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RESUMEN

En este articulo se reflexiona acerca de ciertas problematicas vinculadas al estudio de los
grupos en el sitio de red social Facebook, en particular aquellos que nuclean a emigrados
argentinos,yentendiendoalos procesos de movilidad como una migracion mediatizada.
Asumiendo quelas migraciones se desarrollan también en distintos espacios mediaticos,
se busca poner en discusion las tensiones resultantes de conjugar cuestiones de caracter
intimovisibilizadas publicamente, conlaelaboraciéon deunaidentidad nacional realizada
en tales espacios online.

PALABRAS CLAVE: sitios de redes sociales, migracién, mediatizacion, intimidad, identidad
nacional.

ABSTRACT

This paper discusses certain issues related to the analysis of groups in the social network
site Facebook, especially those ones of Argentinian migrants, and assuming mobility pro-
cesses as a mediatised migration. Considering that migration is also developed in different
mediated spaces, there are examined the resultant tensions of bringing together intimacy
publicly visualized, and the elaboration of national identities made in such online spaces.
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INTRODUCCION: LOS EMIGRADOS ARGENTINOS EN GRUPOS DE FACEBOOK

En este articulo se busca reflexionar acerca de ciertas probleméticas vin-
culadas al estudio de los grupos de Facebook, en particular para grupos de
migrantes argentinos fuera de su pais de origen. Particularmente, se trata de
poner en discusion aspectos vinculados a la construccion discursiva de una
identidad nacional en esos espacios online, que nos llevara a cuestionarnos el
acercamiento que podremos realizar a ellos en tanto investigadores, asi como
plantearnos reflexiones acerca de la problemética de lo intimo hecho publico,
que aparece indefectiblemente a la hora de abordar tales interfaces.

Elestudio delamigraciondeargentinos desde un punto devistaqueintegra
preocupaciones que, desde las teorias de la comunicacion y de la semiotica, se
vinculan con la creciente mediatizacion de los espacios sociales, es el que da
origenatalesreflexiones. Indagaciones, si se nos permite, de caracter recursivo:
eslainmersion enlos materialesmencionadoslosquenosllevanaenfrentarnos
aproblematicascomolasreferidas, peroalavezéstosvantrazando constelacio-
nes con las que nos acercamos a tales materialidades significantes.

La emigracion de argentinos es uno de esos procesos mediatizados que

referimos. En oposicion a ciertas indagaciones que entienden al vinculo entre

230 medios, Internety desplazamiento migratorio de modomasbieninstrumental,
donde aquéllos operan mas bien como herramientas tendientes a facilitar las

migraciones, o bien como soportes que permiten establecer redes y vinculos

transnacionales, asumimos aqui que las migraciones también suceden (se or-
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ganizan, se configuran) en tales espacios mediaticos. Facebook yla posibilidad
que brinda para la creacion de grupos, en ese sentido, conforma un horizonte
de gran relevancia para este tipo de indagaciones.

El proyecto de investigacion que da origen a estas reflexiones se propone
estudiar las identidades que se construyen en grupos de emigrados argentinos
en Facebook. Los asi denominados grupos en dicho sitio de red social (SRS)
consisten en particulares espacios habilitados por esta interfaz, la cual permite
a los usuarios crear en su interior un sitio mas o menos abierto, donde sus
miembros pueden llevar a cabo distintas acciones (publicar texto, imagenes,
videos, compartir links externos, etc.). Como se afirma en esa red social, los
grupos son un “espacio pensado para que las personas intercambien opiniones
acerca de intereses comunes”!.

Para nuestra indagacion hemos seleccionado los grupos llamados Argen-
tinos en el Mundo, Argentinos Residentes en el Exterior y Argentinos Desparra-
mados por el Mundo: se trata de grupos creados por argentinos que residen en
el exterior, que se plantean como objetivo principal compartir experienciasy
reflexiones vinculadas a lo que se asume como el propio ser argentino en tales
espacios online y en un contexto donde ya no se habita en el pais de origen.

1 Ultima consulta el 15/08/2016. Recuperado de https://www.facebook.com/help/155275634539412
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La participacién en tales espacios, claramente, no surge con Facebook ni
con la nomenclatura y organizacion que esta plataforma propone para dis-
tintos tipos de organizaciones colectivas. Por el contrario, tal participacion y
organizacion se vinculan incluso con aquellas que se dieron en previas redes
sociales en Internet, tales como los foros online, (de los cuales sostenemos
que convergen en nuevos formatos como el aqui estudiado?), y que fueron
oportunamente analizados por la investigacién académica como comunida-
des virtuales.

Esta mencion nos obliga a realizar una pequefia acotacién antes de con-
tinuar: a nivel conceptual, siguiendo a Baym (2006), entendemos que puede
ser dificil -y no siempre productivo- separar las nociones de comunidades y
degruposonline,las que muchas veces se utilizan como sinénimos: en especial
cuando se considera que cualquier grupo involucrado en una discusién social
es necesariamente una comunidad.

La referencia que hemos hecho a las comunidades online nos enlaza
entonces a una tradicién de estudios que aborda —ya desde mediados de la
década de 1990- las relaciones entre la “comunicacién mediada por com-
putadora” (CMC) yla formacién de comunidades en Internet, entre los que
se destaca el trabajo de Rheingold (1996). Si bien podria afirmarse que hay
tantasdefinicionesde comunidad comoinvestigadores quelahan estudiado,
concordamos con Jankowski cuando sostiene que el concepto de comunidad
es central enlos estudios sobre dicha plataforma, aunque desplaza el énfasis
socioldgico tradicional en el lugar geogrdfico para centrarse en el “senti-
miento o el sentido de colectividad” (Jankowski, 2006, p. 44; la traduccion
del italiano es nuestra).

Mantenemos para la definicidn de estas comunidades en Internet el re-
conocimiento de los intereses comunes como aglutinadores, mas alld de la
cercania geografica entre los participantes. En este sentido, concordamos
con pensar la naturaleza dindmica que para tal concepto desarrolla Fer-
nback cuando sostiene que comunidades virtuales son las “relaciones so-
ciales creadas en el ciberespacio mediante un contacto reiterado al interior
de un espacio o lugar especifico (...) que simboélicamente se identifica con
un tema de interés” (Fernback en Jankowski, 2006, p. 47)3. Los miembros de
una comunidad de este tipo, por afadidura, pueden considerarse como par-
ticipantes de una comunidad de prdctica, esto es, que privilegialasrelaciones
que se mantienen en el tiempo entre personas involucradas en una cierta
cantidad de actividades colectivas, destinadas a desarrollar un repertorio
compartido de recursos.

2 Paraunandlisis delas convergencias posibles delos distintos medios en Internet, destacamos entre otros el articulo
“Elfin de los blogs. La evolucion de la escritura colaborativa y las modas en Internet”, de Pardo Kuklinsky (2009).

3 Seglnestaautora, unade las caracteristicas fundamentales que comparten los individuos que forman parte de estas
comunidades es sufluidez asociativa: “los individuos pueden convertirse rapidamente en activos y sobresalientes,
y con la misma velocidad desaparecer por completo” (Fernback en Jankowski, 2006, p. 47).
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En el abordaje de los grupos de Facebook de migrantes argentinos re-
conocemos claramente que en ellos el interés comiin es el que impulsa tanto
la conformacién del grupo como la participacién de sus miembros®, interés
centrado en el compartir experiencias de los argentinos residiendo en dis-
tintas partes del mundo, asi como por difundir distintos rasgos y hébitos
culturales que se asocian alo que se considera como la propia argentinidad.
Tal puesta en comun, entonces, se realiza en numerosas oportunidades me-
diante el posteo de piezas icénicas o audiovisuales relativas a —por citar
a caso- tradiciones culinarias, eventos deportivos, efemérides histdricas,
retratos paisajisticos, aunque en muchos casos ese compartir se lleva a cabo
con la publicacién de relatos sobre acontecimientos vinculados a la propia
vida en un nuevo pais. Es decir, donde se publican —se hacen publicos- re-
latos de experiencias ligados a la vida intima o privada del migrante, a fines
de que sean completados, de que se anuden a ellos miradas de otros con los
que se comparte ese espacio en linea.

APUNTES SOBRE LA EMIGRACION MEDIATIZADA DE ARGENTINOS

El analisis de la presencia y la participacién en Facebook de emigrados
argentinos, asi como de los discursos alli producidos, se realiza en nuestro
trabajo con el objetivo de dar cuenta de como se recrean en esos espacios me-
diatizadoslas propias identificaciones como argentinos, en elmarco deunade
las tantas instancias del proceso migratorio.

Como esbien reconocido, en el marco delasociosemiética Verén abor-
dérecurrentemente la problematica de las sociedades mediatizadas, enten-
diendo que su funcionamiento mismo es inseparable de la existencia delos
medios® e incluso, en sus tltimos trabajos, vinculdndola con los primeros
fenémenos mediaticos deloshominidos (Verén,2013). Por suparte, enten-
derla operatoria de tales procesos para estudiar los movimientos migrato-
rios no es menor, ya que materializaciones como las que aqui nos interesan
-los discursos de los migrantes argentinos en interfaces de Internet- se
veran atravesados por estos procesos: para el caso de las identidades que
resultan alli elaboradas, ello implica que las 16gicas de los soportes donde

4 Enlaclasificacion de los grupos de Facebook realizada por Acosta, este tipo de grupos podria enmarcarse en los
que la autora define como centrados en “socializar, construir sinergias, compartir afinidades, generar vinculos
afectivos; exorcizar la soledad” (Acosta, 2013, p. 194).

5 Enesta propuesta de Veron, se plantean dos etapas en ese proceso: un primer momento, el de las sociedades me-
didticas, que se identifica con la progresiva instalacion de los medios de masas, fundamentalmente de la prensa; y
una segunda etapa, la de las sociedades mediatizadas, que emergen cuando esa sociedad mediatica se transforma
debido ala presencia misma delos medios. En palabras de Verén, en ellas “el funcionamiento de las instituciones,
delas précticas, delos conflictos, dela cultura, comienza a estructurarse en relacién directa con la existencia de los
medios”(Ver6n, 2007, p. 15;1as cursivas son del original). El paso de unaa otra comporta dos grandesimplicancias:
por un lado, el pasaje del nivel de la representacion al de la construccion de la realidad (es decir, se deja de pensar
alos medios como dispositivos que reproducen o espejan lo real para comenzar a entenderlos como sus construc-
tores y, por lo tanto, productores de su sentido) y, por el otro, la consideracion de que los medios se convierten en
mediadores ineludibles de la gestion de lo social.
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éstas suceden seran un ambito constitutivo de esas construcciones®.

Asi, las caracteristicas de los grupos de Facebook propias de los niveles
que podemos llamar del dispositivo y de los procesos de produccion discursiva
vinculadosaesa materialidad significante” organizan también particulares ma-
trices de socializacion y de subjetivizacién (Valdettaro, 2007) que redundan
en la produccion de determinados modos de lazos sociales y de identidades
colectivas. Siconsideramos entonces que esta interfazacttia proponiendo y or-
ganizando marcos significativos parala vida con otros, podemos aventurar no
s6loque enlos grupos de Facebookla gestion del propio desplazamiento o dela
propiaintegracion enlasociedad de destino funciona como ese interés comtin
entre los participantes, sino también que la migracién misma adquiere nuevas
formas, desplegandose también en los espacios habilitados por tales grupos.

Como fuera propuesto desde los estudios culturales, entendemos que las
migraciones actuales atraviesan ese modo de ser contempordneos al que se re-
firiera Arfuch: un sujeto atravesado por la migrancia, “por la otredad, por la
constante inquietud por nuevos destinos” (Arfuch, 2010, p. 210). El viaje es
entonces crucial en la definicion de la identidad: identidad que no es ni fija ni
inamovible, y dondejuegaunrol central el lenguaje, en el sentido de un “medio
de construccion cultural en el que nuestros yo [selves] y nuestro propio sentido
se constituyen” (Chambers, 1994, p. 42). Si, como mencionabamos, entende-
mos que es propio de los sitios de redes sociales el establecimiento de lazos y
vinculos en tales ambientes online, la realidad de la migracion que se produce
en ellos también estara dada por su despliegue discursivo en tales espacios.

Asumimos que la movilidad, en el sentido de Urry (2002), debe ser asu-
mida como preocupacion central para los estudios sociales contemporaneos,
al tratarse de un aspecto fundamental de la vida social; mientras que las mi-
graciones, siguiendo a Easthope (2009), se forjan como un proceso complejo
y turbulento, en el que intervienen tanto factores estructurales como acciones
donde los migrantes son los protagonistas en primera persona. El estudio de
estas movilidades, entonces, nos lleva a reconocer no solo las interacciones

6 Somos esquivos en nombrar como medio a Facebook; ya que, si seguimos ala sociosemidtica veroniana (es decir,
entendiendo a los medios como la unién de un soporte y de un sistema de practicas de produccién y de recono-
cimiento), asumimos que la caracterizacion de un fenémeno medidtico conlleva dos aspectos: la autonomizacién
del mensaje (tanto de la fuente como del destinatario), y su persistencia en el tiempo (variable, pero que supera de
todosmodoslasituacion deintercambio personal). Por su parte, la materialidad que hace posible esos dosaspectos
“necesita de la intervencion de operaciones técnicas mas o menos complejas, y la fabricacion de un soporte” (Ve-
ron, 2013, p. 146). En este trabajo consideramos a Internet como un metamedio, segtin la propuesta de Valdettaro
(2010); esto es, como tecnologia que alberga en su interior la copresencia de distintos medios y que permite un
acceso publico a los mensajes que en ellos circulan. Facebook, en ese sentido, podria definirse en calidad de lo
que la semidtica de los medios ha denominado interfaces interactivas (Scolari, 2004; Manovich, 2006): complejos
dispositivos de significacion, capaces de organizar la experiencia humana en relacién a éstos.

7 Estosniveles o series presentes en el desarrollo de los medios fueron desarrolladas por Fernédndez (2008).

8  Las cursivas son del original. Para este autor, las migraciones implican entonces una transformacion compleja:
en ellas no se da cuenta de una representacion privilegiada de una realidad, o de un marco inico que homologue
las distintas experiencias e historias, al modo del contenedor de las naciones; en ese contexto, los relatos sobre la
migracion pueden convertirse en una representacion del propio viaje, desde el cual intentar dotar de sentido y de
memoria al propio derrotero.
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sociales que se producen en un espacio fisico compartido, sino también las
formas de sociabilidad que se desarrollan ante la presencia del otro de forma
ocasional, imaginada o incluso virtual.

De esta forma, el analisis de las migraciones que permite realizar el estu-
dio de Facebook nos vincula también con una mirada transnacional para su
abordaje, ya que las entendemos como un movimiento que se desarrolla en
los espacios sociales fluidos reelaborados constantemente por los migrantes, a
partir de su arraigo simultdneo en mds de una sociedad. Estos espacios se con-
ciben como hojaldradosy multilocales, incluyendo no sélo los paises de origen
ydeacogida, sino también “other sites around the world that connect migrants
to their conationals and coreligionists” (Levitt & Jawrosky, 2007, p. 131), enlos
cualeslos migrantes participan en modo multiple (es decir, en distintos niveles
deactividad) y simultdneo®.

Como sostiene Diminescu, estamos atravesando una nueva era en la his-
toria delas migraciones:la era del migrante conectado. Para esta autora, los mi-
grantes del siglo XXIno pueden ser definidos mediante el concepto de fractura
o rompimiento de los espacios y de las fronteras, sino con los de movilidad y
de conectividad: “yesterday the motto was: inmigrate and cut your roots; today
it would be: circulate and keep in touch” (Diminescu, 2008, p. 568). De este
modo, la utilizacion de TICy el desarrollo de nuevas practicas comunicativas
—entre ellas, las modalidades de conexion a través de las redes sociales- ha-
brian producido para los migrantes un cambio en extremo significativo en la
gestién y la experiencia de la propia movilidad'®, en el marco de los reajustes
producidos en los movimientos migratorios en consonancia con las nuevas
formas de organizacion social, ligadas en modo problematico conlos procesos
de globalizacién (Beck, 1998; Biron, 2009)™. En éstos, el lugar que ocupan los
medios ylasinterfaces online es de enorme relevancia, ya sea desde la difusion
de expectativas de consumo de alcance global, pasando por la emergencia de

9 Desde el punto de vista de los estudios sobre las migraciones, esta perspectiva de analisis no implica considerar
que en la migracion se producen actividades transnacionales todo el tiempo, sino que se trata de reconocer que
las migraciones no pueden estudiarse inicamente desde el punto de vista de los paises de origen y de destino, y
que los ambitos que involucran y en los que se desarrollan los desplazamientos (como el economico, el politico,
el cultural e incluso el religioso; cft. Levitt y Jawrosky 2007) adquieren una densidad y complejidad inauditas, de
consecuencias dispares en términos de su positividad o negatividad para los distintos espacios involucrados.

10 Enparticular, nosreferimosaquiapracticas como el establecimiento deredes de contactosy laplanificacionremota
del viaje, que se ven facilitadas y reelaboradas con el cambio en las modalidades de comunicacion impulsado
principalmente porlaconectividad habilitada por Internet. Y mas aun: segun Diminescu, con las TICno s6lose han
revolucionado las practicas migratorias, sino que también lo han hecho elmodo en que se experimentalamovilidad
y también, implicitamente, la construccion de asentamientos o arraigamientos relacionales (Diminescu, 2008).

11 Excede a los alcances del presente articulo dar cuenta de las complejidades que comparten los vinculos entre
migraciones y globalizacion. Solamente a modo de ejemplo, referimos aqui que, mientras que suele plantearse
que las fronteras nacionales y los Estados-nacion dejan de ser determinantes para el establecimiento de lazos
comunitarios o grupales, sin embargo ellas siguen siendo relevantes para articular conflictos y demandas civiles
locales; asimismo, esa complejidad también hasido develada en el estudio dela supuesta hipermovilidad inherente
ala globalizacion, entendida como libre disponibilidad paralos desplazamientos. Como afirma Shamir, mientras
una corriente de estudios caracteriza a la globalizacién en términos de apertura y fluidez sociales, se hace cada
vez mas evidente que en la globalizacién la realidad de la facil movilidad es un recurso escaso, circunscrito “a un
selecto estrato de ‘cosmdcratas™ (Shamir, 2005, p. 197;la traduccion del inglés es propia) conformado por quienes
no son objeto de las crecientes politicas de cierre y bloqueo en el acceso.
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vocesnovedosasen el concierto mediatico,impulsadas principalmenteapartir
delaWeb 2.0, ytambién mediantela posibilidad brindada poraquéllos para es-
tablecer distintos tipos de interconexién; en palabras de Georgiou, los medios
“reinforce a sense of belonging but also awareness about links and possibilities
for links and connections” (2010, p. 30).

Plantear el contrapunto entre la perspectiva transnacional y la mediatiza-
ciéon puederevelarse entonces comounamirada fértil para pensarlasrelaciones
complejasentreidentidad, espacioymovilidad;siguiendoa Andersson (2013),
los estudios sobre migraciones deberian poner en primer plano a los medios,
capaces de producir nuevas (des)territorialidades. No obstante, ya pesar dere-
conocer estarelevancia, estudios de esta indole consideran quela significacion
que los migrantes otorgan a los medios se limita a entender los “sentimientos
de pertenencia” identitarios (“feelings of belonging” en el original; Andersson,
2013, p.400) que se producen en relacion a los distintos lugares con los que los
migrantes ligan los contenidos o las redes de contactos posibilitadas por los
distintos medios.

Por el contrario, desde nuestro punto de vista plantear la configuracion
de una migracion mediatizada se aparta de una mirada que reduce la relaciéon
entre los migrantes y los medios o las interfaces de internet a un caracter mas
bien instrumental, que entiende a estos ultimos como recursos para disenar
una migracién exitosa o para establecer redes de contactos (des)territoriales.
Deslizamos la invitacion a pensar que, si aspiramos a dar cuenta de la comple-
jidad de esos lazos, los estudios sobre las migraciones deben dar cuenta ahora
de las multiples locaciones y espacios que habitan los migrantes (Khagram y
Levitt, 2008); dmbitos que, ala par queles brindan nuevas posibilidades parala
auto-expresion ylarepresentacion de si mismosy de otros colectivos, también
participan en proponer y sostener interpretaciones con las que dar sentido al
propio mundo.

Encontramos quelos grupos de Facebook, al igual que como sucediera con
los previos foros de migrantes (Busso, 2015b), pueden constituir un recurso
valioso para la gestion de la migracién al permitir acceder a informacién y
suministrar nueva en un espacio donde se apela al conocimiento compartido
sobre la tematica de los arraigos. Sin embargo, sostenemos que no es tnica ni
principalmenteenbaseaesterasgo queseredefinelamigracion misma, oquese
desgranalapreocupacién porelrelato desimismoante esosotros. Precisamen-
te, son las propias practicas discursivas, culturales y de consumo que se articu-
lan en estas interfaces online las que nos permiten realizar tales afirmaciones,
asi como vincularlas con la conformaciéon de identidades multiples y méviles.

Claramente, siguiendo esta traza podemos proponer que interfaces como
Facebook pueden ser pensadas como nuevos espacios culturales (Caglar,2001)
queseubicansobreloslimitesfronterizosy que habilitan el desarrollo deidenti-
dadescomplejas. Silossujetossehanapropiadoyalavezsonatravesados porlas
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dindmicas que se producen en los sitios de redes sociales de Internet, de modo
tal de que éstas se convierten en indisociables del propio estar-en-el-mundo,
es en ese marco que se desarrollan nuevas practicas y nuevos relatos sobre si
mismos, imbricados con esas mediatizaciones y con esas materialidades sig-
nificantes. La elaboracion de relatos donde prima la vida en primera persona
que se anuda a los ojos ajenos, propia de estos espacios, forma parte entonces
deestamisma exigenciadevisibilidad que nos conducealasldgicas discursivas
del metamedio Internet. A continuacién abordaremos este asunto.

s

LAS TENSIONES DE LO INTIMO EN FACEBOOK

Hemos planteado entonces que el analisis de procesos ligados a la movi-

lidad contemporanea, tales como los movimientos migratorios, ya no puede

disociarse de los rasgos que éstos adquieren en consonancia con el atravesa-

miento medidtico en que se desarrollan. Siguiendo a Hepp (2010) y a Bailey,

Georgiou & Harindranath (2007), proponemos ademas que en la cotidianei-

dad de las vidas mediatizadas de los migrantes se forjan nuevos espacios para

la reelaboracién de articulaciones identitarias complejas que trascienden el

6 binarismo de identificaciones propias del lugar de origen y del lugar de destino.
Sostenemos también que los grupos de migrantes en Facebook son uno

2

de esos espacios discursivos complejos en los que se inviste de sentido al mo-
vimiento migratorio, y donde los discursos alli producidos estan vinculados
con los particulares matrices de socializacién y de subjetivizacién habilitados
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por dichos soportes que redundan en la produccion de determinados modos
de lazos sociales y de identidades colectivas. Asi planteados, los grupos de
Facebook son entonces interfaces privilegiadas para la expresion de la propia
voz delos migrantes, que moldean formas particulares de reconocerse con una
pluralidad deactores, y de trazar diferenciaciones con quienes son excluidos de
ese nosotros mediante la construccién de distintos colectivos de identificacién'.

Proponemos queaquello que serecreaen estos gruposesunsentimiento de
pertenencia comunitaria'®, alimentada de la posibilidad que brinda la interfaz
de crear un espacio donde lo central es compartir contenidos con otros, en
especial contenidos de cardcter intimo. Sin embargo, creemos que esa intimi-
dad -si bien lo asume- no apunta meramente a un develamiento narcisista o

12 Entendemos por colectivos o colectivos de identificacion a entidades fundamentalmente semidticas que aglutinan e
identificanauna pluralidad deactores. Siguiendoa Veron —quien se ocupara reiteradamente de esta problemética-,
elanalisis delos colectivos se ubica entonces en el nivel de la discursividad, nivel en el que podra surgir un nosotros,
capaz de representar a una suerte de hablante colectivo —aunque no homogéneo—, que no sera equivalente alasuma
de las fuerzas individuales que lo componen, y a los que se les atribuyen comportamientos o cualidades determi-
nadas. La construccion de identidades colectivas, en este sentido, es indisociable de las pertenencias en pugna en
esos colectivos semidticos, y se vincula con la capacidad de “despertar un sentimiento de pertenencia identitaria
generalizada” (Verdn, 2001, p. 97), definicién en la que los medios ocuparan un papel cada vez més central.

13 Ladefiniciéon deagrupamientos conlos que se comparte con unnosotrosen términosdesentimientos de pertenencia
aun colectivoy de agrupamientos fundados en intereses compartidos entrelos individuos es deudora del analisis de
Alejandro Grimson (2011).
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egocéntrico de lo mas profundo de si mismo, de la vida interior, ante un otro,
sino que se establece para de crear lazos de unién con los publicos conectados,
enlo que —acordando aqui con la propuesta de Boccia Artieri, Farci, Giglietto
& Rossi (2014)- se trata de una de las principales novedades de la gestién de lo
intimo en redes sociales de Internet.

Antesdepasaralasimplicanciasdeesto que entendemos como una decisién
de visibilidad de la propia identificacién como migrantes y como argentinos,
queremos detenernos en unacuestion estrechamente vinculada: las problema-
ticas que en tanto investigadores se nos ponen ala hora de abordar este tipo de
visibilidad puiblica, entendiendo aqui alo publico en su acepcién de “abierto” o
de “disponible al ptiblico”. Es decir, siguiendo a Thompson, vinculandolo con
una visibilidad amplia de aquello que es publicado: “lo que es visible u obser-
vable, lo que se realiza ante espectadores, lo que se expone a todos 0 a muchos
para que pueda ser visto u oido” (1998, p. 166).

Los tres grupos seleccionados (Argentinos en el Mundo, Argentinos Resi-
dentes en el Exterior y Argentinos Desparramados por el Mundo), asi como la
mayoria de grupos similares que hemos podido consultar, adoptan como con-
figuracion de privacidad la de grupos cerrados, esto es, grupos para los cuales
puede consultarse el muro de publicaciones o bien postear distintos contenidos
una vez que se es aceptado en el grupo por parte de su administrador™. Sin
embargo, consideramos que esta configuracion de la privacidad, cercana ala
candente problematica dela gestion de la informacién sensible de los usuarios
(VanDijk, 2016) nose encuentraen oposicién conla publicidad que se propone
para los contenidos del grupo, ni tampoco en un acceso mas selectivo de los
posibles participantes.

Surge la pregunta sobre como leer, entonces, tal configuracion de privaci-
dad. Probablemente no podamos proponeraqui una tinicarespuesta posible, y
debamos limitarnos a establecer solamente algunas conjeturas; entre ellas, que
pueda tratarse de una imposicion o una sugerencia del mismo sitio Facebook.
Sin embargo, de la observacion de los grupos seleccionados si resulta que la
definicion delos mismos en tanto cerrados no pareciera redundar en un mayor
énfasis en un rasgo secreto para la identificacién de los grupos, o para las pu-
blicaciones que encontramos en ellos. Ni tampoco, por cierto, en un caricter
menos intimo para el tipo de publicaciones propuestas por los participantes:
como hemos yamencionado, esusual dar con publicaciones dondelos emigra-

14 Facebook propone para sus grupos las organizaciones de piiblicos, cerrados o secretos. Para mayores detalles
acerca de las configuraciones posibles para los grupos en Facebook, consultar https://www.facebook.com/
help/220336891328465

15 Enlos grupos cerrados de Facebook de tematica mas bien general y participacion masiva, tal como los grupos que
nos ocupan, es una practica comun que las aceptaciones de las solicitudes de nuevos miembros se realizan casi
automaticamente por parte del administrador, sin mediar pedidos de explicaciones o justificaciones acerca de la
decision de ser parte de tal espacio en linea. Asimismo, de nuestra observacion de tales interfaces podemos dar
cuenta que en numerosas ocasiones, sin razon aparente, se efectian modificaciones del tipo de configuracion de
privacidad seleccionada, tal como el pasaje de grupo publico a cerrado.
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dosrelatan acontecimientos personales de su devenir diario, narran recuerdos
de su ciudad de origen, manifiestan incertezas o dudas, etc.

SiguiendoaBoyd y Marwick (2011),acordamos con sostener quelos usua-
rios de los SRS conocen que aquello que publican en tales sitios tiene un alto
potencial de visibilidad y de viralizacién, muy distinto a las conversaciones de
un dambito privado o doméstico. Esta publicidad, entonces, no necesariamente
conlleva que no existan preocupaciones por la gestion de los propios datos
sensibles disponibles enlaweb, nitampoco quetodo se conviertaenpublicable.
En tanto investigadores, estas problemdticas nos enfrentan a nuevos desafios.
;CoémogestionarelaccesoaesetipodegruposdeFacebook? ;Cémo considerar
aun material —las publicaciones alli presentes— que resulta a pesar de todo de
facilacercamiento, pero de caracter complejo,donde se conjugaademasel gran
potencial de visibilidad, de publicidad, de esas historias intimas?

El primero de estos interrogantes nos ubica en practicas cercanas a la asi
denominada etnografia virtual, entre cuyos exponentes destacamos a Hine
(2004) y a la netnografia de Kozinets (2010); ya que, en algn sentido, se nos
podria apuntar que participamos de un grupo al que también observamos.
Comohasido planteado desdelainvestigacion antropoldgica, “latension entre
238 accesibilidad y libre uso forma parte entonces de los desafios con los que se

encuentraelinvestigadorenlaplataformaFacebook” (Capogrossi, Magallanes
& Soraire, 2015, p. 60).
Se trata, en cierto modo, de plantearnos en una mirada reflexiva —o auto-

INMEDIACIONES G DICIEMBRE 2016

rreflexiva— acerca de las potencialidades y las limitaciones que nos plantea el
abordaje deespacios online; nosencontramos, nimas nimenos, conlavigencia
deaquella problematicaacerca delos distintos niveles de observacion que plan-
teara agudamente Veron en su tltimo trabajo (2013): somos observadores de
otros observadores y, a su vez, nos auto-observamos en tales tareas. Ademads,
destacamos que también seria posible postular una observacion directa de los
actores, que serfa aquella més ligada ala metodologia etnografica'™ (es decir, la
observacion delasactividades delos participantes enlos grupos de Facebook),
aunque paranuestrainvestigacion privilegiamosla observacién delos produc-
tos mediatizados (las publicaciones realizadas en los grupos) que resultan de
las actividades de ser miembro y participar en ellos.

Al respecto subrayamos que, para evitar caer en practicas que podrian ser
objetables desde un punto de vista ético (como ser, mirar sin advertir a los
observados que se es visto)'’, hemos anoticiado a los administradores de los
grupos sobre nuestro interés académico y nuestros objetivos de investigacion,

16 Retomamos aqui a Capogrossi, Magallanes y Soraire (2015), quienes muestran que tal trabajo etnografico en los
sitios deredes sociales se encuentra atravesado por las tensiones generadas por laposicionalidad del investigador,
por un lado (entendiéndola como el lugar que ocupa el sujeto ante los otros), y la desterritorializacion del “lugar”
donde se realiza la observacion.

17 Mencionamos la existencia de intentos de acordar practicas éticas comunes para el abordaje de Internet, como el
reporte 2012 de la AOIR (Association of Internet Researchers), disponibles en http://aoir.org/ethics/
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siendo clarosy precisos conlosalcances de nuestro trabajoyconlasactividades
puntuales de recopilacion que se pretendian llevar a cabo; poniéndonos a dis-
posicidn, asimismo, para eventuales inquietudes o consultas por parte de ellos
o delos miembros del grupo. Solamente una vez obtenidas las autorizaciones
pertinentes hemos realizado el relevamiento de los materiales disponibles en
tales espacios.

Tales recaudos no agotan las tensiones que se ponen en juego a la hora de
abordar a Facebook y a los contenidos alli dispuestos como objeto de estudio
complejo, al que —desde otro tipo de aproximacién- se suman nuevas posibili-
dades vinculadas con el analisis de grandes cantidades de informacién propias
del big data, capaces de abrir inéditas perspectivas de desarrollo para muchos
ambitos de la investigacién, aunque al mismo tiempo configurando nuevos
desafios y riesgos (Giglietto & Rossi, 2014). Escapa a los limites de este escrito
asumir el compromiso —imposible, por cierto— de proponer unaclausuraatales
inquietudes; quedan aqui apuntadas, sefialandonosla necesidad de convocara
unacercamiento riguroso y al mismo tiempo creativo, para dar cuenta de estos
objetos propios del ambiente mediatico contemporaneo.

Nos proponemos aqui, mas bien, dar cuenta de algunos desafios a los que
nos enfrenta el analisis de esta red social, en lo que asumimos como el com-
promiso de desmontar confusiones que asumen que todo lo que acontece en
Facebook automdticamente adquiere el cardcter de participante de una “esfera
publica” Por el contrario, y como menciondbamos en el inicio de este apartado,
no perdemos de vista que aquello que se pone en circulacion en los sitios de
redes sociales son informaciones “ptblicas por default, privadas por esfuerzo”
(Boyd & Marwick, 2011, p. 11), en el sentido de su alto potencial de visibilidad
y de viralizacion, aunque ello no excluya preocupaciones porlos propios datos
sensibles en Internet, ni tampoco asuma que cualquier tipo de contenido se
convierta publicable para los usuarios de los SRS.

Recordemos aqui que, segiin Arfuch, para entender la configuraciéon de
lo puablico ylo privado en el espacio contemporaneo es necesario emplear un
enfoqueno disociativo, es decir,dondelo que sucede en el registro delo ptiblico
se encuentra estrechamente vinculado con el de lo intimo/privado:

Asi, quizés la escalada de lo intimo/privado, que pone en juego una audiencia
global, pueda leerse también como respuesta a los desencantos de la politica,
al desamparo de la escena publica, alos fracasos del ideal de igualdad, ala mo-
notonia de las vidas “reales” ofrecidas a la oportunidad (Arfuch, 2010, p. 78).

Entre las tendencias dominantes en la conformacién de los espacios pu-
blicos y privados contemporéaneos, esta autora da cuenta de ese despliegue de
lo intimo que “impondra como tematizacion recurrente el ‘asomarse’ ala inte-
rioridad emocional” (2010, p. 79), haciendo emerger el mundo delas pasiones
y dela afectividad domésticas.
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Traer a colacion estas reflexiones luego de plantear las peculiaridades pro-
piasdelacceso alos grupos de nuestro interés no es casual. Sobre esta cuestion,
y enbase a cuanto afirmado hasta aqui, proponemos que el caracter de cerrado
de estos grupos obedece, antes que a la intencién de una selectividad en el
acceso, mds bien a certificar que se accede al mismo porque se comparte ese
interés fundante de tal espacio (en nuestro caso, compartir experiencias vincu-
ladas alavida delos argentinos en distintas partes del mundo). Sumado a ello,
proponemos que se verifican también modificaciones en la forma misma de
entenderlaintimidad, unidaaun progresivo conocimiento delas posibilidades
de gestionar esa intimidad en los SRS en tanto intimidad en ptiblico, basada en
el lazo con otros usuarios, en la creaciéon de un publico conectado con el que
se comparten cosas.

Recordemos que ya desde la década de 1970 el soci6logo Richard Sennett
(1978) denunciabala tirania de la intimidad para dar cuenta de las mutaciones
que adquiria el discurso sobre lo piiblico, reemplazado ahora por una serie de
tematicas hasta entonces constrefiidas ala vida privada, en un siglo XIX donde
se comienza a asumir que el intercambio social equivalia ala manifestacion de
la personalidad individual (Guevara Ruisefor, 2007). Es decir, donde a la par

0 que aumentaba la pasividad y la indiferencia acerca de los asuntos publicos,
se producia un gradual refugio en la los asuntos intimos, resguardados en un
ambito privado pero que se expresaba en todas las esferas sociales.

Con Sennett, entonces, la creciente importancia de la intimidad es indiso-
ciable de la también mayor devaluacién de la vida ptblica a lo largo del siglo
XIX. La intimidad, que remite a lo personal, a la mostracién de los propios
sentimientos como un medio delograr una mayor cercania conlos otros, seex-
perimentaentonces como aquello que se es verdaderamente, como una esencia
dela propia persona, como una interioridad expresiva a atesorar y a controlar
en la presentacion en publico. El espacio privado en el que se custodiabala in-
timidad, asimismo, se asumia como el espacio donde se podria encontrar el yo
auténtico, la verdadera personalidad, la revelacion de los estados emocionales
mds profundos.

Laperdurabilidad de estaasociacion entre lo intimo y una esencia genuina
que es custodiada en un espacio privado habrian marcado las condiciones que
se asocian a la vida privada, a la cual la mirada publica —justamente por per-
mitirle encontrar el lugar auténtico de los actores sociales- se consideraba con
legitimo acceso. De este modo, y siguiendo a Boccia Artieri, Farci, Giglietto
& Rossi (2014) alli radicarian las interpretaciones criticas —tales como las de
Lovink, 2012; Turkle, 2012- de que las manifestaciones de la intimidad en
publico implican una desnaturalizacion de la esfera privada del individuo, o
la confirmacién del auge de una cultura del narcisismo y de la ostentacion de
si. Donde, por afiadidura, los vinculos intimos serian fetichizados e intercam-
biables (Bauman, 2011).

2
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Setrata deaquello que, para propuestas como las de Ferrer (2008) y Sibilia
(2009), conforma unaépocasignada porlaexhibicion de la intimidad en Inter-
net, en el contexto de unasociedad globalizada, “fascinada” porla promocién
delavisibilidad y por el culto a la personalidad, célebre o anénima. Epoca en
la que se produce un desplazamiento de esa subjetividad interior hacia nue-
vas formas de elaboracion del propio yo, donde las estrategias de visibilidad
de los individuos en distintas interfaces “serian estrategias que los sujetos
contemporaneos ponen en accion para responder a estas nuevas demandas
socioculturales, balizando nuevas formas de ser y estar en el mundo” (Sibilia,
2009, p. 28).

Poniendo en suspenso entonces las apreciaciones que consideran a esta
mostracion del si mismo en los sitios de redes sociales meramente como la
exacerbacion contemporaneade unamiradanarcisista, sostenemos que, afines
de comprender las formas que adquiere lo intimo en esos espacios, no alcanza
pensarlas como una degradacion de esa interioridad genuina. Mas bien, pa-
rafraseando a Thompson (2011), se trata de entender ahora que, en el marco
de los limites cambiantes de la vida puiblica y la privada, debemos asumir que
el binomio intimo/privado comporta una particular visibilidad (mas o menos
reciproca, yno necesariamente copresente),dondelo privado tiene que ver con
la capacidad de controlar las revelaciones sobre uno mismo y la accesibilidad
que sobre éstas permitimos alos demas.

Se trata entonces de nuevos regimenes de mostracion, de visibilidad de lo
intimo, que sehacen presentesen redes sociales como Facebook'®: sien elmarco
delasociedad modernalo intimo como recogimiento, como develamiento de
lainterioridad, hacia ala conformacién misma del sujeto, sostenemos que hoy
ese eje se desplaza hacia lo visible. Es decir, donde la definicion de lo que se es
-o se dice ser- pasa por lo que se ve, lo que se muestra, de lo que hacemos y lo
que somos. Una especie de performatividad fundante de la propia experiencia
de vida y de los propios atributos, que se efecttia ante la mirada del otro, que la
completa y da sentido a esa existencia.

LA ARGENTINIDAD COMO DECISION DE VISIBILIDAD

Hemos reflexionado previamente acerca de un interés comiin en el ori-
gen de la creacion de grupos de migrantes argentinos en Facebook, y hemos
manifestado que ese interés colectivo radicaba en —segun cuanto explicitado
por sus participantes— compartir experiencias e informacion sobre el proceso
migratorio de esosargentinos, pero también poneren comunydifundirrasgos

18 Comosostienen Raimondo Anselmino, Reviglioy Divianial analizar laconformacion de una esfera ptiblica en Fa-
cebook, tales redes sociales parecieran funcionar “como ese territorio donde lo piiblico y lo privado se confunden
en una misma interfaz. Las imagenes publica y privada de un individuo se mezclan en su perfil como resultante
de sus modos de participacion en lared (...), pero también de la participacion de sus amigos/contactos y (...) de
los amigos de sus amigos y los regimenes de visibilidad/privacidad de cada uno de ellos” (Raimondo Anselmino,
Reviglio & Diviani, 2016, p. 215).
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culturales que seasocian con un pretendido ser argentino', que se despliega en
las publicaciones que encontramos en tales soportes.

Ese interés comun se traduce en el cotidiano de los grupos seleccionados
en una serie de publicaciones que podriamos denominar como la réplica de
tematicas ya circulantes en la agenda ptiblica (posteos de notas de actualidad,
de noticias politicas, de articulos “de color”), asi como en publicaciones liga-
das a la esfera intima de los migrantes: relato de experiencias personales en
la sociedad de destino, reflexiones acerca de los procesos de integracién o de
adaptacion, exteriorizacion de sentimientos ligados a las vivencias de movili-
dadeneltiempo,etc.; pero también publicaciones queasimple vistaparecieran
menosautorreflexivas,aunque no por ello menos personales: fotos del lugar de
residencia actual o dela ciudad de origen, imagenes de las nuevas comidas que
se incorporan a la actividad culinaria cotidiana, videos vinculados a efeméri-
des historicas o a tradiciones musicales de la Argentina, por mencionar sélo
algunas de las tipologias encontradas.

Lasreflexiones sobrela migracién mediatizada y el despliegue delo intimo
en Facebook que hemos realizado hasta aqui son ahora convocadas para pro-
poner una interpretacion posible de esos rasgos intimos que, convertidos en el
material aglutinante de esas comunidades online, se muestran ptblicamente,
devienen visibles, y se condensan en lo que se define en esos espacios como la
identidad argentina. Es decir, nos encontramos con la persistencia de la temd-
tica de la identidad nacional, que opera en tanto sentimiento de pertenencia
compartida original y de cardcter generalizante, pero que a la vez se recrea en
las actualizaciones de indole personal propuestas por los miembros de estos
grupos online.

Sin pretension de ser exhaustivos, destacamos aqui que la problematica
de la identidad nacional -largamente recorrida por las ciencias sociales- se
vincula con aquellas teorizaciones que buscaron abordar el vinculo entre iden-
tidad individual e identidad colectiva (Busso, 2015a): asi, los individuos que se
reconocen compartiendo una identidad colectiva se asumen como similares
o semejantes a otros individuos que forman parte de ese colectivo, y con el que
delimitan un nosotros en los discursos que lo definen.

Setrata de identificaciones colectivas resultantes de un proceso discursivo

19 En los grupos estudiados, Argentinos en el Mundo se plantea como una “poderosa herramienta de nuestra argen-
tinidad que lucha por perpetuar nuestros valores, tradiciones y cultura. Difundiendo y gozando de todas nuestras
expresiones artisticas, modismos, y en general de nuestra idiosincrasia, giros idiomaticos, chispa y don de gente.
(...) Los que vivimos lejos del suelo patrio somos embajadores de nuestro pais, dignos representantes de nuestros
valientes soldados de laindependenciay del Comandante Che Guevara, y como tales tenemos la obligacién de dar
el ejemplo, y trasmitir nuestras ensefianzas y nuestro idioma a nuestra descendencia”. Por su parte, en Argentinos
Residentes en el Exterior se sostiene que “Este grupo se hizo con la premisa de intercambiar, fomentar y compartir
las experiencias de nuestros compatriotas en el mundo, Intentamos promover experiencias personales en argentina
y en el mundo, Turismo, Arte en general, Cultura, Ecologia Sustentabilidad; Biodiversidad, Alimentacion Salu-
dable, costumbres, el interior de nuestro pais, Fotografia, Musica del Mundo y de todas las epocas, Tecnologia
etc.”. Finalmente, el proposito declarado de Argentinos Desparramados por el Mundo es conformar “un grupo
solo para argentinos, vivan donde vivan, con ganas de compartir experiencias, informacion y diversion”. (Las
citas mantienen la ortografia y la gramatica originales.)
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deseleccidnyarticulacion (Larrain, 2003), posible entre otrasidentificaciones,
y que, tal como sostiene Caggiano en su caracterizacion de lo que llama las
identidades sociales, conlleva un proceso de reconocimiento que:

Provee cohesion (que no implica necesariamente conciliacién) a un grupo
social al que le confiere sentido, y le brinda una estructura significativa que le
permite asumirse como unidad. A su vez, este movimiento de significacién
que va desde ‘adentro’ hacia ‘afuera’ se complementa con un proceso por el
cual otros identifican a tal actor social confiriéndole determinadas cualidades
(Caggiano, 2005, p. 38).

Consideramos que esta identidad nacional, tal como la analizamos, se vin-
cula estrechamente con dos grandes elementos que la conforman: la presencia
deunEstado nacional y territorial que proporciona un modelo parala existen-
ciadela colectividad y el peso de identificaciones de cardcter étnico y cultural.
En primer lugar entendemos, siguiendo a Hobsbawm (1994), que la identidad
nacional ligada a un Estado territorial es una invencién social relativamente
reciente, aparecida hacia el siglo XVIII, aunque rapidamente naturalizado en
tanto patron de demarcaciones de un nosotros que coincidia con los limites te-
rritoriales con otros que no formaban parte de ese arco de solidaridades. Como
sostiene este historiador, esinnegable que existe una tendencia entre esos Esta-
dos territoriales modernos a “desarrollar una estandarizacién (u homogenei-
zacion) social y funcionalmente necesaria para el conjunto de sus ciudadanos,
asi como a fortalecer los vinculos que los mantienen unidos a un gobierno
nacional” (Hobsbawm, 1994, p. 8), mas alld de, como es claro, contar en su
interior con multiplicidad deagrupamientos étnicosylingiiisticos, entre otros.

Por otra parte, asumimos que la pertenencia étnica es de enorme relevan-
cia en la definicion de las identidades nacionales, entendiendo que se trata de
atributos histéricosy simbélico-culturalesligadosalavida de una colectividad
cultural (Smith, 1997)®. Coincidiendo con Hall (2010) —entre otras propuestas
del ambito de los estudios culturales—, asumimos a las identidades nacionales
en tanto discursos que construyen significados acerca de las acciones de esa
colectividad nacional, asi como la propia representacion de ésta: los relatos
sobre esa nacién, las memorias sobre su pasado, las imagenes y los mitos que
se elaboran sobre ella.

Claramente, también estamos retomando aqui el reconocido pensamien-
to de Anderson (2007), quien analizé la comunidad imaginada de la nacién
como resultante de ciertos vinculos imaginados entre sus miembros. Como
es bien sabido, se trata de un concepto profusamente trabajado en las tltimas
décadasporlascienciassociales;desdelaacademialatinoamericanasehanela-

20 Smith identifica seis atributos principales que distinguen a las comunidades étnicas: “1. un gentilicio, 2. un mito
de origen comun, 3. recuerdos historicos compartidos, 4. uno o varios elementos de cultura colectiva de caracter
diferenciador, 5. una asociacion con una ‘patria’especificay 6. un sentido de solidaridad hacia sectores significa-
tivos de la poblacion” (1997, p. 19).
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borado interesantes desarrollos sobre el tema?'. Identidad nacional y cultural,
entonces, estrechamente relacionada con procesos simbdlicos de formacién
y transformacion, de caracter cambiante e histdorico, mas alla de que suela ser
asumida como homogénea e inmutable, y que como tal sea propuesta: “Por
muy diferentes que sean sus miembros en términos de clase, género o raza,
una cultura nacional busca unificarlos dentro de una identidad cultural, para
representarlos a todos como pertenecientes a la misma gran familia nacional”
(Hall, 2010, p. 384).

Volviendo a los grupos de emigrados en Facebook, proponemos que la
identidad nacional se sostiene como una modalidad valida -y central- de in-
terpelacion y de autoafiliacion, en la que se ponen en juego estos procesos
imaginadosehistdricos de pertenencia comunitaria, yenlaqueal mismo tiem-
po se desarrollan nuevos espacios de interlocucion entre quienes asumen esa
identidad en tales grupos online.

Enellosreconocemosunasuertededefinicionautorreflexivadelanaciona-
lidad, donde la identificacién como argentinos mantiene un apego a la defini-
cionterritorial, aunque resignificada por elmovimiento migratorio: nose trata
deunaargentinidad basadaenlaresidenciaoenlaposesiondelatierra,sinoen
los vinculos sentimentales con ella, ligados al propio origen, que muchas veces
se traducen en manifestaciones de nostalgia o de afioranza o, en las antipodas,
de fuerte critica. Proponemos que, en esa instancia, diferenciaciones que en el
origen podian convivir con una identificacion de caracter amplio como la de
argentinos, tal como la de los vinculos locales o regionales, aparecen diluidas
enlos grupos de Facebook, donde lo que opera es, parafreaseando a Caggiano
(2005), la elaboracién de una neoargentinidad: una remozada definicion de
larga escala, con arreglo a los limites nacionales, y que no necesariamente se
corresponde con ese ser argentinos que sucedia en la patria.

Siasumimos quelaidentidad nacional es historicay cambiante, yal mismo
tiempo tendiente ala estabilidad en sus diversas cristalizaciones, creemos que
una clave de abordaje relevante es identificar los elementos de continuidad y
de ruptura que pueden reconocerse en los sucesivos momentos en los que esa
identidad se pone en acto. El proceso migratorio, en ese sentido, nos brinda un
punto de observacion privilegiado: sin dudas, dejar el lugar de origen y buscar
integrarse en la sociedad de destino son momentos de fuerte tensionamiento
delas propias certezasidentitarias, que buscan resolverse —entre otrasacciones
posibles—enel descartedeciertosrasgosyenlaseleccionyapropiaciondeotros,
que se ponen en comun en espacios online como los estudiados.

21 Vinculando los estudios sobre las identidades con los de la nacién, Lomnitz (2002) explica que “aun antes de la
generalizacion del uso de la voz identidad, el pensamiento latinoamericano habia desarrollado ideas respecto de
las caracteristicas comunes de las razas y el destino que ellas imprimian a sus miembros” (Lomnitz, 2002, p. 133).
Segun este autor, el desarrollo tedrico en términos de identidad comienza a darse en América Latina a partir de
las décadas de 1920 y 1930, con un pensamiento que construia la nociéon de una sociedad nacional basada en
caracteristicas comunes, idea que seria puesta en discusion a partir de 1970-1980, con el auge de la preocupacion
por las asillamadas minorias (especialmente las étnicas y las sexuales).
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Los rasgos que definen la identificacion con lo argentino en los grupos de
Facebookestudiados, en consecuencia, involucranlamostraciéon performatica
de distintos discursos vinculados a la reelaboracién y a la validacién de los
relatos nacionales ligados a aspectos vinculados a la vida cotidiana, al espacio
intimo delosemigrados,hechos ptblicosyaccesiblesalos participantesdeesos
espacios. La pertenencia a ese colectivo migrante definido como de argentinos,
entonces, asume los contornos de aquello que los participantes de los grupos
definen como lo propio argentino a ser resguardado, subrayado y publicado,
y que resulta de una seleccion de aquellos rasgos que seran compartidos con
otros que se supone adhieren a ese interés.

Aquello que conforma ese ser argentino que opera como convocante en di-
chos espacios dela migracién mediatizada resulta asi de una decision de visibi-
lidad: una seleccion de los atributos dela argentinidad que se enuncia difundir
opreservar,yqueresultan deunadistincién de aspectos especificos vinculados
ala propia vida como migrante. Una suerte de performatividad fundante, si se
quiere,deesaidentidadargentina que sucedeenelestar conectadosen Facebook
y que se materializa enlos discursos que recrean en ese espacio mediatizado las
identificaciones que se problematizan con la migracién.

Investigar estos procesos identitarios supone asumir que estas reflexiones,
necesariamente parciales, van de lamano con el desafio de acompaniar el ince-
sante discurrir de las materialidades significantes de las redes sociales de In-
ternet, asi como la creciente complejidad de los movimientos migratorios que
también se corporizan discursivamente en ellas. Las problematicas discutidas
eneste trabajo, en ese sentido, aspiran a ser una contribucién para comprender
esas mutaciones en curso.
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