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RESUMEN

Los altimos afios del siglo XIX en Buenos Aires fue-
ron testigos de importantes cambios en el campo de
lagrafica, conlaintroduccion de nuevas técnicas, cir-
culacién de objetos eimagenes impresas, asicomoen
la percepcidn y experiencia de la ciudad misma. Las
transformaciones del espacio, tanto publico como
privado, asi como sus representaciones, dan cuenta
denuevas practicas desociabilidad, nuevossignifica-
dosyla conformacion de unanueva cultura visual en
torno ala “metrépolis” y el “progreso”. El ferrocarril,
comomediodetransporteytecnologia, perotambién
como marca visible en el espacio, jugara también un
rol en esos cambios, y su representacion ird estrecha-
mente vinculada con ellos.

La imagen impresa, mas alla de sus multiples rela-
ciones con el campo artistico, posee caracteristicas
propiasen cuantoasus modosdeproduccion (maso
menosartesanal, mas o menos industriales), su ma-
terialidad (inserta en diversos soportes, multiple,
con mayor o menor vinculacién a un discurso tex-
tual), asi como las redes de circulaciéon que implica.
En este sentido, se propone pensar de cuales modos
particulares las imagenes impresas aparecidas en
este contexto se relacionaron con la percepcion yla
experiencia del espacio, las nuevas tecnologias y el
consumo urbano.

PALABRAS CLAVE: Ilustracion, siglo XIX, Buenos Aires,
cultura impresa, urbanismo.

ABASTRACT

The last years of the XIX century in Buenos Aires
witnessed important changes both in the field of
graphics, with the introduction of new techniques,
circulation of printed objects and images, as well
as in the perception and experience of the city. The
transformations of space, both public and private,
and their representations, account for new practices
of sociability, new meanings and the formation of
a new visual culture around the “metropolis” and
“progress”. Therailway, astransportand technology,
but also as a visible mark in space, will also play a
rolein these changes, and its representations will be
closely linked with them.

The printed image, beyond its multiple relation-
ships with the artistic field, has its own characteris-
ticsinterms ofits modes of production (more orless
handmade, more or less industrial), its materiality
(inserted in various supports, multiple, with greater
orlesser link to a textual discourse), and circulation
networks involved. In this direction, it is proposed
tothinkinwhich particularwaysthe printed images
appeared in this context were related to the percep-
tion and experience of space, new technologies and
urban consumption.

KEYWORDS: Illustration, nineteenth century, Buenos
Aires, print culture, urbanization.
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INTRODUCCION

Eldramadelamodernidad se delineaa simismo: el colapso delas experiencias
previas de espacio y tiempo a través de la velocidad.
Tom Gunning (1995, p. 16).

Los dispositivos graficos (dispositivos, como objetos “multilineales”, indi-
viduales, en desequilibrio [Deleuze, 1999, p. 155], que implican regimenes de
visibilidad y enunciacion especificos, umbrales que abren multiples relaciones
con otros dispositivos, siempre complejos, siempre historicos) se vinculan por
diferentes vias a intereses econémicos y politicos contemporaneos. Su inser-
cién en el espacio publico, en diversos soportes materiales, que involucran
practicas delecturay observacion también diversas?, los transforman en obje-
tos sumamente complejos e interesantes a la hora de analizar la cultura visual
contemporanea.

Los ultimos afnos del siglo XIX en Buenos Aires fueron testigos de im-
portantes cambios en el campo de la grafica, con la introduccion de nuevas
técnicas, circulacion de objetos eimagenesimpresas, asi como enla percepcion
y experiencia dela ciudad misma. Las transformaciones del espacio, tanto pu-
blico como privado, asi como sus representaciones, dieron cuenta de nuevas
practicas de sociabilidad, nuevos significados yla conformacion de una nueva
cultura visual en torno a la “metrépolis” y el “progreso”. Los avisos publicita-
rios, particularmente, utilizaran el recurso de las ilustraciones de diferentes
maneras, como clichés insertos en las publicaciones, en paginas o secciones
especiales. Enellos,comienzanareiterarserepresentaciones delasfachadas co-
merciales o industriales, ydela ciudad como espacio privilegiado de consumo.

Las imagenes aparecen en un campo grafico en transformacion, y van ga-
nando terreno en la prensa, sobre todo en las publicaciones ilustradas, cuya
marca de diferenciacion radicaba, precisamente, en la posibilidad de vincular
el discurso textual con el visual en el mismo soporte, a partir de las nuevas
tecnologias de impresion. También lo haran, sin embargo, en publicaciones
con fines comerciales, politicos, sociales, en las ilustraciones de noticias, in-
corporacion de diagramas, graficos, grillas, planos y, particularmente, en las
imdgenes publicitarias?®.

1 “Inall of these new systems of circulation, the drama of modernity sketches itself: a collapsing of previous expe-
riences of space and time through speed; an extension of the power and productivity of the human body; and a
consequent transformation of the body through new thresholds of demand and danger” (Gunning, 1995, p. 16;
traduccion propia).

2 Pienso, por ejemplo, en imagenes que se reiteran en diarios de actualidad, en revistas ilustradas, en catalogos, en
afiches de diversos tamanos; por nombrar s6lo algunos de los soportes impresos mas comunes en la época.

3 Merefieroaquiaimagenes cuya producciony circulacion se vinculan estrechamente con intereses comerciales, ya
sea que anuncien un producto o servicio, o exhiban determinados espacios, objetos o figuras asociadas a la pro-
duccion o consumo de estos productos o servicios (ilustraciones de fébricas, talleres, bazares, almacenes, planos,
grillas, etc.), aun cuando el objetivo comercial esté matizado por el contexto de la publicacién. En este sentido es
interesante el texto de Paula Félix-Didier y Sandra Szir sobrelas caracteristicas delos primeros anunciosilustrados
en la prensa periddica en Buenos Aires (2004).
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Frente a una abrumadora cantidad de avisos o reclames textuales, comien-
zan a surgir grabados que cortan la monotonia de las secciones de anuncios
que se imprimian al principio o al final del volumen. La posibilidad técnica de
incluir vifietas o fotograbados en la misma pagina del texto, modifica a su vez
la practica de ordenar estas secciones al principio o al final del volumen, agru-
pados por rubro, como los actuales clasificados. Asi, los clichés publicitarios
comienzan a insertarse también entre los articulos de actualidad o de interés
general, suplementos literarios o entrevistas, generando una continuidad o
ruptura con el discurso textual, en lo que Peter Sinnema describe como “mo-
mento visual-verbal” (1998, p. 2).

Paralos grandes autores de la ruptura de la modernidad, como Aby War-
burgy Walter Benjamin, laimagen “se convertia en la encrucijada sensible de
estaescision: unsintoma, unacrisis de tiempo” (Didi-Huberman, 2008, p.296).
A partirdelanalisis de estasimagenes publicitarias delos tltimosafos del siglo
XIX (auncuandosucardcter simbolico fuerapracticamente marginadoen pos
de una aparente objetividad) podemos encontrar estas crisis, estos detalles
sintomdticos. Por ejemplo los clichés creados para periddicos britanicos que
fueron utilizados, anos después, por las imprentas portefas, en contextos di-
ferentes, rodeados de otros discursos, remiten a condiciones técnicas, modos
de produccién y circulacién
de los objetos, pero también
alavinculacién entre ambos
paises, y la dindmica politica
y economica que, aun en los
momentos mas algidos de la
crisis financiera por la que i
atravesola Argentina, conec-
té a empresarios, trabajado-
res, artistas, productores y
consumidores, de distintos
puntos del planeta. o

The Pierce Artesian Well Drilling
Company of New York

Beg to advise Managers of Railways, Fabrics
and Estancias that they are prepared to con-
tract for the DRILLING of ARTESIAN and
SEMI-SURGING WELLS up to 1000 metres
in depth. No Industry where a good and con-
gtant supply of Water is required should be
without one of these Wells, as when the water
is onee obtained the Well is not likely to get

, 88 is the case with the ordinary Surface

ater Wells,
. pp. CHARLES A. CATLIN, Gerente.
Figura 1: Aviso de Pozos Artesianos.
The Financial Review of the River Plate, Piepap 471. . ErNEsTO DAXvVELS

n°2,19 dediciembre de 1891.
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Esta imagen como sintoma, propia de la experiencia de la moderni-
dad, se complejiza en su relaciéon con el texto. Relacién no armoénica, sino
que, en palabras de Sinnema (1998), seria un ensamble de contradicciones.
Contradicciéon en el mismo discurso escrito, tensiones en la imagen, en los
tiempos y experiencias que se cruzan, en la percepcion que intenta ordenar
ambos discursos.

Estas tensiones introducen a los lectores en una zona gris, que, mas alla de
la crisis, produce una situacién de enorme potencial creativo y significativo. El
“momento visual-verbal” para Sinnema, similarala “ocasion” para De Certeau
(1990), es la forma en que laimagen y el texto se presentan ante un observador
experimentado en lo efimero, en lo transitorio, en los accidentes y el azar. Un
observador (mas que espectador o lector, como vimos) que es capaz de con-
frontar ambos discursos de forma creativa y que es capaz de reconfigurar esa
misma experiencia.

En este articulo nos proponemos centrar la atencidn sobre un corpus
particular de imagenes que aparecen reproducidas en las publicaciones pe-
riddicas que circularon durante la ultima década del siglo XIX, en Buenos
Aires. En una gran cantidad de estos primeros reclames aparece el espacio
urbano, particularmente los grandes edificios de la metrépolis portena,
como sujeto de enunciacidn, apelando a un observador que experimenta
las transformaciones impulsadas por la elite gobernante en una ciudad atn
en construccion.

Nosinteresanen especialaquellasimagenes producidasenyparacontextos
noartisticos, incluso en peridédicos considerados “noilustrados” en un sentido
restringido (Szir, 2009, p. 58), precisamente, por la sutileza y complejidad con
que estas tensiones se despliegan, vinculandose estrechamente con disciplinas
y campos aparentemente diferenciados.

La modernidad, ademas de los cambios en la experiencia subjetiva, tam-
biénamplié el universodelovisible,deaquello que mereciaservisto,apreciado.
Existié una “apertura del campo de los objetos (...). Laimaginacion desborda
por todos lados los limites del arte”, rescata Didi-Huberman (2008, p. 147). La
proliferacion de publicaciones ilustradas, afiches, boletines, catalogos, posta-
les, entre otras, es posible también gracias a esta apertura, en gran parte técni-
ca. Es necesario “incorporar la tecnologia como otra variable de analisis, que
explica no sélo los efectos que produce sobre la imagen en siy en las practicas
delalectura, sino también la notable expansiéon de imagenes reproducidas en
revistas y otros soportes como el afiche publicitario o las postales” (Malosetti
Costa & Gené, 2009, p. 13).

Uno delos objetivos principales del trabajo serd, por lo tanto, comprender
el rol de estos dispositivos en la conformacion de la cultura visual, asi como
en la construccién de un imaginario urbano de la ciudad de Buenos Aires en
el cambio de siglo.

INMEDIACIONES DE LA COMUNICACION 2017 - VOL. 12/ N2 2 - 99-127 - ISSN 1510-5091 - ISSN DIGITAL 1688-8626



IMAGEN IMPRESA Y CIUDAD, BUENOS AIRES (1890-1910) ANA BONELLI ZAPATA

ARQUITECTURAS MODERNAS, CONSUMO E IDENTIDAD

Laciudad de Buenos Aires fue testigo de una transformacion sin preceden-
tes en las ultimas décadas del siglo XIX. La federalizacion dela ciudad en 1880
marc6 una bisagra en su historia, pero se comprende unicamente en el marco
delos proyectos politicos y econdmicos en pugna desde las mismas guerras de
independenciaenlaprimeramitad delacenturia. Sucrecimiento demografico,
araiz de una balanza econdmica favorable por las inversiones extranjeras en
sectores claves como los ferrocarriles, estuvo acompafado de cambios urba-
nisticos que no siempre alcanzaron a cubrir las necesidades de una poblacion
cada vez mayor y mas compleja (Scobie, 1974; Bourdé, 1977; Bonaudo, 1999;
Liernur, 2000; Lobato, 2000).

Surgird lentamente una ciudad que compartira en el mismo terreno fun-
ciones comerciales, administrativas y culturales, vinculadas con el modelo
agroexportador. En este sentido, el ferrocarril, el puerto, los palacios de la
oligarquia bonaerense, asi como edificios especialmente disefiados para de-
positos, almacenes o tiendas, marcaron el entramado urbano de casas bajas.
Las lentas mejoras en la higiene y la iluminacion, mas el planeamiento de la
ciudad recién se percibirdn en su esplendor en las primeras décadas del siglo
XX, con la difusion de la electricidad, el asfalto y los modernos transportes,
entre otros elementos. Estos cambios y el vértigo no pasaban desapercibidos
para los contemporaneos:

Buenos Aires: “{Una ciudad muy fea bajo un hermosisimo cielo!”: esta fue la
impresion que me formé de Buenos Aires cuando desembarqué por primera
vezalli, en el afio de 1879. El cielo es el mismo ahora que entonces, pero como
se ha transformado la ciudad! [sic] No es exageracion decir que ha sido com-
pletamente reedificada en los tltimos veinte afios y que esta reedificacion se
ha llevado & cabo con gusto y elegancia. Con excepcién de la Catedral, no
reconoci ningtn edificio como siendo del tiempo de mi residencia anterior
(Samson, 1904, p. 6).

Este crecimiento urbano de Buenos Aires se caracterizara como “comercial
burocratico” (Scobie, 1974, p. 250) o una “urbanizacion sin industrializacion”
(Bourdé, 1977, p.9) queladiferenciara delas principales ciudades europeas. La
definicién de un proyecto politico liberal y un modelo econémico ligado alos
intereses de los grandes terratenientes retrasara en gran medida el desarrollo
deunaindustria pesada, fomentandolasactividadesyestablecimientos de ma-
nufacturasdebienes primarios (saladeros, curtiembres, aserraderos, molinos)
queseinstalaran por diversos motivos enlos suburbios, marcando de diferente
manera el territorio, asi como las practicas y representaciones ligadas a é1.

La representacion de esos cambios urbanos en la prensa se vinculara a su
vez conlos cambios técnicos dela propia actividad grafica, que vera una mayor
tecnificacién y complejidad tanto en la produccién como en la circulacion de
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los objetos impresos y los modelos, maquinas, clichés y profesionales, a nivel
local e internacional. Entre 1892y 1893 se imprimi6 en la ciudad de Rosario el
album Estadistica Grdfica. Progreso de la Repuiblica Argentina en la Exposicion
de Chicago®. Laslaminaslitogréficas, realizadas por diferentes artistas, algunas
anonimas, representabanlasfachadasolosinteriores detalleres, bazares, fabri-
casy espacios turisticos, como las Termas de Rosario de la Frontera, en Salta.
Involucraban, asimismo, una variedad de estilos y codigos visuales referidos
al paisaje yla representacion arquitectonica, asi como modos heterogéneos de
composicion de la imagen, alejindose en menor o mayor medida de las vistas
tradicionales en la grafica contemporanea y condicionando un mayor uso pu-
blicitario de los objetos.

Simultdneamente, en diversas publicacionesimpresasvinculadasal ambito
economico o comercial (talescomo The Standard, The Review ofthe River Plate,
la Revista Mercantil), o literarios y de novedades (El Sud-Americano, el Album
Ilustrado, por ejemplo), surgieron y tomaron mayor protagonismo las publici-
dadesilustradas®. Enestasimagenesaparecianrepresentadas con frecuencialas
fachadas, especialmentelas esquinas delasgrandestiendas. Se trataba de vistas
majestuosas que, en general, implicaban una espacialidad urbana artificial,
considerando la ubicacién de esos mismos edificios en las calles céntricas y, en
ese entonces, angostas de Buenos Aires.

Esta construccidén de unaimagen urbana en torno al consumo involucraba
una experiencia concreta de los ilustradores, asi como de los lectores de los
periddicos o revistas. A su vez, remitia a practicas de sociabilidad y experien-
cias perceptivas caracteristicas de la modernidad: “la percepcion, dentro del
contexto de la modernidad, nunca revelaba el mundo como presencia. El ob-
servador puede identificarse [en los textos de Benjamin], por ejemplo, con un
flanéur,“un consumidor mévilde unaincesante sucesion deimagenesilusorias
como mercancias” (Crary, 2008, p. 46).

En este sentido, las imagenes son a su vez testigos y formadoras de estas
percepciones, al insertarse en un conjunto de practicas que incluian, a un mis-
mo nivel, el paseo por la ciudad y las grandes tiendas y el paseo visual por las
publicaciones impresas. Los observadores participaban de ambos recorridos,
ylas expectativas puestas en juego dependian tanto de esas experiencias fisicas
comodelasrepresentaciones. No essololamaterialidad, sinotambiénlas prac-
ticas y las experiencias de los habitantes las que configuran un determinado
espacio urbano®.

4  Paramds informacion sobre este album, léase el articulo de Ana Bonelli Zapata (2016).

5 Uninteresante antecedente, interesante por su caracter excepcional, son los reclames aparecidos desde fines de la
década de 1860 en El Mosquito, ilustrados por el mismo Henry Stein. Véase a Claudia Roman (2017).

6 MirtaLobato, en su estudio del espacio fabril delalocalidad de Berisso, lo describe como “conformado no sélo por
sumaterialidad (viviendas, comercios, calles, medios de transporte) sino también por las experiencias vividas en
ellay por las formas de pensar y actuar de sus habitantes” (2001, p. 50).
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Figura 2. “Las fiestas de Navidad”. Caras y Caretas, n° 65, 30 de diciembre de 1899 (detalle).

EN LA CALLE

Los Tr]mxrot Alms do ta e
mana los pasd Heenos Aires
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La imagen urbana es una representacion mental del medio (Silva, 2006),
pero a su vez las imagenes visuales construyen esa representacion mental y, en
definitiva, dan forma al medio concreto. Es asi como los anuncios ilustrados
participan de un conjunto de imagenes (visuales y mentales) que apuntan a
construir unaidentidad urbana, una espacialidad y un modo de apropiarse de
ese espacio, entre publico y privado, de la ciudad moderna, desde la practica
misma del consumo (Gorelik, 1998; Rocchi, 1998).

Encontramos asi, a principios de la década de 1890, anuncios ilustrados
con estos motivos en el periddico The Standard, de los hermanos irlandeses
Michael George y Edward Thomas Mulhall. A partir de la segunda mitad de
1891 se introducen clichés de mayor tamafo y mejor factura, particularmente
los de la tienda de ropa Taylor de ]. Brown, en Piedad 513, que, de pequefios
anuncios promocionando pantalones de montar, pasaa representar la fachada
delatienda, en una perspectiva alta enfatizando la arquitectura y los carteles a
la calle (cliché que a su vez sera manipulado sucesivamente).

Figura 3: Avisos de Tienda Taylor de J.B. The Standard, 15 de julio de1891; 15 de octubre de 1891;
8 de diciembre de 1891
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Otrosanuncios del mismo tenor, en el mismo periddico, eranlos dela tien-
da A la ciudad de Londres, que si bien incluian una mayor cantidad de textos
que la tienda Taylor, presentaban igualmente la fachada, con un doble punto
de fuga que remarcaba las dimensiones del edificio (una caracteristica de esta
tienda eran sus entradas en las tres calles, Avenida de Mayo, Perti y Victoria).
Lasdiminutas figurashumanas que aparecian reforzaban lamonumentalidad,
ala vez que ubicaban a la tienda en una de las esquinas mas transitadas del
centro portefo.

Figura 4: Avisos de Tienda A la Ciudad de Londres. The Standard, 30 de septiembre de 1891; 11 de
diciembre de 1891.

NAVIDAD Y ANO NUEVO

“ltaménse smitido e j
: paxn

Enestesentido, esinteresante observar que, de clichésreutilizados, muchos
delos cualesllegaban de otros paises o talleres y se adecuaban alas necesidades
dela edicidn, se fue pasando paulatinamente a ilustraciones hechas exprofeso
para el anuncio, basadas en dibujos
previos, representando el edificio
concreto de la tienda. De esta for-
ma surgieron nuevos actores en la
trama, como dibujantes, fotégrafos
y grabadores, asi como précticas de
encargos y una conceptualizacion
de la propaganda mas moderna.
Estos anuncios, sin embargo, con-
vivian con otros cuyo elemento
principal era la tipografia, incluso
algunos replicaban ilustraciones
con poca relacién con el producto
del reclame.

Figura 5: Aviso de Tienda Taylor de ].B. The
Standard, 23 de diciembre de 1891.
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Como dijimos al principio, la imagen urbana es una construcciéon donde
intervienen factores culturales, econémicos, politicos, y donde la visualidad
juega un rol fundamental, junto con la propia experiencia del observador. En
el contexto histdrico particular en que circulaban las imdgenes, la construc-
cién de la visualidad urbana iba en paralelo con el de una identidad nacional,
organizada desde la metropolis y en clara vinculaciéon a un modelo europeo,
diferenciado de otros modelos posibles latinoamericanos. Las imagenes de los
grandes edificios comerciales o industriales sostenian esa identidad en tér-
minos de progreso, novedad, moda, ciencia y tecnologia, entre otros. En este
sentido, Victor Goldgel establece un vinculo entre las vidrieras y los productos
queaparecenilustradosenlosperiodicosamericanos del siglo XIX yel contexto
econémico y cultural dela revolucién industrial: “Durante la época, consumo
y maravilla parecen ir dela mano, en la medida en que la revolucién industrial
yellibre comercio hacen posible que cantidades inusitadas de personas entren
en contacto conlo nuevo” (2013, p. 115).

Para la sociedad portena de fin del siglo XIX, la construccion de una ciu-
dad moderna, con grandes edificios que sirvieran para fines comerciales, in-
dustriales, culturales y politicos (tiendas, almacenes, talleres, teatros, museos,
monumentos o ministerios, porejemplo),ibaen paralelo conlarepresentacion
del cosmopolitismo en las redes internacionales. El album citado al comienzo,
la Estadistica Grdfica. Progreso de la Republica Argentina en la Exposicion de
Chicago, es un claro ejemplo de esta necesidad de mostrar un progreso no sélo
en cuanto a numeros, sino, y particularmente, en cuanto alaimagen de un pais
pujanteycompetitivo. Larealizacion de este album parala Exposicion Interna-
cional de Chicago, enla cual Argentina no participaba con un pabellén propio;
pero, entre otros objetos, presentaba el 6leo de Angel Della Valle La vuelta del
malon, abre la pregunta de cual o cudles eran los modos de ver y de reproducir
el espacio nacional, ya que la profusion de establecimientos “industriales” re-
mitirfa a un control del territorio por parte del gobierno nacional, mientras el
cuadrode Della Vallejustificaria visualmentelacampanallevadaacaboapenas
trece afios antes en ese mismo territorio (Malosetti Costa, s/f).
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ANA BONELLI ZAPATA IMAGEN IMPRESA'Y CIUDAD, BUENOS AIRES (1890-1910)

Figura 6. Bovio, Molino Nuevo Modelo de José Giovanelli & Cia., Parand, Entre Rios. Estadistica Grdfica.
Progreso dela Repuiblica Argentina en la Exposicion de Chicago, Empresa de la Patria Ilustrada, 1892 (detalle).

Otro album similar publicado unos afios antes por la casa de Miiller & Jo-
hnson (1891) incluia en su portada un programa repleto de simbolos que refor-
zaban estos objetivos. Allinosencontramos conun portalarquitecténico,donde
seveungranarcodemedio punto por el que seasomauna pareja. Mercurio, dios
mensajero y protector del comercio, acompana a una mujer que lo abraza. Am-
bos pasan por delante dela arcada, desde donde se puede observar, alolejos, un
paisajedechimeneashumeantes.
Enprimerplanosedistinguenun
globo terraqueo, una rueda de
engranaje y otras herramientas
de medicién y trabajo. Aparecen
asi los emblemas del comercio,
la industria, el progreso, y, coro-
nando la escena, dos querubines
adornando con una guirnalda el
escudo de la Republica Argenti-
na. Un gran cartel nos anuncia el
contenido del Album: “retratos,
vistas exteriores e interiores de
establecimientos industriales,
wiuernomson @ comerciales y artisticos, etc.”

! :Amn_na[mm e

1
o

Figura7. Portada del Album Ilustrado
delaRepublica Argentina, n° 1, Editores
Miiller & Johnson, 1891
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En este caso, al igual que en el album publicado en ocasiéon de la Exposi-
cién de Chicago, no podemos dejar de advertir la intencidon de propaganda
comercial y politica de las imagenes. Por un lado, son determinados esta-
blecimientos o personajes que merecen la atencion de los editores (y de los
suscriptores), son los “edificios ¢ instituciones mas notables, y la represen-
tacion de los establecimientos industriales que contribuyen al desarrollo y
engrandecimiento del pais”los que se ilustran en los diferentes numeros. El
editorial continta:

Daremos & conocer con grabados artisticos y descripciones sobrias cefiidas
dlaverdadlos establecimientos industriales, y en general los edificios nacio-
nales y particulares, talleres y obras de arte, monumentos ¢ construcciones
de utilidad social que sean dignos de observarse, marcando otro tantos ade-
lantos del pais ¢ incorporacion de elementos y factores del desenvolvimiento
econdmico. (...) Lavitalidad de un pais y sus intimas energias se traducen casi
por completoenaumento de obras, y creacién o adquisiciéon de elementos que
concurran al progreso material (Album Ilustrado de la Republica Argentina,
15 dejulio de 1891).

En el interior, se suceden las ilustraciones de los establecimientos, des-
de la Bolsa de Comercio hasta la casa del empresario Ernesto Tornquist. La
ilustracion comprende la pagina entera, mientras que en la pagina siguiente
se encuentra la descripcion. Esto respondia tanto a cuestiones de posibilidad
técnica de reproduccion de las imdgenes como a la intencion de presentar la
ilustracion al mismo nivel que el texto.

Las imagenes representan las fachadas, sin respetar las proporciones
de las figuras humanas ni los detalles, pero observando un gran cuidado en
las lineas arquitectonicas y las fugas, como si se tratara de disefios técnicos
mas que artisticos. Esta visualidad mas descriptiva que narrativa, en la que
resaltan pequefas escenas anecdoticas y una intencidn de objetividad en la
representacion del edificio, acerca las imagenes a las pinturas costumbristas
de mediados del siglo XIX, ala obra de los artistas viajeros y los dibujantes de
las expediciones cientificas. Se trata mds de una presentacion prolija del pro-
greso material proclamado en la editorial, que una imagen ligada a objetivos
estéticos o incluso decorativos.

7 Roberto Amigo (2013) desarrolla el costumbrismo en el Rio de la Plata, como un primer momento de moderni-
zacion y a partir de su relacién con las luchas facciosas de los gobiernos posrevolucionarios, complejizando la
definicion del estilo como simple “representacion de escenas menores, anecdoticas, de costumbres campesinas o
urbanas cosmopolitas” (2013, p. 1). Ver también Majluf, 2006.
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Figura 8. Anénimo. Casa del Sr.
Tornquist, Buenos Aires. Album
Iustrado de la Republica Argentina,
n°l1, Editores Miiller & Johnson, 1891

En cuanto al espacio
urbano, al igual que en los
ejemplos antes citados, las
calles son anchas, luminosas
y prolijas. Las pocas figuras
humanas se resuelven con
gestos rapidos, estableciendo
pequenas escenas callejeras
(el caballero que saluda ga-
lantemente a las damas, el
carruajey el tranvia a caballo
que no se apartan de sus ca-
minos, la pareja que conver-
saen la esquina) que rompen
con la monotonia y la rigurosidad técnica de la arquitectura. Las sombras,
minimas, refuerzan la idea de un espacio abierto, soleado, limpio.

Cuando vemos algunas fotos tomadas durante esos afios en las calles del
centro porteflo nos encontramos, sin embargo, con una escena diferente: calles
abigarradas, angostas, por las que pasan, mezclandose, caballos, maquinas y
personas. Los toldos, carteles, faroles y cables cruzan el espacio aéreo, que es
flanqueado por algunas pocas construcciones de mas de dos pisos de altura,
pero la mayoria de una sola planta. A lo lejos, tal vez, la silueta de una iglesia o
la estacion de ferrocarril.

Figura 9. Boote & Cia.,
Calle Piedad, Buenos
Aires. The Arrow, The
monthly illustrated
magazine of the River Plate,
1893
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Las grandes tiendas ocupaban espacios emblematicos. De forma paulatina
el centro de Buenos Aires se iba transformando en un espacio comercial, de
oficinas, de paseo diario. Las familias con mejores oportunidades instalaban
sus casas en los barrios del norte, alejandose de los focos de epidemias que
habian asolado décadas antes una ciudad que recién con el cambio de siglo y el
centenario mostraria sefiales mas claras de modernidad en cuanto a higiene y
planeamiento urbano.

En esta direccidn, es interesante la ordenanza municipal que se sanciona
en abril de 1904 (y se publica en la Revista Técnica, de la Sociedad Central de
Arquitectos), mas de diez afios después de estos primeros ejemplos, limitando
yorganizando tantola construccién como el desarrollovisual delasfachadasde
losedificios queselevantaran, desde ese momento, enlasavenidas delaciudad.

En su fundamentacion, el concejal Aguirre® manifiesta:

Si se quiere que con el tiempo las avenidas presenten el aspecto estético de la
de Mayo o el delas grandes avenidas de Paris, Berlin, etc., es preciso establecer
masadelantelimites dealturay, porahora, no permitir que selevanten edificios
que no respondan a la altura reglamentaria.

La ubicacién de las grandes tiendas en las esquinas de las avenidas y
calles centrales de Buenos Aires, como la Avenida de Mayo, Piedad (hoy
Bartolomé Mitre), Pert, entre otras, respondia a una temprana planifica-
cién que, si bien sin la formalizacién legal, buscaba dotar ala ciudad de una
similitud con las grandes capitales europeas a partir de cierta racionalidad
estética, y, sobre todo, un discurso modernista que vinculaba los edificios
con el entorno urbano.

Losgrandeshoteles seguian un desarrollo similar, ubicandose enlas esqui-
nas, conamplioslocales enla plantabaja e importantes cipulas con miradores,
relojes o esculturas que remataban el edificio sobre la entrada principal. En
la publicidad de la Compariia Nacional de Grandes Hoteles puede observarse
precisamente las mismas caracteristicas: énfasis en la arquitectura y, particu-
larmente, en la esquina, con doble punto de fuga; desproporcion en relaciéon
alas figuras humanas, carruajes y otros elementos; aislamiento del edificio en
cuanto al entorno urbano, con la disposicion de calles anchas; punto de vista
alto, que permitelaconstruccion delavista frontal del edificio (vistatotalmente
artificial para un transeunte).

8 Setratadelingeniero Eduardo Aguirre (1857-1923), quien se destaco por su interés en el conocimiento geologico
del territorio argentino, siendo Presidente de la Sociedad Cientifica Argentina en 1891, Concejal en la ciudad
de Buenos Aires entre 1903 y 1907, y Secretario de Obras Publicas en la misma ciudad en diferentes periodos
(Camacho, s/f).
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Figura 10. Gran Hotel Internacional. Historia del Ferrocarril Sud, escrita por William Rogind en 1937
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Es interesante este ejemplo precisamente porque los nombres de los fun-
dadores dela Compania, constituida en 1888, remiten precisamente a esa elite
cuyos intereses economicosy politicos transformarian la ciudad portefa: Car-
los Pellegrini, Francisco Seeber, Vicente Casares, Eduardo Casey, Francisco
Uriburu, Saturnino Unzué, entre otros. Mas adelante Ernesto Tornquist se
haria cargo de la Compania y adquirio, entre otros, el Hotel Bristol de Mar del
Platay se inici6 en el rubro hotelero (Gilbert, 2013).

Estos hoteles de lujo, ademas de impulsar importantes negocios inmobi-
liarios, “entran enlas grandes ciudades como elementos especializadosligados
ala movilidad, que precede al intercambio, o sea [,] como partes integrantes
de la ciudad entendida como medio de produccién” (Bruno, 2012, p. 54). La
arquitectura, y surepresentacion forman parte insoslayable de esa ciudad pro-
ductora, moderna, “europea’.

EL DIBUJO COMO APROPIACION DEL TERRITORIO

Jonathan Crary (2008) observa que el régimen visual de la modernidad
depende, antes que de una invencién particular como la fotografia, “de una
nueva ordenacion del conocimiento del cuerpo y la relacién constitutiva de
ese conocimiento con el podersocial” (p. 36), por lo que es posible reconocerlo
en objetos no fotograficos, anteriores o contemporaneos. La utilizacién de un
dibujo prolijo, técnico, privilegiandolaarquitecturacomounelementoestable,
inmutable, monumental frente a la transitoriedad de las personas y con un
punto devistaconstruido,implicabauna pretensién de objetividad compartida
con las ilustraciones técnicas como diagramas, mapasy planos.
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Figura 11. Nuevasinstalaciones dela Estacion del Once de Septiembre. El Ingeniero Civil, Editor Guiller-
mo Kraft, Afio 1,n° 3, 1 de mayo de 1888 (detalle).

Sin embargo, las representaciones del espacio “deben ser entendidas como
documentos quetienen unaentidad complejayque, entanto objetos culturales,
expresan los modos en que individuos e instituciones estatales y privadas per-
ciben, experimentan yrepresentan el mundo” (Dym, 2013, p. 11). Siguiendola
perspectiva delos estudios visuales en relacion al paisaje, es imposible desligar
estos documentos cartograficos de las intenciones y los modos de ver tanto
de sus productores como de los actores que los hicieron circular, y los propios
lectores y observadores®. Cuando los anuncios apelaban a los modos de repre-
sentacion técnicos lo hacian precisamente por esa experiencia del mundo que
implicabanyporlosintereses puestos en juegos desde las propias instituciones
delaépoca.

Eneste sentido, lasilustraciones no responden completamente a la catego-
ria de “paisaje” para sus contemporaneos: una “vision del espacio, luz y color”,
“los rastros caracteristicos de la region”, “lo verdadero, la tranquilidad, el amor
real y no ficticio” (Weschler, 1991). Sin embargo, si consideramos la represen-
tacion del espacio de forma subjetiva, la proporcion que toman las arquitec-
turas en relacion a las figuras humanas y al entorno natural, y la inclusién de
algunas escenas “de costumbres”, podemos entender que participan de una
visualidad ligada a ciertos intereses institucionales e ideologicos compartidos
con las obras de paisaje canonicas que, ya en el siglo XX, definiran la dupla de
“paisaje-identidad nacional”. Este sentido mas profundo delaimagen surgeaun
cuando no sea consciente o programatico.

9  Paramis profundidad sobre la relacion entre visualidad y geografia, ver el libro de Carla Lois y Verénica Hollman
(2013) y el texto sefiero de Denis Cosgrove (2008).
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El caracter subjetivo del espacio construido porlasilustraciones no pasaba
inadvertido para muchos contemporaneos; quienes, en contraposicion, privi-
legiaban alafotogratia como precisayveridica, cuyo estatuto técnico se oponia
al artista. El estadista Francisco Latzina escribe en su Diccionario Geogrdfico
Argentino:

Considerando las restricciones que nos imponian la indole de la obra, no
quisimos sacrificar la severidad que la caracteriza al prurito de sorprender
a sus lectores con los atractivos de una ilustracién mas ostentosa que ade-
cuada. (...) Los cuadros que en una obra meramente literaria traza el genio
del escritor los reproduce el lapiz del artista ¢ la maquina fotografica en las
obras cientificas donde han de figurar, no como un elemento accesorio y de
puro ornato, sino como datos complementariosy enalgtin sentido utilizables
(1891, p. 799).

En este sentido, el estatuto de la fotografia como “dato’, testimonio confia-
ble, coloca ala imagen obtenida y reproducida mecanicamente a un nivel por
lo menos similar al discurso textual, no como accesoria y, por lo tanto, pres-
cindible. En el proyecto positivista de la elite gobernante en Buenos Aires por
esos mismos afios, este recurso en pos de una objetividad racional y cientifica
no puede desvincularse de un relato moderno y un reclamo de contempora-
neidad™.

Reclamo que, trayendolas palabras de Jonathan Crary, valigadoaaspec-
tos econdmicos caracteristicos del capitalismo industrial del siglo XIX: “La
fotografia y el dinero se convierten en formas homologas de poder social en
el siglo XIX”. Ambos discursos establecen cierto tipo de relacién abstracta
entre los individuos y las cosas, imponiendo su realidad como la tinica po-
sible. Es de esta forma, sostiene Crary, que “todo un mundo social es repre-
sentado y constituido exclusivamente como signos” (2008, p. 31).Algunos
aflos mas tarde, la fotografia y los cambios en los modos de ver y reproducir
" complejizarén
los anuncios ilustrados. Por ejemplo, la imagen del reclame del Confortable
Hotel de Mar del Plata, publicado en diciembre de 1899 en Caras y Caretas,
utilizara un punto de vista bajo, una perspectiva menos forzada y juegos de

imagenes, graciasaadelantosenlaimpresion fotomecanica

luces y sombras en las fachadas del edificio que la vinculan con una toma
fotografica mas que con un dibujo técnico. La fotografia (o un dibujo que
apela en parte a sus modos de representacion) dota a los anuncios de una
“relacion conloreal” queincluye el sistema econémico, politico eideoldgico
que lo hace posible.

10 Remito aqui al reciente y altamente recomendable libro de Verdnica Tell sobre el estatuto de las fotografias a fines
del siglo XIX (2017).

11 Sobre los cambios en las técnicas de impresion y el “contexto técnico-industrial de la cultura tipografica’, 1éase el
texto de Sandra Szir (2014).
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Figura 12. Anuncio de “Confortable Hotel”. Caras y Caretas, n° 65, 30 de diciembre de1899

MAR DEL PLATA
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Coolna da primer orden, Comodidades sspaciales para familing. Luz stéotrion an todns
ns habitncionas. Salecta arquesta durants lns comidas,
¥ por la noche an 8l gran salén de balle. Servicie de coches, ato., ato,

PRECIOS
1* En lon meses Diclembre, Mares ¥ Abril. una pless con dos camas ¥ plllﬁl 'plrl Gﬂ = B 12 dinrlen
3" "0r Raare . Frivreen .. [P e R . e 8 wanwnane iy
A= Drarants toda |n temparads .. ORI S L ..|. .ﬂ ||.--.. « & 18

LY Farn tmiin numerosa: prezioy convenclenalea.

TULTO MAININE

Otro caso interesante donde se conjugan fotografia, publicidad y arquitec-
tura es en El Sud-Americano. Este periddico ilustrado que aparece por primera
vez en 1888, editado porla Compariia Sudamericana de Billetes de Banco, orde-
naba susanuncios de forma tradicional en paginas especificamente dispuestas
paraelloal principio y al final de cada nimero. Esta caracteristica propia de las
revistas (y no tanto de los diarios que mantenian atn la preponderancia de los
avisos tipograficos ordenados por rubro) permitia al lector y suscriptor trans-
formarse en coleccionista, quitando esas paginas y encuadernando los tomos
completos, con lo que obtenia una especie de dlbum con secciones literarias,
artisticas o de novedades'

En la seccidn de avisos de El Sud-Americano podemos encontrar una dis-
tribucidn original de los mismos. Los diferentes reclames, con poca o ninguna
ilustracion, seencuentranrodeando un grabado de un paisaje de Buenos Aires.
EnlaPlazade Mayo conlaPiramideyla Catedralen primer plano, ylosedificios
monumentalizados por detras, “las construcciones arquitectéonicas dominan
el entorno, la realidad material de las instituciones estd por sobre el nivel de los
individuos” (Szir, 2013, p. 6) vinculando la pagina comercial con el estilo de las
ilustraciones de sucesos o interés del cuerpo del periddico.

12 Paraun andlisis de las ilustraciones del periddico, léase el articulo de Sandra Szir (2013).
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Figura 13. Seccién de avisos. El Sud-Americano, Figura 14. El Sud-Americano, 20 de diciembre
5 de febrero de1890 de1889
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Entre las notas solian aparecer ilustraciones de paisajes o edificios, firma-
das por los dibujantes. La yuxtaposicion de estas ilustraciones en las paginas
generaba discursos alternativos y sumamente interesantes, como la vista del
Paseo del Prado en Montevideo con el interior de la estacion Constitucion del
Ferrocarril del Sud.

La primera imagen, firmada por A. Gaspary®, presenta la entrada al Paseo
y el tratamiento delos arboles, los juegos de luces y sombras, y el punto de vista
adoptado remite igualmente a una toma fotografica. En el segundo casola vin-
culacién esmasexacta, yaque podemosencontrarlatomaen quesepudohaber
basado el artista: una fotografia tomada por la casa Witcomb, perteneciente al
Archivo General de la Nacién. El vagon de carga y el guarda pueden ser adap-
taciones del artista o remitir a una fotografia dela misma serie que no perduré
enelarchivo. Lo que si puede observarse, comparando ambasimagenes, es que
se trata de un punto de vista similar, que privilegia en este caso un horizonte
medio y donde podria situarse un observador cualquiera.

INMEDIACIONES ==& JULIO - DICIEMBRE 2017
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13 Este dibujante podria haber participado también en la Estadistica Gréfica de 1892; aun cuando en esas laminasla
firma pareciera decir R. Gaspary, la caligrafia y el estilo de las ilustraciones son similares.
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Figura 15. Casa Witcomb, Estacion del Ferrocarril del Sud en la Plaza Constitucién. Archivo General de
la Nacién, Inv. 506

Witcomb_ Fal Bueras-Aires.

ESTACION DEL FERRO CARRIL DEL SUDbD
en la Plaza Conslilucion

La imagen fotografica es reconocible por cualquier usuario del ferrocarril.
Los personajes retratados brindan cierto aire de espontaneidad al mirarala ca-
mara, aunque los tiempos de exposicion no eran los actuales. Pero también hay,
suspendida en ese amplio espacio delineas que se cortan formando una textura
de hierro yvidrio, una sensacion delo inminente, del vértigo del ferrocarril que
debe estar por llegar pero que no llega, que permite que el fotdgrafo realice esta
tomajusto enestemomento. Los personajes que miranlacdmaratambién miran
el tren o haciadonde deberia estar el tren. Camara y locomotora se yuxtaponen,
ambas como simbolos del progreso, de la modernidad, de la velocidad y de la
necesidad defijaresetiempo, ylaposibilidad de manipular el espacio,de ordeny
decaos(Charney & Schwartz,1995). Simbolosen fin deuna percepcién comple-
tamente nuevadelaciudad, queresponde masaintereses en pugnay “fisuras del
tiempoy el espacio quebrados dela metrépolis moderna” (Gorelik, 1998, p. 11).

En el grabado cambian algunos detalles, los suficientes para hacer mas ami-
gablelaimagen. Elcambioenlaposiciondelartista,ligeramentehacialaizquier-
da,le permite retratar de diferente formaalos personajes, y dar lugaral vagon de
madera que pasa por la derecha del andén. Le permite modificar los juegos de
luces y sombras, y cortar de esta forma esa textura casi infinita que construye la
fotografia, como los juegos dpticos caracteristicos también de la modernidad.
Lahuella del artista se hace mas visible, yla sensacion de vértigo desaparece.
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Este ejemplo es también interesante, ya que estd firmado por Brend’amour,
quien podria ser Richard Brend'amour, xilégrafo aleman que vivi6 entre 1831
y 1915y que fundé un taller en Dusseldorf, famoso por sus reproducciones
fotomecdnicas. La misma ilustracion esta reproducida en la revista The Arrow
de la comunidad britanica en Buenos Aires. Esto gener6 una red mucho mas
compleja de circulacion de imagenes, actores e intereses mas alld dela circula-
cion material delos objetos graficos, circulacion que se vincularia también con
el ferrocarril de diferentes maneras.

INMEDIACIONES ==& JULIO - DICIEMBRE 2017
o

EL FERROCARRIL

Larepresentaciondel paisajeurbanoyruralseverafuertemente condicionada
enestaépocapor el ferrocarril, queimplicé cambios enla percepcién del espacioy
el tiempo, por su desarrollo técnico y simbolico en el imaginario moderno. Yaen
su libro de los Pasajes, Benjamin establece una vinculacién decisiva entre el tren
ylas grandes construcciones a partir del material estrella dela ciudad moderna:

Por primera vez en la historia de la arquitectura, un material de construccién
artificial aparece: el hierro. Esta sufre una evolucién cuyo ritmo se acelerara en
el transcurso del siglo. Este desarrollo entra en una nueva fase decisiva cuando
se vuelve patente que lalocomotora —en la que se realizan experimentos desde
finales de la década de 1820- sdlo es compatible con vias de hierro. El riel es el
primer componentedehierro prefabricado, precursor delaviga. Elhierroseevita
enlaconstrucciéon domeéstica, peroesusadaenlasarcadas, ensalasde exposicion,
estaciones de trenes —edificios que sirven para fines transitorios (2013, p. 4).
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La misma descripcion que Deleuze realiza del dispositivo de Foucault ci-
tada al comienzo de este trabajo se basa en esta experiencia de un camino que
atraviesa el mapa como una locomotora, lineas que componen y cruzan el
espacio, “maquinas para hacer ver y para hacer hablar” (1999, p. 155). Lo geo-
grafico, racionalizadoy ordenado visual y corporalmentea partir delas vias del
ferrocarril, es metafora de la experiencia. La maquina es el dispositivo que lo
atraviesa, le da multiples sentidos, lo humaniza y a la vez lo objetiviza. Visibi-
lidad y enunciacién, imagen y texto, experiencia y racionalidad. Pero también
irracionalidad, caos, azary peligro. El ferrocarril es, para sus contemporaneos,
representacion ultima del progreso cientifico y tecnoldgico, del dominio del
hombresobreelterritorio (y poresojugd un papel relevanteenla consolidacién
de los limites luego del paso del ejército en la Camparia del Desierto (Miguez,
2015). Por otrolado, esla posibilidad del caos constante yla materializacion de
los peores temores, porlo queabundan las noticias deaccidentes, de abandono
de vias, de negocios fallidos™.

Figura 17. La catastrofe de Castel Giubileo. Caras y Caretas, n° 102, 15 de septiembre de 1900

ACTUALIDAD ITALIANA
LA CATASTROFE DE CASTEL GIUBILEO

i Doi trenes, salidos ambos de Ro-
ma, €l uno para Ancona y el otro
parda Florencia, chocaron en la
estac on de Caste! Giubile o, sitoa-
da & doce milias de In capita ;¥
camo én ino de ellos iba €l gran
dugue P:dro de Rusin, con su es-
josa la princesa M livea de Mon.
tenrgro, hermara de la reina de
ltalia, se creyd gue los Anargnis-
tas hubiesen producide el acei-
dente: prontn se ¥id gue la supo-
sicitn era inlondada, ¥ que la cul-
rable era ln empresa del ferroca-
rril, por haber pueslo en servicio
vi ias malas locomoloras, mmlde
as cunles locd al sren que jba
pari Ancona y cuyo [reno Wes-
linghouse se rompid,

En el momento del chogque, & en
el mismo lugar de resuitas de las

El tren destrozado

heridas gue reribicron, fa'lecie B

En cuanto al espacio urbano, el ferrocarril lo cruza y al mismo tiempo lo
delimita. Las estaciones centrales marcanla diferencia conlas intermedias, por
suimponencia e incluso por su vinculacién con las vias y andenes. La planifi-
cacion deltendido ferroviario estuvo condicionada desde un primer momento
por el modelo agroexportador, vinculando los sectores productivos (el otrora
“desierto”) con el puerto, y desde alli con el resto del mundo.

Laubicacion delas estaciones modificaba el entorno, pero no sélo en un ni-
vel econdmico (movimiento de mercanciasy pasajeros), sino, y particularmen-

14 Léase el capitulo sobre la representacion de los ferrocarriles de Peter Sinnema (1998), asi como el texto de Ben
Singer (1995) sobre el hiperestimuloy el sensacionalismo en la prensa ilustrada britanica.
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te, sociocultural, porque se convertian en puntos de encuentro, de contactoy de
fomento de nuevas practicas comunitarias. El trazado ferroviario impulsaba de
esta forma nucleos urbanos, mas alla de las intenciones de sus idedlogos. Es lo
que los contemporaneos mismos describian como “urbanizaciéon delalocomo-
tora” En América Latina, alainversadelo que ocurriaen el “viejo continente”, el
ferrocarril no atraviesa y transforma ciudades ya establecidas, sino que son sus
nodos de intercambio, los “puntos de ruptura’ los que generan nuevos espacios
urbanos, y tuvieron “un efecto poblador casi comparable al generado por la
conquista siglos atras” (Tartarini, 2000, p. 38).

Esta modificacién de la vida social, mas alla de lo puramente econdmico,
se hace patente no s6lo en Buenos Aires, con la adaptacion de los ferrocarriles
al transporte de pasajeros. El turismo, sibien no se puede decir que fuera origi-
nado por el desarrollo ferroviario, si fue impulsado a un nivel inimaginado en
el Londresvictoriano,al hacer posibleslos viajes alargas distancias, de grandes
grupos familiares, entre ciudades que encontraron de esta forma una alterna-
tiva a la gran urbe industrial (Simmons, 1984). Es por ello que muchos de los
edificios de las grandes tiendas o los hoteles seran propiedad de las mismas
companiasferroviarias, queimpulsaronasuvezlasartes graficas con el objetivo
de publicitar de forma més atractiva los nuevos destinos®.

Como describe Simmons (1984), estas compainias comenzardn a ampliar
sumarco de negocios e incluir actividades supuestamente complementarias,
lo que sera fuertemente criticado en un primer momento para, ya en los ul-
timos afios del siglo XIX, cuando establezcan sucursales en América Latina,
ser la moneda corriente e incluso una practica fomentada desde los ambitos
politicos.

Sibien en el Rio de la Plata estas estrategias se implementaron en las pri-
meras décadas del siglo XX, con la publicacion de revistas, guias turisticas,
afiches, mapas, entre otros objetosimpresos,lavinculacion entrelas companias
ferroviarias (en particular las de capitales britanicos) ylas tiendas y hoteles fue
una constante en la tltima década del siglo XIX; la instalacion del balneario en
la ciudad de Mar del Plata es un ejemplo paradigmatico.

Por otro lado, el ferrocarril implicaba espacios y practicas de lectura nue-
vos, muchas veces sociales. Los reclames y afiches colocados en sus paredes, los
mapas, graficos, horarios y tarifas implicaban una capacidad de comprension
queno siempre existia. Senecesitaban “mediadores” que socializaranlos textos
de forma oral similar a otras instancias como el teatro o el circo. Las ilustracio-
nes en los reclames o las pequenas vifietas en los dispositivos impresos por las
mismas compaiiias servian también muchas veces de ordenadores visuales del
discurso y mediadores ante un publico heterogéneo.

15 En el caso de los ferrocarriles londinenses, es sumamente interesante el articulo de John Hewitt (2000) sobre la
relacion entre las elites econdmicas y politicas y el campo artistico candnico.
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Figura 18. Casa Vargas Machuca, Tipos
populares, vendedor de diarios. Archivo
General dela Nacién, Inv. 169230

En este sentido, es intere-
sante observar que las propias
compaiias britanicas fueron
integrando una compleja red
entre imprentas y editoriales,
por lo cual los diferentes ob-
jetos compartian autores, edi-
tores, ilustradores, técnicos
e incluso un mismo espacio
de trabajo. Estas relaciones
se cruzan en la visualidad de
estos objetos, en las ilustra-
ciones reiteradas, en los tipos
y clichés utilizados, en el for-
mato del papel ylas tintas, etc.
Caracteristicas que, a su vez,
eran compartidas por los pe-
riodicos, los grandes afiches,
los boletines y la miscelanea
producida por las companias.

ANA BONELLI ZAPATA

Figura 19. Desarrollo de la Estacion Terminal Plaza Constitucién, Archivo General de la Nacion, Inv. 45673

puelIBLICA ARGEY Ty,
F.C.SUD 0z BUENOS AIRES
DESARROLLO
ESTACIO?: I'FERM'INAL
BLAZ CQuSTITLCON
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Ademas de la vinculacion con el turismo, las companias ferroviarias, los
almacenes e industrias produjeron una cantidad importante de boletines, gra-
ticos y miscelanea relacionada con las actividades comerciales. Hacia el final
del siglo XIX la necesidad de profesionales especializados en el disefio y la
propaganda influird en la creacion de departamentos especificos. En 1900 el
norteamericano David Austin tomard el cargo por primera vez de Purchasing
Agent del Buenos Aires Western Railway (Ferrocarril Oeste), en unaépoca tem-
prana considerando la descripcion de Simmons del panorama internacional:

Los ferrocarriles hicieron poco para publicitarse, excepto en folletos muy
simples y en avisos insertos en la prensa sobre nuevas o mejoradas instalacio-
nes, hasta los tltimos afos del siglo XIX. Entonces ellos comenzaron (bajo la
influencia norteamericana) a apreciar el valor de la publicidad en términos
amplios. (...) Elestandar general dela publicidad ferroviaria era bajo, y muchas
veceseran criticados por el horrible caos delosreclames que se permitian enlas
estaciones. Pocas compaiiias, reconociendo que la empresa requeria de expe-
riencia, organizaron sus propios departamentos de publicidad (1984, p. 210).

Diez afios mas tarde Austin se convertira en el agente de propaganda delos
Ferrocarriles Britdnicos (Damus, 2011) y controlara la imagen de las compa-
fifas mas poderosas.

CAMBIO DE EPOCA

Durante las primeras décadas del siglo XX las campaiias publicitarias se
alejaran paulatinamente de la identificacion del producto con un espacio de-
terminado (almacenes, tiendas, mercados), respondiendo a nuevas dinamicas
deproducciénycomercio, pautasde consumo diferentes, asi como practicasde
lecturay cédigos visuales especificos dela disciplina. Las condiciones técnicas
de posibilidad de las imagenes impresas también modificaran estas pautas.
En este sentido, es insoslayable el rol del magazine Caras y Caretas, publicado
desde 1898, enla consolidacion de un estatus de lailustracion enla prensay de
la tecnologia en el campo de las artes graficas'®.

Mediante el andlisis de estas tempranas imagenes publicitarias, a partir de
sus caracteristicas especificas de produccion y circulacién, insertas en medios
graficosheterogéneos, se propuso dar cuenta de diferentes tensiones existentes
en el momento, tales como la heterogeneidad de codigos visuales en la repre-
sentacion del espacio arquitectonico; la vinculacion de la imagen impresa con
ambitos y circuitos de consumo extra-artisticos, como publicaciones ferro-
viarias, financieras, guias comerciales, técnicas, manuales, estadisticas, etc.;
la consolidacién de imagenes identitarias del consumo urbano a partir de su
representacion arquitecténica y su insercion en el entorno.

16 Para un andlisis de las imagenes de Buenos Aires en Caras y Caretas, léase el articulo de Sandra Szir (2010).
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Para comprender el pasado es necesario preguntarse sobre la evolucion
de la tecnologia y su relacion con la sociedad y la cultura (Kranzberg, 1959).
Alvincularlos aspectos comerciales, politicos y técnicos con la cultura visual
se intento abrir nuevas puertas a la comprension de la cultura visual en una
época marcada por la rapidez de los cambios y la fluidez en las practicas dis-
ciplinares que se estaban conformando. Al analizar las diferentes imagenes
insertadas en los dispositivos graficos resulta necesario ampliar estos cruces,
ya que las condiciones materiales de produccién y circulacién complejizan y
enriquecen el analisis.

Desdelaperspectivadelosestudios culturales, la “modernidad”, como “ex-
presion de los cambios en la llamada experiencia subjetiva’, ha sido vinculada
a unas pocas “innovaciones talismanicas” (Charney & Schwartz, 1995, p. 1),
particularmente lalocomotora a vapor. A su vez, el ferrocarril como maquina
y medio de transporte estuvo inmerso en las grandes transformaciones socia-
les, econdmicas y culturales en las que la circulacion de discursos, sujetos y
objetos jugod un rol relevante, modificando la percepcion de categorias hasta
ese entonces permanentes. Los grandes cambios urbanisticos estuvieron vin-
culados a esta metafora a través del acceso al consumo de objetos, informacién
y modas, dentro del contexto de construccion de una identidad nacional en el
quelagraficajugé un papel fundamental,a partirdelacirculacién dediscursos,
emblemas y paisajes nacionales.

Es por ello que analizar estas imagenes como dispositivos complejos,
vinculadas a sus desarrollos técnicos y al contexto social, econémico y po-
litico, permitira comprender cémo funcioné y en qué medida se fue con-
formando la cultura visual de Buenos Aires en una época bisagra, cuyas
decisiones en materia urbana contindan configurando hoy en dia nuestros
propios rituales.
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