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RESUMEN

El articulo aborda el caso de una fotografia de prensa

DOI: https://doi.org/10.18861/ic.2024.19.2.3799

que tuvo un impacto determinante sobre el poder po-
litico, judicial y econémico de Paraguay y posibilité la
interrupcion dela contaminacion de unalaguna. Ana-
lizabajo qué circunstancias y a través de qué actores fue
posible este hecho excepcional, asi como los motivos
porlos cuales una fotografia de prensa pudo tener tanta
eficacia. En este sentido, se analiza lo que muestra la
fotografia, sus condiciones de produccién y decircula-
cidn, los efectos que generd su publicacion, pero tam-
bién tiene en cuenta las reacciones politicas, sociales y
medidticas que se produjeron en torno a una imagen
que terming siendo un eslabon clave para denunciar la
contaminacion. Asimismo, reflexiona sobre el poder
de la fotografia para promover cambios sociales y su
potencial para denunciar problemas ecolégicos con
impactos visibles. El analisis cruza estudios de fotogra-
fia de prensa, medios de comunicacion, redes sociales,
elpapeldelosinfluencersylasluchasecoldgicas, einvita
aseguir pensando el poder de este tipo de imagenes.

PALABRAS CLAVE: fotografia de prensa, medios de
comunicacion, redes sociales, ecologia.

1 Unadelanto deestearticulo fue presentado en 2022 en el marco de un seminario organizado por el Laboratério de Historia Oral e Imagem,

Universidade Federal Fluminense, Brasil.
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ABSTRACT

The article addresses the case of a press photograph
that had a decisive impact on the political, judicial and
economic power of Paraguay and made it possible to
stop the pollution of a lagoon. It analyzes under what
circumstances and through what actors this excep-
tional event was possible, as well as the reasons why a
press photograph could be so effective. In this regard,
it examines what the photograph depicts, its produc-
tion and circulation conditions, the effects it had upon
release, and the political, social, and media reactions
thatoccurredaround animage thatultimatelyended up
being a key link in exposing pollution. Furthermore, it
reflects on the power of photography to promote social
change and its potential to highlight ecological issues
withvisibleimpact. Theanalysis crosses studies of press
photography, media communication, social networks,
the role of influencers, and ecological struggles, and
invites us to continue to think about the power of this
type of images.

KEYWORDS: press photography, media, social net-
works, ecology.
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RESUMO

O artigo aborda o caso de uma fotografia de imprensa
que teve impacto decisivo no poder politico, judicial e
econdmico do Paraguai e permitiu deter a poluigao de
uma lagoa. Examina em que circunstancias e através
de quais participantes este fato excepcional foi possi-
vel, bem como as causas pelas quais uma fotografia de
imprensa poderia ser tao eficaz. Neste sentido, analisa
o que a fotografia mostra, as suas condi¢des de produ-
¢do e circulagao, os efeitos gerados pela sua publicagio,
mas também leva em conta as reagdes politicas, sociais
e mediaticas que ocorreram em torno de uma imagem
que chegou a ser um elo chave para denunciar a po-
luigao. Igualmente, reflete sobre o poder da fotografia
para promover mudangas sociais e seu potencial para
delatar problemas ecoldgicos com impactos visiveis.
A andlise cruza estudos sobre fotografia de imprensa,
media, redes sociais, papel dos influenciadores e lutas
ecologicas, e convida a continuar pensando no poder
deste tipo de imagens.

PALAVRAS-CHAVE: fotografia de imprensa, midia,
redes sociais, ecologia.
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1. EL RECORRIDO DE UNA FOTOGRAFIA

En2018diversosdiarioslocales paraguayos publicaron fotografias delalaguna
Cerro, en la localidad de Limpio, ubicada a 30 kildmetros de Asuncién, en la que
crecfaunaplantaacudticallamadaenguarani Yacaré Yrupé. Lasfloresson nenufares
circulares de hasta dos metros de didmetro que crecen cada cinco afios. En ese mis-
mo ano, el diario La Vanguardia, editado en Barcelona, Espaia, public6 una nota
de Alberto Peia (2018) queincluia un dossier de fotografiastitulado “El espectaculo
maravillosodeliriosgigantesenelrio Paraguay”, convariasfotosdesingularbelleza.
Uno delosautores de dicho dossier fue Jorge Saenz, fotografo argentinoradicadoen
Paraguay, corresponsal de la agencia norteamericana The Associated Press (AP).
Lalagunaes parte indisoluble dela vida y del paisaje cotidiano delos habitantes que
viven en sus alrededores y disfrutan de ese espacio verde.

A principios del 2020, dos afios después, un grupo de vecinos y vecinas de la
localidad de Limpio denunciaronante elmunicipio que unsector delalaguna Cerro
sehabiateniido deun colormoradoyemitiaoloresnauseabundos. Lalaguna, dividi-
da por un terraplén, estaba contaminada de un lado, pero no del otro. La denuncia
sefalaba que la curtiembre Waltrading arrojaba desechos téxicos directamente al
agua. El grupo de vecinos y vecinas encabezados por Herminia Valdez de Meza,
enfermerajubiladadelalocalidad, realiz6 diversas acciones ante el municipio local
yante el Ministerio de Medio Ambiente (MADES) que no fueron atendidas. Sdenz,
enterado dela movilizacion dela gente, volvi6 al lugar el 5 de agosto de 2020 y tom6
varias fotografias, algunas de ellas realizadas con un dron a 150 metros de alturaen
las que podia verse a simple vista el efecto de la contaminacién (Imagen 1).

Imagen 1. Laguna Cerro, localidad de Limpio, Paraguay

Fuente: Fotografia de Jorge Saénz para The Associated Press (AP) difundida en sus
redes sociales el dia 5 de agosto de 2020.
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Ese mismo dia envi6 una de estas imagenes a través de la agencia AP a sus
suscriptores (los diarios Washington Posty New York Timesy diarios europeos
como El Pais, Le Monde, entre otros). El fotografo también publicd la fotografia,
junto con otras, en su cuenta de Instagram y en su Facebook personal con el
texto: “La pandemia da para todo... Waltrading contamina todo lo que quiere,
yaen el 2017 murieron miles de peces en el Chaco por otra de sus curtiembres”
(Imagen 2). Su posteo llegd a mas de 3800 personas.

Imagen 2. Posteo de Jorge Sdenz en Instagram

jorgesaenzpy
* Limpio Barrio San Francisco

* jorgesaenzpy
La pandemia da para todo. Waltrading S.A. Contamina todo lo
que quiere...ya en 2017 murieron miles de peces en el Chaco
por otra de sus curtiembres...

@apnews

APTOPIX Paraguay Certo Lagoon

Aroad divides the Cerro Lagoon, where the water at right is
colored and the Waltrading S.A. tannery stands on the bank,
top right, in Limpio, Paraguay, Wednesday, Aug. 5, 2020.
According to Francisco Ferreira, a technician at the National
University Multidisciplinary Lab. who is taking water samples at
the site on Wednesday, the color of the water is due to the
presence of heavy metals like chromium, commonly used in

Qv Al

@@ ® Les gusta alulamerle y 3836 personas mas

5 de agosto de 2020

Fuente: Instagram de Jorge Saénz - Posteo del dia 5 de agosto de 2020.

Entre las fotos se incluia una en donde se veia desde el dron a la empresa
contaminante (Imagen 3).

Imagen 3. Empresa Waltrading en lalaguna Cerro, localidad de Limpio, Paraguay

Fuente: Fotografia de Jorge Sdenz difundida en sus redes sociales el dia 5 de agosto de 2020.
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El 6 de agosto el diario paraguayo La Nacion se hizo eco dela noticia. E1 16
de agosto de 2020 la noticia daria un salto de visibilidad cuando Leonardo Di
Caprio, que se define en sus redes sociales como actor y ecologista en igualdad
de condiciones, reprodujo la foto en sus redes sociales? (Imagen 4). Di Caprio
contaba en ese momento con 48 millones de seguidores en su cuenta de Insta-
gram y obtuvo 564.163 likes al publicar la fotografia de Sdenz.

Imagen 4. Posteo en Instagram de Leonardo Di Caprio

Instagram Busca Y ©0 e

0 leonardodicaprio @ « Siguiendo

leonardodicaprio @ The Cerro Lagoon
in the Paraguayan city of Limpio is
sharply divided into two parts: one
purple, one blue. One part emits a foul
odor, the other doesn't.

The lagoon was split by construction of
an embankment and roadway to carry
trucks to and from local factories.

Qv N

Les gusta a natachapisarenko y
564,163 personas mas

@

Fuente: Instagram de Leonardo Di Caprio - Posteo del dia 16 de agosto de 2020.

A raiz de la repercusion mediatica que tuvo la publicacion de Di Caprio
en medios y redes sociales de Paraguay, los vecinos y las vecinas de Limpio
volvieron a manifestarse. Esta vez cortaron el trafico de camiones areneros que
trabajaban en el camino que separalas dos partes delalaguna, confeccionaron
carteles que pegaron al costado del terraplén y colocaron una hilera de cruces
con crespones negros. También se hicieron una remera con una de las fotos de
Séenz y la inscripcion “Yo soy defensor de la laguna Cerro”. Herminia Valdez
de Meza (a partir de ahora, Dofia Herminia) se puso la remera y con lalaguna
contaminadaasu espaldase saco una foto que publicéd en su Facebook personal
donde obtuvo 106 interacciones, un porcentaje considerablemente mayor al
que venia teniendo antes de que el actor se involucrase en el tema (Imagen 5).
También sacd una foto del posteo del actor y la publicé en su Facebook para
dar cuenta de la legitimidad que habia obtenido su reclamo. En ese marco de
interaccion, unavecinale comentaque “Parece queyase olvidaron de nosotros”

2 DiCapriofuenombrado Mensajero delaPazdelas Naciones Unidas parael cambio climaticoy hasido galardonado
con el Clinton Global Citizen Award y con el Crystal Award del Foro Econémico Mundial. Segtin se sefiala en la
pagina de las Naciones Unidas: “El actor Leonardo DiCaprio, que ha recibido numerosos galardones y ha sido
nominado cuatro veces al premio Oscar, ha trabajado abiertamente en defensa del medio ambiente durante gran
parte de su carrera. En 1998 (...) el Sr. DiCaprio cre6 la fundacion que lleva su nombre, cuya mision es proteger
los ultimos lugares silvestres de la Tierra y aplicar soluciones para forjar una relacion mds armoniosa entre la
humanidad y la naturaleza”. Véase: https://www.un.org/es/mensajeros-de-la-paz/leonardo-dicaprio
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y Dofia Herminia ella contesta: “sigue el proceso... tenemos el apoyo de la
prensa” (Imagen 6).

Imagen 5. Dona Herminia Valdez posa con la remera estampada con una fotografia de Jorge Saénz
enlalaguna Cerro contaminada

—
° 8§
Herminia De Meza
[ 2]
00 106 0@
£ Compartir
Mas relevantes v
[
2ar0s °
& Miguel Angel Rojas
'ﬁ‘
=
B o

o Ramon Torres

Buenos dias Herminia un gusto
saludarte un fuerte abrazoy
bendiciones

(4

> @ Herminia De Mez... - 1 respuesta

BB Giaovs Feliciana Meza Nuiez

Fuente: Facebook de Dofia Herminia Valdez - Posteo del dia 5 de septiembre de 2020.

Imagen 6. Posteo de Dofia Herminia Valdez en su Facebook compartiendo la publicacién de Di Caprio
+ 0 8 -

( Herminia De Meza
Y 27 de septiembre de 2020 - @

Qué no quede impune la contaminacion de la
laguna Cerro de Piquete cue

ﬂ leonardodicaprio OB 15 2 comentarios 5 vec:

o) Megusta (D Comentar 2> Compartir

compartido

@ CristnaNuner
Parece que ya se olvidaron de
nosotros Na Herminia
Megusta- Responder 355 @1

@)  Herminia De Meza
Cristina Nufiez sigue el
proceso y la comunicacion
con ellos tardes o temprano
tienen que hacer gracias a
Dios tenemos el apoyo de la
prensa

Me gusta - Responder - 35 sem

@ i Ro®
Fuente: Facebook de Dofia Herminia Valdez - Posteo del dia 27 de septiembre de 2020.

Luegodelapublicacién de Di Caprio,el MADES sehizo presente en ellugar
y tomé muestras del agua contaminada. Alli se comprobaron los bajos niveles
deoxigenodisueltoenelagua,lo queimplicabaunaimportanteafectacion para
elecosistema dellugar. También seacercdalazonael Laboratorio Interdiscipli-
nario dela Universidad de Asuncion, que hizo un aporte con andlisis quimicos
independientes de los del MADES y que se utilizaron luego como pruebas del
delito de contaminacion.
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A fines de agosto se sumo a la campaiia de visibilizacion una instagramer
paraguaya, @anisisul, que fue hasta el lugar, hizo un vivo de Instagram desde
alli que tuvo 325.229 reproducciones y convoco a poner en las redes, en la
Semana Mundial del Agua, un cuadrado de color magenta. La consigna de la
estaaccion magenta eraquelasredessetifieran del color del agua contaminada.
Dona Herminia, Jorge Sdenz y otros miles de usuarios de redes se sumaron a
esa convocatoria (imagenes 7,8y 9).

Imagenes 7,8 y9. Accién Magenta: llamado a que las redes sociales se tifian del color del agua
contaminada en la Semana Mundial del Agua

Fuente: Instagram de @anisisul y de Jorge Sdenz. Facebook de Dofia Herminia Valdez.

Luego deexplorarydescribirelrecorrido querealizélafotografiade prensa
aqui analizada, sostenemos la hipotesis de que dada ciertas circunstancias la
imagen fotografica puede llegar a ser un objeto de poder y de contra-poder,
una herramienta de transformacion social y un soporte clave para el activismo
politico y ecoldgico.

2.VISIBILIDAD, IMPACTO Y CONSTRUCCION DE AGENDA

Lafotografia de Sdenz tomada con un dron a 150 metros de altura muestra
una composicion geométrica que actia por oposicion. Permite ver simultd-
neamente lo que sucede en las dos areas en las que estd dividida la laguna. El
fotografo abrid el encuadre y amplio la capacidad de observacion. Elangulo de
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vision que permite el dronnolotendriaunespectador niaunestandoen ellugar
deloshechos. Demodo simpley contundente, la fotografia permite observar el
conflicto a través de llamativos colores. El color magenta produce curiosidad,
llama la atencién, otorga un halo de misterio alaimagen. Al mismo tiempo, la
fotografia es evidencia y se transforma en prueba de un delito.

A diferencia delas fotos tomadas porlos vecinos ylas vecinasy por otros fo-
tografos profesionales, laimagen de Sdenzlogré un impacto visual, constituye
unactodeimagen entérminos de Bredekamp (2017): “elactoicdnicointrinseco
actua a través de la potentia de la forma” (p. 186). En su teoria, el autor aleman
sostiene que algunasimagenesactian mediante la potencia dela forma, la con-
juncioén de elementos: colores, lineas, dibujos, perspectivas, figuras y modelos:

Las imdagenes estan en el mundo de los acontecimientos en una relaciéon que
esalavezdereacciony de formacion. No solo repiten la historia pasivamente,
sino que son capaces, como cualquier otro acto u orden de actuar, de acunarla:
como acto de imagen, crea hechos, mientras instaura imagenes en el mundo.
(Bredekamp, 2004, p. 29)

Lafotografia delalaguna contaminadase transformaen unacto deimagen
e inaugura de esa manera una sucesion de hechos novedosos.
Respecto de lo sucedido, Sdenz sefiala que

la composicion que elegi fue de lo mas simple, el camino dividiendo al medio
las dos aguas, la contaminada y la no contaminada. Me pareci6 que, ademas
de ser muy geométrica y colorida, no necesitaba de mucho mds para llamar la
atencion. Siempre crei que para los problemas mas grandes que se presenten
delante mio debia ser lo mas simple y directo posible. Confiar mas en el hecho
que en la retdrica que acostumbro usar en otro tipo de ensayos y reportajes.
(Entrevista a Jorge Sdenz para el armado de la investigacion, mayo de 2022)

El fotdgrafo se refiere a la diferencia que existe entre fotografias periodis-
ticas y otras de indole documental y/o artisticas. En el primer caso hablamos
de fotografias inscriptas en soportes materiales (diarios, revistas) de papel o
digitales que se instalan, a suvez, en el espacio ptiblico a través delos medios de
comunicacion. Las fotografias de prensa suelen estan investidas de un halo de
autenticidad que generan mayor posibilidad de credibilidad y el aspecto técni-
codelatomarefuerzaestaidea. El fotografoserelaciona (demodomasomenos
conflictivo) con los lineamientos editoriales de los medios o agencias para las
cuales trabaja. En ese caso, las fotografias son mercancias que se venden en el
mercado periodistico. Juegalainmediatez,lainformacion,laactualidad. Mien-
tras que en otros trabajos documentales/artisticos, los fotografos pueden tener
un mayor grado de autonomia y sobre todo mas tiempo para su realizacion.

En el ejemplo analizado, la imagen organiza la percepcion del aconteci-
miento. El texto complementa la informacion, pero la fotografia de Sdenz se
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basta por si misma para sostener la atencion. Lo que vemos es una fotografia de
paisaje; no hay personas, puro registro directo que funciona como una decla-
racién visual. De unladolavida, del otrolo indefinible, lo artificial, lo muerto.
Laimagen pudo entrar en la agenda mediatica por su propio peso. Por ser una
foto bellay dramética al mismo tiempo: bien construida, irrefutable y de com-
prension inmediata. Como sefiala Judith Butler (2010):

No es solo que quien hace la fotografia y/o quienla mirainterpreten de manera
activa y deliberada, sino que la fotografia misma se convierte en una escena
estructuradora de interpretacion, una escena que puede perturbar tanto al que
hace la foto como al que la mira. (p. 101)

La fotografia de paisaje se transformo al mismo tiempo en una imagen de
denuncia. No es algo usual en este género fotografico a diferencia de otros mas
ligados a la fotografia documental. Se suele reconocer su valor estético, pero
pocasveces se distingue su capacidad de accion politica. En este caso, labelleza
unida a la devastacién potencia el mensaje.

Omar Felipe Giraldo e Ingrid Toro (2020), en unainvestigaciéon centradaen
la afectividad ambiental, desarrollan el concepto de empatia con la naturaleza,
definida originalmente por Tam (2013) como la tendencia a “comprender y
compartir la experiencia emocional, y en particular el sufrimiento, del mundo
natural” (Giraldo & Toro, 2020, p. 71). Alli se preguntan:

;Qué tipo de afectos se inscriben en nuestros cuerpos cuando habitamos pai-
sajes de gran belleza, pero también en los que se normaliza la crueldad hacia
distintas formas de vida? ; Cémo se normaliza la crueldad cuando habitamos
espacios en donde la naturaleza es reducida a mercancia? (pp. 119y 120)

Los autores trasladan las metaforas que Rita Segato (2018) utiliza para ha-

blar de la pedagogia de la crueldad®:

;Qué pasacuandolarepeticion constante delaviolencia hace que nosacostum-
bremos a ella y se creen los bajos niveles de empatia requeridos para el normal
desarrollo de la empresa predadora? Una vez que la crueldad se vuelve no lo
raro sino la norma, no la excepcién sino la regla, de forma inevitable nuestros
cuerpos terminan insensibilizados, anestesiados ante el sufrimiento ajeno. Es
asi como de forma paulatinayano podemos sentir el dolor dela montafa como
dolor, ni el grito de la tierra como grito, ni el llanto del bosque como llanto.
(Giraldoy Toro, 2020, p. 120)

Desear un paisaje bello, desear una laguna limpia entonces es uno de los
caminos quellevaaladefensa del medio ambiente. No ya solamente a través de

3 Segato(2018)llama pedagogias delacrueldad atodoslosactosy practicas que ensefian, habitian y programanalos
sujetos a transmutar lo vivo y su vitalidad en cosas. Toda empresa extractivista trae consigo la idea de naturaleza-
cosa, asi como la trata usa el cuerpo-cosa de las mujeres.
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lacriticaracional nilaculpa —algo que utilizan por otra parte muchos discursos
ambientalistas—, sino delareivindicacion del deseo, delanecesidad de belleza.
Una manera de disputar el deseo con el propio sistema capitalista que tan bien
lo usa para su reproduccion.

La fotografia permite de alguna manera experienciar medidticamente el
acontecimiento; “ver” la contaminacion. La dimension estética y comunica-
tivadelaimagen incidié enlas decisiones politicas, mediaticas y juridicas que
setomaron luego de supublicacion. Se entrelazan asi representacion yaccion.
El mensaje que portay el objetivo social que persigue logran ser transmitidos
a través una fotografia eficaz comunicacionalmente que tuvo la capacidad de
convertir aquello que capturé en un hecho publico. La fotografia se relocaliza
y se vincula a la contaminaciéon ambiental en otras latitudes.

No hay ambigiiedad, la contaminacién sale del margen donde se produce
y se hace publica, se visibiliza mds alla de las fronteras que le impone, por un
lado, la geografiay, por el otro, la desidia, la corrupcion y el ocultamiento pre-
meditado por parte de los distintos actores involucrados. Presta su potencia,
su capacidad demostrativa, su fuerza de verdad, construye la pruebayladaa
conocer, confirma el delito. No hace falta que veamos personalmente lalagu-
na, no hace falta que sintamos en persona el olor putrefacto, la imagen acta
por fuerzadelovisual, porlafuerzadecredibilidad que posee. De algin modo,
la fotografia sustituye a la laguna. Permite la visibilidad del hecho ylogra que
la noticia viaje, se traslade y permanezca en el tiempo. Como sefiala Umberto
Eco (1986) respecto de otras fotografias iconicas:

Enelmomentoenque (unaimagen) aparece comienzasuitinerariocomunica-
tivo: unavez maslo politico ylo privado se han visto atravesados por las tramas
de lo simbolico que, como siempre sucede, ha demostrado ser productor de
realidad. (p. 296)

Eseitinerario que realiz6 la imagen permitio su ingreso tanto en la agenda
periodistica nacional paraguaya como internacional, logré viralizarse en las
redes sociales y entrar en el terreno judicial. Inmersa en esa cadena comunica-
tiva, fue reproducida, compartida y retransmitida en diversos medios y sopor-
tes. Se multiplico en manos de diferentes actores sociales, traspasé fronteras
locales ynacionales y actué como herramienta disparadora. Al ser compartida
simultaneamente por agencias de noticias, medios periodisticos nacionales e
internacionales y redes sociales, inicié un doble recorrido: por un lado, en el
universo medidtico, y, por el otro, en el mundo, justamente, de las redes socia-
les. Una vez que la imagen fue puesta en circulacion, quedé a disposicion de
organizaciones ambientalistas y sociales. La fotografia fue la materia prima
de un nuevo recorrido que las redes sociales multiplicaron. Como plantean
Merlinsky y Serafini (2020):
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Un elemento decisivo para que estos conflictos salgan a la luz y tengan re-
percusion publica es el cambio en su escala de influencia, es decir, cuando se
transforman en cuestiones politicas que van mas alld del dmbito inicial en que
los afectados hicieron publico el reclamo. (p. 15)

En este caso, a partir de la movilizacién de un grupo de vecinos y vecinas,
unfotoperiodistareconocidoydelargatrayectoriaen Paraguayyen Argentina,
que a su vez se desempeiia en una de las agencias internacionales mas impor-
tantes del mundo, tomé una imagen de gran efectividad técnica y belleza que
se transformo en prueba irrefutable de la contaminacién. La imagen generd
un contrato “tacito” de legitimidad y credibilidad entre lo que ella revelaba
y quien la mirara. La trama de lo simbdlico se entrelaza para construir una
nueva realidad. Gracias a la difusion de la imagen, se amplian las fronteras de
la denuncia, se saca el acontecimiento de la paralisis estatal, de la complicidad,
del ocultamiento y de la inaccién gubernamental.

Susan Buck-Morss (2005) sostiene que

elsiglo XX sedistingue delosanteriores porque ha dejado unrastro fotografico.
Lo quesevesolo unavezy esregistrado puede percibirse en cualquier tiempoy
por todos. Lahistoria se convierte en la compartida singularidad de un evento/
acontecimiento. (p. 158)

Pero los patrones de circulacion también han cambiado, “circulan alrede-
dor del mundo en drbitas descentradas que facilitan un acceso sin precedentes,
deslizandose casisin friccionatravés debarrerasidiomaticasy fronteras nacio-
nales (p. 146). Aunque Buck-Morss aclara que, por supuesto, son producidas
en “relaciones globales que son violentamente desiguales respecto a las capa-
cidades de produccién y circulacion de imagenes” (Ibid.).

En el caso analizado, el rol de Di Caprio fue central para torcer esa des-
igualdad. Diarios paraguayos y de otros paises se hicieron eco de la noticia de
la contaminacion de la laguna a partir de su posteo*. Como se sabe, el uso de
celebridades que gozan de popularidad es una estrategia publicitaria de larga
data. La efectividad de esos “apadrinamientos” depende de la valoracion del
personaje publico en cuestion, delaidentificacion que genera,delaadmiracion
y el respeto que despierten. En términos publicitarios, el uso de personajes
populares promueve un rapido reconocimiento de un producto, aumenta el
atractivo y el deseo, puede mejorar la actitud hacia una marca y la difusién
bocaaboca. Dependiendo del personaje en cuestion, puede tener un impacto
positivo; es decir, permite una transferencia de significados y de atributos de la
celebridadalamarca, tema, producto o servicioasociado,asicomolaatracciéon
del personaje puede hacer posibleunrapidollamado deatencion, muchamassi
lavaloracion que se tenga dela celebridad o personaje se transfieren al mensaje
dado o reproducido.
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Di Caprio, particularmente, se sumo a la difusion de la fotografia en sus
redes sociales por propia voluntad; no fue contratado ni le pagaron por ello,
lo que brind6 mas autenticidad a su involucramiento. No tiene intereses espe-
cificos en la laguna ni fue parte de una estrategia publicitaria organizada. La
fama del actor permitid atraer la atencién mediatica y potenciar el reclamo.
En un mundo saturado de avisos, mensajes y noticias, Di Caprio posibilit6
distinguir el mensaje, hacerlo circular y sacarlo de la marafna de informacién
queseinstalaenlasagendas. Elreconocimiento ptiblico en un campo deaccién
(el cine) se traslado y se utilizo para el reconocimiento en otro campo como es
lalucha ecoldgica.

Laacciondelactor, sumadaalafotografiaefectivayalainformacion quede
ella se desprendia, aument6 los indices de noticiabilidad del caso (Wolf, 1987):
novedad, originalidad, imprevisibilidad, importancia y gravedad de los acon-
tecimientos, proximidad geografica del hecho con la sociedad, magnitud por
lacantidad de personasafectadas, jerarquiadelos personajesimplicados, entre
otros. Los medios de comunicacion en general, y ciertas formas de funciona-
miento de la politica atienden primordialmente a hechos que impactan en la
opinién publica. Urgenciasyréditos politicosacorto plazo determinan muchas
veces el accionar dentro de esos respectivos campos de accion, el periodistico
y el politico. Aquello que era invisible por las l6gicas del poder se transformo
en virtud de la accién de diversos actores “los vecinos y las vecinas de Limpio
encabezados por Doila Herminia, el fotografo Jorge Sdenzyelactor yecologista
Leonardo Di Caprio, entre otros”, logrando una mayor escala de circulacion, lo
que le dio su potencial transformador.

Elacceso alos medios es un fenomeno atravesado por agudas desigualda-
dessociales. Alas desigualdades materiales sele sumala desigualdad deacceso
alavozpublicayalaforma derepresentacion de esa vozen el caso de que tenga
espacio mediatico. Como han estudiado Becerra y Mastrini (2009), los medios
de comunicacién masivos y hegemdnicos se suelen caracterizar por una falta
de pluralidad y de diversidad, consecuencia de barreras estructurales como es
elalto grado de concentracién dela propiedad delos medios de comunicacion.
Estas barreras han redundado en la exclusion de vastos grupos sociales de la
posibilidad de expresarse a través de ellos y han suprimido sistematicamente
auna amplia gama de medios (pequenos, comunitarios, locales) en beneficio
de grandes grupos econdémicos.

Eneste caso, lafotografia no solo mostréla contaminacion, sino que torné
visible a los manifestantes que reclamaban contra ella. El agradecimiento y
la comprension de lo que significd la fotografia se demostré en el hecho de
que los vecinos y las vecinas se estamparan una foto de Sdenz en las remeras
confeccionadas para visibilizar la contaminacion. Mientras que la fotogra-
fia elegida fue una imagen que se ajustaba mas al angulo de vision que estas
personas tienen de lalaguna. Asi, voces inaudibles se hicieron visibles. Segiin
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cuenta Saénz, cuando él tom¢ la fotografia hacia por lo menos seis meses
que el grupo de vecinos y vecinas venia denunciando la contaminacién de la
laguna, sin que el municipio diera alguna respuesta. Si bien habian logrado
que existan medidas cautelares, las mismas no se cumplian. Habian realizado
protestas, denunciasy movilizaciones. Consiguieron que undiariolocal hable
de su reclamo y muestre una foto de la laguna, pero en ningtn caso alcanzé
para poner freno ala contaminacion: el municipio era complice directo delos
duenos dela curtiembre y permitia que siguiera trabajando y contaminando
pesealasdenunciasrealizadas. Fuelavisibilidadlogradaatravés del recorrido
yamencionadolo permitié quelaacciéndelosvecinosylasvecinasadquiriera
otra relevancia y legitimidad.

En tal sentido, los movimientos de accion colectiva contemporaneos
demandanreivindicaciones concretasy especificas, pero también el derecho
a la existencia social y pablica. Como sefiala Voirol (2005), “la lucha para
hacerse oir o hacerse ver no se considera como un aspecto periférico, sino
por lo contrario central de los levantamientos politicos y sociales contem-
poraneos” (p. 108). Las luchas por los derechos (sociales, ecologicos, politi-
cos) implican una articulacidn entre reconocimiento, visibilidad y derecho
a ser reconocido socialmente. Todo movimiento social para sostener sus
demandas requiere de una estrategia de visibilidad, mostrarse a otros para
expandir sus reclamos y denuncias. De alli que Todd Gitlin (1986) haya
planteado que los movimientos de protesta necesitan las comunicaciones
en gran escala para cosechar apoyo publico a sus demandas. Se eligen for-
mas, que a veces son planificada, aunque en muchas ocasiones surgen de
un modo mds espontaneo, fruto de la necesidad de mostrarse ante otros
y exponer las demandas: ollas populares, huelgas de hambre, marchas,
acampes, piquetes, ocupacion de lugares simbolicos, fiestas, bailes, cara-
vanas, banderas, consignas, cantos, flyers, petitorios, pintadas, despliegue
de estrategias artisticas, rondas. Todas ellas son diferentes formas de darle
visibilidad a los asuntos publicos que los convoca. Con esas construcciones
visuales, estéticas y politicas se buscan ganar apoyo y establecer el marco de
confrontacion, de agitacién, de provocacion. De alli también que muchas
veces quedan sujetas a la demonizacioén, la informacién sesgada o confusa,
ala presentacion estereotipaday prejuiciosa de los hechos y de sus protago-
nistas. En esos casos, la busqueda de visibilidad choca frontalmente con lo
que los distintos poderes tratan de invisibilizar, de arrebatar o de eliminar.
Segtin Tassin (2013),lasluchas politicas delos sujetos subalternos sonluchas
por lavisibilizacion, orientadas entre otros elementos al reconocimiento de
estos sujetos por parte de la sociedad. En las manifestaciones politicas, los
manifestantes buscan no solo reconocimiento de sus demandas y reivindi-
caciones, sino también ser reconocidos como sujetos de derechos, para lo
cual requieren necesariamente hacerse visibles en el espacio publico. Algo
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que resume Jesus Martin-Barbero (2001) cuando plantea que

una de las formas mas flagrantes de exclusion ciudadana en la actualidad es
la desposesion del derecho a ser visto y oido, que equivale a la de existir/contar
socialmente, tanto en el terreno individual como el colectivo, tanto en el de las
mayorias como en el de las minorias. (p. 53)

La (in)visibilidad es una herramienta de conocimiento, un dispositivo de
poder y una mediacidn para la interaccién social. En este caso el fotografo
resulto ser un eslabon clave en una cadena de hechos que logré modificar esa
realidad y tornar visible la demanda.

3. FOTOPERIODISMO Y REDES SOCIALES: NUEVAS FORMAS DE CIRCULACION
DE LAS IMAGENES

La globalizacidn, la digitalizacion y las tecnologias modificaron la cotidia-
neidad, las formas de comunicarse y de actuar de las sociedades contempo-
raneas. Reorganizaron la informacién y reestructuraron la forma en que nos
relacionamos entre las personas.

Internet ylas redes sociales como medios accesibles, cooperativos, instan-
taneos, flexibles y descentralizados permiten que algunas noticias tengan un
alcance masivo. Al respecto, Mario Carlén (2014) senala que:

No es, en este sentido, como se ha dicho muchas veces, la horizontalidad lo que
caracteriza ala comunicacion que teje la trama de la sociedad actual, sino una
nuevayvertiginosacirculacién, tanto ascendente como descendente, derivada
del hecho de que practicamente cualquiera, mientras tenga acceso a Internet,
puede producir y publicar discursos en espacios publicos. (p. 30)

En las redes sociales, esos espacios en donde transcurre una parte signifi-
cativa de la discusion publica en la actualidad, la produccién de contenidos y
su publicacién estd al alcance de la mano de cualquier persona con acceso ala
tecnologia. Eso permite saltear los filtros convencionales del proceso editorial
y la concentraciéon medidtica. En esta nueva red de redes los fotdgrafos y las
fotografas —y quienes compartimos sus imagenes- tienen la posibilidad de pu-
blicar y de compartir sus imagenes sin la mediacion de editoriales mediaticas,
lo que permite que construyan un archivo propio y que publiquen su propia
seleccion de fotografias. Esto les brinda una cierta autonomia respecto de la
circulaciéon de sus imagenes.

Lasredes sociales modificaron la forma de circulacién dela informaciény
delasimagenesy, en consecuencia, las formas de participacion e intervencion
ciudadana. Hasta la década del "90 la posibilidad de reproducir y de controlar
la informacion estaba en pocas manos, sobre todo en lo que refiere a las lineas
editoriales de los medios de comunicacion masivos. La posibilidad de generar
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contra-informacion estaba entrelos objetivos delosllamados medios alternati-
vos. Losgrandes medios controlaban el flujo delasimagenesy delainformacion
que en ellos circulaba, lo que determinaba el conocimiento que se pudiese
tener de los acontecimientos a los que solo se puede acceder mediaticamente.
Y aunque en las redes sociales siguen interviniendo los actores dominantes, el
control delanarrativa, delos temas de discusiéon y delo que circulayanoreside
exclusivamente en susintereses, sino que depende también deladecision delos
usuarios, que, aunque cuentan con menor capacidad de incidencia, influyen
de todas maneras en la fijacion de la agenda de discusion y en la diseminacion
de distintos mensajes. Por supuesto que contintia funcionando la asimetria y
solamente un porcentaje infimo de cuentas generan el volumen mayoritariode
temasy contenidos circulantes, pero de todas maneras es posible generar otros
asuntos y contenidos en los cuales detener la mirada.

En el caso analizado se expresa la particularidad de una confluencia de
factores. Una agencia de noticias internacional como AP que acepta la incor-
poracioén de la noticia a partir de la iniciativa de un reportero grafico de su
staff. La fotografia de impacto, lallegada de las redes sociales del fotografo yla
reproducciéon de Di Caprio, que se expande como unaautoridad delared por su
posicion privilegiada (Calvo & Aruguete, 2020), terminaron de configuraron
el éxito mediatico de la fotografia ylo que en ella se expreso en tanto demanda
social y denuncia de vecinos y vecinas de Limpio ante la contaminacién de la
laguna Cerro.

Los medios y las redes son mediadores entre la gente y el mundo que
nos rodea. Fuera de nuestro espacio familiar y vecinal, tratamos siempre con
realidades de “segunda mano”, conocemos lo que nos cuentan otros, lo que
vieron otros. Frente aun mundo tan vasto, complejo e inabarcable, solo somos
capaces de abordar una pequena porcion de realidad. Los medios de comu-
nicacion marcaron histdricamente lo que se llama la relevancia medidtica: el
nivel de importancia que tiene un asunto en funcién de sulinea editorial. Hoy
las redes alteraron ese esquema y han demostrado que pueden ser eficaces
comointermediacién dedenunciasyvisibilizar problematicascomoladescri-
ta, pero también como aceleradoras de los discursos de odio y de la violencia
simbdlica organizada. Basadas en los algoritmos que “aprenden” de los usos
que hacen los usuarios, se reproducen los contenidos teméaticamente afines o
conlos que se supone el usuario estd predispuesto a interactuar, generando asi
burbujas de audiencias a través de filtros personalizados. Pero en el caso que
aqui estudiamos, vemos como esas mismas caracteristicas pueden servir para
reunir a personas distantes con intereses similares y buscan ser parte de una
accion transformadora tejida de un modo mas horizontal. Una suerte de co-
munidad imaginaria (Anderson, 1983) que se transforma en un movimiento
de presion a partir de la versatilidad y la capacidad de conexién que aportan
las redes sociales.
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4. FOTOGRAFIA, PERIODISMO Y CAMBIO SOCIAL

Ensulibro Cémo hacer cosas con palabras, Austin (1962) hablaacercadelos
denominados actos de habla, enunciados performativos que, en circunstancias
especificas, generan un efecto en el mundo, producen un hecho, generan una
transformacién. Hay imagenes que también producen hechos a partir de su
propia existencia. La fotografia analizada actta en relacion con dispositivos
de poder que operan como “mdquinas para hacer ver y para hacer hablar”
(Deleuze, 1990, p. 155). Laimagen se transformo en una potencia en si misma.
Este caso nos permite reflexionar acerca de la posibilidad de una fotografia
de influir en la realizacion de cambios sociales. ;Cudles son los limites y las
potencialidades delasimdgenes, en particular de aquellas transmitidas porlos
medios de comunicacion, para potenciar unaaccion social? ; Cudles colaboran
para movilizarnos y salir de la inercia cotidiana?

Los estudios visuales revelan que la imagen, leida también como un tex-
to, es una construccion producida por una determinada historicidad, sujeta
arelaciones econdmicas y sociales, y sometida a redes de poder y deseo. Las
imagenes son parte de las disputas ideoldgicas que ponen en juego sistemas
de representacion, construyen y destruyen valores y verdades, visibilizan y
ocultan campos y sujetos. Como dice Mitchell (2003), “la cultura visual es la
construccion visual de lo social, no inicamente la construccion social de la
vision” (p. 26).

Podriamosdecir que no estantolafotografia en silo que causa cierto efecto,
sinolaimagen en el contexto delaaccion de movimientosyactoressociales que
logran modificar el estado de correlacion de fuerzas politico-culturales y las
formas de relacién que establecen con esas fotografias. Nunca es una imagen
suelta, sino un régimen visual que define lo que es visible y lo invisible. Zubero
Beascoechea (2016) analizo larelacion existente entre el conocimiento media-
do yla accién social. Una primera conclusion es que conocer algo puede ser
un primer paso posible para la accién. De todas maneras, el autor alerta que
es una fantasia creer que el conocimiento puede despertar automaticamente
la conciencia:

Aunque podemos estar informados, no estamos necesariamente concernidos
por dicha informacion. Si ‘sentir significa estar implicado en algo, como plan-
ted Heller (1985) en Teoria de los sentimientos,lamayoria delas veces el nuestro
es un conocimiento insensible. (Zubero Beascoechea, 2016, p. 92).

Si bien las fotografias tienen un gran potencial para visibilizar hechos y
situaciones, por si solas necesitan de un contexto que las inserte en el ejercicio
deacciones sociales. Como sefala Jacques Ranciere en una entrevista con Fer-
nandez Savater (2010),las imdgenes nunca van solas, sino que forman parte de
un dispositivo de visibilidad que define un determinado juego de relaciones
entre lo visible, lo decible y lo pensable, de manera que “hacer una imagen es
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siempre al mismo tiempo decidir sobre la capacidad delos que la miraran”. Por
suparte, Beascoechea (2016) planteaque “enestacreacion de capacidadesypo-
sibilidades, la perspectiva del creador de las imagenes resulta esencial” (p. 94).

Sobre esa base, vale mencionar que Sdenz ya habia realizado otro trabajo
fotografico delargoaliento que tuvo resultados concretos y tangibles. En 1997
publicé el libro Rompan filas®, elaborado durante seis afios en los cuarteles
militares paraguayos mientras trabajaba paralosdiarios ABC Colory Noticias.
Séenz entraba alos cuarteles para hacer distintas notas periodisticas, pero en
ese lapso de tiempo desarroll6 un trabajo personal que logré desnudar lo que
sucedia con el Servicio Militar Obligatorio (SMO) paraguayo. Elresultado fue
un documento sobre los nifios soldados, los trabajos forzados, la explotacion,
los abusos y los muertos en los cuarteles de Paraguay. El libro se transformoé
en una herramienta utilizada por el Movimiento de Objetores de Conciencia
que se movilizaba por todo el pais para cambiar el SMO. La movilizacién, a
partir de la existencia del libro que incluia decenas de fotografias, tuvo un
salto cualitativo. En 2007 se aprobdlaley que prohibia que menores de 18 afios
hicieran el SMO y en 2010 se aprobd otra ley que prohibia entregar o facilitar
armas a menores de 18 afios (Manzoni, 2019). De los 20.000 soldados que
integraban anualmente la conscripcion, hoy participan del servicio militar
menos de 1500.

Al respecto, Sdenz sefiala:

Es hermoso ser parte de un movimiento, sobre todo cuando triunfa porque es
una cosa que muy pocas veces nos pasa a los periodistas. Con el libro Rompan
filas més de 360.000 chicos se salvaron de las injusticias del Servicio Militar
Obligatorio. Eso es un placer personal de los mas grandes que te da la vida.
(Entrevista a Jorge Saenz para el armado de la investigacion, mayo de 2022)

Mientras que en una notaescrita por Claudio Zeiger (2002),lavoz de Sdenz
agrega que “lasesferasde poder tienen muy pocaconcienciasobrelo que puede
provocarunafoto. Y esofacilitd elaccesoaloslugaresenlos quelasfotos pueden
servir para denunciar injusticias sociales” (Zeiger, 2002).

El trabajo del fotoperiodista, tanto en Rompan filas como en las fotos vin-
culadas alalaguna contaminada, muestra una forma de ejercer el periodismo
comprometida, en la que el fotégrafo al mismo tiempo que denuncia se invo-
lucray “no suelta” el tema. No se limita a reproducir la agenda medidtica, sino
que ayuda a crearla. De alli que reconstruir la trayectoria del fotégrafo es un
elemento clave para entender la efectividad en casos como el trabajado.

Enesalinea, Zubero Beascoechea (2016) —siguiendo a Lootz (2007), Didi-
Huberman (2004) y Klein (2007)- destaca que si mostrar significa abrir un tajo

en el mundo,
podemos reivindicar el valor delaimagen como irrupcion en/interrupcion de

5 Véase: https://issuu.com/jsaenz/docs/rompan_filas
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la normalidad en un mundo, el del capitalismo global, organizado como una
despiadada maquinariade desimaginacion, tal como expresa Didi-Huberman.
Frente al capitalismo del shock (Klein, 2007), que (...) debilita la resistencia
ciudadana, el humanismo del flash que incomoda, concientiza y moviliza.
(Zubero Beascoechea, 2016, p. 96; subrayado nuestro)

5. VISIBILIDAD, AFECTO Y ECOLOGIA

Uno de los problemas que presenta la contaminacion ambiental es que
en muchos casos sus efectos no son visibles de modo inmediato, sino con el
correr del tiempo; a veces, mucho tiempo. Los cambios imperceptibles, como
son muchos de los cambios ecoldgicos, impiden en ocasiones las reacciones
sociales y/o politicas inmediatas. Son alteraciones invisibles a primera vista
en los territorios, que como algunos tipos de cancer cuando se ven ya es tarde.
Los problemas ecoldgicos, parafraseando a Bourdieu (1997), “como la deriva
de los continentes que pasan inadvertidos en el instante actual, tardan afios y
afios en realizarse, dejan sentir sus efectos con el tiempo” (p. 133). Esto puede
contribuiraunasuertedeamnesiaestructural,dado quelalogicadelavelocidad
deldiaadia, delainstantaneidad, ladiscontinuidad, la obtencién de resultados
rapidos yla sucesion de noticias entremezcladas no permite muchas veces que
los acontecimientos se vuelvan inteligibles ni resituarlos en un sistema que los
explique y los contextualice. Por el contrario, en el caso que aqui estudiamos,
parte de la fuerza intrinseca de la fotografia hizo que la visualizacién de la
contaminacion se recogiera como inmediata. Se veia y se olia en el territorio y
se vefa en la imagen.

Al respecto, Giraldo y Toro (2020), a partir de la reflexiéon mencionada
sobre la afectividad ambiental, ven que esta tendencia a la participacién y se
muestra cuando las personas, por ejemplo, sienten angustia al ver la imagen
de un animal maltratado o cuando son expuestos a imagenes que muestran
“las consecuencias de la devastacion ambiental” (p. 71). Es un sentimiento
que presupone una conexién emocional con la naturaleza y no se da en todas
las personas. Ambos autores seflalan que la preocupacion ambiental que las
personasdesarrollan estd estrechamenteasociadaalmodo en quelas personas
se ven a si mismas en relacion con su entorno. Cuando se ven como relativa-
mente independientes de su entorno, o cuando tienen una vision extractivista
delanaturaleza,la devastacion ambiental no crea en ellos mayor interés o, alo
sumo, tienen una preocupacién motivada porinteresesinstrumentales. Por el
contrario, quienes tienen unanocién de simismos en continuidad conlanatu-
raleza se sienten afectivamente apegados a otras expresiones de vida y suelen
involucrarse como forma de defensa. Tiene que ver con una visién ontologica
distinta de la relacion entre los seres humanos y la naturaleza similar a la que
tienenlos pueblos originarios. A diferencia de pensar la naturaleza como algo
que se puede apropiar o explotar a un ritmo acelerado incompatible con los
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tiempos de reposicion de los ecosistemas, este modo de pensar la naturaleza
parte de una vision integrada, una unidad entre seres humanos y ambiente.
Merlinsky y Serafini (2020) indican que:

El uso intensivo de bienes comunes como el agua, los minerales, la tierra, usos
del suelo y el territorio, implica rentas extraordinarias para grandes corpora-
cionesinternacionaleseincentivacomportamientosenlos quelasélitesecono-
micas y politicas locales se orientan a la captura de estas. Asi, el extractivismo
es también un fendmeno de caracter politico que genera graves problemas
parala democracia. Enlos territorios extractivos se crean nuevas legislaciones
-o bien estados de excepcidon- que cercenan derechos laborales y que inclu-
so pueden bajar los pisos de proteccion ambiental. Cuando estas estrategias
politicas son mas agresivas, se producen verdaderas zonas de sacrificio; te-
rritorios de economias de enclave con pocos efectos multiplicadores y en los
que el orden global —que implica la primacia de los intereses de las industrias
extractivas—dominasobrelaescalalocal. Esto puedellevaragravesviolaciones
de derechos humanos con el propdsito de silenciar las voces de las lideresas y
lideres ambientales. (p. 13)

Se ve incluso en el discurso de empresas y gobiernos que utilizan un len-
guaje economico de costos-beneficios y, alo sumo, mencionan el impacto am-
biental para decidir la viabilidad de tal o cual proyecto.

En América Latina se suma ademas lo que senialan diversos informes de
organizaciones de derechos humanos: la represién, la persecucién penal y
los asesinatos de lideres ambientales que han actuado como verdaderas po-
liticas de control y disuasién de las protestas ecoldgicas en muchos paises de
la region. Estados nacionales o municipales han optado muchas veces por
criminalizar a quienesllevan a cabo sus demandas protegiendo alas empresas
contaminantes.

La fotografia queaqui estudiamos fue un factor que coadyuvo a confrontar
las formas de naturalizacion que negaban la crisis ambiental o la justificaban, y
logré evitar el silenciamiento de las consecuencias de la contaminacién.

6. ALGUNAS CONCLUSIONES, 0 COMO UNA FOTOGRAFIA AYUDO
A SALVAR A UNA LAGUNA

Araiz delasrepercusiones que tuvo la fotografia de Jorge Sdenz se sucedie-
ron una serie de nuevos acontecimientos. La Fiscalia del MADES inicié una
accion legal que determino el cierre de la curtiembre Waltrading, el encarce-
lamiento del propietario y el pago de una multa millonaria®. La accién de un
pequefio grupo vecinal fue el origen de una denuncia que se transformo en
imagen. La fotografia inicié un itinerario comunicativo que permitid la visibi-
lidad deactoressociales que eranignoradosysilenciados. Obligé amodificarla

6 Véase,Redaccion ABC:https://www.abc.com.py/nacionales/2021/02/27/laguna-cerro-ordenan-prision-para-el-
dueno-de-la-curtiembre/
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acciondel municipiolocal,del MADES, delajusticia paraguayaydelos medios
decomunicaciondeesepais. Setransformé en un eslabon que seinterrelaciond
con otros actores sociales, con las tramas internas de lo politico, lo mediatico,
lo judicial y lo econdmico en Paraguay. La fotografia fue la materia prima de
un nuevo recorrido en el que se cruzaron medios de comunicacion tradicio-
nales, redes sociales e influencers. La imagen aportd su potencia, su capacidad
demostrativa y su fuerza de verdad para constituirse en una prueba que daba
a conocer y al mismo tiempo confirmaba el delito. En tal sentido, su impacto
mediatico y virtualla ubica enlalinea de otras experiencias fotograficas perio-
disticas/artisticas/documentales en las que diversos actores sociales buscaron
¥, en algunos casos, lograron alterar el orden de lo establecido, lo naturalizado
y/olo invisibilizado.

Los regimenes de visibilidad no son neutros ni naturales, sino complejas
construccionessociohistdricas. Mostrar entoncesla contaminaciony combatir
lainvisibilidad permitid actuar sobrelarealidad. Lafotografiaunidaala prensa
nacional einternacional y alas redes sociales modificé el curso delos aconteci-
mientosy se transformd en una herramienta poderosa para aumentar la escala
de influencia de la denuncia del conflicto ambiental.

Ladenunciainicial que motivéla fotografia periodistica, sumadaaluso de
la tecnologia de dron, mas la viralizacion via medios de comunicacion en sus
formatos digitales y redes sociales permiti6 hacer visible una contaminacién
local a escala planetaria. La fotografia, de gran resolucion técnica e impacto
social,ampli6 su difusion. En esta union entre fotografia y redes sociales se te-
jieronlazos quedieron pieanuevas formas deintervencionyde participacion.
Losvecinosylasvecinas organizaron nuevas acciones para ser transformadas
enfotografiasycontinuarasiladifusionatravésdelasredessociales. Laaccion
vecinal, que no habia sido masiva y que habia sido inaudible paralos poderes
reales, logré obtener una trascendencia mundial, sobre todo a partir de la
intervencion de Di Caprio, y un cambio concreto en la situacién que permitio
sanear la laguna Cerro. De esa manera, la fotografia catalizé y potenci6 el
reclamo: la convergencia de medios de comunicacion con redes sociales hizo
posible quela fotografia se convirtiese en un poderoso dispositivo de difusion,
de denuncia y en un vehiculo de llamado ala acciéon. Como plantea Reguillo
(2008), “mirar de otro modo, ser mirado de otro modo, implica movilizar
los cimientos mismos en los que reposa un orden asimétrico, excluyente y
estigmatizador” (s/p).

Enfebrerodel2021,Sdenzvolvidalalagunaytomd unafotografiacondron
desdeelmismoangulo quehabia obtenidolaanterior que mostrabalacontami-
nacion. Se veia ahoralalaguna verde alos doslados del terraplén y cdmo habia
crecido la vegetacion (Imagen 10). La compartio en sus redes acompanandola
del texto: “La naturaleza no para de trabajar”.

dela icacion 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)




LO QUE PUEDE UNA FOTOGRAFIA CORA GAMARNIK

Imagen 10. Fotografia de Jorge Sdenz - AP - Laguna Cerro, localidad de Limpio, Paraguay

Fuente: Fotografia de Jorge Sdenz / Tomada el 6 de febrero de 2021.

El 22 de abril de 2021, en el Dia Internacional de la Madre Tierra, de-
signado de ese modo por la Asamblea General de la Organizacién de las
Naciones Unidas (ONU), Sdenz visité nuevamente la laguna Cerro y foto-
grafio, esta vezaras del suelo y desde el dron, como comenzaron a crecer los
nenufares nuevamente —los Yacaré Yrupé, como los llamaban los guaranies
(imagenes 11,12y 13).
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Imagenes 11, 12y 13. Fotografias de Jorge Sdenz con motivo del Dia Internacional de la Madre Tierra
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Fuente: Posteos de Jorge Sdenz en sus redes sociales — 22 de abril de 2021.

Para entonces, la fotografia de agosto de 2020 que mostraba la contami-
nacion habia seguido su propio camino. La repercusion que tuvo en medios
internacionales y el involucramiento de Di Caprio conect6 la demanda local
con las luchas por la defensa del medio ambiente en otras partes del mundo.
Pero ademas hizo que Séenz ganara en 2020 el tercer premio de la prestigiosa
National Press Photographers Association (NPPA) —concurso anual “Best of
Photojournalism Awards”- y otros premios y distinciones de The Pictures of
the Year International y de The White House Press Photographers Association.
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Con su fuerza de prueba y su efecto estético, con su rol de denuncia y su
factor simbolico, la fotografia se enfrentd ala inaccion y/o complicidad de los
distintos poderes, tanto locales como nacionales, con el accionar dela empresa
contaminante. Lo que sucedi6 en el territorio trascendid y se multiplicé gracias
alasintervencionesrealizadasenelespaciovirtual. Se produjodeesemodouna
retroalimentacion, del territorio a las redes y de las redes al territorio.

El caso analizado demuestra el poder que puede tener —bajo condiciones
particulares— una fotografia de prensa para promover cambiossociales. Elana-
lisis, que cruzo estudios sobre fotoperiodismo, medios de comunicacion, redes
socialesyroldeinfluencers, esunapuertadeentrada parapensar nuevosmodos
de interaccion y uso de imagenes en favor de las Iuchas ecoldgicas.
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