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RESUMEN

Este articulo propone un acercamiento a la revista
Barcelona, edicion digital, (2023-continda), desde
una perspectiva semiotica que contempla tanto la di-
mension paratextual como la parodia de discursos,
personajes y acontecimientos de la actualidad argen-
tina. En particular, se analizara el punto de vista cri-
tico que articula la publicacion y los procedimientos
de connotacion —como el uso de imégenes trucadas,
poses absurdas, titulares hiperbolicos, lenguaje vulgar,
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entre otros— mediante los cuales construye una ima-
gen distorsionada del cuerpo y el rostro del presidente
argentino Javier Milei. La identificacion del rostro del
protagonista en un contexto social y politico determi-
nado permite acceder a esa colmena de células semié-
ticas, como que sefnalan Voto, Finol y Leone (2021).
Finalmente, observaremos de qué modo las tapas de
Barcelona, ediciondigital, crean multiplessentidos gra-
cias a una composicién de tipo collage, que configura
una escena ficcional con pequenas partes de imégenes
descontextualizadas que, en el nuevo conjunto creado,
en su nuevo ensamblaje, producen una marcada signi-
ficacion parddica y satirica del presidente como figura
central delo reidero medidtico.

PALABRAS CLAVE: Javier Milei, revista Barcelona,
rostro, parodia, semiética.

ABSTRACT

This article proposes an approach to Barcelona, digital
edition, (2023-present), from a semiotic perspective
that considers both the paratextual dimension and the
parody of discourses, characters, and current events in
Argentina. In particular, itwillanalyze the critical point
of view that articulates the publication and the conno-
tation procedures —such as the use of doctored images,
absurd poses, hyperbolic headlines, vulgar language,
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among others— through which it constructs a distorted
imageofthebodyandfaceof Argentine President Javier
Milei. The identification of the protagonist’s face in a
given social and political context allows access to that
hive of semiotic cells, as Voto, Finol, and Leone (2021)
pointout. Finally,we will observe how the covers of Bar-
celona, digital edition, create multiple meaningsthanks
toacollage-like composition, which configuresa fictio-
nal scene with small parts of decontextualized images
that, in the newly created set, in their new assembly,
produce a marked parodic and satirical significance of
thepresidentasa central figure of the media’s laughable.

KEYWORDS: Javier Milei, Barcelona magazine, face,
parody, semiotics.

RESUMO

Este artigo propde uma abordagem de Barcelona,
edigdo digital, (2023-em andamento), a partir de uma
perspectiva semidtica que considera tanto a dimenséao
paratextual quantoa parédiadediscursos, personagens

LA DISTORSION PARODICA DEL ROSTRO

e atualidades na Argentina. Em particular, analisara o
ponto de vista critico que articula a publicagio e os
procedimentos de conotagao —como o uso de imagens
manipuladas, poses absurdas, manchetes hiperbélicas,
linguagem vulgar, entre outros— por meio dos quais se
constréi uma imagem distorcida do corpo e do rosto
dopresidenteargentino Javier Milei. A identificagao do
rosto do protagonistaemum determinado contextoso-
cial e politico permite o acesso a essa colmeia de células
semibticas, como apontam Voto, Finol e Leone (2021).
Por fim, observaremos como as capas do Barcelona,
edigao digital, criam multiplos significados gragas a
uma composi¢ido em forma de colagem, que configura
uma cena ficcional com pequenos trechos de imagens
descontextualizadas que, no conjunto recém-criado,
em sua nova montagem, produzem uma marcada sig-
nificagio parddica e satirica do presidente como figura
central do ridiculo mididtico.

PALAVRAS-CHAVE: Javier Milei, revista Barcelona,
rosto, parédia, semidtica.
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1.INTRODUCCION

“Desde sus origenes y a través de la historia humana

el cuerpo hasido y es el escenario fundamental de los procesos
de productividad simbélica. Hoy ocupa lugar privilegiado,

en intensidad y frecuencia, en los procesos culturales

que tienen como centro los masivos, omnipresentes

y omniabarcantes medios de produccion, distribucion

y venta de contenidos que se expresan en poderosos

signos y simbolos. El cuerpo no es

solo un objeto biologico.

El cuerpo es una palabra’”.

José Enrique Finol (2015), La Corposfera. Antropo-semidtica de las cartografias del cuerpo.

“Para entender el proceso de construccién de significado (...)

seria bastante engafioso considerar inicamente el cuerpo,

sin tener en cuenta también la gama completa

de précticas intersubjetivas en las que se crea”.

Patrizia Violi (2008), Beyond the Body: Towards a full embodied semiosis.

Durante las tltimas décadas, gracias al crecimiento exponencial de Inter-
net (en todas sus expresiones: redes sociales, blogs, plataformas digitales, sitios
web), de los medios masivos de comunicacién y del predominio de laimagen
tanto en el ambito privado como en el ambito publico, el cuerpo ha pasado a
ocupar un lugar destacado en la produccion de sentidos. José Enrique Finol
(2015) explicaqueel fendmeno corporal seinscribe yadquiere diferentes signi-
ficadossegtinlaculturaylasociedad enlas queaparece. Porlo tanto, “noessolo
un objeto antropoldgico, vale decir un objeto social y cultural, sino también,
complementariamente, un espacio lleno de significaciones” (p. 28). De ahi
que el cuerpo sea un signo (Finol, 2009) que, valga la redundancia, “significa”
en todo momento. En esta linea, Patrizia Violi (2008) retoma la semidtica de
Charles Peirce (quien no desarrolla de manera explicita el rol del cuerpo en la
semiosis), para subrayar la funcién central de la percepcién en los procesos
inferenciales de base corporal para interpretar sentidos.

Asi, para registrar la realidad externa se necesitan dispositivos inferen-
ciales y abductivos propios del razonamiento anclados, al mismo tiempo, en
el funcionamiento fisiologico del cuerpo: “la semiosis comienza en el cuerpo
y en sus procesos perceptivos y propioceptivos” (Violi, 2008, p. 244). En con-
secuencia, debido a sus estrechas relaciones con el contexto y la cultura, el

cuerpo constituye una corposfera, entendido como una parte de la semiosfera
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propuesta por Iuri Lotman'. Elautor venezolano destaca que no es un conjunto
regular yhomogéneo, por el contrario, es “unajerarquia dindmica, sistematica,
donde era [es] posible encontrar fronterasinternas” (Finol, 2022a, p. 186). Pre-
cisamente, la corposfera es una de esas “fronteras internas’, pues las semiosis
corporales ocupan unlugar importante enlasemiosfera?. Asimismo, el cuerpo
seencuentraenrelacion constante con el mundo, en consecuencia,los sentidos
diversos que genera nacen en un contexto social y cultural determinado (esta
idea serd muy importante en nuestro trabajo). De alli que la corporeidad sea
definida como un

conjunto de los imaginarios dindmicos que una sociedad, gracias ala acumu-
lacion de sus experiencias, en un momento histérico determinado y en una
cultura concreta, atribuye al cuerpo, considerado como un objeto semidtico
inserto en un mundo que lo caracteriza, lo significa, y al que, al mismo tiempo,
el cuerpo, gracias a su riqueza comunicativa, también caracteriza y semiotiza.
(Finol, 2015, p. 10)

Si tenemos en cuenta la cartografia o morfologia propuesta por Finol
(2015), el cuerpo puede segmentarse en tres niveles: alto, medio y bajo (a su
vez, divididos en los lados anterior, posterior y lateral). Para los fines de este
articulo, en el primer nivel, que involucra la cabeza, nos detenemos en el lado
anterior, es decir, en el rostro, que debe diferenciarse de la cara en un analisis
semiodtico, como seflalan varios autores (Finol, 2015; Finol & Finol, 2021; Ra-
mirez Martinez, 2021; Voto, Soro, Ferndndez & Leone, 2023)3. El rostro esta

1 En1984, Lotman cred el concepto de semiosfera, inspirado en la biosfera del cientifico ruso Vladimir I. Vernadski
para el ambito de las ciencias naturales. Ello implica que el hombre esta inmerso en un espacio semiético insepa-
rable delalengua, los simbolos ylos signos quelo rodean. Para comprenderla cultura, Lotman parte del conjunto,
el nivel global/macro, para detenerse después en las unidades o actos signicos particulares que la componen. En
suacercamiento a la semiosfera desde la semi6tica de la cultura, el semidlogo eslavo sefala: “Se puede considerar
el universo semidtico como un conjunto de distintos textos y de lenguajes cerrados unos con respecto alos otros.
Entonces todo el edificio tendra el aspecto de estar constituido de distintos ladrillitos. Sin embargo, parece mas
fructifero el acercamiento contrario: todo el espacio semidtico puede ser considerado como un mecanismo tinico
(sino como un organismo). Entonces resulta primario no uno u otro ladrillito, sino elgmn sistema, denominado
semiosfera. La semiosfera es el espacio semiético fuera del cual es imposible la existencia misma de la semiosis.
Asi como pegando distintos bistecs no obtendremos un ternero, pero cortando un ternero podemos obtener
bistecs, sumando los actos semidticos particulares, no obtendremos un universo semiotico. Por el contrario, s6lo
la existencia de tal universo —de la semiosfera— hace realidad el acto signico particular” (1996, p. 12).

2 Finol hablé de corposfera (semiosfera corporal) por primera vez en 2010, durante una conferencia titulada “La
corposfera: para una cartografia del cuerpo”, en el VI Congreso Venezolano Internacional de Semidtica. Finol
(2015) analiza la cartografia (mapa) de las diversas significaciones del cuerpo y la corporeidad, desde una visiéon
cultural de base antropoldgicay semi6tica. La corporeidad esté definida a partir dela experiencia: “un constructo
operativo que se genera en cuatro direcciones que dindmicamente se constituyen, la primera, en los procesos de
‘sensacion’ y ‘percepcion’; la segunda, en la constitucion de ‘significaciones’ atribuidas a los insumos sensitivos y
perceptivos;latercera, enla constitucion de una‘memoria’; yla cuarta, enla posterior proyeccion deesa “memoria’
enla ‘interpretacién’ de los nuevos procesos sensitivos y perceptivos” (p. 14).

3 Enla “Introduccién” del libro Rostrotopias. Mitos, narrativas y obsesiones de las plataformas digitales, Voto, Soro,
Fernéndez y Leone (2023) sefialan: “Si es cierto que, por naturaleza, todas las personas tenemos una cara de la
misma manera es verdadero que enlo cultural nuestras caras devienen objetos de valor, rostros culturales que dan
formaanecesidades,inquietudesynovedades. (...) Losrostrossiempreson el resultado de una dimensiénsituada,
instalandose en una frontera entre lo bioldgico y lo cultural. Cada rostro es, de hecho, huella de su tiempo y lleva
inscritas las marcas de su entorno cultural, de las tecnologias de produccion y reproduccion y de las dinamicas de
intercambios de valores” (pp. 9y 10).
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compuesto por un conjunto de significantes que produce una significacion
contextualizada, influida por codigos culturales, historicosy sociales. Entresus
elementos expresivos se encuentranlos ojos, las cejas,laboca,lanariz,lafrente,
que,almismo tiempo, significan segun determinadasaccionesdecierreyaper-
tura, movimiento y reposo, brillo y opacidad, entre otras. (Finol, 2015). En ello
radica su principal caracteristica respecto de la cara (de naturaleza fisica, una
delas partes del cuerpo con mds componentes, pese a su tamaio reducido), ya
queelrostro esuna “construccion’, como afirma Fernando Vasquez Rodriguez
(Finol &Finol,2021; Ramirez Martinez,2021): deélsesirveel serhumano para
comunicarytransmitir significados de manera extraverbal, en especial, a partir
dela triada formada por los ojos, la nariz y los labios.

En este punto, resulta interesante el concepto de rostrosfera —enunciado
por Massimo Leone en 2020, en el marco de una serie de conferencias dictadas
en la Universidad de Turin, como parte del proyecto Facets, dirigido por el es-
pecialista—, que refiere ala mutacion progresiva de la cara en rostro a partir de
procesos experienciales estructurados en etapas interrelacionadas de manera
dialéctica y dindmica: sensacidn, percepcion, reconocimiento e identificacion
(Finol, 2022b). En la etapa de identificacion, se produce el reconocimiento
total, en el que participan las variables fisicas, los movimientos y los gestos
modulados por el contexto social, historico, cultural o familiar; en otras pala-
bras, aqui es donde “una cara se transforma en un rostro” (Finol, 2022b, p. 17).

Una vez enunciados estos presupuestos tedricos, a continuacion, analiza-
remos como funcionan en nuestro objeto de estudio. En particular, nos deten-
dremos en la configuracion semiética del rostro del presidente Javier Milei en
la revista Barcelona —edicién digital-, que lo representa a través de la parodia,
ladistorsion,lahipérbole, entre otros recursos humoristicos, que refuerzan un
juiciodirectoyridiculizante haciael mandatario. Esta propuestase detendraen
algunosaspectosdelamatrizconstructivadelarevistaargentinaapartirdeuna
seleccion de tapas publicadas entre 2023 y 2024 que tienen a Milei como pro-
tagonista®. En ellas, observaremos determinados procedimientos de connota-
cion (Barthes, 2017a) querespondenal conceptodeloreidero (Traversa, 2009a)
en relacion con el contexto sociopolitico contemporaneo, focalizandonos en
una estrategia editorial recurrente porla cual el rostro dela figura presidencial
aparece desfigurado o perteneciente a un cuerpo que no es el propio.

2. UNAAPROXIMACION A BARCELONA, EDICION DIGITAL

Barcelona-creadayeditadaensusinicios por Pablo Marchetti, Ingrid Beck
y Mariano Lucano- se publicé desde abril del 2003 (luego dela crisis econdmi-
ca, politica y social que vivio la Argentina en 2001) hasta diciembre de 2021.

4 TJavier Milei es un economista y politico argentino que lidera el partido La Libertad Avanza. Fue miembro de la
Camara de Diputados (2021-2023) y desde el 10 de diciembre de 2023 es el presidente de Argentina.
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A partir de enero de 2023, volvié a salir en formato digital, y puede adquirirse
en la tienda oficial®. Pese a no tener publicidad, la revista argentina subsiste en
el mundo editorial y es popular en el dambito periodistico, gracias a la difusion
a través de su biblioteca virtual —Barcelona, edicion digital-y de las redes so-
ciales (Facebook, X e Instagram). El eslogan que la identificaba en el formato
papel era “Una solucién europea para los problemas de los argentinos”; en su
edicion digital es reemplazado por “Una solucién digital para los problemas
de los argentinos”, aunque varia el adjetivo que acompana a “solucién” segun
la temdtica central de cada nimero®. A grandes rasgos, Barcelona constituye
una parodia de las publicaciones “sensacionalistas”: sus titulares “catdstrofe”
(formados por letras grandes, de colores), llamativos, hiperbolicos, enuncia-
dos enlenguaje vulgar y de dudosa credibilidad, muchas veces con contenidos
sexuales. De este modo, la revista reproduce el estilo de la “prensa amarilla”

» «

del siglo XX, considerada “baja”, “periodismo basura” (Steimberg, 2013, pp.
167-170). Principalmente, retoma elementos de la “prensa seria” ~también
denominada “prensa blanca”- que se consume a gran escala en Argentina,
como Infobae, La Nacion, Clarin, la revista Caras, entre otros medios que, con
frecuencia, son objeto de su critica.

Masalla del cambio del soporte en papel de susinicios al digital, esta revista
independiente no distingue entre los destinatarios de su “burla mordaz” cons-
truida desde el “humor negro, bajo, incorrecto paralas buenas costumbres yla
moral” (Fraticelli, 2008, p. 117); discursos, instituciones, politicos, periodistas,
actores, deportistas, empresarios, conductores detelevision, modelos, musicos
ycualquierfigura con ciertatrascendenciaorepercusiénactual desfilan porsus
paginasirreverentes (Gasillon,2022) y constituyen el blanco de susatira®. Enlas
tapas dela edicion digital (Imagenes 1y 2) aparece una “advertencia’, inscripta
en cuatro octégonos negros, similares a las etiquetas de advertencia de con-
sumo, en la que se declara de modo explicito su objetivo principal. Barcelona

5 Lastapas que forman parte del corpus de este articulo fueron recuperadas del sitio web: https://digital.revisbarce-
lona.com/library/filter?collection=edicion-digital

6 Laleyenda clésica queidentificaa Barcelona: “Unasolucion europea paralos problemas de los argentinos”, plantea
una relacion intertextual con el diario Clarin, si bien la referencia presenta un sentido diferente del slogan al que
remite: “Un toque de atencion ala solucién argentina de los problemas argentinos”.

7 Entendemos la parodia como un tipo de relacion transtextual que consiste en “la presencia efectiva de un texto
en otro” (Genette, 1989, p. 10), y puede adoptar la forma de cita, plagio o alusion. De este modo, se establece una
relacion intertextual entre el objeto parodiado y el parodizante, que modifica y hace releer de otra forma el texto
fuente (Jitrik, 1993), por lo tanto, la parodia es el producto de esa interaccion. Se crea un nuevo texto a partir de
unoque preexiste -hipertextualidad segtinlaclasificacion de Genette—. Barcelonaremarcahdbitos sociales, vicios,
aspectos negativos de la sociedad y la politica mediante la parodia y la sétira, recursos en los que la palabra “se
vuelve ambivalente” (Kristeva, 1981, p. 201), tiene un caracter bivocal (Bajtin, 2005, pp. 269-270). En el caso dela
parodia, se introduce un significado opuesto al de la palabra del otro/ajena (Kristeva, 1981; Bajtin, 2005), debido
a que se realiza la transformacion de un género periodistico serio (y otros discursos originados en la politica, la
historia, la moda, la prensa), mediante un estilo y un lenguaje vulgar, en uno antitético, de significacion comica
con matiz critica (Genette, 1989).

8 Lasatiraesunfendmeno extratextual que apuntaauna critica social. Presenta un ethos (“un estado afectivo suscit-
adoenelreceptor por un mensaje particular”) marcadamente negativo, despreciativoy desdefioso. Suintencién es
corregiryevaluarvicios delasociedad:lanocion de “irrision ridiculizante con fines reformadores esindispensable
parala definicion del género satirico” (Hutcheon, 1981, p. 181).
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copia de modo parddico la Ley 27642 de etiquetado frontal (reglamentada
desde marzo de 2022) que rige en Argentina para promover la alimentacién
saludable mediante avisos en los envases de productos comestibles?, y, con
un sentido muy diferente, expone en tapa cuatro etiquetas octogonales, con
borde yletras de color blanco en mayusculas en la parte superior de la portada
que especifican las caracteristicas centrales de la publicacion: “Alto en satira’,

2

“Saturado en fruta”, “Excedido en ironia’, “Alto en burla’.

Imagen 1. Caracterizacion del presidente argentino Javier Milei

l!lllﬁ SERAEL

INFLUENGER, PANELISTA.
DEMIENTE TERRAPLANIST,

VENDEPATRI

QUE DENTRO DE 30 ANOS
INRUGURARA UN BUSTO DE MILEI
ENLA GASA ROSADA

INMEDIACIONES lJULIO - DICIEMBRE 2025

Fuente: Barcelona, edicion digital, N° 32, mayo de 2024 - https://digital.revisbarcelona.com/reader/
barcelona-digital-32

En la pagina web del Ministerio de Salud, se aclara que esta ley “Promueve el derecho a la salud y a contar con
informacion clara y veraz sobre el contenido de nutrientes criticos en los alimentos envasados y bebidas sin
alcohol”. Si los productos contienen ingredientes y valores superiores a los permitidos en la ley, se imprime en la
cara principal del envase un sello de advertencia indeleble por cada nutriente critico en exceso, entre los que se
incluyen: “Exceso enazucares’, “Exceso en sodio”; “Exceso en grasas saturadas”, “Exceso en grasas totales”, “Exceso
en calorias” (Ministerio de Salud, 2022).
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Imagen 2. Milei y sus amigos de la derecha

s LA A
c!i.MiE ARGENTINOS

SADBELA
TODO SOBRE EL LOOK "ESTETICAMENTE SUPERIOR"
DEL NUEVO TEJIDO NEOLIBERAL DE ULTRADERECHA

Fuente: Barcelona, edicion digital, N° 15, septiembre de 2023 - https://digital.revisbarcelona.com/
library/publication/barcelona-digital-15

Las tapas adelantan el estilo y el tono transgresor que definen a la revista,
debidoa que, en muchas ocasiones (pero no siempre), presentan noticias inve-
rosimiles y absurdas, dibujos, imagenes trucadas, personajes satirizados, por
mencionar algunos delos recursos utilizados. Almismo tiempo, enlaportada,
se define el tipo de lector que consume el medio y acepta el contrato de lectura
(Verdn, 1985). La tapa es el “umbral del texto, primer contacto del lector con el
materialimpreso, el paratexto esuninstructivo, unaguiadelectura” (Alvarado,
1994, p. 19), dado que anticipa la informacién y la modalidad de presentacion
del contenido. Los casos seleccionados pertenecen a la clase de “tapa signo’,
porque incorporan textos (“pistas’, “instructivo”) que presentan los temas
abordados y senalan un recorrido de lectura que podrd seguirse en el resto del
numero (Cingolani, 2008)". Ademds, son indicadores de la agenda medidtica,

10 La tapa es un dispositivo comunicacional auténomo (Traversa, 2011), con cierta autonomia en su diagramacion y uti-
lizacién de procedimientos, que se destaca del conjunto de la revista, pero esta vinculado con ella. Puede pensarse en
cuanto “operador de separacion” entre el interior del tejido semidtico que constituye el medio y el exterior (capacidad
dellamar la atencion del consumidor posible para “instalarse en la circulacion discursiva”) (Traversa, 2009b).
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pues mencionan ciertos topicos que le interesan a un publico especifico, en un
determinado momento del afio (Traversa, 2009a). Este tipo de relacion trans-
textual es la paratextualidad, que involucra los titulares, los subtitulos y las
ilustraciones, es decir, aquellas “sefiales accesorias, autografas o aldgrafas, que
procuran un entorno (variable) al texto” (Genette, 1989, p. 11).

3. LACONSTRUCCION DEL ROSTRO DE JAVIER MILE!

Como adelantamos mas arriba, los titulares de Barcelona, al igual que su
contenido, destacanenel periodismoylasredessociales porser controvertidos
y expresar invectivas u opiniones en contra de otros medios graficos, figuras
publicas, sectores sociales, empresariales y politicos. Desde que comenzé su
“eradigital”, por ejemplo, el actual presidente de Argentina, Javier Milei, hasido
protagonistade quince tapasdesde 2023. A continuacion, se presentanalgunas
deellas (Imagenes 3y 4).

Imagen 3. Laridiculizacion del —por entonces- futuro mandatario

Se viene una represion salvaje con ajuste
atroz y privatizacion masiva o un ajuste atroz
con privatizacion masn_fa y represion salvaje?

Fuente: Barcelona, edicién digital, N° 21, noviembre de 2023 - http://digital.revisbarcelona.com/
library/publication/barcelona-digital-21
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Imagen 4. Distorsion del rostro presidencial

< UNA SOLUCION NAVIDENA PARA LOS PROBLEMAS ARGENTINOS

Todo sobre el
ser solitario,
obsesionado

con ninos

R del que

" habla el
‘P r‘ planeta

Fuente: Barcelona, edicién digital, N° 47, diciembre de 2024 - https://digital.revisbarcelona.com/
library/publication/digital-47

En ambos casos, podemos identificar un procedimiento semejante en la
maquetacion editorial: el rostro de Milei, con diferentes expresiones faciales,
estd incrustado en el cuerpo de personajes populares, reconocidos por cual-
quier lector. En el primer objeto, la imagen corresponde casi por completo al
afiche promocional del villano Edward Nigma, apodado “El Acertijo” / Riddler
(personificado por Jim Carrey), que apareci6 en Batman Forever, la tercera
pelicula de la saga de Batman, estrenada en 1995. Ademas del rostro risuefio
e irdnico del entonces futuro presidente —en ese momento- asociado con los
rasgos tipicos del personaje del comic (inteligencia, obsesion por los juegos y
losacertijos, narcisismo, superioridad intelectual), los editores cambian el logo
del murciélago de Batman por el dguila representativa de La Libertad Avanza
y en el eslogan de la revista lo catalogan como “vendepatria”. El gran enigma
consistia, por aquel momento, en determinar si Milei cumpliria o no con las
medidas de ajuste y privatizacién de entidades estatales y con los despidos de
empleados publicos durante su gobierno.
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Unaio después,latapa del N°47 presenta a Milei caracterizado como Papa
Noel o Santa Claus, aunque la imagen adquiere connotaciones muy diferentes
a las tradicionalmente asociadas con la figura navidefia que reparte regalos a
los nifios. La expresion de su rostro —retocado con un rubor rojizo en pémulos
y nariz- y la sonrisa macabra intensifican el sentido del titular que acompana
la fotografia, en el que se lo describe como un personaje obsesivo, no sélo en
relacion con los recortes econémicos (simbolizados por la motosierra que ¢l
mismo exhibe con frecuencia), sino también con el uso reiterado de metaforas
deordensexual queinvolucrananifiosyvaselinaensus discursosyentrevistas.
Estas declaraciones, junto con las medidas implementadas durante su gestion,
han sido objeto de amplia cobertura mediatica, tanto nacional como interna-
cional, generando repercusiones diversas.

La identificacion con el lider de La Libertad Avanza se da exclusivamente
por el reconocimiento de su rostro (descontextualizado, en un cuerpo que no
le pertenece), pues “no solo cumple un papel comunicativo de una gran po-
tencia, sino también es capital en los procesos identitarios, tanto individuales
como socialesy culturales” (Finol, 2022b, p. 27). En el N° 47, de diciembre, hay
otro juego de palabras muy interesante: el titular destaca la palabra “papada’,
que alude a un cuello con volumen excesivo debajo del mentén y la mandibu-
la por acumulacion de grasa. De esta manera, Barcelona construye lo reidero
medidtico (Traversa, 2009a) desde tapas, en las que se advierte la pretension de
distanciarse delo serio y suscitar unarisa “potencial”. La operacion consiste en
retomar un elemento recurrente en la prensa y las redes sociales: la obsesion
del Milei por ocultar o disimular la papada en sus fotografias'. Como marca
de identidad, lo reidero se configura a través de procedimientos retéricos que
establecen un vinculo entre la escritura con las imagenes (caricaturas, ilustra-
ciones, fotos modificadas):

La tapa del N° 41 pone al presidente en un ridiculo ain mayor que las pre-
cedentes (Imagen 5).

11 En diferentes medios de comunicacién argentinos se menciona este tema. En esta linea, la revista Noticias (de
frecuencia semanal y publicada por la Editorial Perfil; aborda temas politicos, del espectaculo y la actualidad
social desde un punto de vista serio, muy diferente al de Barcelona, sibien practica en sus tapas el recurso de alterar
imagenes para transmitir determinados significados) dedico mas de quince nimerosal presidente ylos miembros
de su gestion. En enero de 2024, al comienzo del mandato presidencial, una nota (titulada “Estética presidencial:
un viaje a la insolita obsesion de Milei”) desarrolla en extenso el insistente interés de Milei por disimular ciertas
caracteristicas de su cuerpo —como la papada, la gordura, la edad- en fotografias retocadas y videos en los que
aparece (Gonzélez, 2024).
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Imagen 5. Critica directa a la investidura presidencial

BOLUDO
DEL
PLANETA®

Fuente: Barcelona, edicion digital, N° 41, septiembre de 2024 - https://digital.revisbarcelona.com/
library/publication/barcelona-digital-41

Lo reidero hace funcionar diferentes aspectos al mismo tiempo. En pri-
merlugar, el objetivo central dela critica estd en el reconocimiento del rostro
de Milei, ya que

INMEDIAGIDNES. JULIO - DICIEMBRE 2025

encuanto el rostrose expone o se programa parasu exposicion, deinmediato
se vuelve un lugar de matrices de signos y patrones de interpretacion, guia-
dos por unaespecificaideologia semidtica del rostro. El rostro cesa de ser un
conjunto de célulasbioldgicas y se vuelve una colmena de células semidticas,
en cuya configuracion y reconfiguracion trabajan incesantemente signos,
discursos y textos variados, con complicados efectos de superposicion en el
tiempo y en el espacio. Nuestras caras son enjambres semidticos constan-
temente mutantes, pero no amorfos. Los rostros individuales se coagulan
en semblantes, en contrapartes fisiogndmicas, estaticas y dinamicas de las
personalidades, de las historias genéticas y psicologicas, de los accidentes y
delas decisiones de la vida. Nuestras caras se vuelven rostros, relatos corpo-
rales de vidas. (Voto, Finol & Leone, 2021, p. 8)

A partir de la identificacion del rostro del protagonista, podemos acce-
der a esa “colmena de células semidticas” que sefialan Voto, Finol y Leone
(2021). Lo que sucede aqui -y en todos los ejemplares de Barcelona- es la
creacion de multiples sentidos gracias a una composicion de tipo collage,
que construye una escena ficcional a partir de pequefas partes de imagenes
descontextualizadas pero que, en el nuevo conjunto creado, adquieren una
fuerte significacion parddica y satirica. En palabras de Leone (2019):
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Con la fotografia, se creé un vinculo entre la ontologia de un rostro y su
representacion. Esta representacion, sin embargo, también era una repro-
duccion: el rostro fotografiado era un auténtico icono del original, pero
también inquietantemente replicable, como un simbolo. El caracter mis-
terioso de estas representaciones faciales se profundiza con la llegada de
la tecnologia digital. Por un lado, el realismo de las representaciones pi-
xeladas del rostro no tiene precedentes. Por otro lado, la arbitrariedad de
estos pixeles introduce una inquietud paraddjica: las imagenes del rostro
son ahora extremadamente creibles y, al mismo tiempo, extremadamente
poco fiables. (pp. 19y 20)'

EnlatapadelN°41,lafotografiayano funciona comoicono delhombre
empirico al que representa, sino que se convierte en un indice que despierta
la atencion del lector por su falta de verosimilitud, precisamente, por la
diferencia con el cuerpo del presidente y la composicion de la escena ridi-
cula y provocativa, en la que resalta la desnudez del personaje masculino,
cuyas partes intimas estdn cubiertas unicamente por una delgada prenda
verde elastizada®. La imagen original corresponde al periodista kazajo Bo-
rat Sagdiyev que protagoniza la pelicula Borat (2006), el falso documental
comico escrito y protagonizado por el actor britanico Sacha Baron Cohen
(Imagen 6).

Imagen 6. Sacha Baron Cohen en la pelicula Borat (2006)

INMEDIACIONES lJULIO - DICIEMBRE 2025
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Fuente: Diario Hoy en la noticia, 27 de marzo de 2021 - https://diariohoy.net/espectaculos/la-
secuela-de-borat-rompio-el-record-del-titulo-mas-largo-del-mundo-para-un-film-159281

12 Traduccién propia.

13 Enlalégica propuesta por el semiético norteamericano Charles Peirce (1986), la relacion entre el signo y el
objetodindmico (exterioralasemiosis) se clasificaenicono, indiceysimbolo. Elicono es unsigno que entabla
unarelacién de semejanza con su objeto; laasociacién es por parecido (algunos ejemplos clésicos: fotografia,
dibujo, onomatopeya, jeroglifico, diagrama, cuadro, retrato, metafora). Por su parte, el indice establece una
relacion de contigiiidad con el objeto; llama la atencion sobre él y lo singulariza, como ocurre en las senales
de la naturaleza, los sintomas de una enfermedad, los pronombres demostrativos, los nombres propios, por
mencionar algunos. En tercer lugar, el simbolo esta determinado por una convencion social, un hébito o una
ley; entre ellos, Peirce considera las senales de trnsito, las notas musicales, los nimeros, la mayoria de las
palabras de una lengua, entre otros.
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La corporeidad que observamos en el ejemplar de Barcelona enfatiza una
dimensidén corporal condicionada por un momento histdrico y politico par-
ticular, pues en la misma época Milei participé del 79° periodo de sesiones de
la Asamblea General de la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) en
la ciudad de Nueva York, el 24 de septiembre de 2024. El mandatario expreso
duras criticas al organismo internacional y se opuso al Pacto para el Futuro en
su discurso, accion que recibid cuestionamientos de otros politicos y repercu-
sion en los medios de comunicacion, tal como se observa en este niumero. Sin
embargo, hay un plus semidtico que descalifica e insulta de manera explicita
e hiperbdlica al presidente de la Nacion, tanto en la composicion de laimagen
como en las palabras que la acompanan, destacandose un insulto represen-
tativo de la cultura argentina (“boludo”). Respecto de la primera, podemos
identificar lo que Finol y Djukich de Neri (2019) denominan cuerpo alterado
para ciertas creaciones artisticas, porque el cuerpo representado se aleja en un
punto de los cdanones de la proporcion equilibrada entre el todo y sus partes
(algo que resulta mas evidente en la union del cuello y la cabeza). Entonces, se
construye una corporeidad diferente, transgresora de la figura presidencial y
alejada delarealidad empirica, graciasalatécnica del trucaje —enlaactualidad
corresponde al Photoshop: una denominacidn generalizada para referirse al
programa de edicion de imdgenes™- como procedimiento destacado de con-
notacion (Barthes,2017a). Los signos denotativos que protagonizanlaportada
(hombredesnudo con pulgares paraarribayconrostroquefluctiiaentrealegria
ysorpresa, globo terraqueo invertido, fondo del salon donde se realizé laasam-
bleaenla ONU con sulogo tipico en el estrado) adquieren nuevos significados
construidos con el propésito de que el lector pueda reconocer y, luego, inferir el
mensaje connotado queadquiere un marcado tonosatirico. Muchas deestas fo-
tografias hiimedas (Traversa, 2005) que aparecen en Barcelona, edicion digital,
utilizan el trucaje o fotomontaje como principal elemento connotativo a partir
deunaalteracionde “loreal ensi”*®. Siguiendo a Barthes (2017a), se “hace pasar
por denotado un mensaje que, en realidad, estd marcadamente connotado” (p.
13) para una sociedad determinada, ya que el codigo es histérico y cultural.
De esta manera, se pone en crisis el noema esto-ha-sido (Barthes, 2017b), esa
“capacidad mimética” de reproducir lo real —de la que habla Dubois, (1986, p.
22)- como caracteristica especifica de una fotografia, a diferencia de una obra
artistica. En este punto radica su “credibilidad” intrinseca, como senalaba An-
dré Bazin en Ontologia de la imagen fotogrdfica (1945) (Dubois, 1986, p. 30).

Ademads, la imagen original de Borat presenta otro procedimiento gréfico

14 TheEditorsof EncyclopaediaBritannica (2025) senalan que Adobe Photoshop esun programa de edicion y manip-
ulacion delaimagen creado en 1987 por los hermanos Thomas y John Knoll, y luego vendido a la empresa Adobe
Systems Incorporated. Gracias a la amplia gama de herramientas que ofrece resulta uno de los mas empleados
para retocar, modificar, corregir, recortar o distorsionar imégenes diversas.

15 En 1857, el fotografo inglés Henry Peach Robinson fue el primero en implementar esta técnica. El fotomontaje
consiste enhacer unailustraciona partir de otras, es decir, unacomposicion (o collage) realizada mediante recortes
de imagenes (Fraticelli, 2008).
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que influye en la transmision de un significado preciso, y que la revista toma.
Segtin Barthes (2017a), la pose “prepara’, sugiere una determinada lectura a
partir deuna posturay un gesto estereotipados del periodista kazajo, con cierta
actitud y mirada que responden a un conjunto de elementos de significaciéon
dentrodeldambito desuspeliculas (deestilocémicoyparddicotambién) (p. 14);
si bien, en simultaneo, el gesto de pararse y posar con los pulgares para arriba
es tipico de las fotografias de Milei.

Ello se complementa con el texto que acompaiia la imagen y cumple la
funcion de anclaje en una fotografia periodistica, ya que orienta al lector a
seleccionar cierta interpretacion de los sentidos connotados. En particular,
los paratextos de Barcelona funcionan como un “mensaje parasito” (Barthes,
2017a, p. 17) que contextualiza, refuerza y guia en la inferencia de la parodia y
la satira mencionadas.

En consecuencia, las portadas de Barcelona, edicion digital, protagoniza-
das por el mandatario presidencial ponen en evidencia una manipulacion de
fotografias o imagenes primarias como procedimiento critico representativo:
esto convierte alas tapas en artificios (Elizalde, 2007) deliberadamente conno-
tados, que distan mucho del punto de vista objetivo de la prensa “seria”

4. CONCLUSIONES

Al decir de Verdn (1994), en las sociedades industriales occidentales —con
mayor fuerza en los ultimos afios— predomina la imagen mediatizada de la
figura politica en los medios de comunicacion™. En nuestro objeto de estu-
dio, podemos decir que la mediatizacion es de orden simbdlico (aparece en la
prensadigital),iconico (utiliza fotografias trucadas) pero, fundamentalmente,
indicial (la revista arma “puestas en escena” llamativas y provocadoras a partir
del montaje de imagenes diversas). Ademas, la web ylos dispositivos digitales
se han desarrollado a nivel masivo, lo que da lugar a un notable aumento en la
creacion y circulacion de fotografias, en especial, corporales. En este sentido,
durante los comienzos del siglo XXI, se evidencia una proliferacion delas ima-
genes de los cuerpos politicos (muchas veces, promovidas por ellos mismos
desde redes sociales, plataformas o medios de comunicacion), fendmeno que
Bermudez (2021) denomina hipermediatizacién (p. 78).

Teniendo en cuenta la premisa de Leone (2021), en tanto “la semidtica
debe reflexionar sobre las interacciones entre la facultad neuroldgica innata
que tienen los seres humanos para percibir rostros y el contexto sociocultural
en el que aparecen” (pp. 193y 194), en este articulo hemos reconocido algunas
delasestrategias semidticas que pone en funcionamiento el equipo editorial de
Barcelona, edicion digital, para construir una fuerte critica —~desde 2023 hasta

16 Asimismo, Verén (2013) afirma que la mediatizacion es “la secuencia de fendmenos mediaticos histéricos que
resultan de determinadas materializaciones de la semiosis, obtenidas por procedimientos técnicos” (p. 147).
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la actualidad- de Javier Milei y la forma de presentar los acontecimientos que
protagoniza. Entreellas, destacalareescritura parddicaal retomar el contenido,
ellenguajey el estilo de diferentes discursos originados en los medios masivos,
alos quela revista modifica y vuelve a presentar con un sentido “tergiversado”,
en un contexto diferente, con un lenguaje coloquial y soez. Esa operacion de
marcar una distancia, una ruptura subversiva “ostensible y marcada” (Bajtin,
2005, p. 282) respecto de otras publicaciones, “le permite poner de manifiesto
su propia vision de esos medios y esbozar su critica a partir de su construccion
como texto parodico” (Lopez Winne, 2010, p. 26). Asi, Barcelona, edicion digi-
tal, sesittiaenlo que Paul Alonso (2021) denomina infoentretenimiento satirico
y forma parte de los “medios alternativos hibridos” (p. 284), ya que muestra
un evidente rasgo diferencial y oposicional respecto de otras publicaciones
tradicionales, a las que parodia para cuestionar los modos de funcionamiento
del periodismo actual y los valores sociales predominantes. En simultaneo, ya
desde sus tapas, hemos visto que construye contenido alineado en lo reidero
hipermedidtico, siguiendo a Fraticelli (2023), pues el humor surge en una so-
ciedad en la que conviven los medios de comunicacién masiva con aquellos
producidos en Internet yla telefonia celular. Unaslineas mas arriba sefialamos
estacuestionreferidaalos politicosysucreciente presenciaenlasredessociales
(un claro exponente de ese fendmeno es Milei), a través de posteos y declara-
ciones publicas. Todos esos discursos son retomados por la revista y vueltos
a publicar —-muchas veces, de modo tergiversado—en los nimeros disponibles
en sus plataformas para generar una risa notablemente ambivalente (Kristeva,
1981) gracias a la intervencion explicita de las imagenes utilizadas. La opera-
cion consiste en absorber textos originados en esferas diversas de la actividad
humana, como afirmaba Bajtin (1999) al referirse a los géneros discursivos, y
replicarlos en las portadas, produciendo asi nuevos sentidos.

Finalmente, recuperamos la idea del rostro como construccion semidtica
que transmite significados de manera extraverbal, en especial, a partir de los
ojos,lanarizyloslabios, algunos delos componentes que reflejan las pasiones,
como sostiene Fabbri (2001):

Sabemos que unretratonoestéallisolo pararepresentar (remitiraunreferente)
y significar (construir un sentido y comunicarlo) sino también para expresar
la emocion (y provocarla). Es preocupacion incesante del arte registrar las
pasiones (movimientos del 4nimo, sentimientos, emociones), codificarlas
en sistema de signos, poner en escena el lugar (;indecible? ;irrepresentable?)
donde sensaciones y percepciones se transforman en sentido y afecto para
orientarnos hacia la accién y la comprension. (...) Pero si todo el cuerpo se-
nala y suscita afectos y efectos de sentido, es el rostro el que tiene el privilegio
(infinitamente observado) de expresarse sobre su propia expresion. El juego
minuciosodelosactores faciales (ojos, boca, cejas, mentdn, nariz) da el sentido
ylo expresa. (p. 144).
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En esa linea, observamos que la revista selecciona el rostro del presidente
argentino para agregarle un plus semiotico mediante expresiones faciales cer-
canas a una connotacion negativa que, segun la tematica abordada, implica
maldad, perversion, enojo, sarcasmo, por mencionar algunas de las mas recu-
rrentes, y que buscan generar repulsion. Por consiguiente, lo somete a su burla
desvergonzada que se encuentra cifrada en imédgenes inverosimiles, dado que
“la ridiculizacion de su objeto es lo que le permite hacer viables juicios sobre
temas conflictivos, al amparo del abrigo del ‘humor”™ (Lépez Winne, 2010, p.
112). Asi, la imitacion parddica, risuefia pero polémica, exagera y adultera la
entidad empirica del rostro y el cuerpo del personaje, las situaciones en las
que se ve involucrado y las declaraciones que emite de manera publica, con la
intencién de juzgarlos.
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