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Con eje en el analisis de la gestion de la informacion, los procesos de dati-
ficacién, los mercados digitales y los desafios abiertos por la Inteligencia Ar-
tificial (IA) comunicativa, el trabajo de investigacion de Géran Bolin se ha
convertido en una referencia central para pensar la trama comunicacional y
politica contemporanea. En didlogo con InMediaciones de la Comunicacion,
deja planteada su perspectiva de estudio y alerta sobre el proceso de “oligar-
quizacion de la politica occidental” que atenta contra el régimen democratico
y marca la fusién entre el poder politico, econdémico y simbélico.

MARIO CARLON (M.C.), JAIRO FERREIRA (J.F.) & GUILLERMO
OLIVERA (G.O.): En sulibro Media generations. Experience, identity and
mediatised social change (2016, Routledge) y en el texto “Generational
analysis as a methodological approach to study mediatised social change”,
publicado en ellibro Digital Technologies and Generational Identity (2017,
Routledge), hadestacadolaimportanciadeanalizarla mediatizacion como
un proceso social e historico que interactiia de maneras especificas con el
desarrollo de las generaciones. ;Qué herramientas analiticas utilizé para
pasar del analisis “micro” (una fotografia familiar, por ejemplo) a otros a
nivel “meso” y “macro”? ;Como ve actualmente la relacion entre las gene-
raciones y la mediatizacion? ;Hay nuevos procesos que se deban tener en
cuenta?

GORANBOLIN (G.B.): En primer lugar, la teoria generacional, siguiendo
aKarl Mannheim, José Ortegay Gassett y otros, trata sobre el cambio social, de
forma similar a la teorfa de la mediatizacion. En ese sentido, la combinacién
de ambas, especialmente si nos centramos en las generaciones y los medios de
comunicacion, es complementaria. Cuando esto se puso en practica para la
investigacion empirica, elegi un enfoque de métodos mixtos, combinando en-
cuestas nacionales con entrevistas cualitativas y grupos focales. Aqui también
quiero reconocer el trabajo de quien por entonces era estudiante de doctorado,
Signe Opermann, que formd parte del proyectoyayudo tantoenlarecopilacion
de datos como en el procesamiento analitico. Como siempre he encontrado
gratificante la investigacion comparativa —las comparaciones nacionales o
interculturales te permiten ver las cosas en relieve unas con respecto a otras—,
los datos se recopilaron tanto en Suecia como en Estonia. Y como no hablo ni
leo estonio, necesitaba trabajar con alguien que tuviera esas competencias y
que también conocierael contexto cultural estonio para el andlisis. Porlo tanto,
paraeste proyecto contraté a Opermann, quien era, y sigue siendo, mucho mas
avanzada que yo en andlisis estadistico, por lo que mantuvimos una colabora-
cién que creo que fue beneficiosa para ambas partes. El analisis estadistico nos
proporcioné una estimacion de cuando cambi6 el uso de los medios de comu-
nicacién en los dos paises y, basandonos en ello, seleccionamos tres cohortes
generacionales, que luego utilizamos para construir nuestros grupos focales.
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Asi, el analisis estadistico nos dio una idea
aproximada de cudndo aparecieron los
puntos de inflexion en el uso delos medios
de comunicacién y nos ayudo a construir
los “paisajes mediaticos objetivos’, es de-
cir, la estructura material en la que vivian
las generaciones sueca y estonia, que luego
analizamos cualitativamente a través de
nuestras entrevistas con grupos focales.
Las entrevistas de los grupos focales son
excelentes para provocarla pertenencia ge-
neracional, y realmente se puede ver como
surgelaidentidad generacional cuandolas
personas confirman recuerdos mediaticos
comunes a todos los miembros del grupo
focal, como acontecimientos noticiosos
especificos (la llegada del hombre a la
Luna, la muerte de Brezhnev) o la cultura
popular, como los programas de television
oradio infantiles.

Eluso de fotografias familiares ha servido mas bien para ilustrar mis argu-
mentos, ya que a través de ellas se pueden conectar los recuerdos individuales
y las condiciones privadas con contextos sociales mds amplios. Sin embargo,
también son utiles parailustrarla generacion como parentesco. En miopinion,
para realizar un andlisis completo de las generaciones es importante trabajar
con la doble perspectiva de la generaciéon como formacion social, siguiendo a
Mannheim, yla generacion como parentesco, de forma similara como Marga-
ret Mead (1970) trabajaba con la brecha generacional en su época.

M.C,, J.E. & G.O.: Debido a su experiencia y conocimiento del campo
de los estudios sobre mediatizacion en el Norte y el Sur, usted ocupa una
posicion privilegiada para observar ambos desarrollos, como se evidencia
entextos como “Nuncahemossido mediatizados: reflexiones sobrelasrela-
cionesentrelosenfoqueslatinoamericanosyeuropeos dela mediatizacion”
(Bolin, 2024). ;Cree quelaatencion alos “procesos” es un enfoque compar-
tido por ambas perspectivas? ;Cree que es fructifero pensar en dialogos
basados en este punto en comin como propuesta?

G.B.:Si,creo quelaperspectiva del proceso es una delas cosas que tenemos
en comun, especialmente aquellos que tenemos perspectivas historicas mas
amplias, y me parece que los académicos latinoamericanos suelen tener pers-
pectivas histéricas mucho mas amplias que la mayoria de los investigadores
europeos sobre mediatizacion, que suelen abordar la mediatizaciéon como algo
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que ocurri6 después de la Segunda Guerra Mundial. Otra cosa que me gusta
de los investigadores latinoamericanos sobre mediatizacién es el enfoque en
la semidtica y los enfoques posestructuralistas. Estos enfoques parecen estar
desapareciendo en gran parte de la investigacién europea, y creo que es una
lastima. Pero creo que se puedeatribuirala popularidad en Europa del enfoque
institucional delamediatizacion, que sigue maslatradiciéon estadounidense de
la “légica de los medios”, como teorizaron Altheide y Snow (1979).

Ahora bien, una peculiaridad de la teoria de la l6gica medidtica es que
cuandoseincorpordalateoriaeuropeadelamediatizacionseredujoal enfoque
en las instituciones, sobre todo en las dos instituciones sociales de la politica
y el periodismo. Como persona formada en el analisis textual, lo considero
lamentable, ya que Altheide y Snow, en su libro Media Logic, se centran en
realidad enla “gramatica” delos medios de comunicacion, las formas textuales
ylas formas en que se organiza el contenido. Esta parte dela teoria se perdid en
la transferencia a Europa en beneficio de los medios de comunicacién como
instituciones. Esto puede deberse a que cuando la mediatizacion apareci6 en
Europa, y quizés especialmente en Sueciaylos paises ndrdicos, fueadoptadaen
primerlugar porinvestigadores del periodismo que estaban masinteresadosen
el papel dela institucion periodistica y menos en otras partes de los medios de
comunicacion. Ademas, muchos de estos investigadores en periodismo tenfan
formacién en Ciencias Politicas, lo que significaba que tenian un gran interés
en la institucion politica y, voild, la relacion entre el periodismo y la politica, y
entre los periodistas y los politicos y sus relaciones de poder, se convirtié en el
centro de atencion.

M.C,,]J.E. & G.O.: Laatencion ala semioticay alos procesos de produc-
ciony circulacion del significado es una caracteristica de los estudios del
Sur, especialmente dela escuela basada enla obra de Eliseo Verdn, quien se
inspiro en la perspectiva de Charles Sanders Peirce. Usted ha propuesto el
desarrollo de un enfoque basado en la obra de Jean Baudrillard y la teoria
de los simulacros, al que denomina tecno-semidtica y que también aborda
el significado. Por estas razones, probablemente sea usted una excepcion,
un investigador cuyo trabajo entabla un didlogo con ambas perspectivas
desde un punto de vista especifico. ;Podria resumir algunos de los puntos
centrales de su propuesta y comentar en qué medida ambas “semidticas de
la mediatizacion” pueden entablar un didlogo, si es que pueden hacerlo?

G.B.:Si, escierto, yaunque mi formacion en semiotica esta mas enlinea con
el legado de Saussure, que también es prominente en Baudrillard (y Barthes y
otros estudiosos franceses de alrededor de la década de 1960 y las décadas cir-
cundantes), esto no es incompatible con el legado de Peirce, representado por
Verdn y otros referentes. Ambos enfoques se centran en los signos y el analisis
estructural. Lo que seanade en la perspectiva latinoamericana esla circulacion,
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que me ha resultado util como concepto, aunque soy cons-

ciente de que mi interpretacién no siempre hace justicia a MANAGING

suriqueza. Ahorabien, a partir de Baudrillard he tratado de MEANING

desarrollar su enfoque tecno-semidtico, ya que la teorfa de IN UKRAINE

Information, Communication,

Baudrillard tiene algunas limitaciones. Por ejemplo, aun- and Narration since the

Euromaidan Revolution

que Baudrillard (1972) fue pionero en lanzar el concepto Goran Bolin and Per Stahlberg

de “valor del signo”, senalando la creciente importancia de
las cualidades de disefio de los objetos y productos basicos
desde la década de 1950 —basandose en gran medida en
las ideas de John Kenneth Galbraith (1958), allanando el
camino paraanalizarlos bienes inmateriales, o mejor dicho,
intangibles que tenemos hoy en dia—, paradéjicamente se
queddestancado enlosbienes materialesen susejemplos (la
moda, por ejemplo, o el disefio de automoviles). Creo que
suenfoque tecno-semiotico, como suelo llamarlo, seadapta
mucho mejor al analisis de los productos contemporaneos,
que estdn completamente liberados de cualidades materia-
les y tangibles: programas informaticos, musica, imagenes en movimiento que
fluyen a través de cables de fibra dptica y circulan en sistemas wifi. Todos estos
productos tienen una fluidez que los productos anteriores no tenian, y todos
necesitan lo que yo llamo “medios de consumo” para ser consumibles (teléfo-
nos moviles, ordenadores portatiles, iPads, etc.). De hecho, solo existen como
estructuras de signos, algo que intenté abordar en milibro Value and the Media
(Bolin, 2011). Por lo tanto, tiendo a pensar que en la era del capitalismo de datos
en la que vivimos hoy en dia, la semidtica cobra cada vez mds importancia.
Cada vez mas productos bésicos estan compuestos integramente por signos,
producidos a través de practicas significativas y resultado del trabajo de signifi-
cacion. Estos productos basicos tienen cualidades que difieren radicalmente de
los productosbésicosanteriores. Poresoaparecen esloganes como “los datosson
el nuevo petrdleo” y otros similares. Sin embargo, la analogia entre los datos y el
petroleo es errénea en muchos aspectos, entre otras cosas porque el petréleo es
un recurso natural que puede agotarse, mientras que los datos son infinitos, ya
que se producen a través dela actividad humana, una especie de trabajo, por asi
decirlo. Y mientras haya actividad humana, los datos no se agotaran. Ademas,
el petroleo esla fuente de energia que hace posible la produccién, pero se sigue
necesitando energia para producir y hacer circular los datos, principalmente
en forma de patrones de consumo del “consumidor digital”. Esta energia puede
provenir dela energia hidroeléctrica, el petroleo, la energia solar, la nuclear ola
edlica, perotodosellossonrecursosenergéticos, no productosfinales. Losdatos,
en cambio, son la materia prima que se transforma en un bien intangible, por
ejemplo, el consumidor digital, que es una construccién semiética compuesta
por una combinacién de signos. Lo que compra el sector publicitario, por tanto,
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no es ningtin usuario especifico de las redes sociales, sino una estructura de
signos abstracta que representa un perfil de consumidor cuya atencién busca el
anunciante (u otro agente de este mercado).

M.C,, J.E. & G.O.: En su libro con Per Stahlberg, Managing meaning in
Ukraine. Information, communication and narration since the Euromaidan
revolution (2023, The MIT Press), desarroll6 un analisis de los principales
cambios narrativos que se produjeron a lo largo del tiempo, basandose en
un analisis de los acontecimientos clave que se consideraron revoluciona-
rios en ese momento. En su opinidn, ;qué caracteriza alos acontecimientos
contemporaneos? ;Como influye la cobertura mediatica en su desarrollo?

G.B.: Esa es una pregunta dificil, y no estoy seguro de tener una respuesta
definitiva. Pero podemos concluir que los acontecimientos actuales difieren
delos que teorizaron Dayan y Katz (1992), que se centraban en los medios de
comunicacion demasas,y concretamenteenlatelevision. Losacontecimientos
actuales, ynuestro ejemplo eslarevolucion del Euromaidanenelinviernodelos
anos2013y2014, fueronunpocodiferentes,yaquelasimagenesylasnarrativas
circulaban entre los medios de comunicacién especializados, los medios de
comunicacion de masas y las redes sociales.

Ademis, los medios de comunicacion masivos se habian diferenciado, por
loquelasimagenestambién circulaban entre servicios de streamingcomo Hro-
madske, un canal de television basado integramente en el streaming, y medios
de comunicacién internacionales como CNN y BBC World, ademas, por su-
puesto, delos medios de comunicacion masivos nacionales. Dayan y Katz tam-
bién insistieron en su trabajo original en que los acontecimientos mediaticos
estaban “previamente planificados” y se difundian por todoslos canales. Y, sin
duda,larevolucion del Euromaidén se difundié porlamayoriadeloscanalesde
los medios de comunicacion de masas, pero también de forma mas intensa en
Europa que, por ejemplo, en Brasil, como demostré Camila Hartmann (2024)
en su tesis doctoral, en la que compard la cobertura de la prensa sueca con la
cobertura informativa de la guerra en la prensa brasilefia. Pero dificilmente se
puededecir queestuvieraplanificada deantemano. Masbien sigue el desarrollo
de “acontecimientos disruptivos”, como Katz, junto con Tamar Liebes, teorizo6
mas tarde (Katz & Liebes, 2007). Por lo tanto, la teoria de los acontecimientos
mediaticos es esclarecedora, aunque hay que modificarla un poco para adap-
tarla al mundo multiplataforma en el que vivimos hoy en dia.

Otro aspecto importante que se sefiala en la pregunta es la secuencia na-
rrativa de los eventos medidticos, que no siempre se destaca en los diversos
analisis en los que se ha utilizado la teoria de los eventos medidticos. Dayan y
Katz, que basaron su teoria en parte en la teoria antropoldgica estructural de
los rituales, hicieron hincapié en la naturaleza guionizada de estos eventos:
seguian un orden secuencial especifico, al igual que diversos ritos arcaicos. En
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ese sentido, estos eventos son transformadores y al igual
que en cualquier rito de paso, cuando sales del ritual, te has
transformado. Daniel Dayan se formé en antropologia y
semidtica (con Roland Barthes), y esta epistemologia es-
tructuralista subyacente estd siempre presente en su pen-
samiento y analisis. Por lo tanto, su énfasis en el desarrollo
narrativo de los eventos lleva esta marca.

Dicho esto, creo que hoy en dia se observa cierta con-

GORAN BOLIN

fusion en torno al concepto de narrativa, que se utiliza con gene rations

mucha frecuencia en relacién con la guerra en Ucrania yla
agresion deRusia. Especialmenteenlos camposadyacentes
a las ciencias politicas y las relaciones internacionales, el
concepto de narrativa se utiliza de forma imprecisa, equi-
parandose en la mayoria de los casos al “discurso’, ya que
carece delaestructuratemporal y el énfasis enla trama que,
enmiopinion,sonnecesarios paracomprender en qué con-
siste una narrativa. Por ejemplo, a menudo se hace referen-
ciaa “lanarrativa rusa’,lo que enla mayoria delos casos significa simplemente
“lavision delmundo rusa”. Pero unavision delmundo no tiene necesariamente
forma narrativa. Para mi, este tipo de uso despoja al concepto de narrativa de
su poder analitico, lo aplana y lo desarma. Estoy seguro de que estoy librando
unabatalla perdida, ya que esta forma de utilizar el término estd muy arraigada
en el periodismo contemporaneo, lo que contribuye a la confusiéon. Podemos
verlo, por ejemplo, en la forma en que lo utilizan los estudiantes hoy en dia. Es
unaldstima, ya que creo que un analisis narrativo adecuado puede desentrafar
los acontecimientos mediaticos y explicar su desarrollo de forma interesante,
especialmente la dialéctica de como la realidad social en tales ocasiones sigue
los patrones narrativos de la ficcion y el ritual.

M.C,,J.E. & G.O.: En el Seminario Internacional sobre Mediatizacion
y Procesos Sociales de 2025 (Seminario Internacional de Pesquisa em Mi-
diatizacao e Processos Sociais, celebrado en Sao Paulo, Brasil), presenté un
avance de un proyecto de investigacion internacional que esta llevando a
cabo sobre el autoritarismo en las sociedades actuales (en Suecia, Estoniay
Portugal). Esta investigacion se esta llevando a cabo en diferentes segmen-
tossociales—porunlado,losjovenesy, porotro,las personas mayores—yse
centra en la tolerancia de cada segmento hacia el autoritarismo en el sector
privado (grandes empresas) yen el sector publico (el Estado). ; Qué nos dice
esta investigacion sobrela sociedad contemporaneay su futuro? ;Cémo ve
actualmente la relacion entre el autoritarismo yla mediatizacion?

G.B.: Este enfoque de investigacion es bastante nuevo para miy surge del
trabajo que realicé con Veronika Kalmus, de la University of Tartu (Estonia),
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y Rita Figueiras, de Lisboa (Portugal). Nos centramos en la vigilancia estatal
y corporativa, y en la medida en que los usuarios habituales de los medios de
comunicacién estan dispuestos a revelar informacion privada y a aceptar la
extraccion de datos sobre su uso de los medios por parte de los Estados y las
empresas. Un resultado secundario de esta investigacion fue que descubrimos
una especie de resurgimiento de lo que Adorno y sus colegas denominaron
en la década de 1950 “la personalidad autoritaria’, es decir, esa personalidad
conformista, dispuesta a obedecer a la autoridad, que allan¢ el camino para el
auge del fascismo (Adorno etal., 1950).

Creo que se trata de un drea de investigacion importante, ya que podemos
observar tendencias autocraticas en muchos paises de todo el mundo, y las
autocracias no pueden existir sin la sumision voluntaria del pueblo. Estamos
buscando financiacién para un proyecto mas amplio en el que también partic-
ipan investigadores de Brasil, Estados Unidos y muchos paises europeos, y si
la conseguimos, recopilaremos datos al respecto. Pero la charla que di en Sao
Paulo también aparecera en las actas de esa conferencia. Se trata de un tema
importante, yaquehoyendiapodemosobservarunretrocesodelademocracia
entodo elmundo, dondelos gobiernosautocraticos yloslideres politicos estan
claramente en auge.

M.C.,J.E. &G.O.: ;Todosloslideres politicos?

G.B.: Bueno, no todos los lideres politicos, por supuesto, pero si muchos.
En Europa podemos ver como los lideres politicos y los partidos politicos de
la extrema derecha del espectro politico estan ganando adeptos y entrando en
los parlamentos de muchos paises. En Suecia, el partido de extrema derecha
Demdcratas Suecos es ahora el segundo partido mds grande después de los
socialdemdcratas. También hay tendencias preocupantes en cuanto a la for-
macién de la opinion politica, y es de suma importancia comprender el papel
que desempenan los medios de comunicacion en estos acontecimientos. Creo,
por ejemplo, que podemos ver nuevas formas de alianzas entre las llamadas
“grandes tecnologicas” y el poder politico, como se vio claramente en la toma
de posesion de Donald Trump para su segundo mandato como presidente de
Estados Unidos, donde circularon fotos de él rodeado de los propietarios y
directores ejecutivos de las mayores empresas tecnoldgicas estadounidenses:
Mark Zuckerberg, Jeff Bezos, Elon Musk y otros, personas que cuentan con
enormes recursos econdmicos y controlan algunas de las mayores plataformas
de comunicacién del mundo (junto con sus homdlogos chinos). Esta “oligar-
quizacién” dela politica occidental, en la que existe una fuerte superposicion o
fusiénentreel poder politico,econdmicoysimboélico, es claramentealgo nuevo
y un desarrollo que no favorece realmente el régimen democratico.

Creo que es importante tratar de comprender por qué se esta producien-
do este auge del autoritarismo en este momento histérico concreto. Muchos
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sefialan las similitudes con los acontecimientos historicos de la Europa de
los afios treinta, pero creo que debemos ser cautelosos a la hora de establecer
analogias demasiado fuertes, aunque también debemos estar atentos a los pa-
ralelismos entre estos dos momentos historicos. Mibuena amiga y compariera
dela Sodertorn University, la fildsofa Marcia Cavalcante Schuback (2022), ha
escrito con perspicacia sobre este nuevo “fascismo delaambigiiedad”, en el que
trata de comprender tanto sus raices en versiones pasadas del fascismo como
el nuevo fascismo tecno-medidatico de hoy en dia. Otros, como el cientifico
cognitivo Gary Marcus, también han debatido las relaciones entre la nueva
tecnologia de IA y el fascismo. Creo que este es un debate en el que debemos
participar como intelectuales y académicos, especialmente como estudiosos
de los medios de comunicacién y la comunicacion, que tenemos mucho que
decir al respecto.

M.C.,J.E. & G.O.: Usted ha reflexionado especialmente sobre la necesi-
dad de enfoques “holisticos” para el estudio de la mediatizacion. ;Puedes
explicar a qué te refieres?

GB.: Siempre me ha guiado una cierta curiosidad por las grandes cues-
tiones, yla del auge de la autocracia es, por supuesto, una de esas grandes cues-
tiones que requieren un enfoque holistico. También he trabajado con muchas
metodologias, lo que me resulta inspirador, aunque también plantea algunos
problemasepistemoldgicos (notodoslos métodosson realmente compatibles).
Pero también soy un firme creyente en los enfoques de métodos mixtos, lo que
creo que tiene que ver con mi interés por los enfoques etnograficos, que en si
mismos son holisticos en el sentido de que tratan de oscilar entre el nivel micro
delasobservacionesyelnivel macroomeso delaexplicacion. Lasgrandes cues-
tiones, por definicidn, acaban convirtiéndose en problemas filoséficos, por lo
que —si uno cultiva ese interés— al final surgiran esos problemas filoséficos.
También creo que la complejidad de los problemas a los que nos enfrentamos
hoy en dia —la crisis climatica, el auge del autoritarismo y el neofascismo,
etc.— requiere un pensamiento holistico.

Como académicos, nos encontramos en cierto modo atrapados entre el
impulso de especializacion dentro de dmbitos delimitados, que es sin duda
necesario para desarrollar un conocimiento profundo, y el contexto en el que
se sitllan estos problemas delimitados. Pero necesitamos oscilar entre estos
dos estados de reflexion y establecer conexiones entre los microprocesos que
se encuentran en el nucleo delos macrodesarrollos del mundo. En ese sentido,
debemos responder al llamamiento que hizo en su tiempo Pierre Bourdieu
(1996), cuando pidio el desarrollo de una “International de intelectuales”, una
accion colectiva de académicos e intelectuales para defender la razon y la au-
tonomia de nuestras instituciones de pensamiento, de las que la universidad
esunaimportante. Dado que hoy en dia estamos asistiendo a ataques contrala
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libertadacadémicaylalibertad de expresion que se extienden rapidamente por
todo el mundo —las ruedas de prensa que ofrece el presidente Trump no son
mas que el ejemplo mds extremo de estos ataques—, existe una gran necesidad
de que estas instituciones se defiendan a si mismas y a su autonomia. Esta es
una tarea que tenemos por delante y que, en este sentido, estoy totalmente de
acuerdo con Bourdieu, debe ser colectiva y universal.

M.C,,J.E.&G.O.: ;Quécontribucionesconsideraquesehanhechodesde
laperspectivadel estudio delamediatizacionalacomprensiondelaeracon-
temporanea que podrian considerarse desde otros enfoques (semioldgico,
cibercultura, economia politica, culturalista, socioldgico, filosofico, etc.)?
sQué contribuciones deberian hacerse?

G.B.: Creo que la contribucién mas importante de las perspectivas de me-
diatizacion es el enfoque en el proceso, en el papel que desempenan los medios
de comunicaciénylas tecnologias dela comunicacion en relaciéon con procesos
socialesy culturales mas amplios. A veces, los medios de comunicacion desem-
pefian un papel transformador en estos procesos, y es importante ver qué papel
tienen. Sin embargo, a veces también existe el peligro de reproducir acritica-
mente la funcion de los medios de comunicacion en los procesos sociales y
culturales. Comobien meindican, también hayotros procesosenlosquelosme-
dios de comunicacion —como tecnologias, formasinstitucionales y sistemas de
signos— estan integrados o entrelazados, o conlos queinteractuan. Porlo tanto,
diriaquenoexiste unenfoque de mediatizacion “puro” que puedaexplicar todos
los procesos. Debemos seguir viendo los procesos de mediatizacion alaluz de
losacontecimientos politico-econdémicos, en relacion con dinamicas culturales
y sociales mas amplias, asi como en relacion con las cuestiones filosoficas mas
fundamentales de la existencia, el ser yla pertenencia, que también conforman
la totalidad delos mundos enlos que vivimos. A esto me refiero con un enfoque
holistico. Laeconomia politica tradicional, por ejemplo, hasubestimadoengran
medida el papel de nuestras herramientas de comunicacion, y un enfoque de
mediatizacion puede ayudar a arrojar luz sobre esos procesos sociales.

Sin embargo, como estudiosos de los medios de comunicacion y la co-
municacion, también debemos reconocer que lo contrario también es cierto:
no debemos delimitar nuestro andlisis de los procesos de mediatizacion sin
tener en cuenta otros procesos;los problemas medioambientales derivados del
crecimiento exponencial de las grandes empresas tecnoldgicas, por ejemplo,
deben entenderse en el contexto mas amplio del calentamiento global, donde
las consecuencias del enorme consumo energético delas granjas de servidores
de gran capacidad y el entrenamiento de la IA se suman a otras practicas per-
judiciales, como la deforestacion global y el calentamiento global. Por lo tanto,
unavezmads,abogaria por estas formas masholisticas deabordarlos problemas
cientificos y filoséficos de la actualidad.
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