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InMediaciones de la Comunicacion (In-
mediac. Comun.) es una revista académica
arbitrada, de acceso abierto y sin fines de lucro
que publica desde 1998 la Universidad ORT
Uruguay.

El propdsito esta centrado en la publicacion
de articulos originales y la difusion de entrevis-
tas, ensayos y resultados de investigaciones que
tienen lugar en el campo de la comunicacién y
disciplinas afines, con especial atencion en los
procesos de mediatizacion social, el impacto de
las transformaciones tecnoldgicas y el estudio
de los fendmenos mediaticos contemporaneos.
El contenido esta dirigido a investigadores, do-
centes, estudiantes universitarios de grado y de
posgrado y personas con interés en las distintas
areas de la comunicacion. Los manuscritos pu-
blicados son revisados en primera instancia por
ladireccion delarevista, los Editores Asociados,
el Comité Académico -conformado por exper-
tosdedistintos paises- yel Editor/aInvitado/ade
cada numero; y posteriormente son evaluados a
través del sistema doble ciego con la interven-
cion de arbitros externos.

A partir del segundo semestre del afio 2024
la revista InMediaciones de la Comunicacion
adopta el sistema de publicacion continua con
convocatorias semestrales tematicas. Esta mo-
dalidad permite agilizar el proceso editorial de
las investigaciones postuladas: es decir, todos
los articulos aceptados en el proceso de eva-
luacidn por pares son incorporados de manera
inmediata al sitio web, con la idea de que sean
visibles y citables rapidamente. La revista reci-
be contribuciones escritas en espanol, inglés y
portugués y el/la autor/a no pagan ningtin cos-
to por el procesamiento ni la publicacion de los
manuscritos. InMediaciones de la Comunica-
cion se publica en formato papel y en formato
digital ylleva adelante una politica editorial que
se ajusta a los estandares internacionales de las
revistas académicas.

Desde sus inicios, InMediaciones de la Co-
municacion asumio el compromiso de fomentar
la publicacién abierta de manuscritos deriva-
dos de investigaciones de calidad e impuls¢ el

UNIVERSIDAD ORT
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abordaje delos procesos de mediatizacion social
ylas problematicas que atraviesan el campo dela
comunicacion. Alolargo delos afios ha contado
con contribuciones de investigadores y referen-
tes académicos de reconocida trayectoria, quie-
nes aportaron su mirada acerca de los debates
suscitados por la permanente renovacion de los
fendmenos comunicacionales contemporaneos.

InMediaciones de la Comunicacion is a ref-
ereed, open access and non-profit academic
journal published since 1998 by the Universidad
ORT Uruguay.

The journal’s purpose focuses on the pub-
lication of original articles and/or reviews and
the dissemination of interviews, essays and
research results in the field of communication
and related disciplines, with special attention to
social mediatisation processes and the study of
contemporary media phenomena. The content
aims at researchers, teachers, undergraduate
and graduate university students and everyone
with an interest in all areas of communication.
The published manuscripts are firstly reviewed
by the directors of the journal, the Associate
Editors, the Academic Committee —-made up of
experts from different countries— and the Guest
Editor of each issue, and are subsequently eval-
uated through the double-blind system with the
intervention of external referees.

From the second semester of 2024, the jour-
nal InMediaciones de la Comunicacién adopts
the continuous publication system with themat-
icbiannual calls. This modality allows the edito-
rial process of the postulated papers to be faster:
thatis,allarticlesaccepted in the peer evaluation
process are immediately published in the web-
site, with the idea that they will be quickly visible
and citable. The journal receives contributions
written in Spanish, English and Portuguese and
the author does not pay any cost for the process-
ing or publication of the papers. InMediaciones
de la Comunicacion is published in print and
digital formats and carries outan editorial policy
that conforms to the international standards of
academic journals.



Since its inception, InMediaciones de la Co-
municacion has committed to the promotion of
open publication of papers derived from quality
research, fostering an approach to the processes
of social mediatization and issues that cross the
field of communication. Over theyears, ithashad
contributions from renowned researchers and
academic referents, who contributed their views
on the debates raised by the permanent renewal
of contemporary communicational phenomena.

InMediaciones de la Comunicacion (In-
mediac. Comun.) é uma revista académica
arbitrada, sem fins lucrativos e acesso aberto
publicada desde 1998 pela Universidad ORT
Uruguay.

O objetivo da revista é a publicacao de ar-
tigos originais, resenhas e a divulgac¢do de en-
trevistas, ensaios e resultados de pesquisas que
ocorrem no campo da comunicagao e discipli-
nasafins, com especial aten¢do aos processos de
midiatizagdo social, o impacto das transforma-
¢oes tecnoldgicas e o estudo dos fendmenos da
midia contemporéanea. O contetido é destinado
apesquisadores, professores, estudantes univer-
sitarios de graduagao e p6s-graduagao e pessoas
cominteresseem todasasdreasdacomunicagio.
Os manuscritos publicados sdo primeiramente
revisados peladirecdo darevista, os Editores As-
sociados, 0 Comité Académico —composto por
especialistas de diferentes paises—, e o Editor/a
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Convidado/a de cada niimero, e depois avalia-
dos através do sistema duplo cego com a inter-
vengao de avaliadores externos.

A partir do segundo semestre do ano 2024,
a revista InMediaciones de la Comunicacion
adopta o sistema de publicagao continua com
convocatorias temdticas semestrais. Esta mo-
dalidade permite-nos agilizar o processo edito-
rial das investigagoes submetidas: todos os arti-
gos aceites no processo de revisdo por pares sio
imediatamente publicados no sitio Web, com a
ideia de serem rapidamente visiveis e citaveis. A
revista aceita contribui¢oes escritas em inglés,
espanhol e portugués e os autores nao pagam
qualquer custo pelo processamento e publica-
¢do dos manuscritos. A revista InMediaciones
de la Comunicacién é publicada em papel e em
formato digital e segue uma politica editorial
em conformidade com as normas internacio-
nais para revistas académicas.

Desde seu inicio, a InMediaciones de la
Comunicacion tem se comprometido com a pu-
blicagdo aberta de manuscritos derivados de pes-
quisas de qualidade e tem promovido os processos
demidiatizagdosocial e problemas queatravessam
o0 campo da comunicagao. Ao longo dos anos, tem
recebido contribui¢des de pesquisadores e refe-
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forneceram suas opinioes sobre os debates susci-
tados pela renovagao permanente dos fenémenos
comunicacional contemporaneos.
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1. LAS IMAGENES EN LA MEDIATIZACION

La problematica de la relacién entre imagenes y mediatizacion es un cam-
po de investigacion que ha ido tomando relevancia en las ultimas décadas a
partir, principalmente, del avance de la digitalizacion y de la omnipresencia
de Internet, con los cambios que esto produce en las comunicaciones y en la
circulacion del sentido, asi como en los vinculos interpersonales y colectivos,
los medios masivos y demas instituciones dela sociedad. Sociedad de configu-
racion compleja que ha sido pensada —~desde una mirada comunicacional- a
partir de distintos andamiajes tedricos: entre otros, se la ha definido como
sociedad hipermediatizada (Carldn, 2016) y se la ha caracterizado también en
basealas plataformasdigitalesylossistemas de comunicacion postbroadcasting
(Fernandez, 2021).

Asi, la progresiva consolidaciéon de una modalidad de mediatizacion aso-
ciada con la expansion de dispositivos y plataformas digitales transforma los
lenguajes, las practicas asociadas a los medios masivos de comunicacion y los
distintos &mbitos de la vida social. Esto produce fenémenos transversales a las
esferas de lo social, dela cultura, de la politica, de la economia, del mundo del
arte; y abre paso a nuevos interrogantes en torno a las representaciones, los
regimenes de lo real y lo ficcional, las experiencias de lo publico y lo privado,
entre otras cuestiones, generando nuevos desafios tedrico-metodologicos en
las diversas areas disciplinares de las ciencias sociales y las humanidades.

Enestemarco, setornaimportanteauspiciar espacios dediscusiénen torno
a objetos de estudio que requieren, en muchos casos, abordajes novedosos e
interdisciplinarios, tanto en lo conceptual como en las estrategias metodo-
logicas. De alli que en este nimero de InMediaciones de la Comunicacion se
haya buscado propiciar la reflexion en torno a la formulacion de analisis y de
propuestas que indaguen las redes del sentido en que se delimitan —de forma
un tanto esquiva- esas nuevas configuraciones y, en particular, que trabajen
sobrelasmodalidadesde produccién, circulaciéonyrecepciondedistintos tipos
de imdgenes y las formas que adquiere su presencia en el marco de distintos
regimenes medidticos.

En las ultimas décadas del siglo XX y, principalmente, en el tiempo trans-
currido de este milenio, vivimos una etapa de cambios profundos en materia
comunicacional. Las tecnologias digitales y los medios de comunicacién con
base en Internet prometian una transformacion rotunda en los medios ma-
sivos y, por ende, en las caracteristicas de las mediatizaciones —véase, entre
otros, Ver6n (2013)-. En dicho proceso surgieron discursos que anunciaban
la muerte de los medios de masas (en particular, de la prensa grafica, el cine,
la radio y la television) y la entrada a una era de las comunicaciones marcada
por el prefijo post (post-cine, post-fotografia, post-television, etcétera). Sin
embargo,los medios mencionados no han desaparecido, sino que han entrado
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en una suerte de convergencia medidtica (Carlén & Scolari, 2009) donde coe-
xisten y se interrelacionan modalidades centralizadas y de tipo broadcasting,
con otras formas de mediatizaciones no centralizadas y de tipo horizontal o
interconectado (Fernandez, 2021). Esta peculiar configuracién ha permitido,
a su vez, establecer nuevas formas de relacionarse con el espacio y el tiempo,
asi como la presencia central de sujetos interconectados, también productores
de mensajes.

En este contexto, lasimagenes emergentes en dicho proceso de mediatiza-
cion han sido objeto de interpelaciones y debates. El eje puesto fundamental-
mente en las implicancias de las transformaciones en los dispositivos de pro-
duccion de imagenes tras su digitalizacion. El funcionamiento de los nuevos
dispositivos mediaticos es condicion ineludible para desentranar las formas
de generacion de sentido y los efectos socioculturales ligados a las imagenes
que producen, las formas de circulacién que se promueven y los tipos o las
modalidades de visionados que habilitan.

En cuanto a los debates sobre los cambios tecnoldgicos en los modos de
producir imagenes, algunos autores (Mitchell, 1992; Mirzoeff, 2003; Ritchin,
2010; Robins, 1997; Fontcuberta, 2012; Brea, 2002, entre otros) sefialan que
las transformaciones pueden observarse a partir de dos grandes posturas o
puntos de interés: un enfoque mas particular, que se preocupa por los cambios
en las practicas tradicionales de representacion visual; y otro mas general, que
interroga la emergencia de una nueva cultura visual asociada a los medios
de comunicacion y a las nuevas tecnologias que abren paso a distintas for-
mas de produccion, circulacion y recepcion de imdagenes. En ese marco, se ha
planteado que el contexto de hipermediatizacién contemporanea, basada en
la digitalizacion creciente, acorta la distancia temporal entre los flujos percep-
tivos (Schaeffer, 1990), transformando de ese modo el tiempo de produccion,
circulacion y recepcion que caracterizd a la modernidad. Al mismo tiempo
que se cuestiona el estatuto de ciertas imdagenes: los cambios, por ejemplo, han
puesto en discusion a la imagen fotografica, la cual empieza a ser vista como
fundadaenunaindicialidad débil (Carlén,2016)y, porlotanto,yano promueve
la certidumbre de existencia del real fotografiado en funcion dela facilidad con
la que pueden alterarse las imagenes.

Desde esta perspectiva, se abre un campo de reflexién profuso en torno
a los regimenes de ficcion-realidad y la distincién entre lo imaginario y lo
real. Joan Fontcuberta (2012), refiriéndose al caso de la imagen fotografica,
advierte que la fotografia digital se inscribe en una segunda realidad o rea-
lidad de ficcién que supone un proceso progresivo de desmaterializacion a
partir delo cuallaimagen fisica yano es unrequisito de existencia, y con ello
se diluye la creencia en la fotografia fundada en la génesis técnica del dispo-
sitivo fotografico analégico. En un sentido similar, Philippe Dubois (2017)
advierte que desde el momento en que no podemos definir a la fotografia
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como una captacion de lo real, es necesario centrar la reflexiéon sobre la foto-
grafiadigital contemporanea comolaposibilidad de unarepresentacién que
puede no corresponder a una cosa real, sino a un mundo posible que lleva a
pensar laimagen como ficcion.

En cualquier caso, la centralidad delas discusiones en torno ala pérdidade
credibilidad de las imdgenes esta en estrecha relacion al cambio de naturaleza
delos dispositivos técnicos de produccion de las imagenes que caracterizaron
ala modernidad, momento en el que los valores de registro se asociaban a la
cualidad de la imagen de ser huella de lo que representa en tanto producto de
un proceso fotoquimico con la mediacién de un dispositivo técnico-indicial.
Con la digitalizacion de dichos dispositivos técnicos, la imagen pasa a su des-
materializacion, es decir, de produce el pasaje de una imagen analdgica basada
en materiales fotosensibles y procesos fotoquimicos a una imagen constituida
a partir de un sensor digital foto sensitivo que registra en clave numérica.

Sumado a lo anterior, en el centro de estos debates entra en juego el incre-
mento de las técnicas de edicidn y la creaciéon de imagenes por inteligencia
artificial (IA),apartirdelo cuallanuevanaturaleza delasimagenes (basadasen
ellenguaje numérico-binario) permite, por unlado, ver y retocar en el mismo
momento lasimagenesy hacerlas circular; y, por el otro, crear imagenes nuevas
a partir de todo un caudal de informacién contenido en la propia red.

A partir de esto podemos observar la emergencia de constructos visuales
novedosos que ponen en didlogo distintos saberes contextuales y otros propios
deunacervo cultural compartido enlos que la produccion y circulacion desde
abajo es central. En este sentido, y por citar s6lo un objeto de estudio incluido
en este numero de InMediaciones de la Comunicacion, encontramos el caso
de los memes, que se han convertido en una expresion relevante de la cultura
visual en la era de las redes y plataformas digitales —véase, entre otros, Jost
(2023)-. Su naturaleza hipermediatica, intertextual y transmedia le permiten
transitar fluidamente a través de diversos medios y contextos, adaptandose y
resignificindose en el proceso. Los memes son un reflejo de la cultura visual
contemporanea, una forma de comunicacién social, politica y estética que
surge desde la inteligencia colectiva y se nutre de la participacion ciudadana
anonima mediante practicas de apropiacién y resignificacion. De este modo, el
estudio delos memes como novedosa forma de expresion permite comprender
las dindmicas sociales, politicas y comunicacionales que se tejen en el entorno
digital: pueden ser tanto un termoémetro de la opinién ptiblica y un espacio de
debate y confrontacién discursiva, como una herramienta de participacion
ciudadana que desafia los discursos dominantes y el statu quo. Su anlisis, al
igual que el de otros materiales, desde diversas perspectivas y marcos discipli-
nares —comunicacion, semiotica, arte, cultura visual-, resulta fundamental
para entender las complejas relaciones entre tecnologia, cultura y sociedad en
el mundo contemporéneo.
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2. HACIA UNA NUEVA CULTURA VISUAL

En la hipermediatizada sociedad contemporanea, el presente se cons-
tituye como la categoria temporal por excelencia, y a partir de alli se orga-
nizan distintas practicas sociales y comunicativas. Las imagenes, entonces,
ya no se producen especificamente en torno al registro que busca hacer
perdurar lo que desaparece, sino que conforman una instancia presente
de participacion: se crean para ser compartidas instantineamente en los
sitios de redes sociales de Internet. Aqui nos referimos no sélo alas image-
nes creadas con fines periodisticos o de actualidad publica (imagenes que
antano hacian circular sélo los medios masivos), sino que nos ubicamos
también en un plano de imagenes creadas por los propios sujetos/usuarios
de plataformas a partir de las nuevas modalidades de participaciéon que
ellas mismas habilitan. Con ello, la distancia temporal entre el tiempo de
produccion de las imagenes, su posible edicion y su puesta en circulacion
seacortay, por lo tanto, puede plantearse que cambia también la intencio-
nalidad del acto de produccién y de recepcion de dichas imagenes. Se trata
de imégenes producidas y puestas a circular constantemente en y para las
redes sociales, las que le dan a su vez un contexto de lectura: comentarios,
likes, fechas, horarios, ubicacion.

Las imdgenes producidas de ese modo circulan en las distintas platafor-
mas digitales, que les brindan un marco interpretativo insoslayable centrado
en la posibilidad de la intervencion de otros usuarios conectados. Se trata,
como afirma Fontcuberta (2016), de imagenes fundamentalmente conver-
sacionales. De este modo, esta particular cultura visual impulsa a su vez un
acrecentamiento de las practicas visuales ameteurs, donde se intensifica la
autorrepresentacion del propio cuerpo (Prada, 2012; Sibilia, 2008) y donde
suele aparecer estetizada la posibilidad misma del error o de la imprecision
enelregistro, dando lugar asia nuevas modalidades de subjetivizacion:lo que
cuenta es la mostracion de si ante la mirada de los otros que se despliega en la
pantalla. Asi, las imagenes se han convertido en una parte imprescindible en
las comunicaciones cotidianas, y ain mds, se han transformado en una parte
constituyente de nuestras experiencias vitales y delas formas de socializacion.
Esallidonde encontramos también un rasgo crucial paralareflexion sobrelas
imagenes entrey conlas que (con)vivimos: la posibilidad de que producirlasy
difundirlas no esta necesariamente asociada a un determinado saber o habi-
lidad, ya que todos podemos hacer imagenes, y también convertirnos en ellas
(Santos, Guindi & Mazzuchini, 2024).

Otro aspecto a considerar en la contemporaneidad es la transformacion
de los modos de produccion, distribucion y recepcion de la experiencia ar-
tistica (Brea, 2002) ylos cambios en la relacion entre arte y medios de comu-
nicacién social. A partir de Internet ylos medios de comunicacién digitales,
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ciertas practicas del arte se extienden a este nuevo universo, principalmente
a través de tres operaciones: la intervencion, la apropiacién y el montaje
(en gran medida todas nacidas en el arte durante la modernidad; Carldn,
2014), extendiendo asi la funcién critica y metadiscursiva a los usuarios, y
estableciendo un complejo cambio de escala enlas comunicaciones queantes
regulaba los grandes medios masivos e incluso las instituciones del mundo
del arte (Danto, 2009).

Sumado a esto, podemos observar una nueva y compleja relacion entre
arte, medios y vida social: se trata de transformaciones que habilitan incluso
manifestaciones que toman a Internet como un campo especifico de aparicion
ytemadereflexion (Prada,2012)y que se plasman en producciones que prestan
atencidn a las potencialidades de los distintos medios materiales, a las redes
de comunicacion en linea y a los modos abiertos de conectividad tangible,
buscando aprehenderloinmediato, captarlanaturaleza cambiante del tiempo,
el lugar, y los medios, a las que Terry Smith (2012) ubica como una corriente
especificadentrodelvasto flujo del arte contemporaneo. Estasnuevas practicas
no sélovan cambiandolalégicade producciény distribucion delarte, sino que
su injerencia en el mundo digital se expande a la experiencia de los usuarios
delasredes.

%

El material publicado en este nimero de la revista InMediaciones de la Co-
municacion busca brindar un panorama amplio y diverso sobre las problema-
ticas planteadas, reuniendo el aporte de investigadores formados en distintos
ambitos disciplinares. Los temas y fendmenos analizados responden ala siem-
pre inconclusa relacion entre las imagenes y las mediatizaciones contempora-
neas. Distintas aristas de esta configuracion tensional se exponen en articulos
y entrevistas que reflexionan sobre elamplio y complejo universo dela cultura
visual, al tiempo que se ponen en juego propuestas y perspectivas teorico-
metodoldgicas que sirven parala construcciény el abordaje de distinto tipo de
soportes y objetos de estudio.

Los articulos que conforman este nimero delnMediaciones de la Comuni-
cacion representan un estado de situacion sobrela presencia delasimagenesen
elmarcodelassociedadesactuales, sin descuidarla preocupacion por distintos
materiales del pasado, ni la problematizacion lucida de las transformaciones
que se abren de cara al futuro de las imagenes. Las temdticas trabajadas, tanto
en articulos de corte ensayistico como en abordajes empiricos que hacen hin-
capié en lavida delas imdgenes y el andlisis de objetos especificos, le dan voz a
multiples entradas y reflexiones acerca dela cultura visual y el creciente marco
de digitalizacién, ademas de hablarnos de la complejidad que encierran los
mecanismos de produccion del sentido.
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En tanto editores, confiamos en que los articulos y las entrevistas publica-
das, con suinherente vocacion de apertura y de debate, sean una contribucién
relevante para seguir conversando acerca delasimagenes en el marco dela me-
diatizacién contemporanea, tramada por desafios e innovaciones que exigen
abrir nuevas posibilidades de abordaje y reflexion.

Quedaremos atentos a los ecos de la conversacion.
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RESUMEN

El articulo indaga y reflexiona acerca del proceso
que hace que los youtubers logren gran difusion,
cuestion que lleva a concentrarnos en su dimension
mediaticaysignificante. A partir de dicho propésito,
analizamos la produccién de Zekiel79 siguiendo el
modelo de la circulacion hipermediética elaborado
por Carlén (2020), el cual permite comprender que el
crecimiento delos youtubersno alcanza con estudiar
las poéticas de sus videos, sino que deben atenderse
al menos a tres niveles de circulacion de sentido: 1)
la circulacion que se da en el sistema que conforma
las interacciones entre el youtuber y el colectivo de
comunicacién hipermedidtica que conforma; 2) la
circulacién que se da en las relaciones de interpene-
tracion entre dicho sistema y su entorno; y 3) la cir-
culacion que se da en las relaciones intersistémicas
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entre los medios de comunicacion masiva y los me-
dios soportados por Internet y la telefonia.

PALABRAS CLAVE: youtuber, YouTube, hipermedia-
tizacién, humor, mediatizacion.

ABSTRACT

Thisarticle investigates and reflects on the process that
makes youtubers achieve great diffusion, which leads
us to focus on their media and significant dimension.
With this purpose in mind, we analyse Zekiel79’s pro-
duction following the model of hypermedia circula-
tion developed by Carlén (2020), which allows us to
understand that the growth of youtubers is not enough
to study the poetics of their videos, but at least three
levels of circulation of meaning must be addressed: 1)
the circulation that occurs in the system that shapes the
interactions between the youtuberand the hypermedia
communication collective that he or she makes up; 2)
the circulation that occurs in the interpenetration rela-
tions between this system and its environment; and 3)
thecirculationthatoccursintheintersystemicrelations
between the mass media and the media supported by
the Internet and telephony.

¢COMO LOS YOUTUBERS ALCANZAN UNA GRAN DIFUSION?

KEYWORDS: youtuber, YouTube, hypermediatisation,
humor, mediatisation.

RESUMO

O artigo indaga e reflete sobre o processo que faz com
que os youtubers consigam uma grande divulgagao,
questdo que nos leva a focar na sua dimensao comuni-
cativa e significante. Com base nesse propdsito, anali-
samos a produgdo de Zekiel79 seguindo o modelo de
circulagdo hipermididtica desenvolvido por Carlén
(2020), para compreender que o crescimento dos you-
tubersnaobasta com estudar as poéticas de seus videos,
mas sim entender pelo menos trés niveis de circulagao
de sentido: 1) a circulagdo que ocorre no sistema que
compde as interagoes entre o youtuber e o coletivo de
comunicagao hipermididtica que integra; 2) a circu-
lagao que ocorre nas relagoes de interpenetragao entre
essesistema e seuambiente; e 3) acirculagdo que ocorre
nas relagdes intersistémicas entre os meios de comuni-
cagio de massa e os meios de comunicagao apoiados na
Internet e na telefonia.

PALAVRAS-CHAVE: youtuber, YouTube, hipermedia-
tizagdo, humor, midiatizagao.
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1. YOUTUBERS: LA CONSOLIDACION DE SU RELEVANCIA EN LA RED

A pesar de la competencia que le ha significado TikTok, YouTube sigue
siendo la red social mediatica con mayor participacién. Durante el 2023,
ha sido el segundo sitio web més visitado en el mundo’, después de Google.
Entre los canales de youtubers mas vistos se encuentran PewPiePie y Mr-
Beast con 111 y 91.9 millones de suscriptores, respectivamente. También
existen muchos youtubers en Latinoamérica, que alcanzan mas de 30 mi-
llones de suscripciones como Fernanfloo o SoyGerman. Con tal éxito, es
comprensible que su aparicion haya llamado la atencién de los medios de
comunicacion, laindustria del entretenimiento (el marketing, por ejemplo)
y las ciencias sociales. Estas ultimas suelen considerar que los youtubers
producen valores morales y socioculturales que son apropiados especial-
mente por ninos, adolescentes y jvenes, y, en consecuencia, su aparicién
incide en la constitucion de modelos identitarios (Aznar Diaz et al., 2017;
Montes-Vozmediano, Garcia-Jiménez & Menor-Sendra, 2018; Pérez Torres,
Pastor-Ruiz & Abarrou-Ben-Boubaker, 2018).

sQué son los youtubers para las ciencias sociales? Habitualmente son defi-
nidos como jévenes que suben videos periédicamente a YouTube y obtienen
una retribucién monetaria por las visualizaciones y el numero de seguidores
con los que, a lo largo del tiempo, interactian y conforman una comunidad a
la que influyen (Berzosa, 2017; Hidalgo Mari & Segarra Saavedra, 2017; Hott
Corréaetal., 2019; Rego & Romero Rodriguez, 2016; Regueira, Alonso-Fer-
reiro & Da-Vila, 2020; Vizcaino- Verdu, De Casas-Moreno & Aguaded, 2019).
Siguiendo la clasificacion de usuarios propuesta por Marsé (2012), los youtu-
bers se diferenciarian de los usuarios aficionados que no generan contenido o
lo destinan a familiares y amigos, y de los usuarios no profesionales que hacen
tutoriales o graban eventos particulares. También se distinguirian de las cele-
brities externas a YouTube que usan la red para contactarse con sus seguidores
(Ardevol & Marquez, 2017; Diaz, 2017).

Enunciada explicitamente o no, la mayoria de los estudios parten de esta
concepciodn y analizan alos youtubers que cuentan con mayor cantidad segui-
dores y visualizaciones. Sobre ellos, se estudian una amplia variedad de temas:
géneros y estilos discursivos (Chen, Li & Sun, 2018; Montes-Vozmediano,
Garcia-Jiménez & Menor-Sendra, 2022), modelos de negocios (Lopez, 2016;
Sanchez Labella-Martin, 2020), influencia en distintos segmentos poblacio-
nales (Aznar Diaz et al. 2019; Conde, Forteza-Martinez & Andrade-Martinez,
2020; Korres-Alonso & Elexpuru-Albizuri, 2022; Gémez Pereda, 2014), roles
enlaeducacionydivulgacion cientifica (Del Pilar, Baptista & Nicolas-Gavilan,
2020; Welbourne & Grant 2015). Sin embargo, existe una cuestion aiin poco

1 Segun el ranking de Alexa, un sistema global de posicionamiento. Para conocer cdmo opera, véase: https://kinsta.
com/es/blog/ranking-alexa/#what-is-alexa-rank
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atendida: ;como un amateur pasa a ser un youtuber? Es decir, ;como su canal
alcanza una cantidad de seguidores y visionados que puede llegar a superar al
delos medios de comunicacién masiva?

Nuestro trabajo tiene por objetivo hacer un aporte al conocimiento de
esta cuestion desde una perspectiva que atiende a la dimension semiética de
la hipermediatizacion?. Para ello, en el siguiente apartado sintetizaremos los
resultados de las investigaciones que refieren al problema que nos propone-
mos abordar. Luego expondremos el marco tedrico desde el que realizaremos
nuestro estudio. En las siguientes secciones, analizaremos el caso de Zekiel79,
el canal de un youtuber argentino que siendo amateur se profesionalizo y al-
canzd reconocimiento internacional. A partir de suanalisis podremos generar
hipdtesis sobre las dindmicas de sentido que se dan en la conformacién de los
youtubers y como operan sus colectivos de seguidores, portales de noticias y
medios de comunicacién masiva a medida que crecen enla red.

2. DE AMATEUR A YOUTUBER PROFESIONAL: ¢QUE SE SABE SOBRE
ESTE PASAJE?

Los estudios ocupados en la constitucion de los youtubers reconocen dos
procesos fundamentales: el pasaje de amateur a youtuber'y el crecimiento de
seguidores y visualizaciones que los terminan conformando en actores me-
diaticos relevantes. Comenzaremos por el segundo, por ser el mas investigado.
Welbourne y Grant (2015) discriminan tres factores en la popularidad de los
videosde YouTube quessirven paraordenarlasrazones que sesostienen sobre el
aumento devistasy seguidores delos youtubers. Esos factores son: el contenido
de los videos, el sistema de recomendacion y los elementos independientes a
los dos primeros.

Uno de los presupuestos del que parten los estudios es que la razon fun-
damental porla que un youtuber crece enlared es porque sus videos gustan.
Por ello, las cualidades discursivas de los videos pasan a ser un objeto de es-
tudio privilegiado. Asi, por ejemplo, Chen, Liy Sun (2018) analizan losactos
de habla de videos de marketing que tienen mas visionados y recomiendan
a los youtubers utilizar actos de habla directivos, compartir experiencias
personalesyfomentarla participacion delos seguidores para tener éxito. En
esa linea, se analizan procedimientos discursivos, géneros y estilos (Well-
bourne & Grant, 2015).

Laldgica del sistema de recomendacién de YouTube es otra condicion del
crecimientodelos youtubers. Elsistema operapor machinelearningaprendien-
do de las elecciones del usuario y, a su vez, ofreciéndole lo que posee mayores

2 Porhipermediatizacién comprendemos al tltimo estadio de la mediatizacion. En €], la mediatizacion resulta dela
constante interaccion entre el sistema de medios de comunicacién masiva y los sistemas mediaticos soportados
por Internet y la telefonia (Carlon, 2020).
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visualizaciones (Zelcer, 2023). Como ocurre en otras plataformas, se trata de
un sistema que premia a los premiados (Van Dijk, 2016) y factible de ser ma-
nipulado. Existen sitios web que venden visionados, comentarios, me gusta
y suscripciones falsas (Pfiffenberger, 2014). Aunque YouTube busca detectar
constantementelainflacionartificial delasmétricasde popularidad, susistema
sigue siendo falible.

Eneltercer factor de popularidad se agrupan, en realidad, distintos condi-
cionantes que hacen al crecimiento como lo son la frecuencia y los horarios de
publicacidn, el pais de residencia, el género, lalengua, etc. Dentro de ellos, dos
son los mds resaltados: el establecimiento de una comunidad de seguidores y
el despliegue de una red medidtica. Para que un youtuber crezca no basta con
que aumente el niimero de seguidores, sino que conforme una comunidad que
comparta gustos, intereses y valores, y que sus integrantes participen del inter-
cambio en los espacios de comentarios que brinda el medio (Enke & Borchers,
2018; Welbourne, 2015).

A su vez, ese crecimiento se vera inhibido o fomentado segtin las redes
mediaticas que establezca el youtuber, la cual se desarrolla dentro y fuera de
YouTube. Porunlado, lainterfaz dela plataforma permite que los canales reco-
mienden otros canalesbajo el nombre “canales destacados”. Por otro, los youtu-
bers suelen ser transmediaticos. Se expanden desde YouTube hacia diferentes
redes donde tienen otras cuentas y también hacia los medios tradicionales
(Redmond, 2014; Galan-Montesdeoca & Hinojosa-Becerra, 2020). Con res-
pectoaestoultimo, elvinculo entrelos youtubersylos mediosde comunicacion
masiva suele plantearse como virtuoso (Bonete Vizcano, 2015). Ambos se be-
nefician delarelacion creciente entre audiencia y seguidores, algo que nuestra
investigacién demostrard que no es una regla general.

Ahora bien, a pesar del reconocimiento de estos condicionamientos, su
atencién es muy dispar. El analisis del contenido de los videos es el que prima
enlasinvestigaciones. Enlos ultimosaios, fueron ganando terrenolos estudios
sobre los seguidores, intentando medir los grados de influencia que tienen los
youtubers sobre ellos, pero el contenido sigue siendo lo privilegiado. Por su
parte, laindagacion de la red mediatica queda fuera del alcance de las investi-
gaciones que hemosleido por las metodologias que utilizan, un limite que nos
planteamos superar con nuestra propuesta analitica.

Ocupémonos ahora del otro proceso que los estudios reconocen como
fundamental en la constitucion de los youtubers: el pasaje del amateur al you-
tuber profesional. Elorriaga Illera y Monge Benito (2018) estudiaron cémo
Verdeliss, una madre de seis hijos, comenzé haciendo videos confesionales
hasta transformarse en una youtuber auspiciada por importantes marcas. Su
analisis identifica cuatro fases en esta transformacion determinadas por los
cambios que se dan en los videos y la cantidad de visualizaciones. Los au-
tores observan que en la primera fase los videos son registros de recuerdos
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dirigidos a sus familiares; en la segunda se instala un estilo confesional y los
videos se dirigen a una comunidad de seguidores que excede la familia; en la
tercera aparecen encuentros con sus seguidores transmitidos en directo; y en
lacuartase estabilizalaincorporacion de marcas pagas enlos videos que hasta
ese momento habian aparecido eventualmente y sin un acuerdo propiamente
econémico.

Mas alla de los interesantes resultados que aporta el estudio de Elorriaga
Illeray Monge Benito (2018), podemos ver nuevamente que el contenido delos
videos es lo que predomina en el analisis. ; Alcanza ese enfoque para describir
la constitucion delos youtubers? ;Qué ocurre conlos youtubers que mantienen
un contenido similar a lo largo de su crecimiento como ocurre con muchos
gamers? ;Como capturarlared mediaticaala que nosreferiamos, sies un factor
relevante del crecimiento? En lo que sigue, plantearemos una perspectiva de
analisis que puede atender a estos problemas.

3. UNA PERSPECTIVA ENFOCADA EN LA CIRCULACION HIPERMEDIATICA
DEL SENTIDO

Del tema que estamos tratando, nuestro trabajo se ocupara de su dimen-
sion significante, es decir, la dimension por la que se genera el sentido que
habilita, por ejemplo, el reconocimiento de un fenémeno como un youtuber. A
diferenciadelaconcepcion dominante enlosestudiosreferidos, paranosotros
los youtubers no son personas que producen videos en un canal de YouTube,
sino que se trata de sistemas de intercambios discursivos® entre el enunciador
hipermediatico youtubery su colectivo hipermediatico de comunicacion. Sis-
temas que no estan aislados, sino que, a su vez, intercambian discursos con
su entorno.

sA qué llamamos enunciador hipermediatico? Tomamos aqui la defini-
cion de Carlon (2020), quien lo comprende en la articulacion de tres niveles
epistémicos -y nos permite dar cuenta del primer polo del sistema antes men-
cionado-:

® Un nivel enunciativo correspondiente al analisis tradicional de la enun-
ciacién en el que el enunciador surge como efecto de sentido de las es-
cenas comunicacionales construidas en los discursos intercambiados. En
nuestro caso, el youtuber sera el efecto de las tensiones que se dan entre las
regularidadesy diversidades enunciativas de sus publicaciones*.

3 Verénhasidounodelosfundadores dela concepcion delos fendomenos mediaticos como sistemas de intercambio
discursivo (1987). Fernandez (2023) los propone como “la unidad de anlisis conectora (...) para todos los estu-
dios sobre mediatizaciones” (p. 48). En Fraticelli (2019 y 2023) hemos descripto las cualidades de los sistemas de
intercambios de las cuentas de las redes sociales mediaticas.

4 En Fraticelli (2021 y 2023) desarrollamos un modelo analitico para estudiar las distintas capas que conforman la
enunciacion de las cuentas de las redes sociales.
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® Un nivel sociosemidtico que permite considerar al enunciador como un
tipo especifico de “actor social”: un medio, una institucion, un individuo,
un colectivo, siempre conceptualizado como un signo peirciano situado®,
es decir, ocupando cada vez un lugar especifico en la red semidtica hi-
permediatizada. En el caso de los youtubers, se trata del actor social/sig-
no individuo. Aunque su crecimiento como enunciador hipermediatico
puedaotorgarle rasgos propios delasinstituciones (recursos econdémicos,
reglas, participacion de otros individuos en la produccion de videos, etc.),
la enunciacién del youtuber se ancla en el caracter de individuo.

® Un nivel no antropocéntrico en el que el enunciador es abordado como un
“ser” con determinados atributos vivientes (o no). Asi puede distinguirse
entre enunciadores organicos, biol6gicos, como los enunciadores socio-
individuales, y enunciadores no organicos, como las instituciones y los
mediosde comunicacion. Estenivel nosolamente permiteintroducir como
condicién constitutiva de los youtubers el algoritmo de YouTube sino tam-
biénalosllamados youtubersvirtualeso Vtubers que suelen usar captoresde
movimiento e inteligencia artificial (IA) paraanimar avatares que asumen
la enunciacion del canal.

El otro polo que constituye el sistema es el colectivo de comunicacién
hipermediético conformado porlosenunciadores hipermediaticos que se en-
cuentran, en primera instancia, en posiciéon de reconocimiento, aunque tanto
ellos como el enunciador hipermediatico youtuber intercambian posiciones
de produccién y reconocimiento porque YouTube habilita la retroalimenta-
cién o feedback. Estos intercambios siempre generan circulaciones de sentido
(Verdn, 1987)°8.

A este nivel de observacion del sistema de cuenta del youtuber sumamos
otro nivel que es el de la circulacion hipermediatica. Es decir, dela circulacion
que se da en los intercambios entre los sistemas de medios. Para su estudio,
utilizaremos el Modelo de andlisis de la circulacion hipermediética de Carlon
(2020). En €, el autor distingue tres sistemas de medios principales: el sistema
de medios de comunicacién masiva, el sistema de medios basados en Internet
ylatelefonia, y el sistema de medios underground, cuya principal caracteristica
es que su circulacion de sentido no es publica (Grafico 1).

5  Carlon sigue aquila definicion de signo de Peirce (1974) quien lo comprende como algo que estd en lugar de otra
cosa para alguien segun un fundamento, siendo “alguien” un nuevo signo.

6  Alolargo del articulo, comprenderemos a las instancias de produccién, reconocimiento y circulacion tal como
son definidas por Ver6n en su teorfa de los discursos sociales (1987 y 2013). Las instancias incluyen los condicio-
namientos y gramaticas que hacen ala produccién ylos reconocimientos de los discursos, mientras la circulacion
son los desfases que se dan entre ellas.
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Grafico 1. Los tres sistemas mediaticos
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Fuente: Carlon (2020).

Entre esos sistemas se da el flujo de la circulacion hipermediatica. Su es-
tudio nos permitira establecer giros en el sentido y transformaciones en el
estatuto del youtuber, como también reconstruir la red medidtica que operd
en su crecimiento, algo que, tal como sefialamos, las investigaciones referidas
no han logrado analizar.

Para sintetizar, nuestra indagacion articul6 tres niveles de observacion: el
de las regularidades enunciativas que se dan en la produccion de los videos,
el de los intercambios del sistema de cuenta del youtuber y el de la circulacion
hipermediatica. Combinando estos niveles, analizamos los 200 videos que Ze-
kiel79 subié a YouTube entre el 13 de mayo de 2013 y el 12 de julio de 2015, las
publicaciones contemporaneas que hizo en Facebook y Twitter ylos comenta-
rios que generd en sucomunidad dicha produccion. Ademas, se estudiaron sus
repercusionesenlos medios de comunicaciéon masivaylos portales denoticias,
y se le realiz6 una entrevista al propietario de la cuenta.

4. ZEKIEL79: EL CASO DE ANALISIS

LosvideosdeZekiel79 son parodias de transmisiones de partidos de futbol.
Mediante la edicion, el collage y el pastiche, los encuentros deportivos rebal-
san en incongruencias risibles. Asi, un pelotazo errado da la vuelta al mundo
como un cometay unarquero ataja montado a un tiranosaurio de Jurassic Park
(Imagen 1)".

7 Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=03rhFNNhFYI
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Imagen 1. Posibilidades para que Orion evite el gol de Lucas Gamba
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Fig. 1 I

para que Orion evite el gol de Lucas Gamba
Droc B B -

5n de pantalla de P

Fuente: Zekiel79.

Desde hace tiempo, es comun encontrar en la red apropiaciones de textos
de los medios masivos, como lo hace Zekiel79. Lo que lo distingue es su enfo-
que tematico en los partidos de fatbol. Entrelos youtubers, Zekiel 79 pertenece
a una de las corrientes menos transitadas: la de la escasa o nula presencia del
emisor en los videos. A pesar de su baja adopcion, este tipo de youtuber es el
que mejor permite observar los conflictos y las alianzas que se establecen con
las instituciones mediaticas.

Las cualidades que hemos detallado delos videos de Zekiel 79 se mantuvie-
ron alo largo del periodo estudiado, salvo por algunas modificaciones —espe-
cialmente las modificaciones en las placas de apertura y de cierre que iremos
senalandoamedidaquedescribamossucirculacionhipermediatica—. Elmodo
de presentar su circulacion hipermedidtica sera distinguiendo sus diferentes
fases. Cada una de ellas estara delimitada por los saltos hipermediaticos que
se dan en la circulacidn, es decir, por los cambios de sistemas mediaticos que
se producen en su flujo.

4.1. Primera fase: la instalacion de la parodia

La primera fase de la circulacion de Zekiel79 se extiende desde el 13 de
mayo de 2013, fecha enla que aparece la primera parodia de una transmision
de un partido de fttbol, hasta el 14 de noviembre de 2014, cuando uno de sus
videos comienza a compartirse por WhatsApp. Previamente, el canal, abierto
a fines del 2006, no almacenaba parodias futbolisticas sino grabaciones de
la vida privada del productor y algunos otros videos cdmicos que compartia
con familiares y amigos?®. Siete afios después, aparece Penal errado por Silva

8  Entreotros, véase: https://www.youtube.com/watch?v=SYg07hsOLIE
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contra San Lorenzo®. El video hiperboliza el penal errado por el jugador de
Boca Juniors Santiago Silva contra San Lorenzo de Almagro, ambos clubes
de Argentina, transformando la pelota desviada en un meteorito que vuela
alrededor de la Tierra. Al dia siguiente, un nuevo video se refiere al mismo
penalerrado, perohaciendo quelosjugadoresde Bocalo festejen comoun gol.
Durante un afio no hay nuevas producciones, hasta que en marzo y junio de
2014 se suben dos videos' en los que el enunciador se declara explicitamente
fanatico de River Plate, otro club de Argentina, y ubica a Boca como el blanco
privilegiado de sus burlas. Al finalizar los videos, muestra una placa con la
frase: “River el mas grande” y, en la descripcion, “Bostero, te querés matar!
LTA™". Suenunciacion se inscribe asi en unarivalidad de larga tradicién en el
folclore de ambos equipos argentinos.

Hasta ese momento, la circulacién de los videos no traspasa el reducido
colectivo de amigos y familiares. Pero el 14 de noviembre, el video Atajada de
Barovero a Gigliotti Sudamericana 2014 se propaga por Facebook y Whats-
App,loqueimplicaunsalto hipermedidtico, porque delasredessociales pasaal
sistemade medios underground. Esta primera fase delacirculacion de Zekiel 79
puede graficarse de la siguiente manera (Gréfico 2)":

Grifico 2. Primera fase dela circulacion de Zekiel 79
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I R(D?)
L WhatsApp
_____ r Y —
13 may. 2013 30 mar. 2014 28 nov. 2014
Primera parcdia Comienza a producir Atajada de
de transmision de parodias de Barovero a Gigliotti
fatbol transmisiones de flitbol Sudamericana 2014
de manera esporadica

Fuente: elaboracién propia.

9 Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=x9hV7hLasEM

10 Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=90stXRcnl4s&t=1s y https://www.youtube.com/
watch?v=dSHo9meRqJ0&t=58s

11 Lapalabra “bostero” es un apodo que reciben los hinchas de Boca y “LTA” una abreviacion de “La Tenés Adentro”,
insulto homof6bico que alude a tener un pene en el ano.

12 Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=8KhdptEIxBE

13 En los graficos, seguimos la propuesta de representacion planteada por Carlén en su Modelo de andlisis de la
circulacion hipermediatica (2020).
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Eldiscurso D'esla primera parodia de una transmision de futbol subida
el 13 de mayo del 2013, P (D') son sus condiciones de produccién y R (D)
sus reconocimientos. Existe luego un hiato temporal cercano a un afo en el
que muy esporadicamente aparecen parodias futbolisticas, las que son re-
presentadas como D? con sus condiciones de produccion P (D?) y derecono-
cimiento R (D?). D’es el video Atajada de Barovero a Gigliotti Sudamericana
2014 que provoca un aumento en la escala de distribucion porque asciende
a otra plataforma (Facebook) y produce su primer salto hipermediatico al
aparecer en WhatsApp.

4.2. Segunda fase: la ampliacién del colectivo

La segunda fase se inicia el 14 de noviembre de 2014 con el video compar-
tido por Facebook y WhatsApp yllega hasta el 7 de mayo de 2015, cuando otro
video da un salto hipermediatico hacia los medios masivos.

La propagacion de Atajada de Barovero a Gigliotti Sudamericana 2014
desde YouTube hacia Facebook y WhatsApp produjo un aumento de sus-
criptores y visualizaciones que implicé el ingreso de nuevos integrantes al
colectivo de comunicacion hipermediatico de Zekiel79. Ese colectivo se
instituyd plenamente mediatico, en el sentido de que ya no postulé ningtin
tipo de relacién con el enunciador Zekiel79 por fuera del medio, como si
ocurria previamente cuando estaba compuesto principalmente por amigos
y familiares.

Las enunciaciones de los comentarios de este nuevo colectivo pueden sin-
tetizarse en dos posiciones. La primera, atenta al referente, reconoce el video
como una burla a Boca. En ella se despliega el género de la conversacion entre
hinchas de fttbol donde el fandtico de River festeja lo comico y el de Boca se
ofende, insulta y ataca a Zekiel79. La segunda posicion repara en la poética del
videovalorando positivamentelalabor de produccion. Losenunciadores quela
adoptanyseidentifican hinchas de Boca no se ofenden, sino que desarrollanla
distancia afectiva del humor quelos habilita a obtener placer, aunque el propio
equipo sea ridiculizado. Ellos son los primeros en establecer una relacion de-
mandante con Zekiel79 de acuerdo con sus gustos y necesidades. En este caso,
le piden que borre las marcas que anclan la enunciacion del video al fanatico
de River porque les impide apropiarselo y compartirlo (Imagen 2). Demanda
que es atendida: luego de dos videos ya no aparecen placas hirientes para los
hinchas de Boca.
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Imagen 2. Comentarios del video Atajada de Barovero a Gigliotti Sudamericana 2014

capsuleboy H s
viejo, soy de boca.. muy gracioso. Lo quiero compartir en mi face pero al final dice "Te queres matar bostero”, solo por eso no
i lo comparto. si borras esa parte final lo comparto. ok?

Responder + 2 1y M

#9% Larry Spy Hace 1 afio
- +capsuleboy Si,por va borrar un video para volver a subirlo sin esa parte,claro

Responder + 1§ 1

Fuente: Zekiel79.

Atajada de Barovero a Gigliotti Sudamericana 2014 es un video significa-
tivo en la circulacion de Zekiel79 porque inaugura posiciones enunciativas
que perduraran en el periodo estudiado y anuncia el conflicto de intereses
que se desarrollara entre el youtuber y las instituciones mediaticas en relacion
con la propiedad de derechos de autor. Aunque el video alcanza un elevado
numero de vistas™, no pudo ser monetizado debido a que utiliza imégenes de
Shaolin Soccer (Siu lam juk kau), filme cuyo copyright es protegido por el sis-
tema automatico de YouTube. Por otra parte, a partir de este video se adjunta,
alos siguientes, una marca de agua con la direcciéon web del canal. Esa adicion
genera un cambio de estatuto del enunciador al operar como “firma de autor”,
lo que le posibilita ser identificado cuando el producto se comparte por fuera
de YouTube. Luego de Atajada de Baravero a Gigliotti Sudamericana 2014,
tres videos mas son subidos de forma esporadica sin mayor repercusion en las
redes hasta mayo de 2015, cuando aparece el que provoca el salto a los medios
masivos, tema del que nos ocuparemos en el apartado siguiente.

4.3. Tercera fase: el salto a los medios nacionales

La tercera fase dela circulacion de Zekiel 79 se inicia el 8 de mayo de 2015:
ese dia el video Entrenamiento de River previo al supercldsico cope™ aparece en
TyCSports, canal argentino dedeportes. La parodia convierte el entrenamiento
de River en una practica de artes marciales. A diferencia de los anteriores, el
video que inaugura la tercera fase cumple las demandas de los simpatizantes
de Boca: ya no aparecen las placas de cierre que anclan la enunciacién en el
hincha deRiver nilasburlasexclusivamente a Bocasinoaambos equipos. Tales
caracteristicas posibilitan que cualquiera pueda compartirlo sin contradecir
suidentidad de hincha. Durante el dia, el video se expande en diferentes redes
sociales y se convierte en el primero que asciende al sistema de medios masi-
vos™. El programa Tocala de TyC Sports lo transmite presentandolo como una
grabacién hecha por un usuario, sin nombrar a Zekiel79, pero mostrando la
marca de agua con la direccién del canal. Pocos dias después, el 17 de mayo,

14 Almomento dela recoleccién del corpus, 26 de febrero de 2016, contaba con 276.810 vistas.
15 Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=uM4SdjFygwk

16 Lacronologia que presentamos sobre los saltos de escala de Zekiel79 se elabor6 a partir del corpus recolectado, lo
que implica que pueda haber ajustes en proximos trabajos si aparecen nuevos datos.
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TyC Sports vuelve a mostrar otro video de Zekiel79, esta vez una parodia que
burla a Boca por la sancion recibida debido a que su barra brava arrojo gas
pimienta a los jugadores de River', generando la suspension de un partido.
Con ambas apariciones en el programa deportivo de TyC Sports, el video llega
rdpidamente al millén de visitas. A partir de entonces los videos de Zekiel79
aparecen en portales de noticias y programas televisivos nacionales. De esta
apropiacion, el productor de Zekiel79 no recibe ninguna remuneracion ni es
reconocidoautordelosvideos, sinoquelodenominan genéricamente “hincha”
y “usuario”®. Sin embargo, las apariciones en los medios alimentan a Zekiel79
de nuevos suscriptores y mas visualizaciones gracias a la marca de agua con el
nombre de su canal.

Entre mayo y julio de 2015, Zekiel79 adquiere el estatuto enunciativo de
youtuber “profesional”. Aumenta la frecuencia con la que sube videos al canal,
inscribe su logotipo en ellos y agrega una placa al final con enlaces al resto de
su produccion. Por otra parte, se hace transmedidtico abriendo cuentas en
Facebook y Twitter. En ambas, sube los videos de YouTube e incrementa la
interaccidn con sus seguidores a una regularidad cotidiana. No obstante, la co-
municacién que dominaenunay otraesdistinta. En Twitter lo referencial gana
la escena: en breves enunciados presenta los videos subidos al canal y retuitea
memes y gifs de otros realizadores. En Facebook, en cambio, los enunciados
mas extensos exponen la emotividad del enunciador y una mayor interaccion
con el colectivo. Un ejemplo de lo ultimo esla invitacion del enunciador a que
leenvienideasparahacer nuevosvideos. Aunqueen YouTube el colectivo siem-
pre demando modificaciones en las gramaticas productivas, es con este tipo
de invitaciones que Zekiel79 los asume explicitamente como condicionantes
de suproduccion®.

Con respecto a la emotividad, su aparicion incorpora un rasgo comparti-
do por la mayoria de los youtubers: la enunciacion centrada en el individuo.
Como expusimos, en YouTube Zekiel79 no aparece en sus videos, sino que sus
parodias imitan la enunciacion de las transmisiones televisivas de fatbol. En
Facebook, por su parte, tematiza sulabor de youtuber como individuo produc-
tor. En estos primeros meses de apertura de sus nuevas cuentas, les relata a sus
seguidores lo trabajoso que es producir videos en sus escasos tiempos libres,
los problemas que tiene para monetizarlos porlas restricciones de copyright de
YouTube y el maltrato que recibe por parte de los medios masivos y portales de
noticias que usan sumaterial sin reconocerlo comoautor. El colectivoresponde

17 Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=rZdnmMsXOB0
18 Recuperado de: http://deportes.infonews.com/nota/202427/de-river-a-orion

19 Porrazonesdeespaciononosdetendremosaquienlosmodos diferentesen quese construye el enunciador Zekiel 79
en cada cuenta, pero debe considerarse que aunque puedan aparecer bajo un mismo nombre, las construcciones
enunciativas son distintas dado que las cualidades de los dispositivos técnicos, las interfaces y los intercambios
también lo son. Por tanto, en los enunciadores transmedidticos podrian postularse construcciones enunciativas
en dos niveles: uno que surge como efecto enunciativo del conjunto de intercambios que se dan en cada cuenta y
otro que como resultado del conjunto de efectos de las cuentas.
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reivindicandolo como creador de contenidos y deseando su contratacion por
algiin canal detelevision. Conel correr del tiempo, Zekiel79 enriquece sufigura
de productor con rasgos socioestilisticos al mostrar su vida privada (hogar,
familia, consumos). Se inaugura asi una nueva escena enunciativa con eje en el
autorretrato y la autobiografia.

Durante mayo y junio de 2015, Zekiel79 parodia los encuentros de la
Copa América de futbol disputada en Chile, lo que amplia su colectivo in-
troduciendo nuevos enunciadores latinoamericanos. El video Escdndalo en
la final de Brasil vs Colombia®, por ejemplo, suma integrantes de ambas
nacionalidades, lo que provoca un ascenso del enunciador al compartir el
video en las redes sociales de distintos paises. E1 23 de junio, Zekiel 79 da un
nuevo salto dentro delared con El nuevo refuerzo de Boca Carlos Amarilla?,
un video que trata comicamente el escandalo protagonizado por el arbi-
tro paraguayo, denunciado por favorecer a Boca. El portal espaniol Mundo
deportivo® sube el video, lo que demuestra el alcance internacional que co-
mienzaaadquirir Zekiel79. El canal sigue ganando suscriptores: a principios
de julio alcanza los siete mil, nimero que aumentard poco tiempo después
con el video que inicia la etapa siguiente.

Sintéticamente, esta tercera fase puede graficarse de la siguiente manera
(Gréfico 3):

Grifico 3. Esquema de la tercera fase de la circulacion de Zekiel79

Medios
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TyC Sport TyC Sport
4 PID?) R P(D7)
PDY  R(DY P(D%)
I | . N -
Portales de|
E:Ei?;les RO
Portales de (D7)t
Re.dels P(D?) R(D?) >P(D5) noficias Portales de
pociales / nacionales y noticias espafioles
latinoamericanos >F'[D7) D
—
p° | R D NR(DS) Incorporacién de J:RIDY)
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—R(DY) R(D%) \R(DS) latinoamericanos R(D")
;\ \ al colectivo
o CLE - -
RDY Nrp) R(") R
Underground
8 may. 2015 Desde 17 may. 2015 10 jun. 2015 Parodia del 22 jun. 2015 El nuevo
Entrenamiento del Las parodias son video de la cancion de copa refuerzo de Boca Carlos
Saper Clasico. reconocidas por Ameérica. 18 jun. incorpora Amarilla
Abre cuenta de portales de noticias y parodias de partidos entre
Facebook TyC Sport equipos del torneo

Fuente: elaboracion propia.

20 Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=kdj5wMUBo60o

21 Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=GFUzhU5pd7w

22 Recuperado de: http://www.mundodeportivo.com/videos/20150623/20578487479/en-una-falsa-presentacion-
grondona-ficha-al-arbitro-carlos-amarilla-nuevo-jugador.html
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D* es el video Entrenamiento de River previo al supercldsico cope con sus
condiciones de produccion P (D*) y sus reconocimientos R (D*). En ellas, se
distinguen tres tipos de direcciones comunicacionales: la horizontal con los
comentarios delosinternautas de YouTube,la descendente conla propagacion
por WhatsApp y la ascendente en el reconocimiento de Tocala de TyC Sport.
DSesel conjunto de videos que se producen posteriormente, en donde el enun-
ciador Zekiel79 adquiere una posicion asimétrica con respecto al resto de los
internautasal tener reconocimientosde portalesdenoticiasylatelevision. Dees
el conjunto devideos que parodian las transmisiones delos partidos dela Copa
América. Sus reconocimientos R (D¢) son una ampliacién y diversificacion de
nacionalidadesdel colectivoyunascenso delenunciador porsualcancearedes
socialesyportalesdenoticiasdeotros paiseslatinoamericanos. D’esel videode
ElnuevorefuerzodeBoca Carlos Amarillaconsureconocimientoenportalesde
noticias europeos R (D7)}, 1o que involucra un nuevo ascenso en la red.

4.4. Cuarta fase: el ascenso internacional

Lacuarta y tltima fase dela circulacion de Zekiel 79 implica un salto dentro
del sistema de medios masivos. El 6 de julio de 2015, Zekiel79 sube un video
que hiperboliza el penal errado por el jugador argentino Gonzalo Higuain en el
partido que Argentina pierde ante Chile porla Copa América®. Ese mismo dia
llega a portales nacionales, latinoamericanos y europeos. Alcanza los noticie-
ros argentinos del prime time y traspasa las fronteras apareciendo en diversos
canaleslatinoamericanos. El video suma treinta mil visitas por hora durante ese
dia, alcanzando en poco tiempo el millén de visualizaciones. Al dia siguiente,
al cumplirse un afio de la estrepitosa derrota por 7 a 1 de Brasil ante Alemania
en el Mundial 2014, Zekiel79 sube un video donde revierte el resultado?. Otra
vez se propaga durante esa misma jornadaenlared: el video asciende a portales
y canales de television nacionales y extranjeros, no unicamente europeos sino
también estadounidenses, asiaticos y africanos. Las visitas se multiplican en
cada uno de esos medios llegando al mill6n en el canal de YouTube.

Luego deestos videos, Zekiel79 gana tres mil suscriptores, pasandolos diez
mil en total. Con este éxito aparece una nueva enunciacion de las instituciones
medidticas con respecto a Zekiel79. Hasta ese momento, dos posiciones son
predominantes. En una se lo denomina de manera genérica “usuario” e “hin-
cha’, pero se mantiene la marca de agua con el nombre del canal en los videos.
Enlaotra,seborraesamarcay seelimina cualquier tipo de enlaceasufuentede
origen. Sobre ésta recaen las denuncias y repudios del youtuber y su colectivo.
La nueva posicion enunciativa que se incorpora ahora es la que reconoce al
productor Zekiel79 como autor. Dicha figura aparece en algunos portales de

23 Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=jOJwJEN-VFg

24 ElvideollevaeltituloBrasilleganaa Alemaniay pasaalafinal dela Copadel Mundo 2014 (PARODIA). Recuperado
de: https://www.youtube.com/watch?v=FKImB3r8xsQ
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noticias como Infobae®, que lo nombra realizador de los videos, y La Gaceta®
que publica una nota sobre el conjunto de su produccion.

Pero este reconocimiento, motivado por el salto de escala internacional,
trae la contrapartida de que se suman nuevas instituciones mediaticas a los
reclamos por los derechos de autor. Megavision de Chile, por ejemplo, reclama
los derechos de autor del video sobre el penal de Higuain con su consiguiente
monetizacion. Ante estos conflictos deintereses, un grupo dentro del colectivo
opera de manera similar a como Jenkins (2009) describe la generacion de co-
nocimientos delos fansy Pierre Lévy (2004) habla de inteligencia colectiva. Sus
integrantes avisan al productor y a la comunidad sobre los medios masivos y
sitios web que se apropian delos videos y en qué condiciones. Y frente a las de-
mandas de derechos de autor, aconsejan la manera de sortearlas. En conjunto,
generan conocimientos sobreladistribuciéon delosvideos, el uso de programas
y estrategias de vinculacién con YouTube que ningun integrante individual-
mente, ni aun el propio productor, posee. La circulacion de esta cuarta fase
puede graficarse como proponemos en el Grafico 4.

Grifico 4. Cuarta fase dela circulacion de Zekiel 79

Mee_lios R(D?) Tv europea
Masivos R(D?) Tv latinoamericana
81
PIo%) R(D) v nacional R(D*)*
P(D®)
p° | T R(D9
~~ R(D?)
D# R(D?)"
— R(D®)" La Gaceta ~—R(D)
Redes R(D#)? Portales de ~— R(D")
P noticias
R(D®) nacionales y
—— R(D®) extranjeros
1 9
Underground R(D?) R(D?)
6 jul. 2015 Posibilidades para 12 jul. 2015
que Higuain falle el penal de la Reclamo de derechos
final. 1 millén de visualizaciones. de Megavision
10 mil suscriptores

Fuente: elaboracion propia.

D#es el video parddico del penal que erra Higuain con la transmision tele-
visivadel partido como condicién de produccion P (D). Susreconocimientos
R (D?*) son las del colectivo en YouTube, Facebook, Twitter y propagaciones
en WhatsApp, ubicadas en una asimetria inferior debido al estatuto enun-
ciativo que ya habia alcanzado Zekiel79 por haber ascendido a los medios
masivos nacionales. Por otra parte, estan los reconocimientos R (D*)? de los
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portales de noticias, los reconocimientos de canales de television nacionales
y extranjeros R (D?), y el reconocimiento de La Gaceta, R (D®)!, haciendo una
nota de Zekiel79 en calidad de autor. A su vez, uno de los reconocimientos
del video de Higuain es el reclamo por derechos de Megavision, R (D®)?, que
se constituye en condicion de produccion P (D?) de la queja de Zekiel79 en
Facebook, D?,y el reconocimiento del colectivo R (D°) proponiendo maneras
de sortear la acusacion.

4.5. Los reconocimientos institucionales

Como ultimainstanciadeanalisis del caso nos enfocaremos en un conflic-
to entre Zekiel79 y las instituciones mediaticas que se agudiz6 a medida que
el youtuber crecié como medio de comunicacion: su reconocimiento autoral.

Desde el inicio de la producciéon de parodias, Zekiel79 asumio la autoria
de los videos y su colectivo de comunicacion hipermedidtico no solamente
hizo lo mismo, sino que colaboré con él para eludir las censuras y reclamos
que YouTube le fue imponiendo. Las instituciones mediaticas, en cambio,
actuaron con otras logicas que fueron variando a lo largo del tiempo. Para
describirlas, utilizaremos el modelo de analisis espacial propuesto por Carlén
(2017 y 2020). Por medio de su analisis se puede visibilizar los cambios en las
posturas enunciativas que se adoptan con respecto a un tema. Aqui haremos
una apropiacion atendiendo a la naturaleza del caso. En lugar de representar
valoraciones positivas y negativas como hace el modelo, distinguiremos tres
campos de emplazamientos enunciativos: las instituciones que no reconocen
laautoria (borranlas marcas de aguayenlacesal canal, denuncian, etc.),las que
no lo nombran, pero dejan la marca de agua, ylas que reconocen su autoria (lo
nombran, dejan la marca de agua, entrevistan, premian).

Durantelafase2, iniciada porla primera aparicion de Zekiel 79 en television,
las instituciones medidticas no reconocieron su autoria y lo denominaron de
modo genérico como “usuario” e “hincha”. No obstante, hubo dos matices en esa
postura, unafueborrarla marca deagua enlos videos impidiendo cualquier tipo
deenlaceal canal de Zekiel79 en YouTube. La otra fue dejar la marca de agua con
la direccion del canal fomentando de esa manera el aumento de sus visionados
y suscripciones. En el Gréfico 5 figuran los portales de noticias -medios digita-
les (MD) y medios masivos digitales (MMD)-, canales y programas televisivos
(MM), donde con mayor frecuencia aparecieron los videos del youtuber, y las
ligas y federaciones de futbol (I)7.

27 Los escritos en cursiva son los programas de television, y a las ligas y federaciones de futbol (I) las ubicamos con
los medios masivos por estar vinculados a ellos por sus contratos de exclusividad en las transmisiones.
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Grifico 5. Distribucion de las instituciones segtin su postura ante los derechos de autor
en la segunda fase dela circulacion de Zekiel79
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Fuente: elaboracion propia.
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Como puede observarse, los medios masivos y las instituciones se dife-
renciaron de la mayoria de los portales de noticias y deportivos en su toma
de posicion. Mientras los canales de television se negaron a posibilitar que su
audiencia pudiera contactarse con Zekiel79,los MD ylos MMD si lo hicieron
al dejar la marca de agua —salvo el portal de noticias deportivas argentino Ol¢,
que actu6 como un medio masivo—-. En el transcurso dela tercera y cuarta fase,
la escala de distribucion de los videos de Zekiel79 crece y con ello se modifica
lareaccion de las instituciones mediaticas y no medidticas (Grafico 6).

INMEDIACIONES

Grafico 6. Distribucion de las instituciones segtin su postura ante los derechos de autor
enla tercera fase dela circulacion de Zekiel79
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Si se compara este grafico con el anterior, puede observarse que con el
crecimiento de Zekiel79 aumentaron las instituciones que no reconocian su
autoria y realizaban reclamos a YouTube para que bloqueara los videos o les
otorgara la debida monetizacion. En contraposicion, surgieron instituciones
medidticas que lo figuraron como autor y aumentaron las que dejaron los en-
laces a su canal, aun sin nombrarlo. Hasta el portal de noticias Olé, resistente a
tal afirmacion, dejé de borrar la marca de agua en los videos hacia el final del
periodoestudiado. No obstante, debe observarse que talesreconocimientos no
implicaron una modificacion del caracter asimétrico en que se desarrollaron
los conflictos por los derechos de autor. Las instituciones detentaron el poder
de reclamo de derechos sobre el youtuber. El programa Bendita TV, por ejem-
plo, utilizd frecuentemente en sus informes los videos de Zekiel79 ocultando
su marca de agua, pero cuando Zekiel79 subi6 un fragmento del programa el
video fue bloqueado por YouTube debido a un reclamo realizado por el canal.

6. ALGUNOS APORTES AL CONOCIMIENTO DE LA CONSTITUCION Y CRECIMIENTO
DELOS YOUTUBERS

Para concluir, sintetizaremos los aportes y las discusiones que resultan de
nuestro estudio con respecto al conocimiento relevado sobre la constitucién
delos youtubersy su ascenso mediatico.

Enprimerlugar,debemosresaltarlaimportanciadearticularlostresnivelesde
observacion presentadosen elapartado 3 paraestudiar el fendmeno. Comolohan
demostrado otros estudios, atender al contenido es imprescindible para conocer
la naturaleza del youtuber (su estilo, género, etc.), pero no es suficiente para com-
prender su constitucion ni crecimiento. En el periodo estudiado no hubo grandes
cambios en los videos de Zekiel79. Si inicamente nos hubiésemos quedado con
su andlisis, no hubiésemos distinguido los videos previos a los saltos de escala de
losposteriores, porque en ellos siempre domindlaparodia. En cambio, al aplicar el
modelo analitico propuesto, apreciamos que la responsable de los saltos de escala
fue la sinergia producida entre la instancia de produccién y reconocimiento, y
entre los sistemas medidticos. Ella actu6é como su condicion de posibilidad.

Podemos decir, entonces, que coincidimos con los estudios que postulan
la red medidtica como un factor primordial en el crecimiento de los youtubers.
Pero mientras esos estudios se limitan a sefialarlo sin alcanzar a analizar su
dindmica, el modelo de la circulacién hipermediatica permite conocerla de
manera sistematica. A partir de suimplementacidn, pudimos observar que la
hipermediatizacion de Zekiel79 implicé ciclos de circulacion ascendente-des-
cendente constantes. Ascensos que van desde el canal de YouTube ylas cuentas
en Twitter y Facebook hacialos portales de noticias yla television. Y descensos
que se dan cuando Zekiel79 y su colectivo retoman los reconocimientos de las
instituciones medidticasincorporandolos nuevamentealared. En cadaunode
esos ciclos, Zekiel79 crece ganando suscriptores y visionados.
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Ahorabien, el analisis de las fases demuestra que esos saltos hipermediati-
cos no provocan Gnicamente cambios cuantitativos, sino que conllevan trans-
formaciones cualitativas. El estatuto enunciativo de Zekiel79, por ejemplo, fue
cambiando a medida que se producia su crecimiento. A suvez, su colectivo fue
reconociéndolo como un enunciador relevante, a lo que Zekiel79 contestaba
reforzando su simetria con él y convocaba a una mayor colaboracion.

Finalmente, la investigacion también nos permitié corroborar el rol fun-
damental que otros estudios le otorgan al colectivo y poder discutir con ellos
el postulado de que las instituciones medidticas potencian el crecimiento de
los youtubers.

Con respecto al colectivo, pudimos observar como este condiciond la pro-
duccién delos videos de Zekiel 79 con sus comentarios y los propagd enlared,
lo que confirma nuestra proposicion de partida: los youtubers son sistemas de
intercambios mediaticos. En ellos los integrantes del colectivo no operan bajo
unaunicaldgica,como selossuele pensar cuando selos concibe como fans. Los
enunciadores que increparon al youtuber, por ejemplo, consolidaron el grupo
de seguidores y sus criticas colaboraron en el disefio de los videos.

Asimismo, también notamos que las instituciones tampoco operan con
una unicalégica, sino que accionan en movimientos contrapuestos y sus reco-
nocimientos varian segtin cudl es el estatuto del enunciador. Mientras que los
portales de noticias, en general, actuaron beneficiando a Zekiel79 al propagar
los enlaces a sus videos a una mayor escala, lo cual aliment6 la cantidad de
vistasy suscriptores al canal, la television mayormente se apropio6 de su trabajo
sin generarle mayor beneficio, restringiendo la monetizacion de sus videos e
intentando bloquear su distribucién en la red.
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RESUMEN

Este articulo reflexiona criticamente sobre el uso de
camaras de red como tecnologias de vigilancia en el
contexto de las actuales sociedades de control. El ana-
lisis se desarrolla a través de la practica de observacion
y recopilacién de imagenes provenientes de dispositi-
vos de vigilancia que se transmiten en linea de forma
desprotegida. Si estas camaras no se aseguran debida-
mente, pueden ser vistas e incluso operadas en forma
remota por cualquier persona o robot que esté conec-
tado a Internet. De alli que sus transmisiones puedan
ser objeto de usos no previstos e intervenciones andni-
mas de diversa indole. El trabajo dialoga con estudios
clasicos y contemporaneos sobre el tema e indaga el

DOI: https://doi.org/10.18861/ic.2024.19.2.3725

funcionamiento técnico de estos dispositivos, su rela-
cion con las practicas de vigilancia y los discursos de
seguridad contemporaneos, su exposicion en Internet
y el potencial politico derivado de los riesgos que pro-
mueve su vulnerabilidad.

PALABRAS CLAVE: cdmaras de red, vigilancia, socie-
dad de control, Internet, seguridad.

ABSTRACT

This article discusses the use of network cameras as
surveillance technologies in the context of today’s con-
trol societies. The analysis is through the practice of
observationand collection of images from surveillance
devices that are transmitted online in an unprotected
way. Ifthese cameras are not properly secured, they can
beviewed and even operated remotely by any person or
robot connected to the Internet. Hence, their transmis-
sionscanbesubjecttounintended usesandanonymous
interventions of various kinds. The work dialogues
with classic and contemporary studies on the subject
and investigates the technical functioning of these
devices, their relation with surveillance practices and
contemporary security discourses, their exposure on
the Internet and their political potential derived from
the risks promoted by their vulnerability.

KEYWORDS: network cameras, surveillance, Society of
Control, Internet, security.

1 Unaversion previa de este trabajo fue presentada en las “XV Jornadas de la Carrera de Sociologia” realizadas en la Universidad de Buenos

Aires en 2023.
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RESUMO

Este artigo reflete criticamente sobre o uso de cimeras
derede como tecnologias de vigilancia no contexto das
atuais sociedades de controle. A andlise é desenvolvida
através da pratica de observagio e coleta deimagens de
dispositivos de vigilancia que sdo transmitidas online
de forma desprotegida. Se essas cimeras nao estiverem
devidamente protegidas, pode ser visto e até mesmo
operadoremotamente por qualquer pessoaourobd co-
nectado a Internet. Assim, as suas transmissoes podem

HIPERVISIBLE

estar sujeitas a utilizagdes imprevistas e intervengoes
anonimas de varios tipos. O trabalho dialoga com es-
tudos classicos e contemporéneos sobre o assunto e
indaga o funcionamento técnico desses dispositivos,
sua relagdo com as praticas de vigilancia e discursos de
seguranga contemporaneos, sua exposi¢ao na Internet
e o potencial politico derivado dos riscos promovidos
pela sua vulnerabilidade.

PALAVRAS-CHAVE: cimeras de rede, vigilancia, so-
ciedade de controle, Internet, seguranga.
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1. INTRODUCCION: ¢POR QUE PUEDO VER ESTAS IMAGENES?

“Sentada frente al ordenador,

siento los musculos de la espalda inervados por un cable cibernético
que crece desde el suelo dela ciudad y sale por mi cabeza

hasta engancharse alos planetas mds alejados de la Tierra”.

Beatriz Preciado (2014)
Testo yonqui

El empleo de cdmaras de red —~también llamadas cdmaras Internet Protocol
(IP)- en précticas de vigilancia de espacios y sujetos se ha vuelto un fenémeno
frecuente dentro de nuestras sociedades de control (Deleuze, 2006)2. Disposi-
tivos de esta clase se utilizan a diario para monitorear personas, calles, plazas,
transportes publicos, gimnasios, el interior de un bar, la entrada de un hotel
0, incluso, nuestra propia casa. A menudo, quienes se sirven de estas cimaras
desconocen susimplicancias: dada su conexionaredes de datos y suindexacion
enbuscadoresenlinea,lasimagenes que transmiten —sino se protegen— pueden
ser vistas y hasta manipuladas en remoto por cualquier persona o robot que
esté conectado a Internet. Es decir, ciertos modos de uso de estas tecnologias
comportan inseguridades y fugas de informacioén que son poco difundidas por
sus fabricantes o ignoradas por quienes las emplean. De ese modo, aquello que
fue adoptado como medida de proteccion puede volverse un riesgo.

En ese marco, el articulo propone una reflexion critica sobre las practicas
de videovigilancia contemporaneas por medio de imdgenes provenientes de
camaras de red expuestas: es decir, que transmiten en linea de manera des-
protegida o sin contrasefias. Elabordaje de este objeto de estudio se inicid una
década atrds a partir de la observacién de transmisiones en vivo de camaras
publicas de caracter turistico o comercial emplazadas en distintos lugares del
mundo. A través de estos dispositivos, y por varios meses, capturé paisajes,
personas y situaciones que acontecian simultineamente en mi pantalla y, tan
proximas como distantes, en otros puntos del planeta: madrugadas en un
caserio de la Antdrtida, tormentas en Australia (Imagen 1), amaneceres en
una playa de Francia, autopistas en Estados Unidos, calles en China, antilopes

africanos, arboles japoneses®.

2 Siguiendo a Deleuze (1990), quien en el articulo “Posdata sobre las sociedades de control” amplia la conceptua-
lizacién de Michel Foucault sobre las sociedades disciplinarias y propone referirse a las sociedades de control,
Pablo Rodriguez (2008) sintetiza el planteo deleziano diciendo que el control, en esta nueva concepcién postd-
isciplinaria, “no necesita de la modalidad del encierro, como ocurre con la disciplina, para ejercer la vigilancia
sobre los sujetos”, dado que en las sociedades de control la vigilancia “esta més relacionada con tecnologias que
coninstituciones, al punto que las primeras rompen los tabiques de las segundas (... ). Hoyla vigilancia ha podido
soltarse del amarre institucional y reconfigura el paisaje de la disciplina” (pp. 1y 2).

3 Enaquel entonces, cuando la videovigilancia se encontraba menos extendida que en el contexto actual, mis in-
quietudes e interrogantes orbitaban sobre el problema de la autorfa de dichas capturas: ;Quién era el autor/a de
esas imagenes? ; Pertenecian a quienes habian emplazado y puesto en funcionamiento las respectivas cimaras de
video? ;En qué sentidos se reformula la relacién tradicional entre autoria/obra con la irrupcion de Internet?
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Imagen 1. Panel de control y transmision de cimara de red en Australia

STATUS:

You're in control for 77 seconds

a

B Tilt

Up & Down
=

FOINTS OF INTEREST: lEI Pan l:l

Select one,.. Left & Right

o
l:l Zoom Control l:l

Fuente: captura de pantalla, 28 julio 2014, 21:14hs. (arg) - 11:14hs. (aus).

En 2021, lavirtualizacion forzada porla pandemiayel encierro fruto delas
“medidas biopoliticas de gestion del contagio impuestas frente al coronavirus”
(Preciado, 2020, s/p) abrieron una via de retorno a esos dispositivos produc-
tores de representaciones y subjetividades. La pantalla volvié a poblarse de
transmisiones de territorios, cuerpos e instantes foraneos, aunque, esta vez,
con otras motivaciones e interrogantes.

Entre ambos actos de observacion —aquel realizado en 2014 y el reanu-
dado en el marco de las nuevas preguntas sobre el caracter técnico de esas
imagenes y sus implicancias sociales y politicas—, el uso de estos aparatos
se incremento exponencialmente y el trabajo se reenfoc en transmisiones
de camaras instaladas con fines de vigilancia. Escenas extraidas de su fuga
incesante porlentes, redes, conectoresy pantallas (Imagen2): ;por quéespo-
sible acceder a estas imagenes? A través de las capturas seleccionadas como
corpus y el didlogo con referentes clasicos y contemporaneos que abordan
cuestionesafinesalaproblematica, se exponen enestearticulo algunasideas
sobrelas condiciones de existencia de esas representaciones, su visibilidad y
las vulnerabilidades técnicas de las cimaras que las producen en el contexto
delas sociedades de control.
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Imagen 2. Transmision de cimara de red en Noruega

Fuente: captura de pantalla, 12 mayo 2021, 22:27hs. (arg) - 13 mayo 2021, 03:27hs. (nor).

La primera parte del andlisis se centra en las caracteristicas técnicas de
dichos dispositivos de video, la forma en que transmiten imagenes mediante
redes de datos, su indexacién en motores de busqueda en linea y su modo de
funcionamiento. Es decir, como los registros captados por esas camaras de red
pueden llegar a ser rastreables y visibles por cualquiera que disponga de una
conexion a Internet, y cdmo ese compendio de elementos y procesos se enlaza
con sistemas mas extensos de extraccion y gestion de datos.

Luego, se aborda el empleo de camaras de red como tecnologias de vigi-
lancia, el vinculo de estos aparatos con la idea y los discursos de seguridad, y
los riesgos que pueden derivarse de su uso desinformado y/o desprotegido.

Finalmente, se analiza un conjunto de intervenciones realizadas por
individuos an6nimos sobre las transmisiones en linea de estos dispositivos
araiz de su exposicion publica en lared. Estas acciones suponen una altera-
cién en el flujo de imagenes emitido por las cimaras y traen a la superficie
su caracter vulnerable. En funcién de eso, se identificala dimension politica
que pueden asumir las imagenes —y los actos sobre ellas— en el contexto
contemporaneo.

El andlisis se desarrolla en base a la practica de observacion y captura de
imagenes provenientes de cimaras de red, su cuestionamiento y la puesta en
relacion con estudios sobre las sociedades postdisciplinarias, sus mecanismos
de control social, el rol de las imagenes y la videovigilancia. El corpus total de
capturasrecopiladoalolargo delosafiosessignificativamente mas extenso que
elaqui publicado y suseleccién haestado regida porlarelacion delasimagenes
con las conceptualizaciones y los argumentos expuestos en el articulo.
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2.DEUNACAMARA A LA PANTALLA: PROTOCOLOS, DATOS Y MOTORES DE BUSQUEDA

Entérminosinformaticos,los protocolos son conjuntos de reglas querigen
lacomunicacionytransmisién de datosentre distintos dispositivos o sistemas®.
El Protocolo de Internet (IP, por sus siglas eninglés) “es quizas el masimportante
para el funcionamiento global de Internet en general, ya que es el responsable
de hacer llegar los datos de un host [anfitridn] a otro” (Hall, 2000, p. 32)°. Las
camaras de red se sirven de dicho protocolo ~motivo por el que también se las
denomina cdmarasIP- para transferirvideo mediante redes de datos cableadas
oinaldmbricas®.

Estos dispositivos cuentan con su propia direccién IPT y pueden ponerse
en funcionamiento en cualquier ubicacién donde exista una conexion de red.
Mediante esta tltima es posible observar en forma remota y en tiempo real las
imdgenes audiovisuales registradas por la cimara. El acceso a ellas puede ser res-
tringidoséloapersonasautorizadas. Perosinosecifralainformacion transmitida
por el aparato, quedard accesible a terceros: breves combinaciones de operadores
de busqueda avanzados ingresados en Google, unos pocos clics y un CAPTCHA
(Completely Automated Public Turing test to tell Computers and Humans Apart)
que determina sisomos seres humanos o maquinas, esla distancia que nos separa
deaquello que acontece en el campo visual de estas cimaras (Imagen 3).

Este procedimiento derastreo de cimaras enlinea puede ser automatizado
y efectuado a gran escala por medio de scripts. Asi, algunos foros y paginas
web —EarthCam, Insecam, IP24, entre otras— recopilan y exhiben numerosas
transmisiones en vivo, publicas o desprotegidas, organizadas segun criterios
diversos (emplazamiento, contenido de las transmisiones, fabricante de las
cdmaras, etc.)®.

4 Segtin Alexander Galloway (2004), “el protocolo es alas sociedades de control lo que el pandptico a las sociedades
disciplinarias” (p. 13); esdecir, esel modo de existencia del control luego dela “descentralizacién” (p. 147). Paraeste
autor, el protocolo delimita el campo de juego para lo que puede ocurrir. Si se ignora un determinado protocolo,
la comunicacion en ese canal serd inviable: “Sin protocolo, no hay conexién” (p. 167).

§  “Is perhaps the mostimportant to the overall operation of the Internet in general, since it is responsible for getting
data from one host to another” (Hall, 2000, p. 32). [Todas las traducciones son de la autora de este articulo].

6 Conectada a Internet en 1991 por Quentin Stafford-Fraser y Paul Jardetzky, The Trojan Room Coffee Pot fue la
primera cdmara del mundo habilitada para la web. Apuntaba a una cafetera ubicada en la sala “Trojan” del Labo-
ratorio de Computacion de la Universidad de Cambridge, proporcionando una imagen en vivo del artefacto —de
128x128 pixeles y escala de grises- a todas las computadoras de escritorio en la red. Su propdsito era mostrar si
habia café hecho en la cafetera a quienes trabajaban lejos de la sala. La transmision se actualizaba unas tres veces
por minuto. La tltima imagen captada por el dispositivo —el 22 de agosto de 2001 a las 10:54hs.— muestra unos
dedos a punto de desconectar el servidor que alojaba la cimara. Aunque esta no era en si misma una cdmara IP,
sino una camara de video conectada a una computadora que transmitia las imagenes a través de la red local de la
universidad, sumodo de funcionamiento sent6 las bases parala tecnologia de las cimaras que aqui nos competen.
En tal sentido, se la considera una precursora de aquellas dado que habilité la visualizacion remota de imégenes
en tiempo real mediante una red de datos. Harun Farocki (2015), por su parte, ha establecido antecedentes mas
lejanos: “En 1895, la camara de los Lumiére enfocé al portén de la fébrica, y se convirti6 en la precursora de las
tantisimas camaras de vigilancia que hoy en dia producen a ciegas y automaticamente una cantidad infinita de
imagenes para proteger la propiedad privada” (p. 194).

7 Unadireccion IP consiste en una serie unica de cuatro nimeros que identifica a cada host o anfitrion conectado a
una red. Por ejemplo: 186.33.234.104.

8 Todas las capturas de pantalla incluidas en este articulo han sido realizadas sobre transmisiones de cimaras IP
rastreadas y publicadas en webs de dicha naturaleza.
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Las cadenas de texto o palabras clave presentes en la URL, el titulo o el con-
tenido de una pagina web facilitan el hallazgo de dispositivos, vulnerables o no,
conectadosaunared. Asi como se puede preguntar a Google el clima, el resulta-
do de un partido de fttbol o el mejor camino para llegar de un punto a otro, es
posible pedirle que liste accesos a camaras de red (y a bases de datos, archivos,
mensajes, informacion personal).

Para operar, un motor de bsqueda descarga a sus centros de datos todo
lo que es ptiblico en la red (Hacking Google, 2022, 7:00); “[r]astrea datos (o
los navega), a cuatro patas, arrastrandose, nadando, pastando, recorre la red
como una arafia, 0 como un gusano (el robot que es el motor de bisqueda es
un enjambre proteico de metéforas) y luego los indexa” (Cassin, 2018, p. 29)".

Imagen 3. Transmision de cimara IP frente a un mar de Japén

Fuente: captura de pantalla, 24 julio 2023, 20:24hs. (arg) - 25 julio 2023, 08:24hs. (jpn).

Al mismo tiempo, la propia actividad de rastreo de cdmaras alimenta a la
plataforma de busqueda utilizada. Es decir, ayuda a ese “aparato extractor de
datos” (Srnicek, 2018, p. 50) a que sus algoritmos se vuelvan més eficaces y a
que identifique deseos expresados en nuestras interacciones digitales (p. 47).
Como explica Shoshana Zuboff (2020),

9 “It ‘crawls’ data (or browses it), on all fours, creeping around, swimming, grazing, it goes around the web like a
spider, or like a worm (the robot that is the search engine is a protean swarm of metaphors), and then it indexes
them” (Cassin, 2018, p. 29).
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Googlelogréimponerla mediacion informatica en nuevosy muy extensos do-
minios delaconductahumanaa partir delas busquedas que los usuarios delos
ordenadores hacian en linea y a partir también de la implicacion de esos usua-
rios en la red a través de un creciente elenco de servicios de la propia Google.
Al informatizarse por primera vez, todas esas actividades nuevas produjeron
recursos de datos totalmente nuevos también (p. 100).

Esos datos —cuyo registro y recopilacion requieren ademas de una vasta
infraestructuray consumo de energia— pueden ser, luego de su procesamiento,
inputs paraotrasacciones o procesos (Costa, 2021)": suanalisis, agrupacién en
series, desarrollo de estadisticas, establecimiento de correlaciones, construc-
cién de perfiles, anticipacién de comportamientos individuales, etc. Es decir,
se insertan en un entramado mas amplio y complejo de gubernamentalidad
algoritmica" (Rouvroy & Berns, 2016): una clase de racionalidad que busca
modelizar, anticipar y afectar comportamientos posibles en base a la “recolec-
cién, agrupacion y analisis automatizado de datos masivos” (p. 96).

Junto alas imagenes, las cimaras de red registran y transmiten metadatos
que pueden, o no, estar impresos sobre la escena captada (Imagen 4). Estos
incluyen fecha yhora de transmision, ubicacion, tipo, fabricante, serie y/o mo-
delo del dispositivo empleado, resolucion y calidad de la imagen, compresion
delvideo, velocidad de fotogramas, informaciénsobrelaredala que esta conec-
tadala cdmara y los datos transmitidos, seteo de alarmas o eventos (deteccion
de movimiento o sonido, uso del dispositivo, etc.), entre otros detalles técnicos
posibles de ser registrados.

10 Un ejemplo sencillo de recopilacion y andlisis de datos e interacciones digitales por parte de Google son los ya
mencionados CAPTCHA que algunas veces interrumpen las busquedas. La frecuencia, el tipo de consulta o la
ubicacién desde la que se realiza, entre otros factores, pueden llevar al buscador a dudar de la naturaleza humana
de quien ejecutala accion. En este caso, nuestros patrones de uso de las herramientas ofrecidas por la plataforma
son comparados con lo que seria -segin sus propios parametros- un comportamiento humano esperable. Luego,
por el modo en que la prueba propuesta es resuelta, el algoritmo determina si se trata de un ser humano o un bot
automatizado y, segun sea el caso, permite o rechaza la accién que se pretendia realizar.

11 Este concepto avanza sobre la categoria de gubernamentalidad presentada por Foucault en 1978 para designar
un conjunto de técnicas, saberes y estrategias que hacen posible el ejercicio de un modo complejo y especifico de
poder, quetiene comoblancola poblacion, como formamayor de saber ala economia politicay como instrumento
técnico o tecnologias esenciales a los dispositivos de seguridad (Foucault, 2006).
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Imagen 4. 1zq.: Transmision de cimara IP en Suiza / Der.: Transmision de cimara IP en Alemania

0870872021 *04:05:33
FLUBAG-SUEDEN

Fuente: Izq.: captura de pantalla, 7 agosto 2021, 23:05hs. (Arg.) - 8 agosto 2021, 04:05hs. (Sui.) / Der.:
captura de pantalla, 8 agosto 2021, 23:34hs. (arg) - 9 agosto 2021, 04:34hs. (ale).

Asi pues, los datos producidos y enviados por estas camaras pueden em-
plearse pararecuperar informacion tanto deloslugares, situaciones y/o sujetos
observados como de los propios dispositivos que transmiten las imagenes via
Internet. Al mismo tiempo, como ya fue referido, pueden utilizarse como in-
puts para otros procesos. Las imagenes, las direcciones IP de origen, las URL,
el codigo HTML, los textos que aparecen en las consolas de configuracion de
las cdmaras o impresos sobre el video, entre otros elementos, son portadores
de esa informacion que cumple un rol fundamental en nuestras sociedades
contempordaneas. Y que es, a la vez y por eso mismo, un terreno en disputa
(Rodriguez, 2016).

3. VIGILANCIA, VISIBILIDAD, IN/SEGURIDAD

Las sociedades de control son “maquinarias de produccién de miedosy de
dispositivos paraenfrentarlos” (Diego Galeano en Rodriguez, 2008, p. 3). Bue-
na parte delas camaras que aqui nos competen pueden —ademas de transmitir
y almacenar imagenes en vivo- girar, inclinarse, acercarse, alejarse y son con-
trolables y configurables en forma remota. En base a tales caracteristicas, son
tipificadas como tecnologias “de seguridad” o “devigilancia”y comercializadas
bajo dichos conceptos. Sus fabricantes —Axis, HikVision, Mobotix, Toshiba,
entre otros— las proponen como idéneas “para los requisitos de las redes de
vigilancia y seguridad mds exigentes”, “para reducir el crimen y el desorden’,
“proteger todos los alrededores”, 0 “ayudar a mantener la paz”. Quienes las ad-
quieren y utilizan ponen en acto dichas construcciones de sentido.

Como apunta David Lyon (2007), las respuestas técnicas a una variedad de
problematicas sociales, econdmicas y/o politicas se han vuelto un lugar comtn
enlassociedades contemporaneas. Hoy en dia,las cdmaras operan como tecno-
logiasdesupervision del espacio pablico, de prevencion dedelitos, disuasion de
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comportamientos y acciones indeseadas, identificacion y seguimiento de per-
sonas, por mencionar solo algunas. Estas técnicas y tecnologias de visibilidad
nos protegen, supuestamente, “no contra peligros concretos, sino contra unos
riesgos amorfos y misteriosos” (Bauman & Lyon, 2013, p. 107), contra peligros
ubicuos 0 amenazas en potencia, contra un otro indeterminado.

A su vez, las précticas de vigilancia en las cuales estas soluciones técni-
cas son aplicadas no se restringen a poblaciones o espacios clasificados como
“peligrosos” o “sospechosos”; alcanzan todo tipo de ambitos publicos, semi-
publicos y privados (Bruno, 2013, p. 8) (Imagen 5). Se han incorporado a la
cotidianeidad de “lavida urbana, las relacionessociales, familiares ylas formas
deentretenimiento” (p. 23). Se vigila al aire libre tanto como enla intimidad de
loshogares. Sevigilaporquelavigilanciaofreceuna promesadeseguridad: “[u]
na de sus principales fortalezas es la capacidad disuasoria que posee: la mera
presencia delas cimaras puede abortar un intento de allanamiento o hurto’, se
explica en la pagina web de la empresa PROSEGUR.

Imagen 5. Arriba: capturas de paginas webs de fabricantes de cdmaras IP (Axis y Hikvision) /
Abajo: fotografias tomadas en espacios ptiblicos y privados de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires
en 2022-2023

AXISa

Aenmmmaninst - Lleva tu seguridad al siguiente nivel

SOLUCIONES PRODUCTOS La tecnologla AcuSense de Hikvision Incorpora algoritmos deep 8 en las cimaras de seguridad y
videograbadoras para que los negocios y propletarios de hogares dispongan de herramientas
inteligentes que les permitan levar la seguridad al sigulente nivel, tanto en interiores como en

CAMARAS DE RED  /

Camaras de caja

Disuasién en cualquier entorno

Las camaras de caja de Axis envian un
mensaje disuasorio claro a los delincuentes
potenciales: piénsatelo dos veces, te
estamos vigilando. Esto se debe a que

proporcionan un angulo de vision fijo y

Fuente: elaboracién propia.

Pero: ;puede un dispositivo técnico de capturadeimdgenes proveer protec-
ciény seguridad por si mismo? ; Bajo qué condiciones y regulaciones se ejerce
la videovigilancia? ;Qué sucede con los registros permanentes de la actividad
social y personal que producen estos artefactos? ; Cémo afectan estas practicas
alaprivacidad delas personas?
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Como fue sentalado mds arriba, la incorporacion de estos aparatos pro-
ductoresy transmisores de imagenes como elemento central en practicas de
vigilancia esta fundamentada en el discurso de la seguridad. No obstante,
la forma en que se utilizan estas tecnologias en el marco de dichas practi-
cas conlleva inseguridades, vulnerabilidades, fugas. Son estas las que hacen
factible que los dispositivos puedan ser encontrados, vistos y manipulados
enlinea.

Esto es especialmente relevante si se considera que la videovigilancia con-
temporanea es puesta en practica no sélo por estados o grandes compaiiias y
empresas, sino también por particulares que instalan y gestionan sus propias
redes de control hogarefias o en pequefos comercios. Al hacerlo con descono-
cimiento de los modos de funcionamiento o métodos de proteccion y cifrado
de los dispositivos que emplean, dejan expuestas las herramientas de configu-
racion, las transmisiones ylainformacion delos sistemas que montan con fines
de vigilancia. Ceden sus imagenes e impresiones.

Asi, es posible hallar en Internet representaciones de los mas diversos espa-
cios y situaciones (imdagenes 2, 3, 6,7y 8), que proporcionan un inventario visual
de todo aquello que es objeto de vigilancia publica y privada en las sociedades
actuales: instituciones, comercios, fabricas y oficinas, interiores y exteriores de
hogares, ascensores, calles, rutasyautopistas, parques, playasy montafias, hoteles,
atracciones turisticas.

Las vulnerabilidades de la videovigilancia y las formas de atenuarlas son
menos difundidas o comprendidas, y quedan por lo general invisibilizadas
tras el discurso de la seguridad™. Tales riesgos y desconocimiento respecto
de los usos imprudentes de las cimaras de red, junto a su débil regulacion,
son tanto la fisura que habilita la observacion de las imagenes que motivaron
este escrito como el espacio para reflexionar sobre su produccion, circula-
cién y usos. ;Quién es responsable por la informacién que queda accesible a
cualquiera en Internet debido a esas fisuras? ; Por qué estos dispositivos son
expuestos en resultados de busqueda en linea?

12 David Lyon, Zygmunt Bauman, Didier Bigo o Hille Koskela son referentes que han desarrollado el problema delas
inseguridades asociadas al empleo de nuevas tecnologias en practicas de vigilancia por seguridad.
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Imagen 6. Transmision de cimara IP de la Submillimeter Array (SMA) del Observatorio Astrofisico
Smithsoniano y el Instituto de Astronomia y Astrofisica de la Academia Sinica, en Mauna Kea, Hawdi

JULIO - DICIEMBRE 2024

Fuente: captura de pantalla, 19 julio 2021, 20:01hs. (arg) - 13:01hs. (eeuu).

En suma, responder por qué es factible rastrear, ver y capturar imagenes
en vivo provenientes de cdmaras de red requiere abarcar distintos niveles de
analisis: en primer lugar, porque dentro de un marco mas general de desarrollo
de una “nueva gestion semiotio-técnica digital” del cuerpo y la subjetividad
contemporaneos (Preciado, 2020, s/p)" existen formas y procesos especifi-
cos de rastreo, extraccion, indexacion, tratamiento de datos y de produccion
de informacion y conocimiento sobre los sujetos que los generan. También,
porque dentro de esa nueva gestion, el fenomeno de la vigilancia se extiende
“hasta constituirse en una experiencia vital generalizada, ubicua, distribui-
da” (Costa, 2021, p. 39). Tanto los procesos nucleados alrededor de los datos
como las practicas de vigilancia ylos dispositivos y redes alli empleadas tienen
vulnerabilidades, zonas grises, desreguladas, y/o modos de funcionamiento
pocotransparentes, queabren viasalaexposicionycirculacion deinformacion
personal sensible (como podrian serimagenes provenientes de cdmaras IP con
rostros humanos identificables).

Alo antedicho debe sumarse ademds el lugar privilegiado de las camaras
en los sistemas de vigilancia, asi como la justificacion y legitimacion de su uso
mediante practicas y discursos securitarios. Ligado a esto ultimo, Fernanda

INMEDIACIONES

13 “La extensién planetaria de Internet, la generalizacion del uso de tecnologias informaticas méviles, el uso de la
inteligencia artificial y de algoritmos en el analisis de big data, el intercambio de informacién a gran velocidad y el
desarrollo de dispositivos globales de vigilancia informatica a través de satélite son indices de esta nueva gestion
semiotio-técnica digital” (Preciado, 2020, s/p.).
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Bruno (2008) aclara que si bien la vigilancia se justifica o se ejerce por el miedo
o por la promesa de seguridad, expresa también todo un circuito de libidos,
placeresy deseos: ver y ser visto. Las “imagenes de vigilancia son también ima-
genes de espectaculo” (p. 49)™.

Imagen 7.1zq.: transmision de cimara IP en fabrica de Japon / Der.: transmision de camara IP
en lavanderia de Japon

Fuente: Izq.: captura de pantalla, 27 julio 2021 21:58hs. (arg), 28 julio 2021, 09:58hs. (jpn) / Der.: captura
de pantalla, 7 agosto 2021, 23:52hs. (arg) - 8 agosto 2021, 11:52hs. (jpn).

Imagen 8.1zq.: transmision de cimara IP en Austria / Der.: transmision de cdmara IP en Estados Unidos

Fuente: Izq.: captura de pantalla, 11 noviembre 2022, 00:42hs. (arg) - 05:42hs. (aus) / Der.: captura
de pantalla, 9 diciembre 2021, 21:57hs. (arg) - 19:57hs. (eeuu).

14 Endireccion similar, Vanesa Lio (2024) ha destacado la creciente introduccién de representaciones provenientes
de cdmaras empleadas para vigilancia en los medios de comunicacion: “las imégenes de las cdmaras se incorpo-
raron ala industria dela noticia y el espectdculo, como emergente de una tendencia a la espectacularizacion dela
videovigilancia” (p. 163).
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4. INTERFERENCIAS E INTERRUPCIONES

Junto a la expresion de deseos y placeres —en el sentido sefialado por Bru-
no (2008 y 2013)- hay otro aspecto que ubica estas transmisiones de cdmaras
inseguras en el cruce entre la vigilancia, la informacion y el espectaculo: su
exposicion publica las vuelve superficies de inscripcion de mensajes o inter-
venciones por parte de sujetos no identificados.

Dichas alteraciones sobre el caudal de iméagenes emitido por estos dispo-
sitivos se encuentran dirigidas a receptores-espectadores de diverso tipo. Por
un lado, a quienes adquieren e instalan las cdmaras: son advertencias sobre el
estado de vulnerabilidad de sus tecnologias empleadas para vigilancia. Por el
otro, a un conjunto mas amplio que incluye ya no sélo a quienes poseen los
aparatos sino también a cualquier otra persona que los encuentre en linea y
acceda a ellos. Estas tltimas, son intervenciones que refieren a contextos que
trascienden el marco de produccion y emisién de las imagenes y que, en oca-
siones, incluyen expresiones de cardcter politico.

En su texto sobre las sociedades de control, Deleuze (2006) postula que
estas “actian mediante maquinas de un tercer tipo, maquinas informéticas
y ordenadores cuyo riesgo pasivo son las interferencias y cuyo riesgo activo
sonlapirateriaylainoculacion devirus” (parr. 7). Estas intervenciones, cada
unaasumanera, imprimen en la superficie de las transmisiones en vivo esos
riesgos pasivos y activos, el ruido y el hackeo, inherentes alas condiciones de
produccion delasimédgenes para vigilancia generadas por cimaras IP. Ponen
a la vista elementos que quedan perdidos tras las promesas de seguridad y
los mecanismos opacos de estas tecnologias: la cara insegura de las practicas
de videovigilancia, la exposicion publica de los dispositivos en Internet, las
posibilidades de emplear las imagenes que emiten en sentidos no previs-
tos por sus propietarios/as, el uso acritico y desinformado de los objetos o
sistemas técnicos.

Esto es explicito en los mensajes dirigidos a quienes instalan las cdmarasy
las ponen a transmitir sin proteccion (imagenes 9, 10y 11): “Fix your webcam.
It’s not password protected” [Arregla tu webcam. No estd protegida con con-
trasefia], “You need to secure your camera!” [{Necesitas asegurar tu cimara!]
0 “You got hacked” [Te han hackeado] son algunas de las advertencias que
pueden leerse estampadas sobre las transmisiones.

Silas herramientas de configuracion de la cdmara estan visibles y sin con-
trasefia, es sencillo llevar a cabo acciones como estas (u otras); basta entrar al
panel de ajustes, alterar el texto original y guardar la modificacién realizada.
La permanencia de estos enunciados anénimos sobre las transmisiones por
tiempo prolongado oindefinido, asi comoladesprotecciéon delas camaras pese
alas advertencias formuladas, podria indicar que sus propietarios/as ignoran
como configurar y/o asegurar los dispositivos que emplean. O bien, que no
les preocupa que sus imagenes puedan ser vistas por personas desconocidas.
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Imagen 9. Transmision de cimara IP en Austria / Texto sobre la transmision: “Cambia la contrasena!
cambia la contrasena! cambia la contrasefia! cambia la contrasefa! cambia la contrasefia! cambia la

contrasefa! cambia la contrasefia! cambia la contrasefia! cambia la contrasefia! cambia la contrasefia!
cambia la contrasefa! cambia la contrasefia! cambia la contrasena! cambia la contrasefia! cambia la

contrasefa! cambia la contrasefa!”. [original en aleman]

vcoc 3danaidia - onne

~
o

SANOIDVIAINNI

Spikehunter estd de

«

on:

»

Fuente: captura de pantalla, 8 agosto 2021, 21:41hs. (arg) - 9 agosto 2021, 02:41hs. (aus).
vuelta:-)) ylo estara mientras mantengas la cimara en internet” [original en inglés]

Imagen 10. Transmision de cimara IP en Francia / Texto sobre la transmisi

=)

*D n‘ L2

ikth?ntor is haeg agai
- AR [
internst
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Fuente: captura de pantalla, 3 de diciembre de 2023, 21:57hs. (arg) - diciembre 2023, 1:57hs. (fra).
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Imagen 11. Transmision de camara IP en hotel de Alemania / Texto sobre la transmision: “Asegure esta
camara correctamente (...) Cualquiera puede verlos en Internet / “LEERE LOS MANUALES DELA
CAMARA - LEERE LOS MANUALES DE LA CAMARA - LEERE LOS MANUALES DE LA CAMARA
- LEERE LOS MANUALES DE LA CAMARA” [original en inglés]

Fuente: captura de pantalla, 17 septiembre 2021, 20:46hs. (arg) - 18 septiembre 2021, 00:46hs. (ale).

Asuvez, pueden hallarse sobrelos videos enlinea expresiones que apuntan
mas alld dela propia condicion de inseguridad y visibilidad de las ciamaras que
los emiten. Por ejemplo, criticas al gobierno ruso sobre la transmisién de una
calle en Ucrania, o insultos dirigidos al presidente delos Estados Unidos enlas
imdgenes de una cdmara emplazada en el interior de una lavanderia japonesa
(Imagen 12). Dichas acciones son propicias para sefialar aun otra cuestion: el
potencial politico de las imégenes y los objetos técnicos. Los actos, afirma Vi-
1ém Flusser (2017), “yanosedirigen mas contrael mundo paramodificarlosino
contralaimagen para modificar y programar al receptor de la imagen” (p. 84).
Para este autor, “las preguntas técnicas son actualmente las inicas preguntas
politicas interesantes” (p. 92).
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Imagen 12. Izq.: transmision de camara IP en lavanderia de Japén / Der.: transmision de cimara IP en
vias de tren de Japon

2022/10/21

Fyf Joe Biden

- Y v
Fuente: Izq.: captura de pantalla, 20 octubre 2022, 13:38hs. (arg) - 21 octubre 2022, 01:38hs. (jpn) / Der.:
captura de pantalla,13 agosto 2021, 22:03hs. (arg) - 14 agosto 2021, 10:03hs. (jpn).

Estas acciones, que tienen como soporte imagenes de cimaras inseguras,
se deslizan por las zonas grises de los sistemas de control y vigilancia contem-
poraneosintroduciendo un ruidoligero, algo que no deberia - ;0 si?- estaralli:
muestranlahendidura desdela que fueron producidas. Los desvios del control,
la puesta en vision de sus vacios, pueden abrir camino hacia las preguntas
técnicas, indispensables para actuar y pensar politicamente en las sociedades
de hoy en dia. ;Cémo los aparatos producen lo que muestran?, se cuestiona
Flusser (2017). ;Como crear estrategias y tacticas “de interrupcion de los re-
gimenes luminosos de hiper-visibilidad y auto-revelacion que sostienen los
actuales sistemas de auto-control y de seguridad”? (Cano, 2021, p. 51). ;Qué
otrosmodosderelacionyuso podemosestablecer conlos dispositivos técnicos
que nos rodean?

Para Alexander Galloway (2004), el hacking evidencia que los modos de
resistencia al poder han cambiado en la posmodernidad. Ya no se forman en
tornoajerarquiasrigidasyestructuras de poder burocraticas como enlaépoca
moderna:lasredes han transformado el concepto de “resistencia” (Galloway &
Thacker, 2007, p. 78). Luchar contra poderes descentralizados requiere el uso
demediosdescentralizados, de nuevos métodos de disrupcion que hagan fren-
tealos (no)centros de poder a nivel electrénico (Critical Art Ensemble, 1996).
Esalli donde las acciones sobre imagenes de esta clase, y sobre los dispositivos
que las producen y propagan, podrian encontrar un rol politico.

5. PALABRAS (E IMAGENES) FINALES

A partirdelapracticadebusquedayobservacion de transmisiones en vivo
de camaras de red desprotegidas se ha procurado desnaturalizar y abordar
criticamente el rol de estos dispositivos en el marco de las sociedades de con-
trol. De acuerdo conlo analizado en las paginas que anteceden, dar cuenta de
las condiciones de produccién, circulacion y usos —previstos o no- de dichas
imagenes requiere considerar un conjunto heterogéneo deactores, elementos
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yprocesos queincluye:los protocolos de comunicacion y transmision de datos
en Internet, los modos en que las plataformas de busqueda rastrean, indexan
y operan sobre esos datos y cémo los exponen en los resultados de las busque-
das, el desconocimiento técnico sobrelos dispositivos utilizados, la extension
general yubicuadeunanueva culturadelavigilancia, el lugar centralasignado
alas camaras en tal contexto y su estrecho vinculo con discursos sobre seguri-
dad™®. Todo esto, a suvez, se integra en mecanismos més amplios de ejercicios
depoderycontrolennuestrassociedadesactuales: comoindica Bruno (2008),
“lavigilancia contemporanea es inseparable de la maquinaria informacional,
reticular y modular del capitalismo posindustrial”'® (p. 46).

La posibilidad que habilita Internet de hallar, ver y/o manipular en forma
remota transmisiones de camaras de red publicas y privadas desprotegidas,
pone de manifiesto vacios —tecnoldgicos, informéticos, legales, éticos, etc.-
que existen en el empleo de estas tecnologias. Asimismo, subproducto de sus
niveles de complejidad técnica, los espacios informaticos presentan fallos y
agujeros que los hacen vulnerables a la penetracion y el cambio (Galloway &
Thacker, 2007, p. 82), tal como evidencian los actos anénimos de intervencion
sobre aquellas imagenes concebidas en su origen como herramientas para vi-
gilar. Sus autores encuentran en esas vulnerabilidades canales y superficies de
enunciacion e imprimen sobre ellas mensajes que perturban el flujo de trans-
mision de informacion de las cdmaras (Imagen 13).

Imagen 13. Transmision de cdmara IP en Alemania

Fuente: captura de pantalla, 8 agosto 2021, 23:29hs. (arg) - 9 agosto 2021, 04:29hs. (ale).

15 “Segtn David Lyon, pionero en los estudios sociales de la vigilancia, tras los atentados a las Torres Gemelas el 11 de
septiembre de 2001 se ha promovido una nueva ‘cultura de la vigilancia, en la que ser observados puede significar
unriesgo paralaintimidad ola privacidad, pero también unaayuda o una ‘asistencia’ permanente, muy bienvenidas
inclusoenlavidacotidiana. Las personasyanosoloestan familiarizadas conlavigilancia: al mismo tiempole temen,
lareclaman yhasta se divierten con ella. Lyon pone el acento en aquellas practicas que incluyenla participacion enla
entrega de datos personales ‘por nuestro propio bien, en un vaivén entre ‘seguridad’y ‘privacidad; entre exposicion
yanonimato. Incluso mas: esta vigilancia parece estar siendo —de una manera diferente pero no del todo escindida
del panoptismo- una incitacién, una provocacion tecnolégica a decir una verdad acerca de nosotros mismos en la
que se enlazan mecanismos de identificacion y dispositivos de subjetivacion” (Costa, 2021, p. 94).

16 “Avigilancia contemporéanea é inseparavel da maquinaria informacional, reticular e modular do capitalismo pos-
industrial”.
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Es decir, si en las sociedades postdisciplinarias los mecanismos de control
y vigilancia se articulan con tecnologias antes que con instituciones, y ciertas
practicas, procesosy sistemas tales como la gubernamentalidad algoritimica se
sustentanenlarecoleccionyanalisis de datos, lasinterferenciaseinterrupciones
luminicas, electrénicas, informadticas pueden operar sobre los actuales regime-
nes dehipervisibilidad o, cuando menos, dejar expuestas algunas de sus fisuras.
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RESUMEN

El articulo aborda el caso de una fotografia de prensa

DOI: https://doi.org/10.18861/ic.2024.19.2.3799

que tuvo un impacto determinante sobre el poder po-
litico, judicial y econémico de Paraguay y posibilité la
interrupcion dela contaminacion de unalaguna. Ana-
lizabajo qué circunstancias y a través de qué actores fue
posible este hecho excepcional, asi como los motivos
porlos cuales una fotografia de prensa pudo tener tanta
eficacia. En este sentido, se analiza lo que muestra la
fotografia, sus condiciones de produccién y decircula-
cidn, los efectos que generd su publicacion, pero tam-
bién tiene en cuenta las reacciones politicas, sociales y
medidticas que se produjeron en torno a una imagen
que terming siendo un eslabon clave para denunciar la
contaminacion. Asimismo, reflexiona sobre el poder
de la fotografia para promover cambios sociales y su
potencial para denunciar problemas ecolégicos con
impactos visibles. El analisis cruza estudios de fotogra-
fia de prensa, medios de comunicacion, redes sociales,
elpapeldelosinfluencersylasluchasecoldgicas, einvita
aseguir pensando el poder de este tipo de imagenes.

PALABRAS CLAVE: fotografia de prensa, medios de
comunicacion, redes sociales, ecologia.

1 Unadelanto deestearticulo fue presentado en 2022 en el marco de un seminario organizado por el Laboratério de Historia Oral e Imagem,

Universidade Federal Fluminense, Brasil.
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LO QUE PUEDE UNA FOTOGRAFIA

ABSTRACT

The article addresses the case of a press photograph
that had a decisive impact on the political, judicial and
economic power of Paraguay and made it possible to
stop the pollution of a lagoon. It analyzes under what
circumstances and through what actors this excep-
tional event was possible, as well as the reasons why a
press photograph could be so effective. In this regard,
it examines what the photograph depicts, its produc-
tion and circulation conditions, the effects it had upon
release, and the political, social, and media reactions
thatoccurredaroundanimage thatultimatelyended up
being a key link in exposing pollution. Furthermore, it
reflects on the power of photography to promote social
change and its potential to highlight ecological issues
withvisibleimpact. Theanalysis crosses studies of press
photography, media communication, social networks,
the role of influencers, and ecological struggles, and
invites us to continue to think about the power of this
type of images.

KEYWORDS: press photography, media, social net-
works, ecology.

RESUMO

O artigo aborda o caso de uma fotografia de imprensa
que teve impacto decisivo no poder politico, judicial e
econdmico do Paraguai e permitiu deter a poluicao de
uma lagoa. Examina em que circunstincias e através
de quais participantes este fato excepcional foi possi-
vel, bem como as causas pelas quais uma fotografia de
imprensa poderia ser tao eficaz. Neste sentido, analisa
o0 que a fotografia mostra, as suas condigdes de produ-
¢do e circulagio, os efeitos gerados pela sua publicagio,
mas também leva em conta as reagdes politicas, sociais
e medidticas que ocorreram em torno de uma imagem
que chegou a ser um elo chave para denunciar a po-
luigdo. Igualmente, reflete sobre o poder da fotografia
para promover mudangas sociais e seu potencial para
delatar problemas ecoldgicos com impactos visiveis.
A andlise cruza estudos sobre fotografia de imprensa,
media, redes sociais, papel dos influenciadores e lutas
ecologicas, e convida a continuar pensando no poder
deste tipo de imagens.

PALAVRAS-CHAVE: fotografia de imprensa, midia,
redes sociais, ecologia.
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1. EL RECORRIDO DE UNA FOTOGRAFIA

En2018diversosdiarioslocales paraguayos publicaron fotografias delalaguna
Cerro, en la localidad de Limpio, ubicada a 30 kildmetros de Asuncién, en la que
crecfaunaplantaacudticallamadaenguarani Yacaré Yrupé. Lasfloresson nenufares
circulares de hasta dos metros de didmetro que crecen cada cinco afios. En ese mis-
mo ano, el diario La Vanguardia, editado en Barcelona, Espaia, public6 una nota
de Alberto Peia (2018) queincluia un dossier de fotografiastitulado “El espectaculo
maravillosodeliriosgigantesenelrio Paraguay”, convariasfotosdesingularbelleza.
Uno delosautores de dicho dossier fue Jorge Saenz, fotografo argentinoradicadoen
Paraguay, corresponsal de la agencia norteamericana The Associated Press (AP).
Lalagunaes parte indisoluble dela vida y del paisaje cotidiano delos habitantes que
viven en sus alrededores y disfrutan de ese espacio verde.

A principios del 2020, dos afios después, un grupo de vecinos y vecinas de la
localidad de Limpio denunciaronante elmunicipio que unsector delalaguna Cerro
sehabiateniido deun colormoradoyemitiaoloresnauseabundos. Lalaguna, dividi-
da por un terraplén, estaba contaminada de un lado, pero no del otro. La denuncia
sefalaba que la curtiembre Waltrading arrojaba desechos téxicos directamente al
agua. El grupo de vecinos y vecinas encabezados por Herminia Valdez de Meza,
enfermerajubiladadelalocalidad, realiz6 diversas acciones ante el municipio local
yante el Ministerio de Medio Ambiente (MADES) que no fueron atendidas. Sdenz,
enterado dela movilizacion dela gente, volvi6 al lugar el 5 de agosto de 2020 y tom6
varias fotografias, algunas de ellas realizadas con un dron a 150 metros de alturaen
las que podia verse a simple vista el efecto de la contaminacién (Imagen 1).

Imagen 1. Laguna Cerro, localidad de Limpio, Paraguay

Fuente: Fotografia de Jorge Saénz para The Associated Press (AP) difundida en sus
redes sociales el dia 5 de agosto de 2020.
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Ese mismo dia envi6 una de estas imagenes a través de la agencia AP a sus
suscriptores (los diarios Washington Posty New York Timesy diarios europeos
como El Pais, Le Monde, entre otros). El fotografo también publicd la fotografia,
junto con otras, en su cuenta de Instagram y en su Facebook personal con el
texto: “La pandemia da para todo... Waltrading contamina todo lo que quiere,
yaen el 2017 murieron miles de peces en el Chaco por otra de sus curtiembres”
(Imagen 2). Su posteo llegd a mas de 3800 personas.

Imagen 2. Posteo de Jorge Sdenz en Instagram

jorgesaenzpy
* Limpio Barrio San Francisco

* jorgesaenzpy
La pandemia da para todo. Waltrading S.A. Contamina todo lo
que quiere...ya en 2017 murieron miles de peces en el Chaco
por otra de sus curtiembres...

@apnews

APTOPIX Paraguay Certo Lagoon

Aroad divides the Cerro Lagoon, where the water at right is
colored and the Waltrading S.A. tannery stands on the bank,
top right, in Limpio, Paraguay, Wednesday, Aug. 5, 2020.
According to Francisco Ferreira, a technician at the National
University Multidisciplinary Lab. who is taking water samples at
the site on Wednesday, the color of the water is due to the
presence of heavy metals like chromium, commonly used in

Qv Al

@@ ® Les gusta alulamerle y 3836 personas mas

5 de agosto de 2020

Fuente: Instagram de Jorge Saénz - Posteo del dia 5 de agosto de 2020.

Entre las fotos se incluia una en donde se veia desde el dron a la empresa
contaminante (Imagen 3).

Imagen 3. Empresa Waltrading en lalaguna Cerro, localidad de Limpio, Paraguay

Fuente: Fotografia de Jorge Sdenz difundida en sus redes sociales el dia 5 de agosto de 2020.
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El 6 de agosto el diario paraguayo La Nacion se hizo eco dela noticia. E1 16
de agosto de 2020 la noticia daria un salto de visibilidad cuando Leonardo Di
Caprio, que se define en sus redes sociales como actor y ecologista en igualdad
de condiciones, reprodujo la foto en sus redes sociales? (Imagen 4). Di Caprio
contaba en ese momento con 48 millones de seguidores en su cuenta de Insta-
gram y obtuvo 564.163 likes al publicar la fotografia de Sdenz.

Imagen 4. Posteo en Instagram de Leonardo Di Caprio

Instagram Buscar Y ©0 e

0 leonardodicaprio @ « Siguiendo

leonardodicaprio @ The Cerro Lagoon
in the Paraguayan city of Limpio is
sharply divided into two parts: one
purple, one blue. One part emits a foul
odor, the other doesn't.

The lagoon was split by construction of
an embankment and roadway to carry
trucks to and from local factories.

Qv N

Les gusta a natachapisarenko y
564,163 personas mas

@

Fuente: Instagram de Leonardo Di Caprio - Posteo del dia 16 de agosto de 2020.

A raiz de la repercusion mediatica que tuvo la publicacién de Di Caprio
en medios y redes sociales de Paraguay, los vecinos y las vecinas de Limpio
volvieron a manifestarse. Esta vez cortaron el trafico de camiones areneros
que trabajaban en el camino que separalas dos partes de lalaguna, confeccio-
naron carteles que pegaron al costado del terraplén y colocaron una hilera de
cruces con crespones negros. También se hicieron una remera con una de las
fotos de Sdenz ylainscripcion “Yo soy defensor delalaguna Cerro” Herminia
Valdez de Meza (a partir de ahora, Dona Herminia) se puso laremerayconla
laguna contaminada a su espalda se sac6 una foto que public6 en su Facebook
personal donde obtuvo 106 interacciones, un porcentaje considerablemente
mayor al que venia teniendo antes de que el actor se involucrase en el tema
(Imagen 5). También sacé una foto del posteo delactor yla publicé en su Face-
book para dar cuenta de lalegitimidad que habia obtenido su reclamo. En ese
marco de interaccion, una vecina le comenta que “Parece que ya se olvidaron

2 DiCapriofuenombrado Mensajero delaPazdelas Naciones Unidas parael cambio climaticoy hasido galardonado
con el Clinton Global Citizen Award y con el Crystal Award del Foro Econémico Mundial. Segtin se sefiala en la
pagina de las Naciones Unidas: “El actor Leonardo DiCaprio, que ha recibido numerosos galardones y ha sido
nominado cuatro veces al premio Oscar, ha trabajado abiertamente en defensa del medio ambiente durante gran
parte de su carrera. En 1998 (...) el Sr. DiCaprio cre6 la fundacion que lleva su nombre, cuya mision es proteger
los ultimos lugares silvestres de la Tierra y aplicar soluciones para forjar una relacion mds armoniosa entre la
humanidad y la naturaleza”. Véase: https://www.un.org/es/mensajeros-de-la-paz/leonardo-dicaprio
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de nosotros” y Dofia Herminia ella contesta: “sigue el proceso... tenemos el
apoyo dela prensa” (Imagen 6).

Imagen 5. Dona Herminia Valdez posa con la remera estampada con una fotografia de Jorge Saénz
enlalaguna Cerro contaminada

—
° 8§
Herminia De Meza
[ 2]
00 106 0@
£ Compartir
Mas relevantes v
[
2ar0s °
& Miguel Angel Rojas
'ﬁ‘
=
B o

o Ramon Torres

Buenos dias Herminia un gusto
saludarte un fuerte abrazoy
bendiciones

(4

> @ Herminia De Mez... - 1 respuesta

BB Giaovs Feliciana Meza Nuiez

Fuente: Facebook de Dofia Herminia Valdez - Posteo del dia 5 de septiembre de 2020.

Imagen 6. Posteo de Dofia Herminia Valdez en su Facebook compartiendo la publicacién de Di Caprio
+ 0 8 -

( Herminia De Meza
Y 27 de septiembre de 2020 - @

Qué no quede impune la contaminacion de la
laguna Cerro de Piquete cue

ﬂ leonardodicaprio OB 15 2 comentarios 5 vec:

o) Megusta (D Comentar 2> Compartir

compartido

@ CristnaNuner
Parece que ya se olvidaron de
nosotros Na Herminia
Megusta- Responder 355 @1

@)  Herminia De Meza
Cristina Nufiez sigue el
proceso y la comunicacion
con ellos tardes o temprano
tienen que hacer gracias a
Dios tenemos el apoyo de la
prensa

Me gusta - Responder - 35 sem

@ i Ro®

Fuente: Facebook de Dofia Herminia Valdez - Posteo del dia 27 de septiembre de 2020.

Luegodelapublicacién de Di Caprio,el MADES sehizo presente en ellugar
y tomé muestras del agua contaminada. Alli se comprobaron los bajos niveles
deoxigenodisueltoenelagua,lo queimplicabaunaimportanteafectacion para
elecosistema dellugar. También seacercdalazonael Laboratorio Interdiscipli-
nario dela Universidad de Asuncion, que hizo un aporte con andlisis quimicos
independientes de los del MADES y que se utilizaron luego como pruebas del
delito de contaminacion.
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A fines de agosto se sumo a la campaiia de visibilizacion una instagramer
paraguaya, @anisisul, que fue hasta el lugar, hizo un vivo de Instagram desde
alli que tuvo 325.229 reproducciones y convoco a poner en las redes, en la
Semana Mundial del Agua, un cuadrado de color magenta. La consigna de la
estaaccion magenta eraquelasredessetifieran del color del agua contaminada.
Dona Herminia, Jorge Sdenz y otros miles de usuarios de redes se sumaron a
esa convocatoria (imagenes 7,8y 9).

Imagenes 7,8 y9. Accién Magenta: llamado a que las redes sociales se tifian del color del agua
contaminada en la Semana Mundial del Agua

Fuente: Instagram de @anisisul y de Jorge Sdenz. Facebook de Dofia Herminia Valdez.

Luego deexplorarydescribirelrecorrido querealizélafotografiade prensa
aqui analizada, sostenemos la hipotesis de que dada ciertas circunstancias la
imagen fotografica puede llegar a ser un objeto de poder y de contra-poder,
una herramienta de transformacion social y un soporte clave para el activismo
politico y ecoldgico.

2.VISIBILIDAD, IMPACTO Y CONSTRUCCION DE AGENDA

Lafotografia de Sdenz tomada con un dron a 150 metros de altura muestra
una composicion geométrica que actia por oposicion. Permite ver simultd-
neamente lo que sucede en las dos areas en las que estd dividida la laguna. El
fotografo abrid el encuadre y amplio la capacidad de observacion. Elangulo de
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vision que permite el dronnolotendriaunespectador niaunestandoen ellugar
deloshechos. Demodo simpley contundente, la fotografia permite observar el
conflicto a través de llamativos colores. El color magenta produce curiosidad,
llama la atencién, otorga un halo de misterio alaimagen. Al mismo tiempo, la
fotografia es evidencia y se transforma en prueba de un delito.

A diferencia delas fotos tomadas porlos vecinos ylas vecinasy por otros fo-
tografos profesionales, laimagen de Sdenzlogré un impacto visual, constituye
unactodeimagen entérminos de Bredekamp (2017): “elactoicdnicointrinseco
actua a través de la potentia de la forma” (p. 186). En su teoria, el autor aleman
sostiene que algunasimagenesactian mediante la potencia dela forma, la con-
juncioén de elementos: colores, lineas, dibujos, perspectivas, figuras y modelos:

Las imdagenes estan en el mundo de los acontecimientos en una relaciéon que
esalavezdereacciony de formacion. No solo repiten la historia pasivamente,
sino que son capaces, como cualquier otro acto u orden de actuar, de acunarla:
como acto de imagen, crea hechos, mientras instaura imagenes en el mundo.
(Bredekamp, 2004, p. 29)

Lafotografia delalaguna contaminadase transformaen unacto deimagen
e inaugura de esa manera una sucesion de hechos novedosos.
Respecto de lo sucedido, Sdenz sefiala que

la composicion que elegi fue de lo mas simple, el camino dividiendo al medio
las dos aguas, la contaminada y la no contaminada. Me pareci6 que, ademas
de ser muy geométrica y colorida, no necesitaba de mucho mds para llamar la
atencion. Siempre crei que para los problemas mas grandes que se presenten
delante mio debia ser lo mas simple y directo posible. Confiar mas en el hecho
que en la retdrica que acostumbro usar en otro tipo de ensayos y reportajes.
(Entrevista a Jorge Sdenz para el armado de la investigacion, mayo de 2022)

El fotdgrafo se refiere a la diferencia que existe entre fotografias periodis-
ticas y otras de indole documental y/o artisticas. En el primer caso hablamos
de fotografias inscriptas en soportes materiales (diarios, revistas) de papel o
digitales que se instalan, a suvez, en el espacio ptiblico a través delos medios de
comunicacion. Las fotografias de prensa suelen estan investidas de un halo de
autenticidad que generan mayor posibilidad de credibilidad y el aspecto técni-
codelatomarefuerzaestaidea. El fotografoserelaciona (demodomasomenos
conflictivo) con los lineamientos editoriales de los medios o agencias para las
cuales trabaja. En ese caso, las fotografias son mercancias que se venden en el
mercado periodistico. Juegalainmediatez,lainformacion,laactualidad. Mien-
tras que en otros trabajos documentales/artisticos, los fotografos pueden tener
un mayor grado de autonomia y sobre todo mas tiempo para su realizacion.

En el ejemplo analizado, la imagen organiza la percepcion del aconteci-
miento. El texto complementa la informacion, pero la fotografia de Sdenz se
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basta por si misma para sostener la atencion. Lo que vemos es una fotografia de
paisaje; no hay personas, puro registro directo que funciona como una decla-
racién visual. De unladolavida, del otrolo indefinible, lo artificial, lo muerto.
Laimagen pudo entrar en la agenda mediatica por su propio peso. Por ser una
foto bellay dramética al mismo tiempo: bien construida, irrefutable y de com-
prension inmediata. Como sefiala Judith Butler (2010):

No es solo que quien hace la fotografia y/o quienla mirainterpreten de manera
activa y deliberada, sino que la fotografia misma se convierte en una escena
estructuradora de interpretacion, una escena que puede perturbar tanto al que
hace la foto como al que la mira. (p. 101)

La fotografia de paisaje se transformo al mismo tiempo en una imagen de
denuncia. No es algo usual en este género fotografico a diferencia de otros mas
ligados a la fotografia documental. Se suele reconocer su valor estético, pero
pocasveces se distingue su capacidad de accion politica. En este caso, labelleza
unida a la devastacién potencia el mensaje.

Omar Felipe Giraldo e Ingrid Toro (2020), en unainvestigaciéon centradaen
la afectividad ambiental, desarrollan el concepto de empatia con la naturaleza,
definida originalmente por Tam (2013) como la tendencia a “comprender y
compartir la experiencia emocional, y en particular el sufrimiento, del mundo
natural” (Giraldo & Toro, 2020, p. 71). Alli se preguntan:

;Qué tipo de afectos se inscriben en nuestros cuerpos cuando habitamos pai-
sajes de gran belleza, pero también en los que se normaliza la crueldad hacia
distintas formas de vida? ; Cémo se normaliza la crueldad cuando habitamos
espacios en donde la naturaleza es reducida a mercancia? (pp. 119y 120)

Los autores trasladan las metaforas que Rita Segato (2018) utiliza para ha-

blar de la pedagogia de la crueldad®:

;Qué pasacuandolarepeticion constante delaviolencia hace que nosacostum-
bremos a ella y se creen los bajos niveles de empatia requeridos para el normal
desarrollo de la empresa predadora? Una vez que la crueldad se vuelve no lo
raro sino la norma, no la excepcién sino la regla, de forma inevitable nuestros
cuerpos terminan insensibilizados, anestesiados ante el sufrimiento ajeno. Es
asi como de forma paulatinayano podemos sentir el dolor dela montafa como
dolor, ni el grito de la tierra como grito, ni el llanto del bosque como llanto.
(Giraldoy Toro, 2020, p. 120)

Desear un paisaje bello, desear una laguna limpia entonces es uno de los
caminos quellevaaladefensa del medio ambiente. No ya solamente a través de

3 Segato(2018)llama pedagogias delacrueldad atodoslosactosy practicas que ensefian, habitian y programanalos
sujetos a transmutar lo vivo y su vitalidad en cosas. Toda empresa extractivista trae consigo la idea de naturaleza-
cosa, asi como la trata usa el cuerpo-cosa de las mujeres.
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lacriticaracional nilaculpa —algo que utilizan por otra parte muchos discursos
ambientalistas—, sino delareivindicacion del deseo, delanecesidad de belleza.
Una manera de disputar el deseo con el propio sistema capitalista que tan bien
lo usa para su reproduccion.

La fotografia permite de alguna manera experienciar medidticamente el
acontecimiento; “ver” la contaminacion. La dimension estética y comunica-
tivadelaimagen incidié enlas decisiones politicas, mediaticas y juridicas que
setomaron luego de supublicacion. Se entrelazan asi representacion yaccion.
El mensaje que portay el objetivo social que persigue logran ser transmitidos
a través una fotografia eficaz comunicacionalmente que tuvo la capacidad de
convertir aquello que capturé en un hecho publico. La fotografia se relocaliza
y se vincula a la contaminaciéon ambiental en otras latitudes.

No hay ambigiiedad, la contaminacién sale del margen donde se produce
y se hace publica, se visibiliza mds alla de las fronteras que le impone, por un
lado, la geografiay, por el otro, la desidia, la corrupcion y el ocultamiento pre-
meditado por parte de los distintos actores involucrados. Presta su potencia,
su capacidad demostrativa, su fuerza de verdad, construye la pruebayladaa
conocer, confirma el delito. No hace falta que veamos personalmente lalagu-
na, no hace falta que sintamos en persona el olor putrefacto, la imagen acta
por fuerzadelovisual, porlafuerzadecredibilidad que posee. De algin modo,
la fotografia sustituye a la laguna. Permite la visibilidad del hecho ylogra que
la noticia viaje, se traslade y permanezca en el tiempo. Como sefiala Umberto
Eco (1986) respecto de otras fotografias iconicas:

Enelmomentoenque (unaimagen) aparece comienzasuitinerariocomunica-
tivo: unavez maslo politico ylo privado se han visto atravesados por las tramas
de lo simbolico que, como siempre sucede, ha demostrado ser productor de
realidad. (p. 296)

Eseitinerario que realiz6 la imagen permitio su ingreso tanto en la agenda
periodistica nacional paraguaya como internacional, logré viralizarse en las
redes sociales y entrar en el terreno judicial. Inmersa en esa cadena comunica-
tiva, fue reproducida, compartida y retransmitida en diversos medios y sopor-
tes. Se multiplico en manos de diferentes actores sociales, traspasé fronteras
locales ynacionales y actué como herramienta disparadora. Al ser compartida
simultaneamente por agencias de noticias, medios periodisticos nacionales e
internacionales y redes sociales, inicié un doble recorrido: por un lado, en el
universo medidtico, y, por el otro, en el mundo, justamente, de las redes socia-
les. Una vez que la imagen fue puesta en circulacion, quedé a disposicion de
organizaciones ambientalistas y sociales. La fotografia fue la materia prima
de un nuevo recorrido que las redes sociales multiplicaron. Como plantean
Merlinsky y Serafini (2020):
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Un elemento decisivo para que estos conflictos salgan a la luz y tengan re-
percusion publica es el cambio en su escala de influencia, es decir, cuando se
transforman en cuestiones politicas que van mas alld del dmbito inicial en que
los afectados hicieron publico el reclamo. (p. 15)

En este caso, a partir de la movilizacién de un grupo de vecinos y vecinas,
unfotoperiodistareconocidoydelargatrayectoriaen Paraguayyen Argentina,
que a su vez se desempeiia en una de las agencias internacionales mas impor-
tantes del mundo, tomé una imagen de gran efectividad técnica y belleza que
se transformo en prueba irrefutable de la contaminacién. La imagen generd
un contrato “tacito” de legitimidad y credibilidad entre lo que ella revelaba
y quien la mirara. La trama de lo simbdlico se entrelaza para construir una
nueva realidad. Gracias a la difusion de la imagen, se amplian las fronteras de
la denuncia, se saca el acontecimiento de la paralisis estatal, de la complicidad,
del ocultamiento y de la inaccién gubernamental.

Susan Buck-Morss (2005) sostiene que

elsiglo XX sedistingue delosanteriores porque ha dejado unrastro fotografico.
Lo quesevesolo unavezy esregistrado puede percibirse en cualquier tiempoy
por todos. Lahistoria se convierte en la compartida singularidad de un evento/
acontecimiento. (p. 158)

Pero los patrones de circulacion también han cambiado, “circulan alrede-
dor del mundo en drbitas descentradas que facilitan un acceso sin precedentes,
deslizandose casisin friccionatravés debarrerasidiomaticasy fronteras nacio-
nales (p. 146). Aunque Buck-Morss aclara que, por supuesto, son producidas
en “relaciones globales que son violentamente desiguales respecto a las capa-
cidades de produccién y circulacion de imagenes” (Ibid.).

En el caso analizado, el rol de Di Caprio fue central para torcer esa des-
igualdad. Diarios paraguayos y de otros paises se hicieron eco de la noticia de
la contaminacion de la laguna a partir de su posteo*. Como se sabe, el uso de
celebridades que gozan de popularidad es una estrategia publicitaria de larga
data. La efectividad de esos “apadrinamientos” depende de la valoracion del
personaje publico en cuestion, delaidentificacion que genera,delaadmiracion
y el respeto que despierten. En términos publicitarios, el uso de personajes
populares promueve un rapido reconocimiento de un producto, aumenta el
atractivo y el deseo, puede mejorar la actitud hacia una marca y la difusién
bocaaboca. Dependiendo del personaje en cuestion, puede tener un impacto
positivo; es decir, permite una transferencia de significados y de atributos de la
celebridadalamarca, tema, producto o servicioasociado,asicomolaatracciéon
del personaje puede hacer posibleunrapidollamado deatencion, muchamassi
lavaloracion que se tenga dela celebridad o personaje se transfieren al mensaje
dado o reproducido.
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DiCaprio, particularmente, sesumoaladifusion delafotografiaensusredes
sociales por propia voluntad; no fue contratado ni le pagaron por ello, lo que
brind6 mds autenticidad a su involucramiento. No tiene intereses especificos
en lalaguna ni fue parte de una estrategia publicitaria organizada. La fama del
actor permitid atraerlaatencion mediaticaypotenciar el reclamo. Enunmundo
saturado de avisos, mensajes y noticias, Di Caprio posibilité distinguir el men-
saje, hacerlo circular y sacarlo de la marafa de informacion que se instala en las
agendas. El reconocimiento publico en un campo deaccion (el cine) se traslad6
y se utiliz6 para el reconocimiento en otro campo como es la lucha ecoldgica.

Laacciéndelactor,sumadaalafotografia efectivayalainformaciéon quede
ella se desprendia, aumentd los indices de noticiabilidad del caso (Wolf, 1987):
novedad, originalidad, imprevisibilidad, importancia y gravedad de los acon-
tecimientos, proximidad geografica del hecho con la sociedad, magnitud por
lacantidad de personasafectadas, jerarquia delos personajesimplicados, entre
otros. Los medios de comunicacion en general, y ciertas formas de funciona-
miento de la politica atienden primordialmente a hechos que impactan en la
opinién publica. Urgenciasyréditos politicosacorto plazo determinan muchas
veces el accionar dentro de esos respectivos campos de accion, el periodistico
y el politico. Aquello que era invisible por las 16gicas del poder se transformé
en virtud de la accion de diversos actores “los vecinos y las vecinas de Limpio
encabezados por Dofla Herminia, el fotdgrafo Jorge Sdenzyelactoryecologista
Leonardo Di Caprio, entre otros”, logrando una mayor escala de circulacién, lo
que le dio su potencial transformador.

Elacceso alos medios es un fenémeno atravesado por agudas desigualda-
dessociales. Alas desigualdades materiales sele sumala desigualdad deacceso
alavozpublicayalaformaderepresentacion de esavozen el caso de que tenga
espacio mediatico. Como han estudiado Becerra y Mastrini (2009), los medios
de comunicacion masivos y hegemanicos se suelen caracterizar por una falta
de pluralidad y de diversidad, consecuencia de barreras estructurales como es
elalto grado de concentracion dela propiedad delos medios de comunicacion.
Estas barreras han redundado en la exclusion de vastos grupos sociales de la
posibilidad de expresarse a través de ellos y han suprimido sistematicamente
auna amplia gama de medios (pequefos, comunitarios, locales) en beneficio
de grandes grupos econdémicos.

Eneste caso, lafotografia no solo mostréla contaminacion, sino que torné
visible a los manifestantes que reclamaban contra ella. El agradecimiento y
la comprensién de lo que signific la fotografia se demostrd en el hecho de
que los vecinos y las vecinas se estamparan una foto de Sdenz en las remeras
confeccionadas para visibilizar la contaminacién. Mientras que la fotogra-
fia elegida fue una imagen que se ajustaba mas al angulo de vision que estas
personas tienen de lalaguna. Asi, voces inaudibles se hicieron visibles. Segiin
cuenta Saénz, cuando él tomo la fotografia hacia por lo menos seis meses
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que el grupo de vecinos y vecinas venia denunciando la contaminacién de la
laguna, sin que el municipio diera alguna respuesta. Si bien habian logrado
que existan medidas cautelares, las mismas no se cumplian. Habian realizado
protestas, denunciasy movilizaciones. Consiguieron que undiariolocalhable
de su reclamo y muestre una foto de la laguna, pero en ningun caso alcanzo
paraponer freno ala contaminacién: el municipio era coémplice directo delos
duenos de la curtiembre y permitia que siguiera trabajando y contaminando
pesealasdenunciasrealizadas. Fuelavisibilidadlogradaatravésdel recorrido
yamencionadolo permitié quelaacciondelosvecinosylasvecinasadquiriera
otrarelevancia y legitimidad.

En tal sentido, los movimientos de accion colectiva contemporaneos
demandanreivindicaciones concretasyespecificas, pero también el derecho
a la existencia social y publica. Como sefnala Voirol (2005), “la lucha para
hacerse oir o hacerse ver no se considera como un aspecto periférico, sino
por lo contrario central de los levantamientos politicos y sociales contem-
poraneos” (p. 108). Lasluchas por los derechos (sociales, ecoldgicos, politi-
cos) implican una articulacion entre reconocimiento, visibilidad y derecho
a ser reconocido socialmente. Todo movimiento social para sostener sus
demandas requiere de una estrategia de visibilidad, mostrarse a otros para
expandir sus reclamos y denuncias. De alli que Todd Gitlin (1986) haya
planteado que los movimientos de protesta necesitan las comunicaciones
en gran escala para cosechar apoyo publico a sus demandas. Se eligen for-
mas, que a veces son planificada, aunque en muchas ocasiones surgen de
un modo mds espontaneo, fruto de la necesidad de mostrarse ante otros
y exponer las demandas: ollas populares, huelgas de hambre, marchas,
acampes, piquetes, ocupacion de lugares simbdlicos, fiestas, bailes, cara-
vanas, banderas, consignas, cantos, flyers, petitorios, pintadas, despliegue
de estrategias artisticas, rondas. Todas ellas son diferentes formas de darle
visibilidad a los asuntos publicos que los convoca. Con esas construcciones
visuales, estéticas y politicas se buscan ganar apoyo y establecer el marco de
confrontacidn, de agitacién, de provocacion. De alli también que muchas
veces quedan sujetas a la demonizacidn, la informacion sesgada o confusa,
ala presentacién estereotipada y prejuiciosa de los hechos y de sus protago-
nistas. En esos casos, la busqueda de visibilidad choca frontalmente con lo
que los distintos poderes tratan de invisibilizar, de arrebatar o de eliminar.
Segun Tassin (2013),lasluchas politicas delos sujetos subalternos sonluchas
porlavisibilizacidn, orientadas entre otros elementos al reconocimiento de
estos sujetos por parte de la sociedad. En las manifestaciones politicas, los
manifestantes buscan no solo reconocimiento de sus demandas y reivindi-
caciones, sino también ser reconocidos como sujetos de derechos, para lo
cual requieren necesariamente hacerse visibles en el espacio publico. Algo
que resume Jesus Martin-Barbero (2001) cuando plantea que
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una de las formas mas flagrantes de exclusion ciudadana en la actualidad es
la desposesion del derecho a ser visto y oido, que equivale a la de existir/contar
socialmente, tanto en el terreno individual como el colectivo, tanto en el delas
mayorias como en el de las minorias. (p. 53)

La (in)visibilidad es una herramienta de conocimiento, un dispositivo de
poder y una mediacidn para la interaccién social. En este caso el fotografo
resulto ser un eslabon clave en una cadena de hechos que logré modificar esa
realidad y tornar visible la demanda.

3. FOTOPERIODISMO Y REDES SOCIALES: NUEVAS FORMAS DE CIRCULACION
DE LAS IMAGENES

Laglobalizacidn, la digitalizacion y las tecnologias modificaron la cotidia-
neidad, las formas de comunicarse y de actuar de las sociedades contempo-
raneas. Reorganizaron la informacion y reestructuraron la forma en que nos
relacionamos entre las personas.

Internet ylas redes sociales como medios accesibles, cooperativos, instan-
taneos, flexibles y descentralizados permiten que algunas noticias tengan un
alcance masivo. Al respecto, Mario Carlén (2014) senala que:

No es, en este sentido, como se ha dicho muchas veces, lahorizontalidad lo que
caracteriza ala comunicacion que teje la trama de la sociedad actual, sino una
nuevay vertiginosa circulacién, tanto ascendente como descendente, derivada
del hecho de que practicamente cualquiera, mientras tenga acceso a Internet,
puede producir y publicar discursos en espacios publicos. (p. 30)

En las redes sociales, esos espacios en donde transcurre una parte signifi-
cativa de la discusion publica en la actualidad, la produccién de contenidos y
su publicacién estd al alcance de la mano de cualquier persona con acceso ala
tecnologia. Eso permite saltear los filtros convencionales del proceso editorial
y la concentracion medidtica. En esta nueva red de redes los fotografos y las
fotégrafas —y quienes compartimos sus imagenes- tienen la posibilidad de pu-
blicar y de compartir sus imagenes sin la mediacién de editoriales mediaticas,
lo que permite que construyan un archivo propio y que publiquen su propia
seleccion de fotografias. Esto les brinda una cierta autonomia respecto de la
circulacién de sus imagenes.

Lasredessociales modificaronlaformadecirculacion delainformacion
y de las imdagenes y, en consecuencia, las formas de participacion e inter-
vencion ciudadana. Hasta la década del "90 la posibilidad de reproducir y
de controlar la informacidn estaba en pocas manos, sobre todo en lo que
refiere a las lineas editoriales de los medios de comunicacion masivos. La
posibilidad de generar contra-informacion estaba entre los objetivos de los
llamados medios alternativos. Los grandes medios controlaban el flujo de
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lasimagenes y de lainformacion que en ellos circulaba, lo que determinaba
el conocimiento que se pudiese tener de los acontecimientos a los que solo
se puede acceder medidticamente. Y aunque en las redes sociales siguen
interviniendolosactores dominantes, el control dela narrativa, delos temas
de discusion y de lo que circula ya no reside exclusivamente en sus intere-
ses, sino que depende también de la decision de los usuarios, que, aunque
cuentan con menor capacidad de incidencia, influyen de todas maneras
en la fijacion de la agenda de discusion y en la diseminacion de distintos
mensajes. Por supuesto que contintia funcionando la asimetria y solamente
un porcentaje infimo de cuentas generan el volumen mayoritario de temas
y contenidos circulantes, pero de todas maneras es posible generar otros
asuntos y contenidos en los cuales detener la mirada.

En el caso analizado se expresa la particularidad de una confluencia de
factores. Una agencia de noticias internacional como AP que acepta la incor-
poracion de la noticia a partir de la iniciativa de un reportero grafico de su
staff. La fotografia de impacto, la llegada de las redes sociales del fotografo yla
reproduccion de DiCaprio, que se expande como una autoridad delaredpor su
posicion privilegiada (Calvo & Aruguete, 2020), terminaron de configuraron
el éxito mediatico de la fotografia ylo que en ella se expreso en tanto demanda
social y denuncia de vecinos y vecinas de Limpio ante la contaminacién de la
laguna Cerro.

Los medios y las redes son mediadores entre la gente y el mundo que
nos rodea. Fuera de nuestro espacio familiar y vecinal, tratamos siempre con
realidades de “segunda mano”, conocemos lo que nos cuentan otros, lo que
vieron otros. Frente aun mundo tan vasto, complejo e inabarcable, solo somos
capaces de abordar una pequena porcion de realidad. Los medios de comu-
nicacion marcaron histéricamente lo que se llama la relevancia medidtica: el
nivel deimportancia que tiene un asunto en funcion de sulinea editorial. Hoy
las redes alteraron ese esquema y han demostrado que pueden ser eficaces
comointermediacién dedenunciasyvisibilizar problematicascomoladescri-
ta, pero también como aceleradoras de los discursos de odio y de la violencia
simbolica organizada. Basadas en los algoritmos que “aprenden” de los usos
que hacen los usuarios, se reproducen los contenidos tematicamente afines o
conlos que se supone el usuario estd predispuesto a interactuar, generando asi
burbujas de audiencias a través de filtros personalizados. Pero en el caso que
aqui estudiamos, vemos como esas mismas caracteristicas pueden servir para
reunir a personas distantes con intereses similares y buscan ser parte de una
accion transformadora tejida de un modo mas horizontal. Una suerte de co-
munidad imaginaria (Anderson, 1983) que se transforma en un movimiento
de presion a partir de la versatilidad y la capacidad de conexién que aportan
las redes sociales.
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4. FOTOGRAFIA, PERIODISMO Y CAMBIO SOCIAL

Ensulibro Cémo hacer cosas con palabras, Austin (1962) hablaacercadelos
denominados actos de habla, enunciados performativos que, en circunstancias
especificas, generan un efecto en el mundo, producen un hecho, generan una
transformacién. Hay imagenes que también producen hechos a partir de su
propia existencia. La fotografia analizada actta en relacion con dispositivos
de poder que operan como “mdquinas para hacer ver y para hacer hablar”
(Deleuze, 1990, p. 155). Laimagen se transformo en una potencia en si misma.
Este caso nos permite reflexionar acerca de la posibilidad de una fotografia
de influir en la realizacion de cambios sociales. ;Cudles son los limites y las
potencialidades delasimdgenes, en particular de aquellas transmitidas porlos
medios de comunicacion, para potenciar unaaccion social? ; Cudles colaboran
para movilizarnos y salir de la inercia cotidiana?

Los estudios visuales revelan que la imagen, leida también como un tex-
to, es una construccion producida por una determinada historicidad, sujeta
arelaciones econdmicas y sociales, y sometida a redes de poder y deseo. Las
imagenes son parte de las disputas ideoldgicas que ponen en juego sistemas
de representacion, construyen y destruyen valores y verdades, visibilizan y
ocultan campos y sujetos. Como dice Mitchell (2003), “la cultura visual es la
construccién visual de lo social, no tinicamente la construccion social de la
vision” (p. 26).

Podriamos decir que no es tanto la fotografia en silo que causa cierto efecto,
sinolaimagen en el contexto delaaccion de movimientos y actores sociales que
logran modificar el estado de correlacion de fuerzas politico-culturales ylas for-
masderelacion queestablecen con esas fotografias. Nunca esunaimagensuelta,
sino un régimen visual que define lo que es visible y lo invisible. Zubero Beas-
coechea (2016) analiz6 la relacion existente entre el conocimiento mediado yla
accion social. Una primera conclusion es que conocer algo puede ser un primer
paso posible paralaaccion. Detodas maneras, el autor alerta que es una fantasia
creer que el conocimiento puede despertar automaticamente la conciencia:

Aunque podemos estar informados, no estamos necesariamente concernidos
por dicha informacion. Si ‘sentir significa estar implicado en algo, como plan-
ted Heller (1985) en Teoria de los sentimientos,lamayoria delas veces el nuestro
es un conocimiento insensible. (Zubero Beascoechea, 2016, p. 92).

Si bien las fotografias tienen un gran potencial para visibilizar hechos y
situaciones, por sisolas necesitan de un contexto que las inserte en el ejercicio
de acciones sociales. Como sefala Jacques Ranciére en una entrevista con
Fernandez Savater (2010), las imagenes nunca van solas, sino que forman
parte de un dispositivo de visibilidad que define un determinado juego de
relaciones entre lo visible, lo decible y lo pensable, de manera que “hacer una
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imagen es siempre al mismo tiempo decidir sobre la capacidad de los que la
miraran”. Por su parte, Beascoechea (2016) plantea que “en esta creacion de
capacidadesy posibilidades,la perspectivadel creador delasimagenes resulta
esencial” (p. 94).

Sobre esa base, vale mencionar que Saenz ya habia realizado otro trabajo
fotografico de largo aliento que tuvo resultados concretos y tangibles. En 1997
publicé el libro Rompan filas®, elaborado durante seis afios en los cuarteles mi-
litares paraguayos mientras trabajaba para los diarios ABC Color y Noticias.
Sdenz entraba a los cuarteles para hacer distintas notas periodisticas, pero en
ese lapso de tiempo desarroll6 un trabajo personal que logré desnudar lo que
sucedia con el Servicio Militar Obligatorio (SMO) paraguayo. El resultado fue
un documento sobre los nifios soldados, los trabajos forzados, la explotacidn,
los abusos y los muertos en los cuarteles de Paraguay. El libro se transformé en
unaherramientautilizadaporel Movimiento de Objetores de Concienciaque se
movilizaba por todo el pais para cambiar el SMO. La movilizacion, a partir dela
existencia del libro que incluia decenas de fotografias, tuvo un salto cualitativo.
En2007 se aprobdlaley que prohibia que menores de 18 afios hicieran el SMO'y
en 2010 se aprobo otra ley que prohibia entregar o facilitar armas a menores de
18 afios (Manzoni, 2019). Delos 20.000 soldados que integraban anualmente la
conscripcion, hoy participan del servicio militar menos de 1500.

Alrespecto, Sdenz sefiala:

Es hermoso ser parte de un movimiento, sobre todo cuando triunfa porque es
una cosa que muy pocas veces nos pasa a los periodistas. Con el libro Rompan
filas més de 360.000 chicos se salvaron de las injusticias del Servicio Militar
Obligatorio. Eso es un placer personal de los mas grandes que te da la vida.
(Entrevista a Jorge Saenz para el armado de la investigacion, mayo de 2022)

Mientras que en unanotaescrita por Claudio Zeiger (2002),1avoz de Saenz
agregaque “lasesferas de poder tienen muy poca concienciasobrelo que puede
provocarunafoto. Y esofacilito elaccesoaloslugaresenlos quelas fotos pueden
servir para denunciar injusticias sociales” (Zeiger, 2002).

El trabajo del fotoperiodista, tanto en Rompan filas como en las fotos vin-
culadas a lalaguna contaminada, muestra una forma de ejercer el periodismo
comprometida, en la que el fotografo al mismo tiempo que denuncia se invo-
lucray “no suelta” el tema. No se limita a reproducir la agenda medidtica, sino
que ayuda a crearla. De alli que reconstruir la trayectoria del fotdgrafo es un
elemento clave para entender la efectividad en casos como el trabajado.

En esalinea, Zubero Beascoechea (2016) —siguiendo a Lootz (2007), Didi-
Huberman (2004) y Klein (2007)- destaca que si mostrar significa abrir un tajo
en el mundo,

5 Véase: https://issuu.com/jsaenz/docs/rompan_filas

InMediaciones de la Comunicacin 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)

JULIO - DICIEMBRE 2024

[~ -]
-t

INMEDIACIONES

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay



CORA GAMARNIK LO QUE PUEDE UNA FOTOGRAFIA

JULIO - DICIEMBRE 2024

(1]
N

INMEDIACIONES

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay

podemos reivindicar el valor de laimagen como irrupcién en/interrupcion de
la normalidad en un mundo, el del capitalismo global, organizado como una
despiadadamaquinariade desimaginacion, tal como expresa Didi-Huberman.
Frente al capitalismo del shock (Klein, 2007), que (...) debilita la resistencia
ciudadana, el humanismo del flash que incomoda, concientiza y moviliza.
(Zubero Beascoechea, 2016, p. 96; subrayado nuestro)

5. VISIBILIDAD, AFECTO Y ECOLOGIA

Uno de los problemas que presenta la contaminacién ambiental es que
en muchos casos sus efectos no son visibles de modo inmediato, sino con el
correr del tiempo; a veces, mucho tiempo. Los cambios imperceptibles, como
son muchos de los cambios ecoldgicos, impiden en ocasiones las reacciones
sociales y/o politicas inmediatas. Son alteraciones invisibles a primera vista
enlos territorios, que como algunos tipos de cancer cuando se ven ya es tarde.
Los problemas ecoldgicos, parafraseando a Bourdieu (1997), “como la deriva
de los continentes que pasan inadvertidos en el instante actual, tardan afios y
afios en realizarse, dejan sentir sus efectos con el tiempo” (p. 133). Esto puede
contribuiraunasuerte de amnesiaestructural,dado quelalogicadelavelocidad
deldiaadia, delainstantaneidad,ladiscontinuidad, la obtencion deresultados
rapidos yla sucesion de noticias entremezcladas no permite muchas veces que
los acontecimientos se vuelvan inteligibles ni resituarlos en un sistema que los
explique y los contextualice. Por el contrario, en el caso que aqui estudiamos,
parte de la fuerza intrinseca de la fotografia hizo que la visualizacién de la
contaminacion se recogiera como inmediata. Se vefa y se olia en el territorio y
se vefa en la imagen.

Al respecto, Giraldo y Toro (2020), a partir de la reflexién mencionada
sobre la afectividad ambiental, ven que esta tendencia a la participacién y se
muestra cuando las personas, por ejemplo, sienten angustia al ver la imagen
de un animal maltratado o cuando son expuestos a imagenes que muestran
“las consecuencias de la devastacion ambiental” (p. 71). Es un sentimiento
que presupone una conexién emocional con la naturaleza y no se da en todas
las personas. Ambos autores sefialan que la preocupacion ambiental que las
personasdesarrollan estd estrechamente asociadaalmodo en quelaspersonas
se ven a si mismas en relacién con su entorno. Cuando se ven como relativa-
mente independientes de su entorno, o cuando tienen una vision extractivista
delanaturaleza,la devastacion ambiental no crea en ellos mayor interés o, alo
sumo, tienen una preocupaciéon motivada por intereses instrumentales. Por el
contrario, quienestienen unanociénde simismosen continuidad conlanatu-
raleza se sienten afectivamente apegados a otras expresiones de vida y suelen
involucrarse como forma de defensa. Tiene que ver con una visién ontologica
distinta de la relacion entre los seres humanos y la naturaleza similar ala que
tienen los pueblos originarios. A diferencia de pensar la naturaleza como algo
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que se puede apropiar o explotar a un ritmo acelerado incompatible con los

tiempos de reposicion de los ecosistemas, este modo de pensar la naturaleza

parte de una vision integrada, una unidad entre seres humanos y ambiente.
Merlinsky y Serafini (2020) indican que:

El uso intensivo de bienes comunes como el agua, los minerales, la tierra, usos
del suelo y el territorio, implica rentas extraordinarias para grandes corpora-
cionesinternacionaleseincentivacomportamientosenlos quelasélitesecono-
micas y politicas locales se orientan a la captura de estas. Asi, el extractivismo
es también un fendmeno de caracter politico que genera graves problemas
parala democracia. Enlos territorios extractivos se crean nuevas legislaciones
-o bien estados de excepcidon- que cercenan derechos laborales y que inclu-
so pueden bajar los pisos de proteccion ambiental. Cuando estas estrategias
politicas son mas agresivas, se producen verdaderas ‘zonas de sacrificio; te-
rritorios de economias de enclave con pocos efectos multiplicadores y en los
que el orden global —~que implica la primacia de los intereses de las industrias
extractivas— dominasobrelaescalalocal. Esto puedellevaragravesviolaciones
de derechos humanos con el propdsito de silenciar las voces de las lideresas y
lideres ambientales. (p. 13)

Se ve incluso en el discurso de empresas y gobiernos que utilizan un len-
guaje economico de costos-beneficios y, alo sumo, mencionan el impacto am-
biental para decidir la viabilidad de tal o cual proyecto.

En América Latina se suma ademas lo que senialan diversos informes de
organizaciones de derechos humanos: la represion, la persecucién penal y
los asesinatos de lideres ambientales que han actuado como verdaderas po-
liticas de control y disuasion de las protestas ecoldgicas en muchos paises de
la region. Estados nacionales o municipales han optado muchas veces por
criminalizar a quienesllevan a cabo sus demandas protegiendo alas empresas
contaminantes.

La fotografia queaqui estudiamos fue un factor que coadyuvé a confrontar
las formas de naturalizacion que negaban la crisis ambiental o la justificaban, y
logré evitar el silenciamiento de las consecuencias de la contaminacién.

6. ALGUNAS CONCLUSIONES, 0 COMO UNA FOTOGRAFIA AYUDO
A SALVAR A UNA LAGUNA

A raiz de las repercusiones que tuvo la fotografia de Jorge Saenz se suce-
dieron una serie de nuevos acontecimientos. La Fiscalia del MADES inici6
una accion legal que determind el cierre de la curtiembre Waltrading, el en-
carcelamiento del propietario y el pago de una multa millonaria®. La accion de
un pequeiio grupo vecinal fue el origen de una denuncia que se transformé
en imagen. La fotografia inicié un itinerario comunicativo que permitié la

6 Véase,Redaccion ABC:https://www.abc.com.py/nacionales/2021/02/27/laguna-cerro-ordenan-prision-para-el-
dueno-de-la-curtiembre/
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visibilidad de actores sociales que eran ignorados y silenciados. Obligd a mo-
dificar la accion del municipio local, del MADES, de la justicia paraguaya y de
los medios de comunicacion de ese pais. Se transformo en un eslabon que se
interrelaciond con otros actores sociales, con las tramas internas delo politico,
lo mediatico,lojudicial yloecondmico en Paraguay. La fotografia fuela materia
prima de un nuevo recorrido en el que se cruzaron medios de comunicacién
tradicionales, redes sociales e influencers. La imagen aporto su potencia, su
capacidad demostrativa y su fuerza de verdad para constituirse en una prueba
que daba a conocer y al mismo tiempo confirmaba el delito. En tal sentido, su
impacto mediatico y virtualla ubica enlalinea de otras experiencias fotografi-
cas periodisticas/artisticas/documentales en las que diversos actores sociales
buscaron y, en algunos casos, lograron alterar el orden de lo establecido, lo
naturalizado y/o lo invisibilizado.

Los regimenes de visibilidad no son neutros ni naturales, sino complejas
construccionessociohistdricas. Mostrar entoncesla contaminaciony combatir
lainvisibilidad permitid actuar sobrelarealidad. Lafotografiaunidaala prensa
nacional einternacional y alas redes sociales modificé el curso delos aconteci-
mientosy se transformd en una herramienta poderosa para aumentar la escala
de influencia de la denuncia del conflicto ambiental.

Ladenunciainicial que motivéla fotografia periodistica, sumadaaluso de
la tecnologia de dron, mas la viralizacion via medios de comunicacion en sus
formatos digitales y redes sociales permiti6 hacer visible una contaminacién
local a escala planetaria. La fotografia, de gran resolucion técnica e impacto
social,ampli6 su difusion. En esta union entre fotografia y redes sociales se te-
jieronlazos quedieron pieanuevas formasdeintervencionyde participacion.
Losvecinosylasvecinas organizaron nuevas acciones para ser transformadas
enfotografiasycontinuarasiladifusionatravésdelasredessociales. Laaccion
vecinal, que no habia sido masiva y que habia sido inaudible paralos poderes
reales, logré obtener una trascendencia mundial, sobre todo a partir de la
intervencion de Di Caprio, y un cambio concreto enla situacién que permitio
sanear la laguna Cerro. De esa manera, la fotografia catalizé y potenci6 el
reclamo: la convergencia de medios de comunicacion con redes sociales hizo
posible quela fotografia se convirtiese en un poderoso dispositivo de difusion,
de denuncia y en un vehiculo de llamado ala acciéon. Como plantea Reguillo
(2008), “mirar de otro modo, ser mirado de otro modo, implica movilizar
los cimientos mismos en los que reposa un orden asimétrico, excluyente y
estigmatizador” (s/p).

Enfebrerodel2021,Sdenzvolvidalalagunaytomd unafotografiacondron
desdeelmismoangulo quehabia obtenidolaanterior que mostrabalacontami-
nacion. Se veia ahoralalaguna verde alos doslados del terraplén y cdmo habia
crecido la vegetacion (Imagen 10). La compartio en sus redes acompanandola
del texto: “La naturaleza no para de trabajar”.
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Imagen 10. Fotografia de Jorge Sdenz - AP - Laguna Cerro, localidad de Limpio, Paraguay
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Fuente: Fotografia de Jorge Sdenz / Tomada el 6 de febrero de 2021.

El 22 de abril de 2021, en el Dia Internacional de la Madre Tierra, de-
signado de ese modo por la Asamblea General de la Organizacion de las
Naciones Unidas (ONU), Saenz visité nuevamente la laguna Cerro y foto-
grafio, esta vezaras del suelo y desde el dron, como comenzaron a crecer los
nenufares nuevamente - los Yacaré Yrupé, como los llamaban los guaranies
(imagenes 11,12y 13).
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Imagenes 11, 12y 13. Fotografias de Jorge Sdenz con motivo del Dia Internacional de la Madre Tierra
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Fuente: Posteos de Jorge Sdenz en sus redes sociales — 22 de abril de 2021.

Para entonces, la fotografia de agosto de 2020 que mostraba la contami-
nacion habia seguido su propio camino. La repercusion que tuvo en medios
internacionales y el involucramiento de Di Caprio conect6 la demanda local
con las luchas por la defensa del medio ambiente en otras partes del mundo.
Pero ademas hizo que Séenz ganara en 2020 el tercer premio de la prestigiosa
National Press Photographers Association (NPPA) —concurso anual “Best of
Photojournalism Awards”- y otros premios y distinciones de The Pictures of
the Year International y de The White House Press Photographers Association.
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Con su fuerza de prueba y su efecto estético, con su rol de denuncia y su
factor simbolico, la fotografia se enfrentd ala inaccion y/o complicidad de los
distintos poderes, tanto locales como nacionales, con el accionar dela empresa
contaminante. Lo que sucedi6 en el territorio trascendid y se multiplicé gracias
alasintervencionesrealizadasenelespaciovirtual. Se produjodeesemodouna
retroalimentacion, del territorio a las redes y de las redes al territorio.

El caso analizado demuestra el poder que puede tener —bajo condiciones
particulares— una fotografia de prensa para promover cambiossociales. Elana-
lisis, que cruzo estudios sobre fotoperiodismo, medios de comunicacion, redes
socialesyroldeinfluencers, esunapuertadeentrada parapensar nuevosmodos
de interaccion y uso de imagenes en favor de las Iuchas ecoldgicas.
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RESUMEN

Enestearticulosetrabaja filoséficamente el autorretra-
to —selfi- producido por los smartphonesy su publica-
cién en las redes sociales. Para esto se reflexiona sobre
cuestiones de cardcter técnico a la luz de lo propuesto
por autores como Vilém Flusser, Gilbert Simondon y
Gerard Wajcman. Luego, siguiendo la perspectiva psi-
coanalitica de Jacques Lacan, se aborda la necesidad
de la imagen en un sentido estructural del individuo,
asunto proyectado haciala proliferacion delautorretra-
to en Internet. Finalmente, a partir del pensamiento fi-
loséfico de Patricio Marchant, se analiza la compulsion
fotografica contemporanea por medio de conceptos
tales como donacién y envio.

PALABRAS CLAVE: selfi, fotografia, redes sociales,
programa, donacion, envio.
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ABSTRACT

Thisarticleworks philosophically on the selfie-portrait
-selfie- produced by smartphones and their publica-
tions on social networks. It therefore reflects on ques-
tions of a technical nature based on the proposals of
authors such as Vilém Flusser, Gilbert Simondon and
Gerard Wajcman. Then, following the psychoanalytical
perspective of Jacques Lacan, we address the need for
theimageinastructuralsenseoftheindividual,anissue
projected onto the proliferation of the self-portrait on
the Internet. Finally, in accordance with the philosoph-
ical thought of Patricio Marchant, the contemporary
photographic compulsionisanalysed through concepts
such as donation and sending.

KEYWORDS: selfie, photography, social networks, pro-
gram, donation, shipment.

RESUMO

Neste ensaio trabalhamos filosoficamente o autorre-
trato —selfie— produzido pelos smartphones e sua pu-
blicagdo nas redes sociais. Para isso, refletimos acerca
de questdes técnicas a luz das perspectivas de autores
como Vilém. Flusser, Gilbert Simondon e Gerard Wa-
jeman. Em seguida, segundo a visao psicanalitica de
Jacques Lacan, abordamos a necessidade da imagem
numsentidoestruturaldoindividuo,assunto projetado
no sentido da proliferagdo do autorretrato na Internet.
Por fim, com base no pensamento filosofico de Patricio
Marchant, analisamosacompulsdofotogréficacontem-
poréanea através de conceitos como doagdo e envio.

PALAVRAS CHAVE: selfie, fotografia, redes sociais,
programa, doagdo, envio.
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1. FILOSOFIA, TECNICAY FOTOGRAFIA

Laimagen técnica contemporanea que se aborda en el articulo esla produ-
cida por los teléfonos celulares o smartphones, en particular el autorretrato -a
partir deahora, selfi-. En tal sentido, las discusiones aqui planteadas, haciendo
usodeautores como Vilém Flusser, Gilbert Simondon y Gerard Wajcman, entre
otros, asumen el riesgo de afirmar que este dispositivo es el responsable de uno
de los cambios mas importantes en los tltimos afios que ha experimentado el
ser humano en su despliegue técnico y simbolico en el mundo. Sobre esa base
sereflexiona sobre cuestiones de caracter técnico, los usos sociales del autorre-
trato en Internet y la compulsion fotografica contemporéanea.

Si Vilém Flusser (1990) argumento, en su momento, que fue la fotogra-
fia la que produjo cambios significativos, hoy existen buenas razones para
pensar que el smartphone sigue el mismo camino. Este aparato encuentra su
ambiente organico en esa extension sin tiempo ni espacio que es Internet. Una
caracterizacion del ambiente Internet que puede ser ciertamente cuestionable
cuando entendemos que todo aquello que “estd” enlared estd, en rigor, en un
servidor, que no es otra cosa que un aparato técnico y material capaz de admi-
nistrarlos cédigos queregistran informacion. Porlo tanto, todolo queaparece
cuando nos conectamosalared esladecodificacion de unlenguaje apropiado
al ambiente Internet de lo almacenado en un gran equipo. De hecho, cuando
decimos “servidor” es una mera imagen porque son muchos y poco tienen de
servidores —en el sentido de estar al servicio de alguien—; mas bien son dispo-
sitivosindustriales que generan réditos financieros que respondenacuotasde
mercado férreamente controladas. Los servidores son “aparatos” fisicos que
resguardan yadministran los datos acopiados en un espacio determinado por
su capacidad fisica. La impresion de ausencia de tiempo y de espacio se debe
a la disponibilidad no lineal de la informacion contenida y disponible inme-
diatamente por cualquier usuario en cualquier parte del mundo. El simil con
la red neuronal facilita la comprension de lo dicho: la red de neuronas guarda
lainformacion en el cerebro de tal modo que no tiene ni tiempo ni espacio. El
accesoaunrecuerdodehaceunafo puedetenerlamismainmediatez que uno
de hace solo un instante y brilla en su autonomia desprendido de su contexto,
sinlanecesidad de un recorrido diacrénico parallegar a él, igual que Internet.

El dispositivo fotogrdfico contempordneo, entendiendo que el smartphone
es hoy el aparato fotografico fundamental, reproduce en términos generales
el objeto referencial al modo de la fotografia quimica, pero a su vez con di-
ferencias lo suficientemente significativas como para pensar en un cambio
estructural en su proyeccién filosoéfica. Asi como Flusser (1990), haciendo
una brevisima historia de la técnica, explicé la modificacion de la relacion
de los seres humanos con los aparatos técnicos artesanales e industriales, en
el presente articulo entendemos la modificacion que se manifiesta entre los
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dos dispositivos fotograficos (andlogo y digital) como la que va desde una de
baja intensidad a otra de alta intensidad en la produccién y administracion
de informacion. El smartphone, adherido a nuestro cuerpo, cumple con la
producciény el envio de informacién sonora y visual —que sumala recepcioén
e interaccion no solo de voz, sino de video y sonido- por medio de una com-
binacién visual y tactil. Sus caracteristicas estéticas estan altamente estan-
darizadas. Todos cumplen con dimensiones similares, buscando ser las mas
eficientes para su manipulacién con una sola mano y al alcance del pulgar, y
con el objetivo, ademas, de que los software sean lo mas intuitivos posible, es
decir, que su uso no requiera de entrenamiento porque reproducirian légicas
deadministracion deinformacién evidentes parael entendimiento: unasunto
quesse contradice enla practica porquelas compaiias producenldgicas de uso
muy diferentes y, por lo tanto, existen obvias intuiciones diferentes, aunque
lasindustriaslas proyecten masivamente a toda la poblacion, estandarizando
los sistemas de compresion.

Esta descripcion evidencia solo una parte del dispositivo fotografico con-
temporaneo, que combina la abstraccion codificada de la informacién por
medio del software con la materialidad técnica y fisica del aparato. Esto no es
muy diferente de lo que pasa conloslibros: en ambos casos estd la informacion
codificada (cierto tipo de lenguaje determinado) y el soporte fisico del libro y
del smartphone mismo, alo que hay que agregar el software parala decodifica-
ciénenelsmartphone, equivalente al dominio dellenguaje ylaaprehensionyel
desarrollo de las ideas al interior de la conciencia por parte del lector del libro.
Enotronivel del dispositivo, se verifica, enambos sistemas, que ciertos poderes
definen sus alcances a través de la determinacién de quiénes pueden conocer
qué contenidos. Un asunto similar a otros tiempos cuando la administracion
delasbibliotecas aseguraba el resguardo y la transmision de la informacién, o,
como en el caso dela Biblia durantela Edad Media, solo los pocos que conocian
ellatin accedian a sus saberes —en este caso casi unicamente los sacerdotes.

La administracion de la informacion, en los casos contemporaneos y me-
dievales, no son mas que el mismo ejercicio de poder. El gran engafio al que
estamos expuestos hoy es creer que Internet ofrece democraticamente toda la
informacién que contiene. En rigor, esta red es un mercado inimaginable de
transaccion de datos, no de insignificantes bases de datos que una empresa de
retail puede vender a otra, sino un mercado de trafico de datos entre empre-
sas globales. Este tipo de relaciones comerciales esta muy lejos de las disputas
politicas al interior de paises democréticos o no democraticos. Las fronteras
politicas entre las naciones estan hace mucho tiempo obsoletas frente a los
intereses delos mercados enlalogica dela globalizacion. Sin hacer unahistoria
de la globalizacion, en la caracterizacion que hace Dussel (2011) del ego con-
quiroy su insaciable anhelo de expansion y sometimiento de otras naciones se
puede encontrar un pasado germinal de la globalizacién contemporanea, hoy
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entregadaal poder del mercado en detrimento del poder politicoy en el marco
dela cual ya no se conquistan naciones, sino consumidores.

Pero, ;cual es el cambio si el dominio sobre la informacion siempre lo ha
ejercido un grupo muy pequeno de personas, siendo el modelo de la jerarquia
del poder enla historia de la humanidad? Si el imperativo categorico kantiano
indicaba que el ser humano es un fin en si mismo y no un medio, cuestion afir-
mada, fundamentalmente, por la justificacion racional que desde ese tiempo
es sostenida como el argumento universal, y si operativamente suscribimos
a este imperativo, nos enfrentariamos a cierta perversidad de muchos de los
sistemas técnicos contemporaneos. Todo usuario no es un fin en si mismo,
sino unicamente un medio. Cuando el individuo desaparece en una cifra o se
disuelve en la “masa’, es porque el poder financiero y el poder politico, respec-
tivamente, no pueden ver al sujeto y siempre sera un medio para sus propios
fines. Este imperativo kantiano es mas bien un deseo moderno que una ley
universal; pensar en el sentido de este fin en si mismo implica una identidad
con otro al que le asignamos un mismo valor existencial, pero ;dénde encon-
tramos el fundamento de esta valoracion? No hay manera de encontrarlo, mas
bien se reduce a acuerdos politicos para la administracion de la convivencia,
pero es facticamente mayor el valor del dinero que del sujeto. Esta afirmacion,
aun siendo problematica, se ha constatado permanentemente a lo largo de la
historia de lahumanidad: la esclavitud, la trata de blancas, el tréfico de ninos y
el robo de nifios en las dictaduras latinoamericanas son ejemplos, entre otros,
que no hacen mas que confirmar que la objetividad de una suma de dinero
es un fin en si mismo y que el valor de los sujetos ha sido siempre relativa y
subordinada a dicho valor.

Sila técnica artesanal que mencionabamos anteriormente disponia los
utensilios alrededor del artesano o el “técnico’, y era este quien ejercia control
y destreza sobre los utensilios, el valor relativo del artesano se fundaba en su
pericia. Luego, como bien indica Flusser (1990), el dispositivo técnico de pro-
duccién de bienes materiales aumenta sus dimensiones para la produccion
en serie debido al crecimiento de la demanda por la expansion demograficay
el valor del operario se reduce a mera pieza sustituible segtin las necesidades
técnicas. Enambos casoshayunsegmento dela poblacién que no tiene unvalor
ensimismo, sino que es mera cifra para elaumento de su seguridad financiera,
quees directamente proporcional alaumento de sudignidad: ladignidad no es
un valor en si mismo, sino que se encuentra en el volumen de poder que ejerce.
Dealliquenoseacasual queselellame “dignatario”aquien desempeniael poder
politico de una nacidn. La actitud reverencial a las monarquias se explica por
el fundamento teologico de su poder: es Dios quien directamente le otorga la
dignidad del poder al rey. Pero conlos nuevos dispositivos comolos smartpho-
nes aparecié una poderosa fantasia de dignidad: el control sobre el dispositivo
—como elartesano-yel prestigio conseguido por el valor de diferenciacion con
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aquellos que nolo tienen o que tienen modelos de menor calidad. Nuevamente
son el “control” y el “poder” las variables que definen la dignidad, a través del
supuesto dominio que ejercemossobre el dispositivo, yaun cuando en este caso
no sean mas que estrategias ilusorias del sistema técnico a gran escala.

Gilbert Simondon (2007), en la introduccion de su obra clésica El modo
de existencia de los objetos técnicos, fija una posicion respecto de la relacion
entre las maquinas y los “hombres” (sic), entendiéndola como de naturaleza
intrinseca, es decir, las maquinas serian algo asi como la prolongacién técnica
delamanifestacionsomaticadelindividuo; cuestion presente, porlo demas, en
obras como Fundamentos de la meta-técnica de Ernesto Maiz Vallenilla (1990).
En este punto, Simondon afirma que la mayor perfeccion de una maquina no
corresponde a un perfeccionamiento de su automatismo, sino por el contrario,
asumayor apertura. Paraentender esto pensemosenladistincion fundamental
que seencuentraentre la fotografia numérico-binariayla quimica o analogica.
Enambos sistemas funciona un programa —al modo delo sugerido por Flusser
(1990)- dentro del cual se debe operar para que se obtenga el resultado espe-
rado: una fotografia. Ahora bien, una modificacién clave dentro de la historia
delafotografia analoga fuelaincorporacién del fotdmetro al interior delas ca-
maras, lo que facilitd el ajuste operativo de lamaquina al programa fotografico.
Pero suuso se ofrece abierto, como dice Simondon (2007) ala discrecionalidad
del operador, a su destreza: por ejemplo, exponer a luces altas o bajas, segun el
efecto esperado —por caso, seguin la convencion formativa de los afios noventa
en Chile una buena fotografia en blanco y negro debia tener blancos, negros y
una alta gama de grises; este era el estandar técnico-.

El “perfeccionamiento” del sistema de fotometria en las cimaras analogas
fue, por unlado, la persistente complejizacion de las zonas de lectura dela luz,
como la incorporacion de la lectura puntual, la segmentacion del visor en un
nimero cada vez mayor de zonas para hacer mas precisa la exposicion. La
apertura,entonces, indicalos margenes de improbabilidad del sistema técnico,
en oposicion al perfeccionamiento que busca reducir lo mas posible cualquier
margen de apertura, con la promesa de la mayor eficiencia y perfeccién. Por
otro lado, el grado de automatismo del sistema numérico-binario supera en
mucho al analogo, a pesar de que en este sistema se mantienen las opciones
“manuales” como la segmentacion del visor para su eficiencia en la lectura de
laluz que es muy superior al sistema anterior. El sistema High Dynamic Range
(HDR) y el sistema de bracketing automatico en las cimaras digitales podrian
verse como modificaciones estructurales de la técnica fotografica, aunque, en
rigor, ésta se sigue reduciendo ala determinacion de un diafragma ya un tiem-
po de exposicion para responder al gris medio estandar al que estd ajustado
todo el sistema fotografico. Pese a todo, siguiendo a Simondon, la fotografia
analdgica “arcaica” —del siglo XIX- seria mas perfecta porque no requiere de
un sistema eléctrico y baterfas para funcionar; es decir, si identificamos como
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elementos constitutivos dela fotografiaanalogay digitallomecanicoylo dptico
y, separadamente, lo quimico y lo electrénico, respectivamente, vemos que la
posibilidad de falla crece en lo digital porque en esta lo mecanico depende de
lo electrénico, en cambio en lo andlogo lo mecanico sélo depende, para entrar
en funcionamiento, de la presién del dedo indice sobre el obturador. Es decir,
en la fotografia andloga habria una mayor apertura que en la digital.

Ahora bien, ;como dialogan los conceptos de apertura y automatismo de
Simondon (2007) con el concepto de programa de Flusser (1990)? El programa
es el conjunto de variables probables e improbables del aparato fotografico.
Las probables son aquellas explicitas: por ejemplo, todas las indicaciones de
los fabricantes para que el sistema fotografico funcione adecuadamente. Esta
descripcidn calza perfectamente con la idea del automatismo. Lo improbable,
por su parte, siguiendo a Flusser, es el amplio campo de lo fortuito y lo desco-
nocido posible del sistema fotografico, que no coincide completamente con la
apertura simondoniana. La apertura hard accesible al fotdgrafo los espacios de
investigacidn que eventualmente le permitira alejarse de lo que Flusser llamo
“funcionario” para transformarse en “fotografo’, es decir, quien no esta some-
tido al automatismo técnico fotograficoy cumple conla funciéon de simbolizar
al mundo. Asi, a menor automatismo mayor espacio alo improbable.

Segun estas descripciones, ;qué lugar ocupa y qué sentido tiene el opera-
rio de los smartphones y el significado de sus fotos? Es necesario enfatizar la
diferencia entre quienes ejercen sistematicamente la fotografia respecto del
amplio universo de usuarios (“funcionarios’, en la caracterizacién de Flusser)
de los smartphones que tienen a sus redes sociales como tnica plataforma de
visibilidad de sus fotografias. Esta distincion esimportante porque se presume
que en el ejercicio de produccion de fotografias habria una consciencia dife-
rente del sentido de la imagen. Si el smartphone no deja espacio de apertura, si
es pura imposicion de su programa, transformando a su operario en un mero
funcionario flusseriano, se generaria mayor autonomia mientras mayor sea la
conciencia de la practica; es decir, menor dependencia al programa técnico y
simbolico del aparato. Es que el programa técnico del smartphone es lo sufi-
cientemente habil como para hacerle creer a su operario que dispone de un
amplio margen de creatividad graciasal uso del nimero creciente de filtros que
agregarian “artisticidad” alas imdgenes.

2. PSICOANALISIS Y AUTORRETRATO

Como indica Massimo Leone (2019), “la selfie comparte el narcisismo del
espejo, pero, al mismo tiempo, absorbe la durabilidad de una fotografia y sus
connotaciones tradicionales de dispositivo de memoria” (p. 66). Entonces,
;como se puede pensar este narcisismo, el deseo sobre la propia imagen y la
fotografia que la construye?
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Laobsesion por el autorretrato puede encontrar suantecedente enla histo-
ria del espejo. Objeto con mas de seis mil afios de historia si consideramos los
espejos de obsidiana, alcanzando su mayor perfeccion enlos realizados porlos
vidrieros de Murano en el siglo XV. Pero la posibilidad de mirarse al espejo no
fue masiva hasta que la produccién de vidrio se hiciera industrial, por lo tanto,
durante buena parte de su historia, el espejo estuvo destinado especialmente a
quienes pudieran financiarlo: es decir, el “derecho” a conocer la propia imagen
solo se pudo exigir muy tardiamente en la historia de la humanidad.

No debe confundirse, de todas formas, este recorrido con la historia de la
mirada. La exterioridad de la mirada, que proyecta teleolégicamente la expe-
riencia hacia un porvenir indeterminado —como lo ensefa Platon (2004) en el
Timeo, razén por la cual los ojos estdn dispuestos en su lugar en el craneo—, no
implica que esta mirada necesariamente se dirija hacia el sujeto mismo, mas
bien todo lo contrario. Por tal motivo se hace explicito en el Templo de Delfos
el imperativo conocerse a si mismo, porque conocerse a si mismo implica una
experiencia que estd muy lejos de los problemas practicos cotidianos, es un
grado deabstraccion complejo. Pero el misterio delaidentidad se hace enfatico
cuando la propia apariencia no explica la complejidad infinita del sentido de
la propia imagen. Si bien se establece la identidad entre el cuerpo y la imagen
que aparece en el espejo, no hay respuesta a la significacion de ese cuerpo con
esa imagen. La necesidad de mirarse al espejo es la necesidad de encontrar lo
que no hay en el propio cuerpo, lo que estd mas alla de él. ;Cuadl es entonces la
necesidad del autorretrato?

Para tratar de entender este acto y aproximarnos a su sentido, particular-
mente en la contemporaneidad técnica, la preeminencia escopica lacaniana
daluces sobrela vision, la autoimagen y el otro. El sentido fundante que Lacan
(1981) le asigna al estadio del espejo muestra en todos sus niveles una preca-
riedad estructural desde el inicio de la existencia. La experiencia del nifio al
reconocerse por primeravezenelespejotieneel cardcterominoso deentregarle
una exterioridad imaginaria total que no se corresponderia con su propia ex-
periencia de fragmentacion y, por lo tanto, esta se supera en el reconocimiento
de la imagen propia como unidad (Garcia Arroyo, 2022). Pero este régimen
escopico de autoafirmacion por medio de la imagen no es puramente a través
dela experiencia especular, sino que también se da en la observacion e identi-
ficacion dey con otros, con la comunidad inmediata ala que pertenece el nifio.
Estaindicacionlacanianasalvalainquietud que surge alimaginar este proceso
enperiodosanterioresalamasificacién delespejo. En estesentido,lanecesidad
delencuentroconlosotrosdesdeelinicio delaexistenciamuestralafunciénes-
tructurante e irremplazable de la comunidad (entendida como otros enlos que
losninos podranidentificarse) paralaformacion delyo. Miraraotros completa
la unidad del que mira, porque la mirada sobre el propio cuerpo siempre sera
incompleta, parcial, comoloeslaexperienciasensibleigualmente fragmentada
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con el propio cuerpo. No sentimos todo nuestro cuerpo, no sabemos cémo
funciona y no siempre sabemos cémo reacciona. Mirar otro cuerpo entrega,
por mimesis e identificacion, la totalidad de mi propio cuerpo. La proyeccién
de esta experiencia primaria a la vida social muestra que nos completamos en
losotros. Lacan (1981) indica: “El yo es referencial al otro. El yo se constituye en
relacion al otro. Le es correlativo. El nivel en que es vivido el otro sitda el nivel
exacto en el que, literalmente, el yo existe para el sujeto” (p. 85).

;Qué problema surge sila comunidad se desprestigia en la excesiva pre-
rrogativa del individuo por sobre lo social, tal como acontece con el neolibe-
ralismo contemporaneo? Mirar las fotografias altamente estandarizadas de
las redes sociales cumplen una funcion de identificacion, al modo lacaniano,
con una comunidad ficticia e indefinida, pero que se transforma en espejo que
sostiene la precariedad estructural del individuo contemporaneo: neoliberal.
Elemprendedorautosuficiente, victorioso y exitoso (ego conquiro) eslaimagen
fundante del individuo que se hace asi mismo, que superay vencealos otros en
los negocios y enla acumulacion de bienes. Por esta razén podemos compren-
der el valor del influencer como figura deseable. La plataforma virtual ofrece la
oportunidad de “emprender” sin tener mas mérito que ser uno mismo.Lasredes
socialeshantomado ellugar del diario devida, como una persistenteretahilade
autorretratos como soporte de la exposicion de la experiencia intima cotidia-
na, con el deseo de la afirmacion por medio del mayor nimero de likes de una
comunidad inexistente; y en otro nivel, como ausencia de la relacion escopica
de la mirada del nifio hacia el rostro de la madre como vinculo estructurante.
Es decir, la madre, el espejo y la comunidad desaparecen por la preeminencia
delaaparicién virtual.

Elautorretrato enlasredessociales eslaimagen primariaen el espejo. Cada
autorretrato en las redes, tomado fundamentalmente con un smartphone, es
el permanente anhelo de completar —el propio yo- en un mundo que es pura
exterioridad fragmentada. Dos tercios de las fotografias subidas a Instagram
son autorretratos, al menos hasta el aio 2021, seguin indica el diario La Van-
guardia de Barcelona (Redaccién La Vanguardia, 2021). Si recordamos que
un elemento clave de lo descrito por Lacan es el de la identificaciéon -y de una
cierta experiencia mimética, es decir, de imitacion-, estos elementos se repli-
can persistentemente en las redes sociales. Por ejemplo, la repeticion de ciertos
dngulos de toma que produce unaapariencia que se replica, asi como poses que
indicarian cierta prestancia; la permanente repeticion de bailes o de acciones
especificas, como los frecuentes desafios en Tik Tok, que en algunos casos han
llegado, incluso, a ser peligrosos. Esta repeticion de imagenes y de acciones
son el persistente afdn, siempre frustrado, de consumarse —uno mismo- en la
imitacion del otro. No eslameraemulacion vacia, esla estrategia de superacion
de la precariedad estructural originaria. La selfi, o el autorretrato en las redes
sociales, no es tanto para que los otros la vean, sino para que cada cual se vea
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a si mismo en la imitacién del otro, cuestion que se afirma en el narcisismo de
los likes. Wajcman (2011) lo resume en su gramatica de la mirada: “Ver, verse,
ser visto, hacerse ver, el orden de lo visible se despliega hoy en todas las voces
dela gramaticadelamirada, que recorrela gama completa dela vision” (p. 73).
Sibien el psicoanalista francés agrega otro elemento a esta gramatica -no ver
nada-, este se despliega en el campo del arte, como Wajcman mismo plantea,
cuestion que va mds alla delo que acd trato de exponer.

El régimen escopico técnico contempordneo que Wajcman expone como
gramatica de la mirada, en rigor, describe distintas voluntades, si bien de un
mismo sujeto, muy diversas en sus alcances. Ver y verse perfilan una singu-
laridad restringida al sujeto mismo, es un yo que abre su mirada al mundo
y en el que ademas se encuentra a él mismo, pero esta experiencia intima se
proyecta hacia afuera por medio de la voluntad de ser visto y de hacerse ver.
El sujeto se transforma a si mismo en superficie objetual que anhela la mirada
delos otros; en la actualizacion de esos ojos sobre el objeto apariencial, que es
cada persona, se cierra el circuito: si me ven, existo. El juego es doble, se sube
a las redes un autorretrato que funciona como espejo para encontrar aca la
completud originaria perdida, pero, al mismo tiempo, en el acto imitativo se
es parte de una comunidad —ficticia- que también completa al individuo. La
importancia de cumplir con este circuito es porque impulsa al sujeto a hacerse
ver y el dispositivo privilegiado para estos efectos es el smartphone, que en su
automatismo hace extremadamente expeditalaexposicion dela propiaimagen
ysucirculacidninfinita. La posibilidad de hacerse ver y de ser visto hoyalcanza
unaescala global, lo que enfatiza el modo de ser contemporaneo que Wajcman
describe como “Ser mirado: tal es el ser hipermoderno” (p. 223).

Con el smartphone se alteran las direcciones de control de las imagenes. Si
desde la perspectiva policial la imagen es herramienta de observacién sobre
los individuos —que en lo posible no deben saber que estén siendo vigilados-,
lo son a través de las camaras de las calles, en los centros comerciales, en con-
dominios privados, desde los satélites —es decir, imagenes disponibles para las
autoridades policiales que sirven para el cuidado/control de la comunidad-.
Estaeslaldgica delas “camaras de seguridad’, pero la produccion de imagenes
de vigilancia hoy es realizada por los mismos individuos cuando las exponen
libremente en las redes sociales. No es la intrusion del poder en la intimidad,
sino que la libre exposicion de lo privado se transforma inadvertidamente en
un sistema de vigilancia en si mismo. Un ejemplo paradigmatico fuela captura
delabanda criminal que cometié uno delos mayores robos en la historia en el
Aeropuerto Internacional de Santiago de Chile. La detencion fue posible por
la ostentacion quelos delincuentes realizaron en sus redes sociales, mostrando
automovilesy objetos delujo,lo que despertdlas sospechas del sistema policial.
Ya no es ese unico gran ojo policial que todo lo mira, sino que son todos los
ojos mirando todo.
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La descripcion de Wajcman (2011) del ser hipermoderno como el que es
mirado satisface la necesidad de resistir el anonimato al que se estaba conde-
nado hasta antes de la fotografia, afirmandose en una singularidad registrada.
La funcion indicial de la fotografia, que abrid la posibilidad de la comproba-
cion material de lo fotografiado (con todas las aprehensiones criticas sobre
el fundamento ideoldgico de la fotografia), también permitié darle un lugar
en la historia a la singularidad del sujeto que no era ni politico ni militar, los
que siempre han sido protagonistas insustituibles de las historias oficiales. El
smartphone y sus envios fotograficos han operado entonces como ortopedia
psiquicay como ortopedia histdrica.

Estos envios, que son las infinitas fotografias subidas a las redes sociales,
confirmanlo que Marchant, enlos anos ochenta del siglo XX, llamé la compul-
sién fotogrdfica, una época en que la produccion de imagenes era muchisimo
menor, peroenlaqueyasevislumbrabalanecesidad de fotografiarlotodo, pero
no solo para registrar, sino para que lo fotografiado deje de ser un simple acto
para transformarlo en “acontecimiento” (Marchant, 2022, p. 78). Si un acto es
arrancado del flujo continuo del devenir se descontextualiza y, en su fijacion,
excede, sobrepasasusignificado quesediluyeensudevenir, paratransformarse
en un hito superior a si mismo. El riesgo evidente es que si todo se transforma
en acontecimiento deja de haber acontecimiento y lo que se debilita es la po-
tenciasignificadora, simbolizante dela narrativa fotografica, de su posibilidad
discursiva, de su sentido.

3. FOTOGRAFIA, ENViOS Y DONACION

Marchant, fildsofo chileno fallecido en el afio 1990, escribi6 un libro que se
mantuvo inédito hasta hace pocos afios y cuyo titulo es Amor de la foto (Mar-
chant, 2022). Escrito a inicios de los afos ochenta, analiza criticamente a La
cdmara licida. Notas sobre la fotografia, obra de Roland Barthes (1990) recién
editaday practicamente desconocidaen el Chile deesaépoca. Como muyacer-
tadamenteindicé Marchant, ellibro de Barthes estaballamado a convertirse en
un cldsico, afirmacion premonitoria cumplida. En Amor de la foto, Marchant
reflexiona, entre otrosasuntos, sobre el retrato, aligual que Barthesen La cdma-
raliicida. También enambossurgelafiguradelamadreysuaparicion, ono, por
mediodelafotografia, cuestién queseresuelve de maneradisimil en cadaautor.

Vamos por parte: Marchant critica a Barthes desde una suerte de imposi-
bilidad filosdfica, pero esta “imposibilidad” es en rigor una toma de posicion
filosofica de superacion de la metafisica. Esta accion conceptual bien podria
pensarse atrasada, fuera de contexto de esa altura de la filosofia occidental
postmoderna, peronilafilosofia chilenanilalatinoamericanaalcanzaronaser
modernas -algoalo que suscribimos en este articulo-, y porlo tanto el gesto de
Marchant responde a su propio tiempo histdorico subjetivo. Si hay una critica
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”

ala posibilidad de una “ontologia’, a cualquier “en si’, se abre la via estética, es
decir, esafilosofia que no puede ser sino situada, que se encuentray defineenla
actualidad sensible, que desautoriza a aquellos que se resguardan en ese “claro
del bosque” tibio y asegurado, sin riesgo alguno. La via estética es riesgo desde
el descampado, pero, ademas, es libertad.

;Quéquedadefilosofiacuandoseborratodovestigio metafisico? No queda
nada; lo que queda es el espacio que lo contenia, pero que ahora debe ser lle-
nado por una nueva filosofia. Es cierto que podemos reconocer una tradicién
latinoamericana de filosofia, pero ese esfuerzo debe ser ain masliberador, mas
auténomo, mas radical.

Marchant no tenia cdmo saberlo, pero sudonaciony su guardia como prac-
ticasfotograficashan caidoenlaobsolescencia. La practicadelenvio deretratos
de uno mismo (donacién) que, al reverso del papel, o incluso sobre la foto mis-
ma, se “destinaba’, ya no existe: “Con el mayor de los afectos para mi preciado
amigo... Verano ‘32..7 estohoyesinutil. Ladestinacion yano consideraal sujeto
real, es un envio a lo indeterminado. El envio de mi propia fotografia a otro
como manifestacion de afecto responde a una administracion delos tiemposy
de los espacios que en cuarenta afios se vieron alterados, cuestion estructural
de la virtualizacion del soporte técnico de la imagen contemporanea. Pero si
hay una intuicién casi ominosa en Marchant: la donacién de uno mismo en su
simulacro. Sibien, estaidease puederastrear enlahistoriadelarepresentacion,
hay acd un cierto alcance que anticipa la sustraccion del estar uno mismo en su
propio tiempoy espacio para desplazarse a otros ya no percibidos por nuestros
sentidos, sino por el programa técnico que define nuestra relacion con estas
dimensiones. El gesto que ve el filosofo como donacién expresala intencion de
traspasar las dimensiones acotadas de la factualidad individual y alcanzar una
espacialidad y tiempo inaccesible, al menos circunstancialmente, pero del que
se quiere ser parte, por ejemplo, del lugar lejano de un ser querido.

Que algun fragmento nuestro sea parte de ese momento se consigue por
medio de la donacion, pero solo esto es posible si hay una necesidad de por
medio. El deseo es el motor dela donacion. Deseo en el mas amplio sentido, el
deseo mds simple de ir mas alla de uno mismo y desplazarse al encuentro con
otro. Deseo que podré ser desde el afecto, desde la pasion, desde la necesidad.
Pero lo no dicho por Marchant es que esta donacion exhibe una cuestiéon que
tiene cierto cardcter espiritual. Esta donaciéon de uno mismo en una foto que
llegara a otro ha sido explicada, hace ya casi un siglo por Walter Benjamin
(2004), como la emancipacién de la imagen de la cosa, que podria explicarse
como el acto de trascendentalidad técnica que une la materia con el espiritu.
Es la actualizacion de la permanente idea de un lugar inalcanzable, pero del
que vicariamente se podra ser parte. Siempre un mas alld. Siempre la vida
transcurre donde no se estd, lo importante nunca esta al lado de uno, porque
desde un inicio se presumi6 que la explicacion de todo estaba en otro lugar,
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mas alla del cielo, por ejemplo. Las plataformas digitales, en su alcance global,
confirmanlaexperienciasubjetivadela propia “ubicuidad” como experiencia
trascendental.

El donarse es un acto de fe, pero de fe de que realmente se vivira mi pre-
sencia como si se percibiera facticamente: por esto toda imagen es fe religiosa.
Las imdgenes religiosas han sido eficientes desde el principio porque desde
su origen se ha conjugado la donacién y la guarda en la eficiencia de estas
imdgenes. Pero si yo me dono en un envio fotografico, es porque tengo certeza
de que alguien recibird miimagen. Esta es la estructura basica de la confianza
que se ha tenido en las fotografias y del efecto que tendra en quien la recibe: yo
estaré afectivamente en el receptor. La materia es espacio y enlace “real” entre
sujetos distantes; enlamateria puede vibrarla presencia del fantasma, asi como
en la reliquia vibra lo divino, del mismo modo vibra la presencia fotografica
de quien no esta.

;Qué pasa, entonces, con los envios que hicieron vivos los ahora muertos?
sSiguen vibrando? Si, pero solo en el destinatario del envio. Esta donacion y
destinacionno es solo porlaiconicidad fotografica,lo verdaderamente impor-
tante es la comunidad de sentido y sensibilidad entre donador y destino. No
hay que creer que esto es una pura cuestion estética, no es puramente sensorial,
es un contrato: yo no soy destinatario de cualquier envio fotografico, como
de ningun envio material en el que viaje alguna vibracion lejana. Pero hoy la
iconicidad se apodera de toda nuestra experiencia y nos seduce y nos engaia
a tal punto que nos transformamos en receptores vulnerables a su potencia
incontestable. Nuestros ojos sufren hoyla experiencia de desconcierto, la vida
yano se dasobrelas cosas, sino sobre lasimégenes —esto ya se ha dicho- y estas
no son lo que aparentan.

Creemos ser destinatarios de todos los envios iconicos (fotograficos) por-
que lo hemos sido de envios efectivos de los que somos parte afectiva y, por
metonimia, la proyectamos a la totalidad de la experiencia. Marchant (2022)
nos dice que la fotografia es donacion, envio y destino, pero como vemos, esta
secuenciasolo es pertinente, verdaderamente, si el destinatario sabe del envio.
Cuando noseesel destinoy aparece la necesidad de reconocerla donacion que
ledio origensurgelanecesidad delahermenéuticayestanoesmasqueelinten-
todeactualizarlavibraciondelaqueeranespacio comuneldonadorextraviado
yeldestino perdido. ; Pero esesto posible? ; A qué o dénde se puedellegar conla
interpretacion? O mas bien, ;qué creala exégesis? Cualquier interpretaciéon no
es mas que un remanso en el permanente misterio. Decir que sé algo, que logré
acceder al sentido de algo es luchar contrala destinacion mas elusiva, la propia
presencia. No esla cuestion dela causalidad la quelucha, ahi no hay sentido, es
un puro asunto mecanico, esla cuestion del fin tltimo. Pero, asiy todo, estamos
rodeados designificados parciales, de envios que en suacumulacién yno ensu
especificidad definen nuestro tiempo.
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El mundo esta lleno de fotos, afirma Marchant, con cierta molestia, y ex-
plica que esta proliferacion es porque “toda foto entra en una circulacién de
imagenes: pone en movimiento en determinados momentos de una inde-
terminada cantidad de fotos almacenadas en el inconsciente. La foto circu-
la, desencadena movimientos de efectos de foto” (p. 107). ;Pero qué tipo de
destinacion es esta? Una que llega y estd en el propio inconsciente que es
compartido por la comunidad. La fotografia tiene una fuerza incontrolable
sobre los destinatarios —individuales o colectivos- y es capaz de integrarse
inadvertidamente como si hubiese sido experienciareal; es como silo visto en
lafotolo hubiésemos vivido. No ya como prueba, esto puede ser confirmado o
desbaratado facilmente, sino enla experiencia cotidiana, que esdonde sejuega
lavida. Podriamosdecir quelafotografiaes proyeccion dealgo inextricable:la
imposibilidad de acceso al sentido y la sustitucion de uno por otro.

;Qué se puede entender por efectos de foto, como dice Marchant? El
campo en que la fotografia ha cobrado una importancia clave no es en el
espacio disciplinar, creo que nunca ha sido muy importante culturalmente
la cuestion disciplinar; es importante por sus practicas sociales yno se trata
eneste caso del amateur, que tiene un particular interés en la disciplina, sino
en el uso colectivo, masivo, de la fotografia. Los efectos de foto se podrian
rastrear desde los inicios de esta técnica, pero tal vez hoy es el momento en
que se materializa una de las virtualidades fotograficas —presente desde el
inicio-: es la complementacion entre la superficie iconica y la distribucién
electronica de lo que resulta su ubicuidad. En este estado de cosas, la foto-
grafia producida por smartphones se vacia de donacién, no hay significados
simbdlicos producidos por narraciones autorales y si los hay son infini-
tamente menos sustanciales que lo que pueden significar las plataformas
técnicasenlas quesedistribuyen masivamente. Esta fotografia es puro envio
haciaun destinatarioinexistente. Lafotografia es un envio engafioso, porque
lo hace bajo una cobertura aparente de materialidad factica, de realidad
irrecusable, categorica, enmascarando su estructura lingtiistica puramente
ideoldgica, y este es su significado.
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RESUMEN

Las actualizaciones recientes de los sistemas operati-
vos de los teléfonos celulares trajeron como novedad
la posibilidad de generar fotos en movimiento con sus
camaras digitales. Estas fotos consisten en un video
muy breve que termina en una imagen estética, que es
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la que corresponde al instante de la toma. La foto en
movimiento puede entenderse como un nuevo tipo de
imagen que combina de, modo muy preciso, dos ma-
terias de la expresion preexistentes (el video digital y la
fotografia digital) y que sigue ampliando el universo de
lo que socialmente se llama “fotografia” para abarcar,
por primeravez,imagenes en movimiento. Empleando
la nocién semidtica de dispositivo, este trabajo analiza
la génesis de estas nuevas fotografias, asi como también
ciertas practicas novedosas que vienen habilitadas con
posterioridad a la toma. Entre ellas, el articulo se de-
tiene en la posibilidad, brindada por el dispositivo, de
generar nuevasfotografias estaticas delosinstantes pre-
viosalacapturaoriginal,loquedalugaralapracticano-
vedosa de tomar una foto de un momento pasado. Esta
particularidad del dispositivo, quetienelacapacidad de
desvincular, por primera vez, el instante fotografiado
deldelatoma, tieneimplicancias enunciativas relevan-
tes y puede reconfigurar, en un futuro cercanoy con la
expansion de los saberes de este arché, la comprension
social delo que se entienda por “fotografia”.

PALABRAS CLAVE: fotografia, fotografia digital,
foto en movimiento, postfotografia, dispositivo, teléfo-
no movil.

1 Estearticulo se encuentra enmarcado en el proyecto “Mediatizacion algoritmica: dispositivos de reproduccion automatica en las plata-
formas de contenidos”, codigo 34/0792, Proyectos de Investigacion en Arte, Ciencia y Tecnologia (PIACyT), Instituto de Investigacién y
Experimentacion en Arte y Critica (IIEAC), Universidad Nacional de las Artes (UNA), Argentina.
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ABSTRACT

Recent updates to mobile phone operating systems
brought the possibility of generating motion photos
using their digital cameras. These photos consist of a
very short video that ends in a static image, which co-
rresponds to the instant of the shot. The motion photo
can be understood as a new type of image, that combi-
nes very precisely two pre-existing substances of ex-
pression, and which continues to expand the universe
of what is socially called “photography” to encompass,
for the first time, images in motion. Using the semio-
tic notion of device, this article analyzes the genesis of
these new photographs, as well as certain innovative
practices that are enabled after they are taken. Among
them, the article focuses on the possibility, provided by
the device, of generating new static photographs of the
moments prior to the original capture, which gives rise
to thenovel practice of taking a photo ofa past moment.
This particularity of the device, which has the ability
to unlink, for the first time, the photographed instant
from the one of the shot, has relevant implications as
regards enunciation, and can reconfigure, in the near
future and with the expansion of the knowledge of this
arché, the social understanding of what is called “pho-
tography”.

KEYWORDS: photography, digital photography, mo-
tion photo, post-photography, device, mobile phone.

RESUMO

Atualizagbesrecentesnossistemasoperacionaisdosce-
lulares trouxeram consigo a possibilidade de gerar fotos
em movimento com suas cameras digitais. Estas fotos
consistem em um video muito curto que termina em
umaimagem estatica, que correspondeao momento da
captura. A fotoem movimentopodeser entendidacomo
um novo tipo deimagem, que combina com muita pre-
cisdo duas substancias de expressao pré-existentes, e
que continua a expandir o universo do que se chama
socialmente de “fotografia” para abranger, pela pri-
meiravez,imagens em movimento. Utilizandoanogao
semi6tica de dispositivo, este trabalho analisa a génese
dessas novas fotograﬁas, bem como certas préticas
inovadoras que sdo possibilitadasapdsa captura. Entre
elas, o artigo centra-se na possibilidade, proporciona-
da pelo dispositivo, de gerar novas fotografias estaticas
dos momentos anteriores a captura original, o que d
origem a nova pratica de tirar uma fotografia de um
momento passado. Esta particularidade do dispositi-
vo, que tem a capacidade de dissociar, pela primeira
vez, o instante fotografado do momento do disparo,
tem implicagdes enunciativas relevantes, podendo re-
configurar, num futuro préximo e com aampliagdo do
conhecimentodestearché,acompreensaosocialdoque
se entende por “fotografia’.

PALAVRAS-CHAVE: fotografia, fotografia digital,
foto em movimento, pos-fotografia, dispositivo, telefone
celular.
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1. INTRODUCCION

Hace por lo menos cuarenta afos que se dice que “vivimos en una época
delasimagenes”. Asi dicho, se trata de una observacion tan indiscutible como
inespecifica: ;qué tipo de imagenes serian las caracteristicas de esta época? ;Y
en qué medios o espacios se encuentran? Veamos sélo un fragmento de uno
de los muchos autores que hicieron esta afirmacion, Ernst Gombrich (1987):

La nuestra es una época visual. Se nos bombardea con imagenes de la mafiana
alanoche. Alabrir el periédico en el desayuno vemos la fotografia de hombres
y mujeres que son noticia, y al alzar los ojos del periddico encontramos una
imagen en la caja de cereales. Llega el correo, y en un sobre tras otro van apare-
ciendobrillantes folletos con imagenes de tentadores paisajesy muchachas que
toman el sol incitdndonos a irnos de vacaciones en un crucero, o de elegante
ropade caballero que nostientaa hacernosuntrajealamedida. Alsalir de casa,
vemos junto ala carretera carteles que tratan de captar nuestra miraday jugar
con nuestras ganas de fumar beber o comer. (p. 129)?

“épocavisual” han cam-
biado nuestros habitos de consumos mediaticos, asi como también el tipo de
imagenes con las que nos encontramos dia a dia. Sin embargo, la cita también
muestracomo, hace alrededor de cuatro décadas, la fotografia ya tenia enorme

La cita hace evidente como, alolargo de estalarga

presencia en la vida cotidiana, articulada con multiples medios, soportes y
discursividades®.

Nuestro tiempo sigue siendo prolifico enlageneracion deimagenes, y sigue
teniendo gran centralidad la fotografia, un tipo de imagen cuya produccion,
comoyasehasenaladoenotrostrabajos, sehamultiplicado desdela expansion
delafotografiadigital, particularmente desde quelosteléfonos celulares tienen
cdmaras incorporadas. Ademas de la fotografia, en cuestion de afios hemos
visto surgir nuevos tipos de imdgenes que hoy coexisten con las preexistentes:
diversas clases de imagenes de sintesis computacional, imdgenes de realidad
virtual (tanto filmada comorealizada porsintesis), otras clases deimagenes que
combinan elementos de registro y de sintesis (como las de tipo CGI empleadas
en los deep fake) y, mas recientemente, diversos tipos de imagenes generadas
por inteligencia artificial (IA), que a su vez emulan una multiplicidad de tipos
de imagenes preexistentes (fotografica, de ilustracion, pictdrica, con variados
estilos). Lalista, desdeluego, no es exhaustiva, ytodo pareceindicar que noesta
clausurada, por lo que seguramente veremos nacer nuevos tipos de imagenes
en los afios venideros.

En este articulo buscamos distinguir los distintos tipos de imagenes, antes
que trabajar “la imagen” en forma genérica. Sustentados en una perspectiva

2 Citado en: Kurazynska (2022).

3 Enlacontinuacion de su cita, Gombrich (1987) se refiere a otros tipos de imagenes que también abundaban en la
cotidianidad de esos afios, y menciona las ilustraciones, los bocetos, los graficos y los mapas.
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semiotica, entendemos que el término imagen es extremadamente amplio y
senalaunamultiplicidad de materias delaexpresion de muydistintanaturaleza,
obtenidas a través de distintos dispositivos. Por ello, dentro de este amplio
universo de las imdgenes contempordaneas, abordaremos un tipo especifico
de imagen: las fotos en movimiento. Lo seleccionamos porque, a partir de una
observacion preliminar, encontramos que presentaal mismo tiempo unaspec-
to de continuidad y otro de novedad. Hablamos de continuidad porque estas
imagenes siguen siendo fotografiasy, en ese sentido, se enlazan conla historia,
mucho mas extensa, de este tipo deimagenes que han tenido una alta presencia
y circulacion social desde su creacion, exacerbada, como adelantamos, por la
expansion de los teléfonos celulares con camara y conexion a Internet. La no-
vedad, por su parte, se encuentra en el hecho de que por primera vez se trata de
imagenes que contienen movimiento y estan generadas con un dispositivo que,
como veremos enseguida, permite revisitar de algiin modo el momento de la
toma. Nos proponemos como objetivo describir los modos en que este nuevo
dispositivo incide sobre las fotografias asi generadas, teniendo en el horizonte
las posibilidades y restricciones ligadas a la produccion discursiva. Nuestra
hipétesis es que el dispositivo de la fotografia en movimiento, que amplia tan-
to los modos posibles de tomar fotografias como aquello que se entiende por
imagen fotografica, podria cambiar nuestra relacion tanto con la produccion
como con el consumo de este tipo deimagenes, una vez quelos saberes sobre su
funcionamiento —que Schaeffer (1990) denomind el arché del dispositivo- se
expandan socialmente.

Como se ve, nuestra indagacion permanecerd, intencionalmente, en el nivel
que Verdn (1974) ha denominado presemioldgico. No indagaremos la retdrica, el
campo semantico nilaenunciacion de un corpus deimagenes especifico, sino que
caracterizaremos su materialidad significante y las regulaciones que instaura su
dispositivo semiotico. Con el fin de realizar estas observaciones, se ha constituido
un corpus con la metodologia de la saturacién (Verén, 2013; Zelcer, 2021).

En el desarrollo del trabajo, comenzaremos por definir la nocién de dispo-
sitivoyporsefialarla pertinenciadesu consideracion paralacaracterizacion de
laespecificidad de cadatipo deimagen. A continuacién, nos ocuparemos espe-
cificamente de las fotografias y resefiaremos brevemente cémo han cambiado
loshabitos parasutomaysudistribucion enlo quevadelsigloXXI. Finalmente,
nos centraremos especificamente en el tipo deimagen que nos ocupa -las fotos
en movimiento- para finalizar con las conclusiones.

2. IMAGENES Y DISPOSITIVOS

Losdistintos tipos deimagenes son generados con laintermediacién de di-
versos dispositivos. Empleamos estanociéon en el sentidoenel quelohanhecho
otros autores, como Schaeffer (1990), Ferndndez (1994), Carl6n (2004, 2006)
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o Traversa (2001, 2009), y que sintetizamos hace algunos afios en la siguiente
definicion (Zelcer, 2021):

[Entendemos] por dispositivo aquellas instancias pretextuales que determinan
yregulanlaproducciéndiscursiva,y quetienenincidenciafundamentalmente
en las materias de la expresion, las presencias y ausencias del cuerpo, las cons-
trucciones temporales y espaciales y las estructuras del intercambio, y que
incluyen un determinado conjunto de précticas sociales vinculadas. En estas
regulaciones pueden tener distinta incidencia las técnicas empleadas en cada
caso, y —cuando se trata de medios computacionales- el software o aplicacion
que esté interviniendo. Como un efecto de la regulacion de estos factores, el
dispositivo regula la gestion del contacto. (p. 46)

Como se ve, llamamos dispositivo a las instancias que inciden en la pro-
duccioén discursivay que no son, aun, ellas mismas, discursivas (Zelcer, 2023)*.
Desde luego, dentro delo que llamamos dispositivo estamos considerando las
técnicas empleadas para la generacion discursiva; de hecho, en ciertos usos,
el término dispositivo se emplea exclusivamente para designar esas técnicas.
Sin embargo, la nocién que proponemos aqui incluye también dentro del dis-
positivo otras instancias que regulan y modelan la discursividad. Entre ellas,
se ha vuelto relevante en los Gltimos aos el software, como tempranamente lo
sefald Lev Manovich (2012).

En efecto, en su funcionamiento articulado con las distintas técnicas, el
softwarepuede darlugaradiversasregulacionesy, por tanto, adiferentes dispo-
sitivos. Solo por poner un ejemplo: un teléfono celular puede funcionar como
camara fotografica o como camara filmadora. Los registros de iméagenes se
efectiian, en ambos casos, a través de las mismas cdmaras fisicas, sin embargo,
en un caso el celular se comporta como una camara fotografica y en el otro
como unavideocamara: se trata de dos dispositivos diferentes montados sobre
las mismas técnicas. Como es evidente, los equipos computacionales contem-
poraneos, incluyendo los smartphones, pueden funcionar como numerosos
dispositivos, dependiendodel software o aplicacion que seemplee en cada caso.
Por ello, la aparicién de una aplicacién puede dar lugar a nuevas regulaciones,
y asi, anuevos dispositivos, incluso sin que haya necesariamente innovaciones
en la técnica. Desde luego, las innovaciones en la técnica habilitan también el
funcionamiento delos celulares como nuevos dispositivos. Lohemos senalado
ya hace afios en relacion con el empleo de estos teléfonos como pantallas de
realidad virtual (Zelcer, 2021): sélo pueden funcionar como tales por poseer,
ademds de una pantalla, otras técnicas integradas, como el acelerémetro o el
giroscopio. En rigor, en muchas ocasiones el software pone en juego distintas
técnicas que se encuentran, todas ellas, dentro del equipo informatico. En el

4 Realizamos esta aclaracion, porque sostenemos, en linea con lo propuesto por Verén (1987), que producciones
discursivas anteriores también pueden condicionar de diversos modos la generacién de nuevos discursos.
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ejemplo que habiamos dado, en su funcionamiento como camara fotografi-
ca —dispositivo-, el celular activa la cdmara -técnica- del teléfono, pero en
su funcionamiento como videocamara —dispositivo—, el software o aplicacion
activano solo la cdmara del teléfono, sino también su micréfono para registrar
el sonido ambiente.

Cadadispositivo de produccion discursiva habilita entoncesla generacion
de textos de unas determinadas materias de la expresion (Metz, 1974)%, y no
otras. En el caso de la fotografia, las cdmaras tradicionales generan imégenes
fotograficas y las digitales —o los teléfonos celulares, cuando funcionan como
camaras- fotografias digitales. Como se ve, desde el surgimiento dela fotogra-
fiadigital, eltérmino fotografiano designayauna inicamateria dela expresion,
sino al menos dos: las generadas con el dispositivo fotografico tradicional y
las de naturaleza digital. Si bien se diferencian en varios aspectos, ambas son
imagenes de registro que pueden funcionar como prueba de existencia de lo
que estuvo delante de la cdmara y que conllevan, a su vez, una promesa de
similaridad, es decir, se proponen como semejantes a lo fotografiado. En ese
sentido, las fotografias digitales siguen siendo iconos indiciales, como tempra-
namente lo sefial6 Peirce (1986) para la fotografia tradicional, y lo desarrolld
también Schaeffer en estudios posteriores (1990): ambos tipos de fotografia
siguen sosteniendo, en su uso candnico, el noema barthesiano del “haber es-
tado alli” (Barthes, 1989)¢.

Laidentificacion, en una cierta superficie discursiva, de una determinada
materia dela expresion, puede permitir, en ocasiones, reconocer el dispositivo
que intervino en su generacion. Los saberes acerca de este dispositivo, que
—como adelantamos- Schaeffer (1990) describié como el arché, funcionan asi,
en las lecturas, como interpretantes: si identificamos que una imagen es una
fotografia, y en ella se ve una cierta entidad (una persona, un animal, una edi-
ficacion, etc.) podemos saber que esa entidad existe (o existi6), yademas pode-
mos conocer algunas de sus cualidades, puesto que el dispositivo interviniente
garantiza quelaimagen que estamos observando se parece en algunosaspectos
alo fotografiado. En ese sentido, la intervencion de un cierto dispositivo en la
generaciondiscursivadeterminayaalgunas cuestionesreferentesala promesa,
el contrato ola propuesta de contacto delos discursos generados, que podemos
conceptualizar, siguiendo las proposiciones de Oscar Traversa (2009), como
del orden de la enunciacion.

Este proceso, desde luego, no esta exento de equivocaciones o errores. De
hecho, enla contemporaneidad, ciertos recursos discursivos y algunas nuevas
materias delaexpresionjuegan conloslimites delohumanamente perceptible.

5 Metz (1974) define la materia de la expresion como la naturaleza fisica del significante. La nocién habia sido
originalmente formulada por Louis Hjelmslev (1972).

6  Dice Barthes (1989): “Nunca puedo negar en la Fotografia que la cosa haya estado alli. Hay una doble posicién
conjunta: de realidad y de pasado. Y puesto que tal imperativo existe por si mismo, debemos considerarlo por
reduccion como la esencia misma, el noema de la Fotografia” (p. 23).
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Por ejemplo, existen imagenes generadas por IA que no se distinguen per-
ceptualmente de una fotografia. Si se tomaran por fotografias, podrian con-
siderarse documentos que prueban que un cierto hecho tuvo lugar o que una
cierta entidad existi6, mientras que no hasido asi. Este riesgo existe desde hace
muchos anos (los buenos fotomontajes tradicionales ya lograban que una fo-
tografia engaile), pero en los anos recientes se evidenci6 un proceso al mismo
tiempo desofisticacionyde democratizacion delos dispositivos dealteraciony
degeneracion deimagenes que de algin modo ha puesto en dudala naturaleza
de muchas de las imagenes con las que nos encontramos. Como dice Carlén
(2016b), hoy “frente a cualquier discurso que contiene imagenes (...) todos
nos preguntamos si el régimen de creencia indicial esta ain vigente, es decir,
si debemos creer en el resultado de ese lenguaje o dispositivo como medio de
registro” (p. 162). Sibien nos hemos dedicado aalgunos de estos fenémenos de
dudasobre el estatuto semidtico delasimagenes en un trabajo anterior (Zelcer,
2021), vale senalar aqui dos cuestiones al respecto:

® No se trata solamente de fendmenos que tienen lugar en la recepcion,
sino que también puede haber recursos o niveles discursivos que jue-
guen sobre esa duda (incluyendo el del dispositivo, como se evidencia
en las imagenes de sintesis conocidas como de deep fake).

® Laproliferacion deimagenes que se confunden perceptualmente con
las fotografias no cambia el estatuto delo fotografico: el hecho de que
unaimagen creada por IA que se ve como una fotografia muestre una
entidad que no guarda relacion indicial con ningtin existente no hace
que el estatuto de lo fotografico esté en duda. Eventualmente, lo que
se pone en duda en esos casos es si una determinada imagen es o no
una fotografia.

Alrespecto, siempre vale la pena recordar la permanencia del estatuto ico-
nico indicial en toda imagen fotografica, que es el que construye, desde un
punto de vista enunciativo, el “esto ha sido” (Ca-a-été) o el “haber estado alli”
de la cosa fotografiada sefialado por Barthes (1989). Algunos autores lo han
puestoenduda, en el marco de discusiones acerca del estatuto delo fotografico.
A mediados de los afios 90, Verdn (1997) revisa las proposiciones barthesia-
nas y concluye que “la eventual afirmacion sobre el ‘haber estado alli’ es una
operacion que realiza quien observa la fotografia (‘nunca puedo negar que la
cosaestuvoall{’) yno unaoperacion que esté contenida en la fotografia misma”
(p. 57). Esta afirmacion es cuestionable: el “haber estado alli” proviene de su
estatuto indicial, y este, a su vez, estd determinado por el hecho de haber sido
generada con un dispositivo fotografico. Dicho de otro modo, si volvemos a
nuestra preocupacion inicial por caracterizar la especificidad de cada tipo de
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imagen, no podemos dejar de lado el hecho de que las fotografias se torman
con camaras. Al ser imagenes que se generan por impresion (en la fotografia
tradicional) o por escaneo (en la digital), guardan una relacién existencial con
lo fotografiado. Los signos que comparten una experiencia de este tipo con su
objeto son definidos por Peirce (1986) justamente como indices genuinos’;
por ello, laindicialidad no es cuestion de la recepcion, sino que es constitutiva
de toda imagen fotogréfica. En un trabajo posterior, Mario Carlén (2016a)
comenta el texto de Ver6n y argumenta:

Contrariamente a lo sefialado por Verdn sobre el dispositivo fotogréfico, se
observa que sin la indicialidad no hay diferencias sustanciales entre pintura
y fotografia. Barthes se propuso establecer esta especificidad y lo hizo, como
siempre, de forma magistral. Laindicialidad esla gran novedad quela fotogra-
fia trajo como experiencia compartida. (p. 37)

Mas recientemente, Joan Fontcuberta (2022) publicé Contra Barthes. En-
sayo visual sobre el indice en el que, nuevamente, puso en cuestion la universa-
lidad del noema fotogréfico propuesta por el semidlogo francés. Fontcuberta
trabaja alli con una seleccion de fotografias de la revista mexicana sensacio-
nalista Alerta de las décadas de 1960-1970. En ellas se observan situaciones
posadas que muestran unindicio de que “algohasido” o “algohaocurrido” Sin
embargo, en esas fotos no hay un registro dela situacion o del hecho ocurrido,
sino sélo un supuesto indice. En todas las fotos de la seleccidn realizada por
Fontcuberta, un dedo indice humano sefiala una entidad que supuestamente
tuvo algtin tipo de participacion en uno de los eventos macabros tematizados
por la publicacién; por ejemplo, el agresor, la victima, el lugar de los hechos,
un objeto empleado en la agresion. Dicho de otro modo, Alerta trabaja sobre
fotografias de entidades, pero sus textos acompanantes comentan estados de
hechos que nunca se ven: con respecto al momento de la toma, se presentan
como un pasado. Estas imagenes, dice Fontcuberta, son una suerte de teatra-
lizacién: no muestran (no hacen visibles) los hechos narrados enlos articulos
escritos, ocurridosen un tiempo anterior al dela captura fotografica, sino sélo
una puesta en escena que pretende ilustrarlos y que dificilmente permite adi-
vinar esos hechos contando s6lo con la fotografia, que abre multiples sentidos
posibles y, porlo tanto, el “esto ha sido” queda cuestionado. Creemos que esta
puestaen duda del noema de Barthes estd apalancada sobre tres movimientos
argumentativos que merecen revision.

Elprimeroeslapuestaen dudadelaindicialidad, cuestion que seresuelve si
seatiende ala indicialidad con respecto a qué garantiza una imagen fotografica.
Si en una fotografia se ve un arbol sefialado con un dedo indice, el dispositivo
garantizaqueesedrbol existe (o existid); desdeluego, no garantizaque hayasido

7  Enpalabrasde Peirce (1986), “un Indice 0 sema es un Representamen cuyo cardcter Representativo consiste en ser
un segundo individual. Sila Segundidad es una relacion existencial, el indice es genuino” (p. 49).
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escenario del hecho violento descripto en el articulo acompanante, tal como se
afirmaen él. Pero Barthes no dice que el noema garanticelo que el texto predica
sobre ese drbol, sino solamente que la generacion delaimagen guardd relacion
existencial y de semejanza con ese arbol. En ese sentido, el noema alli es mas
un “esto ha existido” que un “esto ha sido”. La foto puede estar posada o teatra-
lizada, por ello, no puede garantizar el “esto ha ocurrido” (por esa razdén, aun
no siendo trucadas, las fotografias pueden emplearse para mentir, en ciertas
articulaciones discursivas). Sin embargo, una foto siempre es garantia de que
“eso [que se ve] ha existido”

El segundo movimiento tiene que ver con una posible confusiéon acerca de
a qué llamamos una fotografia. Hay que distinguir la fotografia de lo fotogra-
fico, e incluso de otras imagenes que guardan relaciones muy débiles con lo
fotografico. Perceptualmente hoy muchasveces nose distinguen fotografiasde
fotografiasretocadas o trucadas, deimagenes del tipo deep fake, que combinan
mads de una imagen preexistente o de imagenes de IA generadas por sintesis.
Sillamdramos a todo eso “fotografia” entonces si una fotografia no necesaria-
mente mostraria algo que ha sido o existido. Sin embargo, si preservamos el
término “fotografia” para designar un tipo de imagen especifico —cuya génesis
implicalarealizacion de una captura mediante una cdmara- entonces, sies una
fotografia, muestra un existente.

Finalmente, en tercer lugar, la fotografia articulada en textos mas comple-
jos, como los de los medios graficos, termina por tener sus sentidos sobrede-
terminados, como lo explicéd el mismo Verdn (1997); por lo tanto, es esperable
quealaislarlas de esosemplazamientos, quelas construyen comoilustracion de
ciertos relatos, dejen el juego abierto a una multiplicidad de lecturas posibles,
mas amplias y variadas que cuando se encuentran articuladas con esos textos
verbales®.

3.¢COMO TOMAMOS FOTOGRAFIAS?

Como adelantamos, el fenémeno que analizaremos consiste en una clase
de fotografias por demas singular: las fotografias en movimiento. Antes de
adentrarnos en estas particulares fotografias, en este apartado proponemos
repasar, a través de un brevisimo ejercicio dereconstruccion historica, algunos
delosmodosen quetomamosygestionamos fotografias. Noiremos demasiado
atrds en el tiempo: s6lo revisaremos ciertos cambios ocurridos dentro del atin
joven siglo XXI.

Hasta fines del siglo XX, en la fotografia doméstica permanecia extendido el
empleo delas cimaras de pelicula sensible tradicional; las cimaras digitales ape-
nas se estaban expandiendo y ain eran pocos quienes las posefan. Con el inicio

8 Sobre el citado trabajo de Fontcuberta (2022), recomendamos las discusiones de Sciana (2023) y Foschi (2023).
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del siglo XXI lleg6 la expansion de la fotografia digital a los usos cotidianos®. Se
comercializaron entonces masivamente camaras digitales, aparatos que, a dife-
rencia de trabajar con pelicula sensible, operaban con sensores que generaban
archivos informaticos de imagen por medio de un procedimiento de escaneo.
Estas camaras contaban con algin dispositivo de almacenamiento (habitual-
mente una tarjeta de memoria), donde se conservaban estos archivos. Como
novedad, las cimaras contaban con una pantalla en la parte posterior, que podia
emplearse como reemplazo delamirillay para conocer laimagen dela fotografia
recién tomada. Por aquel entonces, los teléfonos celulares (hoy conocidos como
feature phones) comenzaban a tener también cdmaras incorporadas'?, aunque
muy rudimentarias, que generaban imagenes debaja calidad. Enrelacién conlas
instancias temporales durativas, estos nuevos dispositivos abolian la correspon-
diente al revelado. Esto permitia, como sefialamos, que el fotografo conociera el
resultado de su toma apenas presionado el botén disparador. La distribucion de
la fotografia, sin embargo, requeria de algiin procedimiento fisico de descarga: o
bien debia extraerse la tarjeta de memoria del teléfono, o bien se debia conectar
un cable para copiar lasimdgenes en el disco rigido de una computadora. Desde
alli, las fotos se podian compartir de distintas maneras: por ejemplo, se podian
mostrar en el monitor de la computadora o se podian enviar por e-mail.

Este modo de tomar y distribuir fotografias digitales duré unos pocos
afios. Como es sabido, hace ya tiempo que los teléfonos celulares inteligentes
(smartphones) desplazaron alas cdmaras en la toma cotidiana de fotografias'".
Estos aparatos que todos llevamos con nosotros en el dia a dia tienen, como
yahemos sefialado, la capacidad —a través de componentes de hardware y me-
diante la intervencion de software— de emular el funcionamiento de multiples
dispositivostécnicos preexistentes, entre ellos,las camaras fotograficas. Almis-
mo tiempo que los teléfonos iban ganando terreno, se producia una evolucién
muy significativa en el mundo de Internet: aparecia la Web 2.0, que, entre sus
principales novedades, facilitaba el proceso de publicacion de contenidos por
parte de los usuarios, tanto en espacios editoriales, como los blogs, como en
las redes sociales. Como un tercer movimiento simultdneo, Internet comenzd
aemplearse cada vez mds en los teléfonos celulares; entre los principales usos,
se deben contar las aplicaciones de chat o mensajeria (como fue Microsoft
Messenger en su momento y posteriormente WhatsApp) y las redes sociales
digitales, inicialmente con Facebook como emblema.

9 Sibien las primeras camaras digitales fueron creadas en la década de 1970, recién en 1996 aparecieron cdmaras
con tarjeta de memoria, ain a un precio elevado, y en 1997 se ofrecieron las primeras cimaras fotogréficas para
consumidores deun megapixel. Entrefines del siglo XXy comienzos del XXIempezaronacomercializarse cimaras
de precios mds accesibles, y su uso comenzd a extenderse.

10 Segun sefiala Scolari (2023), la primera vez que se tomo una fotografia digital con un teléfono mévil fue en 1997.
Pocos afios después esta funcion fue adoptada masivamente, por ello eso ubicamos su expansion, en forma esti-
mada, a comienzos del siglo XXI.

11 Scolari (2023) sefiala que en la actualidad el 92,5% de las fotos se toman con teléfonos celulares y sélo el 7% con
camaras.
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Es el conjunto de todos estos cambios, y no solo la llegada de la fotografia
digital, el que terminé por minimizar otra instancia temporal asociada a los
modos habituales de agenciamiento dela fotografia:1a deladistribucion. Dicho
de otro modo: es recién cuando las fotografias digitales comienzan a tomarse
con los teléfonos, los teléfonos estan conectados a Internet, y los usuarios se
comunican a través de chats o redes sociales, que se abre la posibilidad de com-
partirlasimagenes fotograficas en tiempo real. Como hemos sefialado en otros
trabajos (Zelcer,2017,2021), estaarticulacion de dispositivos permitié ampliar
también la temporalidad de lo tematizado en las fotografias, que desde enton-
ces pueden hablar no sélo del pasado (el “esto ha sido” sefialado por Barthes),
sino también de un “apenas recién” que tiene un efecto de presente (“esto esta
siendo”), en un desplazamiento que asimismo es del orden de la enunciacion'
SiguiendoaFontcuberta(2017), puede decirse quelaarticulacion delafotogra-
fia digital con las redes sociales es la que dio inicio a la postfotografia. El autor
denomina de este modo a una multiplicidad de fenémenos que se observan a
partir de “lafotografia que fluye en el espacio hibrido delasociabilidad digital y
que es consecuencia de la superabundancia visual” (p. 7). Podemos pensar que
lasfotosen movimiento, delasque nos ocuparemosenseguida, constituyen una
novedad que se inscribe en el fendmeno mayor de la postfotografia.

4.LAS FOTOS EN MOVIMIENTO

Hecha esta breve resefia, centrémonos ahora en el tipo de imagen que nos
ocupa. Algunas actualizaciones de los sistemas operativos de Android en los
teléfonos celulares delos ultimos afios trajeron una novedad, que preexistia en
los teléfonos iOS: la posibilidad de ver las “fotos en movimiento”. El fenémeno
consiste en lo siguiente: después de que el usuario/fotégrafo ha realizado una
toma, cuando vuelve a mirarla en el programa nativo de la galeria de imagenes
desucelular (habitualmentellamado, simplemente, “Imdgenes”), cadafoto vie-
neacompanada de un pequeio boton que invita a “Ver la foto en movimiento”
En algunas versiones, la foto en movimiento es mostrada automaticamente
cuando se recorre esa “galeria’. En términos de su materialidad, la “foto en
movimiento” consiste en un video muy breve (habitualmente de dos o tres
segundos) que termina en una imagen estatica. Esa imagen estatica final es

12 Todos estos cambios, unidos a la desaparicion delos altos costos ligados a las peliculas y el revelado, fueron acom-
panados ademas de modificaciones en las practicas cotidianas vinculadas con la fotografia. En comparacién con
lo que se hacia hace pocos afios, hoy se toman fotos en muchas mas ocasiones y con muchas mas finalidades; la
fotografia yano estd destinada inicamente a lo notable, sino que se usa también de un modo que hemos llamado
“protésico’, para “extender la mirada’, muchas veces con un propésito de registro. Se fotografia, por ejemplo, un
objeto cuyacompraseestd evaluando o unrepuesto doméstico que se deseacomprar en una ferreteria, tan sélo para
“mostrar como es” a otra persona una unica vez; son imagenes que no estdn destinadas a conservarse. Al mismo
tiempo, ciertas practicas sociales se han vuelto mucho menos habituales y algunas hasta tienden a desaparecer.
Pensamos, por ejemplo, en las reuniones sociales que se realizaban, con posterioridad a un viaje de importancia,
para mostrar las fotografias tomadas en él: estas imagenes se comparten ahora de multiples maneras a través de
los medios digitales, en muchas ocasiones, incluso cuando el viaje atin estd transcurriendo. Sobre estos cambios
en los agenciamientos de las fotografias, véase: Carlon (2016a).
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la captura del momento en que fue presionado el botén disparador, es decir,
corresponde al instante de la toma; sin embargo, ese conjunto (esos pocos se-
gundos previos en movimiento y la imagen final que se detiene) constituye
la foto en movimiento®. Hablar de fotografias en movimiento representa, en
términos de la historia de los dispositivos de captura y registro de imagenes,
toda unanovedad, porque, sibien —como reseiamos- ya habiamos vivido una
expansion de la acepcion del término “fotografia’, una de las propiedades que
perduraba y que caracterizaba a todas las imagenes asi llamadas era la ausen-
cia de movimiento: si se mueve, no es una fotografia. O no era una fotografia,
puesto que ahora si hay una clase de fotografias que pueden moverse: las fotos
en movimiento.

Podriapensarse que, de algin modo, las fotos en movimiento son similares
a un breve video capturado con una videocdmara, o a una pelicula de unos
pocos fotogramas, que posteriormente se detiene. Sin embargo, esas compa-
raciones no son del todo adecuadas: video y fotografia, o cine y fotografia, en el
mundo delos medios tradicionales, estan asentados sobre distintos soportes y
materialidades,algoquenoocurreenelvideoylafotografiadigital, quelo com-
parten. Ademas, la toma de las fotos en movimiento sigue siendo instantanea,
como lo fue en toda la historia de la fotografia candnica: el boton disparador
se pulsa una unica vez en el momento exacto que se desea capturar; en ese
sentido, se trata de un acto radicalmente distinto al de registrar un video, que
implica pulsarlo dos veces, una para iniciar y otra para finalizar la grabacion.
Elusuario tampoco decide cuantos segundos previos se conservaran en la foto
en movimiento, s6lo dispara en el momento que desea capturaryel dispositivo
los afiade automaticamente.

;Como se genera este tipo de fotos? Lo que el fotdgrafo encuentra a poste-
riorilohemosdescripto: esun breve video que culmina en unaimagen estatica,
que tienelaapariencia de una fotografia digital. En el proceso de generacién, lo
que haocurrido es que, en el momento de la toma, la cdmara estd permanente-
mente grabando y guardando temporariamente lo que se estd viendo a través
de ella. Cuando la foto es tomada, se conservan, junto con la imagen estética,
solo los segundos previos al momento del disparo, y el resto se desecha. De ese
modo, cada foto puede ser vista canénicamente (sin movimiento alguno), o
en movimiento con el fragmento de video que lo antecede. Desde el punto de
vista de nuestra concepcion de los dispositivos, este modo de funcionamiento
de las camaras integradas a los teléfonos celulares, que viene regulado funda-
mentalmente por cambios en el software, constituye un nuevo dispositivo: no
esyauna “simple” cdmara que toma fotografias digitales, sino una que registra

13 SegunresenaCaballero(2023),lasfotos en movimientoaparecieron por primeravezenlosteléfonostipoiPhone6s,
con el nombre delive photo, en septiembre de 2015. La empresa Samsung comenz6 aincluirlos al afio siguiente en
algunos modelos de alta gama, como el Galaxy S7 y Galaxy S7 Edge en 2016, bajo el nombre de motion photo —en
espanol, foto en movimiento—-. Con el tiempo, muchos otros modelos comenzaron a incluir esta funcionalidad,
hoy extendida en buena parte de los teléfonos celulares.
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fotos en movimiento. Del mismo modo, podemos conceptualizar la foto en
movimiento como un nuevo tipo de imagen que combina, a su vez, dos tipos
de imagenes preexistentes (el video digital y la fotografia digital) de un modo
altamente especifico.

Las fotos en movimiento no serian mds que una curiosidad si no fuera por
una funcionalidad novedosa que también poseen los smartphones, que puede
tener implicancias en los efectos enunciativos que socialmente suelen adjudi-
carsealdispositivofotografico. Mientrassereproducenlossegundosanimados
de este tipo de fotos, aparece en la pantalla la opcion de volver a generar una
captura, es decir, podemos “volver a tomar una foto” de esos instantes inme-
diatamenteanterioresal disparo que estanregistradosenlossegundosiniciales
delafoto en movimiento. Asi, por ejemplo, sila persona fotografiada salié con
los ojos cerrados porque justo pestafied en el momento del disparo, se puede
“volveradisparar” sobrealgunodelossegundos previos, y capturarlaahoracon
los ojos abiertos. O si se esta fotografiando a una persona que esta soplando las
velas de su torta de cumpleaiios, yla fotografia es tomada cuando éstas ya estan
apagadas, se puede volver a tomar una foto dentro de los segundos previos de
la foto en movimiento y capturarla cuando estd comenzando a soplar, aiin con
las velas encendidas. De igual modo, si en un grupo fotografiado una persona
justo hace algtin gesto extraiio en el momento del disparo, se puede volver a
tomarla fotografia del instante previo, antes de que cambiarala expresion de su
rostro. En todos estos casos aparece la practica novedosa de tomar una foto de
un momento pasado. Esto significa que los segundos de movimiento de la foto
enmovimiento encierran potencialmente muchas otrastomas de ese momento
que ya paso, y que, con el funcionamiento tradicional de una cdmara, no se
podrian recuperar. Esta nueva oportunidad de realizar una toma diluyelo que
Cartier-Bresson (2003)" denominé el instante decisivo.

Detodoslos medios de expresion, la fotografia es el inico que fija para siempre
el instante preciso y fugitivo (...). El escritor tiene tiempo para la reflexion,
puede aceptar, rechazar yaceptar denuevo (...). Pero paralos fotégrafoslo que
paso, paso para siempre. (p. 20)

En otras palabras, la toma fotografica estuvo siempre asociada ala captura
de ese instante que, de otro modo, estaria irremediablemente perdido. Lo cap-
turado, por ello, hablaba de una cierta habilidad de ese fotografo, y construia
unafiguradeunenunciador que capturabayeternizaba uninstante, unasuerte
de cazador que obtenia una imagen que mostraba un momento que fue y ya
no se repetira's.

Esteefecto, desdeluego, se modela de distintos modos enlos diversos géne-
ros y regimenes discursivos: no tiene el mismo valor la captura de un instante
en una foto posada en estudio, donde es simple realizar una nueva toma, que
en una de fotoperiodismo, que apunta a capturar un momento unico (y que
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son las que tenia como objeto de su reflexion Cartier-Bresson). Sin embargo,
tanto en uno como en otro caso, las fotos en movimiento, con su posibilidad
de recaptura, desdibujan la figura de ese fotografo habil: el boton disparador
pudo haber sido presionado poco después del instante visible en la imagen y
recapturadoaposteriori. Enesesentido,lageneracion deestasfotossedaendos
momentos,asuvezcondostemporalidades distintas. El primero es el del regis-
tro;entérminos delatoma, esuninstante, pero dacomo resultado un producto
durativo. Elsegundo tiene esas temporalidades invertidas: el examen dela foto
en movimiento es durativo y el resultado de esa nueva captura es una imagen
estatica que, esta vez si, s6lo muestra un instante. El cazador de imagenes del
que hablamos se reciclay ahora no dispara desde un inicio: lanza primero una
red que atrapa la presa en movimiento, recién después la examina, y entonces
si, dispara para dejarla inmdvil en la posicion que desea. Esta nueva foto tiene
ademasla particularidad de no poseer marcas del momento de su produccion,
algo que caracterizo historicamente al dispositivo fotografico™, sino eventual-
mente del momento de produccién dela foto en movimiento quele dio origen.

La foto en movimiento so6lo existe para el usuario del celular, es decir, para
el fotografo, que tienela opcion de realizar sobre ella nuevas capturas, o simple-
mente conservarla tal como fue generada en el momento de la toma original.
Como es sabido, es muy habitual compartir o publicar en los chats o las redes
sociales las fotografias tomadas cotidianamente. Cuando una foto en movi-
miento se comparte de este modo, solo se envia la imagen estatica, es decir, su
instante final: vuelve a ser una foto sin movimiento. Esto quiere decir que la
foto en movimiento es una suerte de producto intermedio del dispositivo de
toma fotografica, seguramente atin desconocido por varios usuarios de telé-
fonos con camara, que simplemente toman las fotografias y las contemplan o
comparten sin siquiera saber que cuentan con la posibilidad de revisitar ese
breve momento registrado y realizar nuevas capturas.

Aun asi, la funcionalidad delas fotos en movimiento se sigue expandiendo
en los teléfonos celulares, y probablemente termine por ser el modo mas ex-
tendido de fotografiar. Dicho de otro modo, es probable que la mayor parte de
tomas cotidianas de fotografias termine siendo, en poco tiempo, de fotos en
movimiento, lo que de algtin modo tendra incidencia en lo que socialmente es
considerado una fotografia, que pasard de ser una imagen capturada en el mo-
mento delatoma, a ser unaimagen estatica tomada con una camara que puede
corresponderobienalmomento delatoma,obienaunarecapturaposterior,de
uninstanteinmediatamente anterior. En ese sentido, puede pensarse, de algun
modo, quelos dos o tres segundos deimagen animada que se afladen alas fotos
enmovimiento constituyen el tiempo de graciaque sele otorgaal fotografo para

16 Dice Verén (2013): “Con la fotografia, y por primera vez en la historia de la mediatizacion, el discurso producido
poreldispositivo es portador inequivoco delas marcas delmomento de su produccion, y esas marcas forman parte
inseparable del sentido final del discurso” (p. 247).
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demorarse en disparar la toma cuando, ya con la cimara prendida y orientada
hacia el objetivo, ve una escena que quiere capturar: si no tarda mas que eso,
podra recuperarla luego en la foto en movimiento.

5. CONCLUSIONES

Elfendmeno que acabamos de analizar se inscribe indudablemente dentro
delo fotografico —esta basado en ese “gesto inicial de capturar con una cimara”
(Zelcer, 2021, p.356)—, peroal mismo tiempo seapartadela practicafotografica
tradicional: es en ese sentido que lo hemos inscripto dentro de la postfotogra-
fia: manteniendo su esencia (su noema, diria Barthes), la imagen fotografica
tiene nuevos modos de produccion, distribucién y consumo con respecto a
las tradicionales, previas al surgimiento y la expansion de la fotografia digital.

Regresando a nuestra hipétesis inicial, se puede pensar que como ocurrié
con el surgimiento ylas innovaciones que se produjeron en otros dispositivos,
laincidencia delas fotos en movimiento sobre lo que socialmente se considera
laenunciacién del dispositivo fotografico dependera dela expansion del cono-
cimiento de este nuevo arché de la toma fotografica, que funcionara, tal como
losefialé Schaeffer (1990) paralafotografia tradicional, como uninterpretante
para esas imagenes. Del mismo modo, a medida que se extiendan también los
conocimientos acerca de las posibilidades de volver a capturar fotografias de
momentos concomitantes al de la toma original, las practicas vinculadas a la
toma fotografica también podran modificarse o diversificarse.

sAquénosreferimos? Porejemplo,a quesiestamos por capturar unaescena
en una fotografia y justo esa escena se modifica (por ejemplo, porque alguien
se mueve o cambia su expresion), dispararemos la cimara de todos modos,
sabiendo que la escena recién perdida podra probablemente recuperarse en la
foto en movimiento. En este sentido, se hace evidente la diferencia con la foto-
grafia de tipo “rafaga’, que toma varias imagenes sucesivas en un corto lapso de
tiempo.La primeraimagen delarafagase generaenel momentoenqueelbotén
para tomar la foto es presionado, y no antes. Si bien se parece en el hecho de
generar varias opciones de imagenes fotograficas similares en poco tiempo, se
distingue delas fotosen movimiento en queno conservaregistrodeloocurrido
antesdel disparo; en cambio, las fotosen movimiento, a diferencia dela “réfaga’,
no conservan lo que ocurrié después de disparar. En forma complementaria,
al observar una fotografia tomada por otra persona en la que se haya logrado
capturar un momento especifico (una accion, una expresion) no atribuiremos
ya, en forma directa, ese registro a una cierta habilidad del fotégrafo para cap-
turar un “instante decisivo’, puesto que podria ser perfectamente el resultado
de una nueva toma realizada sobre la foto en movimiento.

En cierto aspecto, la aparicion de las fotos en movimiento representa un
cambio mucho médsnovedoso que el paso delafotografiaanaldgicaaladigital:
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dehecho, por muchosafos, el dispositivo dela fotografia digital buscé emular
tanto como fuera posible, en la generacion de imdgenes, al de la fotografia
tradicional. En cambio, las fotos en movimiento —que no podrian haber sido
creadasconlastécnicas delafotografia de peliculaypapel-traen unanovedad
queatafiealatemporalidad, yes opuestaalasimplicancias que historicamente
tenfa la naturaleza analdgica dela fotografia frente ala digital. Hasta ahora, la
naturaleza digital habia permitido volver no durativas instancias que eran du-
rativas: primero, desaparecieron los tiempos de revelado. Con la articulacion
con las redes sociales, desaparecieron también los tiempos de distribucion.
Con la foto en movimiento, una instancia que en la fotografia tradicional
no era durativa, pasa a serlo: la captura, que en la fotografia siempre fue un
instante, un disparo, un golpe, ahora tiene una duracién: se guardan unos
segundos, se propone la instancia final como la de la fotografia, y el disposi-
tivo deja abierta la posibilidad de recapturar otras vistas en forma de imagen
estatica sobre cualquier instante de esos segundos. Unos segundos que se
reservan con exclusividad para el fotégrafo: serd sélo él quien pueda ver la
foto en movimiento.
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RESUMEN

El presente articulo explora los principios que susten-
tan el analisis sociosemiotico de los imemes —o memes
de Internet-, ejemplares tipicos de la produccién de
sentido en la contemporaneidad. El encuadre socio-
semiotico de los imemes se aparta de otros abordajes
signados por el evolucionismo bioldgico y plantea una
perspectivaanti-determinista y dindmica, cuya princi-
pal premisa ubica los fendmenos sociales en relacion
con sus condiciones de produccion, circulacion y re-
conocimiento. Siguiendo esta perspectiva analitica, los
imemesconforman unaclase defenémenos mediéticos

DOI: https://doi.org/10.18861/ic.2024.19.2.3711

que se distingue de otros por su particular forma de
circulacion: la proliferacion. De ahi la importancia de
diferenciar la memética —como modo de produccién
de sentido- de la viralidad. Desde esta aproximacion,
los actores sociales no son vistos como vectores de
transmision cultural ni los imemes como imagenes
que imitan un original, sino como interpretantes delos
fendmenossociales quetoman comoobjeto,alavezque
productores de memoria y de contacto social. ;Cuales
son las condiciones de propagacion de los imemes? El
articulo procura una explicacion posible a través del
andlisis de sus condiciones de produccion, circulacién
yreconocimientoy sugiere unaviadeindagacion sobre
laindole autopoiética de los imemes.

PALABRAS CLAVE: imeme, imitacion, proliferacion,
diferencia, repeticion.

ABSTRACT

This article explores the principles underpinning the
sociosemiotic analysis of imemes —or Internet me-
mes—, characteristic examples of the production of
meaning in the contemporary world. The sociosemi-
otic framing of imemes departs from other approach-
es marked by biological evolutionism and proposes
an anti-determinist and dynamic perspective, whose
main premise locates social phenomena in relation
to their conditions of production, circulation and
recognition. Following this analytical perspective,
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imemes make up a class of media phenomena that
is distinguished from others by its particular form of
circulation: proliferation. Hence the importance of
differentiating memetics —as a mode of production
of meaning- from virality. From this approach, social
actorsare not seen as vectors of cultural transmission,
nor imemes as images that imitate an original, but as
interpreters of the social phenomena that they take as
their object, as well as producers of memoryand social
contact. What are the conditions for the propagation
ofimemes? Thearticle seeksa possible explanation by
analysing their conditions of production, circulation
and recognition, and suggests a way of investigating
the autopoietic nature of imemes.

KEYWORDS: imeme, imitation, proliferation, diffe-
rence, repetition.

RESUMO

O artigo descreve alguns dos fundamentos que sus-
tentam um estudo sociossemiotico dos imemes -ou
memes da Internet-, exemplos tipicos da produgéao
contemporénea de sentido. O enquadramento socios-
semiotico dos imemes afasta-se de outras abordagens

IMEMES

marcadas pelo evolucionismo bioldgico e propde uma
perspectiva antideterminista e dindmica do significa-
do, cuja premissa principal leva a localizar os fenome-
nos sociais em relagao as suas condigoes de produgao,
circulagdo e reconhecimento. Seguindo esta perspec-
tiva analitica, os imemes constituem uma classe de
fenomenos mididticos que se distingue dos demais
pela sua forma particular de circulagio: a proliferagao.
Dai a importéncia de diferenciar a memética —como
forma de produgao de sentido- da viralidade. A partir
destaabordagem, os atores sociais ndo sao vistos como
vetores de transmissdo cultural nem os imemes como
imagens que imitam um original, mas como interpre-
tantes dos fendmenos sociais que tomam como objeto,
ao mesmo tempo como produtores de memoria e de
contato social. Quais sdo as condigdes de propagagao
dos imemes? O artigo busca uma possivel explicagao
através da analise de suas condi¢des de produgao, cir-
culagdo e reconhecimento, e finaliza sugerindo um
caminho de investigagao sobre a natureza autopoiética
dos imemes, agentes de suas proprias regras de mul-
tiplicagéo.

PALAVRAS-CHAVE: imeme, imitagdo, proliferagdo,
diferenga, repetigdo.
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1. INTRODUCCION

“La diferencia habita la repeticion”
Gilles Deleuze (2002, p. 127).

Este articulo presenta algunos fundamentos teérico metodoldgicos para
una analitica de los imemes en el contexto de hipermediatizacion'. En tal senti-
do, hace hincapié en un encuadre sociosemidtico y se plantea una perspectiva
antideterminista y dinamica del sentido cuya principal premisa es situar a los
fendmenossocialesanalizados en relacién con sus condiciones de produccion,
circulacién y reconocimiento. Siguiendo este enfoque, los imemes —término
que refiere, dentro de la categoria general de los memes, a los Internet memes
(Vélez Herrera, 2015)- conforman una clase de fendmenos mediaticos cuyo
circuito de produccidn, circulacién y reconocimiento es bien distinto al de
otros discursos sociales, particularmente en lo referido a la circulacién, que
se da en forma de proliferacién (Verdn, 2013)2. Esta especificidad, derivada de
la capacidad potencial de los imemes de multiplicarse, ha marcado una ten-
dencia generalizada a confundir memética con viralidad. Dicha concepcién
fue promovida por el tedrico del evolucionismo bioldgico Richard Dawkins
(2002), quien en su libro El gen egoista’, para explicar la evolucion cultural
argumenta que

cuando plantds un meme fértil en mi mente, literalmente parasitds mi cerebro,
convirtiéndolo en un vehiculo de propagacion del meme, de la misma forma
que un virus puede parasitar el mecanismo genético de una célula anfitriona.
Y esta no es sélo una forma de expresarlo: el meme para —~digamos- ‘creer en la
vida después de la muerte’ se ha realizado en verdad fisicamente, millones de
veces, como una estructura del sistema nervioso de los hombres individuales
através del mundo. (p. 349)

Dawkinslesasignaalos memeslas mismas caracteristicasqueaun genylos
define como unidades de replicacion, portadoras de memoria cultural:

Ejemplos de memes son: tonadas o sones, ideas, consignas, modas en cuan-
to a vestimenta, formas de fabricar vasijas o construir arcos. Al igual que los
genes se propagan en el acervo génico al saltar de un cuerpo a otro mediante
los espermatozoides o los 6vulos, asi los memes se propagan en el acervo de

1 Segun Carl6n (2022), una sociedad hipermediatizada se define por el empleo simultdneo de mas de un sistema
medidtico. Al sistema de medios tradicionales, se le han agregado los medios basados en Internet (YouTube,
Facebook, Twitter (hoy X), etc.) y el sistema underground, que expande al anterior y estd conformado por medios
interpersonales como WhatsApp, Skype y Zoom.

2 Hablamos de proliferacion para referirnos alos medios cuyas tecnologias contribuyeron a incrementar el nimero
de reproducciones. Esto que sucedi6 en otros periodos de aceleracion del tiempo histérico, por ejemplo, con la
irrupcion delaimprenta (Verén, 2013), vuelve a suceder en los medios basados en Internet cuya dindmica ofrece
alos imemes una via regia para multiplicarse.

3 Ellibro fue publicado originalmente en 1976 y sent6 las bases del estudio de la memética como un proceso repro-
ductivo andlogo al delos virus, donde el replicador serian los memes y el caldo de cultivo, los cerebros humanos.
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memes al saltar de un cerebro a otro mediante u proceso que, considerado en
su sentido mds amplio, puede llamarse imitacion. Si un cientifico escucha o
lee una buena idea, la transmite a sus colegas y estudiantes. La menciona en
sus articulos y ponencias. Si la idea se hace popular, puede decirse que se ha
propagado esparciéndose de cerebro en cerebro. (Ibid., p. 348)

Laperspectivade Dawkins fue clave para reactivar enfoques tradicionales,
lineales y reproductivistas sobre la comunicacion social, basados en el antiguo
paradigma de la manipulacion. Si los memes de Internet fueran virus de la
mente (Kien,2019),laculturase convertiriaen unorganismo parasitado,alimen-
tado de fakes, desinformacion, simulaciones, narrativas pathémicas y picoteos
adictivos para un actor social sin albedrio. En contraste, la sociosemiotica y el
enfoquedelaculturaparticipativa proponen el paradigmadelapropagacion (Jen-
kins, 2009) y las nociones de circulacién'y de proliferacion.

Losmodelosdelarepresentacion miméticaylareplicacion cultural setopan
también con la nocién peirceana de interpretante (Peirce, 1974). Desde este
marco, y dado que en la actualidad los imemes han tomado un lugar preemi-
nente en el encuadre de los acontecimientos sociales, podemos afirmar que
se han convertido en interpretantes privilegiados de nuestra realidad social,
capaces de retomar, recontextualizar y resignificar los mds diversos objetos,
en un encadenamiento de multiples variantes cuya deriva es potencialmente
ilimitada. Recordemos que el interpretante es, segun Peirce (1974), la media-
cion cognitiva y social necesaria entre el signo —o representamen-y el objeto
que impulsa, en sus retomas sucesivas, lo que se denomina la semiosis infinita.

De esta primera aproximacion se pueden deducir dos consecuencias im-
portantes: una es que los sujetos no son vectores de transmision de ideas sino
actores de un proceso dindmico y transformador. La otra se refiere a los dos
grandestiposde operaciones que materializanlas relacionessociales: memoria
y contacto. Estas son, tal como lo sefiala Cingolani (2021), las operaciones que
permiten identificar las transformaciones del proceso de mediatizacion y las
que producen lo social, no en tanto reproduccidn sino en tanto transforma-
ciones observables en el espacio, el tiempo y la intersubjetividad. Sobre esta
base, los imemes no se definen ya como mimesis de un original, sino como
interpretantes de los fendmenos sociales que toman como objeto, portadores
de memoria y productores de contacto (Bitonte, 2024; Bitonte & Gurevich,
2022; Bitonte & Siri, 2023; Fraticelli, 2023)%.

sPor qué interesa este abordaje? Porque los imemes son formidables in-
terpretantes de la realidad social, desde de los asuntos mas banales de la vida
comun hasta los aspectos mas problematicos de la agenda mediatica, el arte,
la ciencia, la politica. Tratese de estados emocionales, vivencias o incluso
ideas abstractas, los imemes presentan una enorme agilidad para plasmarlas,

4 Fraticelli (2023) describe a los memes de Internet como “interpretantes risibles (memes, GIF comicos, tuits bur-
lones, etc.) [que] construyen el acontecimiento con unalégica diferente ala que dominalo serio” (p. 144).
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hacerlas circular y participar en la conversacion social. Por cierto, “todos los
signos transmiten ideas a las mentes humanas” (Peirce, 1974, CP 1.540), perolos
imemes se distinguen por el potencial de su proliferacion, sélo igualado por otro
gran soberano de la propagacion de ideas, el rumor (Kapferer, 1989).

Enlo que sigue, voy a argumentar que la capacidad de mimesis o repeticion
que se les atribuye a los imemes es pertinente, siempre a condicién de que la
idea replicada se lea no como un significado original y fijo, sino como una di-
ferencia significativa (Deleuze, 2002). Con ese fin, en los paragrafos siguientes
procuraré sistematizar una descripcién de las condiciones que impulsan su
propagacion, aportando una serie de ejemplos de valor ilustrativo®.

2. CONDICIONES DE PRODUCCION DE LOS IMEMES

El neoevolucionismo bioldgico, como vimos, explica que la reproduccién
tiene como condicién un medioambiente apto para la multiplicacién de los
microorganismos, esto es, un “caldo de cultivo”. Siguiendo este paradigma,
Dawkins (2002) anunci6 el surgimiento de un nuevo tipo de replicador, el
meme, cuyo caldo de cultivo es la cultura. Ese nuevo replicador denominado
“meme” funcionaria como “unidad de transmision cultural” o “de imitacién”
sSera posible ofrecer una definicién alternativa de la memética sin recaer en
este modelo determinista? La sociosemidtica no es compatible con la idea de
determinacion, sino que adopta un criterio de condiciones: las condiciones
sociales de produccién describen las restricciones que operan enla generacion
de un discurso o un tipo de discurso y cuyas huellas dan cuenta de la relaciéon
especifica que mantiene con las matrices historicas y sociales de su generacion
y reconocimiento (Veron, 1993). Esa relacion nunca es causal y puede ejem-
plificarse con una partida de ajedrez: una jugada puede dar lugar a maltiples e
imprevisibles movimientos, pero no cualquiera, sino los relacionados con esa
jugada. Del mismo modo, unas condiciones de produccion pueden dar lugar a
innumerables gramdticas de reconocimiento, aunque no a cualquiera.

Dicho esto, la primera condicién de producciéon de un discurso y una de
las prioritarias para el andlisis sociosemi6tico, son las restricciones genéricas.
sPor qué? Porque los géneros son categorias que permiten identificar una clase
dediscursoydistinguirlade otros. Sudiscriminacién esimportante porquelos
géneros no solo estan asociados a operaciones cognitivas propias, ligadas a su
produccién y reconocimiento, sino que, ademas, vehiculizan saberes vincula-
dos con cada campo social, poniendo en obra las practicas especificas de ese
campo. Es facil entonces comprender hasta qué punto inciden en la construc-
cionidentitariadelosactoresycontribuyenalaconformacién decomunidades
(Bajtin, 1999; Silvestri, 2002; Steimberg, 2005).

5 Valeaclarar que este articulo se deriva del proyecto de investigacion UBACYT titulado “Fenémenos discursivos
emergentes, consolidados y residuales: retomas en época de hipermediaciones” (C6d. 20020220400313BA), di-
rigido por Amparo Rocha Alonso, Facultad de Ciencias Sociales, Universidad de Buenos Aires, Argentina.
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Cada género discursivo se caracteriza por el uso de un lenguaje especifico
de acuerdo con sus propdsitos estratégicos, emplazamientos, campos temd-
ticos, modalidades enunciativas, retdricas y estilisticas, que en su conjunto
establecen los margenes de previsibilidad y orientan las formas de interactuar
(Steimberg, 2005; Veron, 1988). Asimismo, Fernandez (2021) destaca la rele-
vancia deestas variables, indispensables para el analisis de cualquier sistema de
intercambiodiscursivo. ; Cémoessucircuitode produccién yreconocimiento?
;A qué operaciones cognitivas van asociados? ; A qué practicas? ; Qué saberes
vehiculizan? ;En qué campo social? ;Qué subjetividades y qué tipo de
comunidades construyen?

A partir de estos parametros podemos empezar a caracterizar los rasgos
constitutivos del imeme. Se trata de un género compuesto por materiales hete-
rogéneos: verbales, no verbales, visuales, escritos, sonoros, audiovisuales ex-
traidos del acervo mediatico o cultural y popular. Pero, atencién, los imemes
no son figuritas intervenidas que circulan alegremente por las redes sociales,
son un dispositivo complejo (Traversa, 2001)%, cuya caracteristica fundamental
es poner a circular unaidea apoyandose en materias significantes previas o hipo-
textos, multiples y variados. Desde esta perspectiva, comolo sefiala Cannizzaro
(2016), existe una tendencia generalizada a confundir el imeme con su exte-
riorizacion, generalmente asociadaa una imagineria iconico-verbal (template o
imagen macro), desconociendo no sé6lo otras encarnaduras (como canciones,
tonadas, gestos que también se memifican), sino el hecho de que lo que los
imemes difunden no son las imagenes sino las ideas que ellas soportan.

Knobel y Lankshear (2007), quienes han estudiado sus caracteristicas, de-
finieronalimeme comounacomposiciénhechade yuxtaposicionesanémalas,
intertexualidad yhumor, tres propiedades que loshacen sumamente atractivos
y compartibles. Esto los convierte en géneros predilectos de la conversacion
digital, cuyo potencial controversial y critico es capaz de generar espacios de
afinidades entre quienes los comparten. Por otra parte, desde el punto de vista
cognitivo, dado que la mecénica principal de circulacion del imeme es a partir
de las retomas inter e hipertextuales (Bitonte, 2024; Marino, 2020; Jost, 2023;
Bitonte & Gurevich, 2022), una de las mayores dificultades de la lectura de
los imemes es que el hipertexto exige el reconocimiento previo del hipotexto.
Pero es precisamente esta operatoria de retoma y reconocimiento de discursos
anteriores lo que convierte a los imemes en poderosos agentes de memoria y
contacto —tema al volveré mas adelante.

Para terminar esta caracterizacion y dado que los géneros son un asunto
de discurso, es posible desmontar su operatoria en el despliegue de las tres
dimensiones de la semiosis:

6  Apelo ala nocién de dispositivo que se articula y potencia con la de género discursivo con el fin de orientar la
observacion alos usos sociales de un discurso y alas operaciones enunciativas que desarrolla, tomando en cuenta
desde la materialidad y los recursos técnicos del soporte en el que se emplaza, hasta los vinculos que generan en
su circuito de intercambio discursivo (Traversa, 2001; Fernandez, 2021).
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Tratandose de operaciones que son inextricablemente cognitivas o significan-
tes,y dependientes de soportes materiales, comolo ha mostrado Verén (1988),
es posible observar las transformaciones implicadas en la mediatizacién a
través de las categorias de la semiotica peirceana —primeridad, secundidad
y terceridad-, y sus respectivas operaciones iconicas, indiciales y simbolicas.
(Cingolani, 2021, p. 51)

Segtn la teorfa l16gico-semiética de Peirce, todo nuestro conocimiento del
mundo y la posibilidad de referirlo responde a una operatoria que se ordena con-
forme a tres grandes categorias: La primeridad, que corresponde al mundo de las
sensaciones, losafectos, las cualidades posibles delas cosas. La secundidad, que esla
dimension relacional de los fendmenos, que habilita la relacion de las cosas con los
signos que las evocan y conlos sujetos quelas comprenden. Corresponde entonces,
yano al mundo delas posibilidades, sino al de los hechos y de las interacciones. Y,
portltimo, la terceridad, queregulaalasanteriores medianteleyes o habitos sociales
y cognitivos. Es, por lo tanto, el espacio donde se construye lo real, en la medida en
que involucra el orden simbdlico, las convenciones sociales, la cultura’.

Siguiendo esta preceptiva, podemos advertir como los imemes ponen en
funcionamiento su semiosis en el registro icénico (mimesis de discursos pre-
vios, base cualitativa cuyo reconocimiento publico facilita la participacion y
la circulacién), el indicial (la dimension del contacto que afianza los vinculos
sociales y promueve cadenas hipermedidticas® de difusion online y offline) y
la dimension simbdlica (dimensién comunitaria, de formacion de opinion,
codigos culturales, hébitos interpretativos). En definitiva, tal configuracion es
resultado de un sistema productivo que contiene operadores afectivo-visuales,
operadoresde contactoyoperadoresnormativos quese vuelvenatractores para
lareplicacion y la normativizan.

Enla actualidad, frente al agotamiento de la eficacia de los géneros tradi-
cionales del discurso politico y sus representantes de todas las vertientes, los
imemes han iniciado su resonante carrera en la comunicacion politica (Biton-
te & Canedo, 2024). En lo que sigue, la seleccion de los ejemplos propuestos
para este analisis, aunque corresponden a una de las tendencias de la politica
argentina, obran como una muestra descriptiva de este nuevo escenario de la
mediatizacion.

3. CONDICIONES DE RECONOCIMIENTO

Nadiesabeen produccion cuélserdel destino desudiscurso, quéitinerarios
seguird enla cadena de interacciones, como seraleido. Lo que sise puede saber

7 Vale aclarar, una vez mds que, aunque al enunciarlas es inevitable asignarles un ordenamiento secuencial, las
categorias peirceanas no estan regidas por un orden ni jerarquico, ni temporal, ni ordinal sino l6gico y pueden
ocurrir en diferentes secuencias segtin los objetos de los que se trate.

8  “[PJasaje de un sistema medidtico a otro, por ejemplo, de las redes sociales alos medios masivos (o viceversa) o del
underground a los medios masivos (y de ahi a las redes sociales mediaticas)” (Carlon, 2022, p. 259).
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es que, como sucede con otros géneros como el rumor, los imemes muchas ve-
ces surgen como resultado de un acontecimiento raro, importante o ambiguo,
que selanzan al ruedo para dar lugar aalertas sociales o en busca de una accion
colectiva que les dé sentido. Este reconocimiento pone en juego los recursos
intelectuales de un grupo para interpretar y comentar aquello que no estd sufi-
cientemente claro (Kapferer, 1989). De manera semejante, el reconocimiento
de un imeme oficia de interpretante critico que reanuda en cada intervencion
un proceso metadiscursivo de comentarios que recontextualizan, reinterpre-
tan, encuadran los acontecimientos sociales, arrastrando las resonancias dela
voz del colectivo en un proceso que da cuenta de la necesidad del didlogo y la
interaccion en la comprension humana®.

A veces,losimemes nos interpelan con recursos retdricos elementales, como
analogias u oposiciones binarias que nos invitan a descubrir semejanzas simples
entre ciertos personajes o situaciones (gestos sugerentes, insinuaciones y aspec-
tos significativos). En estos casos prevalecen los operadores icdnico-afectivos y
la funcién de contacto con el colectivo de comunicacion hipermediatico. Pero
nunca hay que fiarse demasiado: procedimientos basicos como la comparacion
pueden producir efectos de sentido complicados. Las analogias suelen establecer

2 lazos entre imagenes, conceptos o sonidos que se cristalizan en estereotipos so-
ciales. Veamos, como ejemplo, la siguiente pieza grafica que compara al ex Jefe de
Gobierno dela Ciudad Auténoma de Buenos Aires (CABA), Horacio Rodriguez
Larreta, con el Sr. Burns, personaje dela serie animada Los Simpson (Imagen 1).

INMEDIACIONES &= JULIO - DICIEMBRE 2024

Imagen 1. Hilo Larreta como el sefior Burns

CornelioDelRancho
@pabcai

Abro hilo de Larreta como el sefior Burns

1:21 p. m. - 24 may. 2022

2.660 Retweets 451Citas 18,2 mil Me gusta 424 Elementos guardados

Fuente: @Corneliodelp (24/5/22) - Twitter (hoy X): https://twitter.com/pabcai/
status/1529135614662164482/photo/2
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Elimemeilustrano solo un parecido significativo: esaanalogia fisicaalude
aunrasgomoral. Elproceso dereconocimientodeesteimemese puedeanalizar
comountipo derazonamiento metonimico (Lakoff, 1990) que operano porre-
lacioneslogicas formales, sinoasociativas o de contigiiidad. La figurativizacion
se daa partir delaseleccion parcial de determinados rasgos (larisa siniestra, la
mirada aviesa, la ambicion) que se desplazan de un personaje conocido a otro
por conocer. En términos de Fraticelli (2023), esto inscribiria a la pieza en el
génerosatira politica, donde “el enunciador sealia con el enunciatario con el fin
de ridiculizar y criticar la moral y las practicas de los politicos, los ciudadanos
y las instituciones” (p. 156). Siguiendo este hilo, Rodriguez Larreta respondio
con otra serie de publicaciones que lo muestran en imagen paralela con el Sr.
Burns en diferentes situaciones de trabajo —recorriendo la ciudad, visitando
comunas, jardines escolares, en su oficina, dando entrevistas, etc.—, tal como
se muestra en la Imagen 2.

Imagen 2. Hilo Larreta como el sefior Burns

. Horacio Rodriguez Larreta € @nhoraciorlarreta - 25 may. 2022
Te dejo uno mas: trabajando en el Barrio 20. Deci que tengo que seguir
laburando porque, si no, te completo yo el hilo ==

Fuente: @horaciorlarreta (25/5/22) - Twitter (hoy X): https://twitter.com/horaciorlarreta/status/15296
08731851464707?lang=es

De este modo, a partir de la saga de sus propios imemes, el ex Jefe de Go-
bierno de CABA y, por entonces, candidato a presidente de la nacién in nuce,
proporcionaotromarco dereferenciayotromodelo cognitivo diferente que, en
su conjunto, ofrece una nueva gama de rasgos tipicos para que el enunciatario
seleccione y genere interpretantes alternativos. Como consecuencia de esto,
modifica el régimen de reconocimiento comico (reirse de) por el del humor
(reirse con):
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Distinguimos, entonces, dos grandes regimenes enunciativos: el de lo cémico
y el del humor. En ambos pueden emplazarse chistes, caricaturas, chanzas,
etc., pero sus propuestas comunicacionales son diferentes. En lo cémico el
blanco de la burla tiene una relacion inferior con respecto a quien la realiza
y a su complice (enunciatario). En el humor, en cambio, el enunciador y el
enunciatario establecen una relacion de simetria burlandose de si mismos.
Asi, mientras que lo cdmico esreirse de alguien, el humor es reirse con alguien.
(Fraticelli, 2023, p. 58)

Asi es que se advierte cdmo las redes sociales facilitan que los sistemas de
intercambio discursivo den lugar ala conversacion publica (Fernandez, 2021).
En un nuevo sistema de intercambio discursivo digital, la interaccion posteo-
comentarios posibilita, como nunca antes en la historia de la mediatizacion,
la exposicion de opiniones de los actores sociales y la conformacion de hipe-
raudiencias (Maestri, 2021). De este modo, el comentario digital, correlato
de la conversacion oral, se ha instalado como uno de los géneros mas asiduos
de la conversacidn social hipermediatica que permite exponer abierta y pu-
blicamente la vision del mundo de cada interlocutor. En esta nueva escena
enunciativa conversacional y horizontal, las hiperaudiencias son interpeladas
tanto como colectivo como también en su individualidad, explicitando sus
propios puntos devista (disidentes, polémicos, partidarios, militantes), y como
parte de una comunidad similar al auditorio-juez que describian Perelman y
Olbrechts Tyteca (1989); es decir, no un auditorio pasivo sino uno convocado a
hacerunejercicio vigilantey critico. En este punto cabe preguntarse, siguiendo
a Verdn (2002): ;Puede el ciudadano, interpelado medidticamente, responder
politicamente? Su respuesta fue siempre taxativa:

Mi postura es que la democracia no es un fenémeno comunicativo y los co-
lectivos de la democracia son colectivos formales, no de comunicacion (...).
Uno no puede confundir los colectivos de consumidor con los de ciudadano
porque los colectivos de ciudadano son colectivos postulados, no empiricos
(...). A mi me da la sensacién de que Internet contiene la utopia de que se
puede comunicar sin colectivos. Y eso me parece maravilloso porque final-
mente vaa quedar claro que no es asi. Internet esta en el centro del problema
porquesebasaenlautopiade unacomunicacién planetariaenlaqueyo existo
solo como individuo (...). En general, la dimension dominante hoy es la del
mercado, incluso los colectivos que se dibujan hoy en Internet son colectivos
comerciales. (pp. 373-374)

Continuando con la dimensidén interaccional de los imemes, la ironfa y la
intertextualidad aportan elementos de estilo recurrentes que inciden en los
procesos de construccion identitaria y de identificacién colectiva, como lo
ilustrala Imagen 3:
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Imagen 3. Comentarios de enunciatarios hipermediéticos a propdsito de la interaccion generada por el
hilo Larreta como el sefior Burns

ComelioDelRancho Gpab 2 Sergio Chouza @
% Domado por pete. Nuncavas esidente pelado delincuente. Horacio no sabés ni ag:
@

ue tengo que
se ¢ do i no, te
completo yo el hilo &

IS T
% I
X =T

..!

4 : Traduetor 2 ¢" 8 &

Muy bu

masladorniZE &5 @ @masladomi - 25 may. 2022
Tenes alguna valijeando periodistas?

Q u o i (A 7

Fuente: @horaciorlarreta] (25/5/22) - Twitter (hoy X): https://twitter.com/horaciorlarreta/status/15296
08731851464707?lang=es

Efectivamente, los imemes mantienen una estrecha relacion intertextual
conlos discursos dela cultura popular y masiva, como en este caso la serie Los
Simpson, poniendo en juego “una ‘enciclopedia’ comun” (Jost, 2023, p. 82). El
reconocimiento de implicitos, ironias y referencias intertextuales que se da en
este proceso repercuten en la configuracion de un sentido comunitario y en
el tejido de lazos entre los participantes del colectivo, quienes construyen sus
identidades sobre la base de estos saberes, afinidades y consumos culturales
(Knobel & Lankshear, 2007; Yus, 2018). Esta configuracion resulta estratégica
en el discurso politico contemporaneo -mas inclinado, ciertamente, a fomen-
tar colectivos comunicacionales que colectivos identitarios propiamente po-
liticos—. De lo anterior se sigue que en las comunidades virtuales el acceso ala
significacion requiere de claves de entrada o contrasefias que no todos poseen
(Apter, 2019; Bitonte & Siri, 2022). El efecto de sentido resultante del descubri-
miento de las asociaciones intertextuales es lo que Verén (2004) definia como
un sentimiento de evocacion o de déja lu —sic—, que

constituye unodelosaspectosesenciales de todo efectoideoldgico, consigue un
resultado doble: de inclusion o participacion en ese universo cultural (la “com-
plicidad”) y de exclusién de aquellos que no poseen el conocimiento previo
necesario para poder identificar la denominacion original. (p. 106)

De esta forma, el proceso de reconocimiento de imemes afianza vinculos

sociales complices por efecto del mecanismo de unificacion ideoldgica (Verén,
2004, p. 107). Este mecanismo resulta una fuente de placer intelectual basado
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en el reconocimiento de analogias y disonancias l6gicas', a la vez que opera
respecto del encuadre de los acontecimientos sociales.

Como se puede ver, el reconocimiento de imemes presenta multiples
aspectos cualitativos, afectivos, interaccionales, cognitivos y sociales. Todos
ellos convergen enlaconstruccion desentidosocial y de vinculos comunitarios
en un proceso que reanuda la conversacion publica y las formas de participa-
cion en los medios de redes sociales.

Hasta aca hemos visto como la dinamica interaccional alimenta microna-
rrativas que fomentan la conversacion social en red. En la siguiente seccion,
dedicada alos fendmenos de circulaciéon memética, me detendré en los pro-
cesos de memificacion.

4. CONDICIONES DE CIRCULACION

sUnaidea, como se memifica? Hay quienes comparan la veloz circulacion
del imeme con una “papa caliente” que no se puede sostener en las manos y
se lanza a otro de inmediato, sin pensar (Kien, 2019, p. 49). Los enfoques de
la sociosemidtica y de la cultura participativa no admiten este tipo de expli-
caciones porque estan basados en el argumento de que hay determinadas ideas
que selanzan indiscriminadamente y parasitan los cerebros para multiplicarse y
sobrevivir, convirtiendo a los actores en vehiculos o replicadores involuntarios.
Frente a esta vision, Jenkins (2009) enfatiza que los memes circulan en la web
“porque son significativos para las personas que los difunden” (s/p). Y destaca,
ademads, que las personas los adoptan, adaptan y reelaboran de manera activa,
segun las circunstancias, las posiciones y los medios. Asi, los seres humanos in-
ventan y hacen circular muchas ideas, aunque no todas prosperan nilas réplicas
son idénticas a su forma original. Hay memes que se multiplican mas, otros
menos y otros que directamente no se multiplican, pero en todo caso, todos
tienen tendencia a hacerlo.

Para explicar la dinamica de la memetizacion, Jenkins recupera un experi-
mento citado por Blackmore (2000) en el que se hizo participar a dos grupos
de nifios en el juego “teléfono descompuesto” con dos consignas diferentes. Al
primer gruposele pidid quehagaundibujo: el primer nifio debia dibujaralgo, el
segundo debia copiarlo yasisucesivamente. Luego de unaserie de repeticiones
secompard el primer dibujo conelltimoy, como eradeesperar,losejemplares
eran irreconocibles. Al segundo grupo, de contraste, se lo instruyo para que
cada nifo ensefara a otro a hacer un origami. Y esta vez, sila serie de imitacio-
nes dio modelos idénticos. El experimento demostré dos principios sustanti-
vosdelamemética: 1) slohayreplicacion con variaciény2) nosélosereplican
cualidades sino consignas. A partir de estos resultados podemos afirmar que

10 Fraticelli (2023) se refiere las razones semidticas, psicologicas y neuroldgicas que explican el sentimiento de
placer que provoca el procesamiento intelectual de incongruencias, asociaciones absurdas y juegos polisémi-
cos (2023, pp. 243-245).
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el meme de Internet no es imitaciéon de una forma o de un contenido, sino la
generacion deunagramatica cuya primeray principal reglaesla participacion.
Para explicarlo con palabras de Canedo y Urbanitsch (2024):

Enlasecuencia, a partir de una primera retoma se produce una segunda, y asi
sucesivamente, lo cual va fijando, por repeticion y semejanza (operaciones
de los 6rdenes indicial e iconico, respectivamente) una regla o consigna de
participacion que se vuelve mds comprensible para un nimero creciente de
personas (y se inscribe asi, cada vez con mds fuerza, en el orden de lo sim-
bélico). La fijacion de la consigna participativa, en tanto que promueve las
ocurrencias de mds usuarios para producir nuevas variaciones -y, por ende,
con la probabilidad creciente de que algunas de estas sean tanto o mas exitosas
como las preexistentes- da al meme mayor longevidad y alcance. (Canedo &
Urbanitsch, 2024, p. 87)

La conversacién generada en torno al hilo Larreta como el sefior Burns
sirve para ilustrar esta operatoria a la que Carlon (2022) denomina expansion
hipermediatica ascendente, es decir, que parte desde intercambios en sistemas
de cuentas de usuarios particulares y son replicados por distintos medios de
comunicacién -los diarios La Nacion, Perfil, Pdgina 12,1a sefial televisiva TN,
Yahoo noticias, sitios de memes, entre otros—, aumentando asi su resonancia
social (ejemplos, imagenes 4y 5).

Imagen 4. Circulacion ascendente

LA NACION & @LANACION - 26 may. 2022
La respuesta de Horacio Rodriguez Larreta al hilo de memes que lo
comparan con el Sr. Burns lanacion.com.ar/politica/la-re...

Q 16 3 5 O 1 ihi X

Fuente: Diario La Nacion (26/5/22). Recuperado de: https://www.lanacion.com.ar/politica/
la-respuesta-de-horacio-rodriguez-larreta-al-hilo-de-memes-que-lo-comparan-con-el-sr-burns-
nid26052022/
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Imagen 5. Circulacion a través de sitios de imemes

Q lapoliticaenmemes -+ Siguiendo
Jain * Makeba

lapoliticaenmemes Editado « 1 sem
;El sefor Horacio Rodriguez Burns o
Montgomery Larreta?

#LaPoliticaEnMemes #dolar #argentina
#Memesargentina #politicaargentina
#peronismo #politica #cfk
#memesespariol #albertofernandez
#viral #macri #humor #ucr
#kirchnerismo #pj #fyp #parati #fun
#politicalmemes #argentina
#elecciones #memes #meme
#memeoftheday #milei

@ china.val_eria 1 sem
Las escuelas ptiblicas donde
estudian los pibes y pibas tienen

computadoras de los afios 90
Faunraren a lac acrislac nrivadac

Qv W

3145 Me gusta
3

Fuente: @Lapoliticaenmemes (23/7/22). Instagram: https://www.instagram.com/reel/CvCzY_
EsjBS/?igshid=MTc4MmM1YmI2Ng

Se comprende entonces que la circulacién de los imemes no sigue una l6-
gica determinista y lineal. Antes bien, su circulacién estd regida por la con-
tingencia y su replicacién se da “en cascadas” (Jost, 2023), rebotando unos
sobre otros, como agua contra las piedras. Las gotas de agua son una hermosa
metafora para explicar lo que es idéntico e indefectiblemente distinto en la re-
peticion. Siguiendo estalogica, enlacirculacién delosimemeslasreiteraciones
son reversiones, tanto en el sentido teatral de llevar un guion a escena, como
en el de revertir algo, cuando una cosa va a parar en otra, modificandose. Esto
resulta claro, sobre todo, si comparamos la circulacion de losimemes con otros
géneros como, por ejemplo, el hashtag o el rumor. El imeme se diferencia del
hashtagen queeste ultimoes “reproducibleindefinidamente deformaidéntica,
no poseelas virtualidades de transformacién, mutacién y variacién del meme”
(Jost, 2023, p. 142). Y se parece mds al rumor, cuyo contenido evoluciona obe-
deciendo no sdlo alas distorsiones de la memoria sino también “a la evolucion
ylaaportacion de comentarios hechos alolargo de todo el proceso” (Kapferer,
1989, p. 19). Volvemos entonces a la produccién de memoria. En el proceso de
circulaciéon memética algo pasa y algo queda, perola memoria, como lo sefiala
Cingolani (2021), “es el resultado de almacenamiento mads fragmentaciones,
borramientos y olvidos, necesariamente regulados —aunque no por eso, regu-
lares-" (p. 45).
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Varios estudiosos enfatizan los mecanismos de repeticién con variaciéon
que se ponen en marcha en el proceso de circulaciéon memética:

En la definicion de Shifman la unidad de un meme no estaria tanto en los tex-
tos singulares sino en la logica de replicacion, variacion y transformacién de
varios textos dentro de un mismo conjunto. Esto, a nuestro entender, implica
que laidentidad de un meme es abierta a las reapropiaciones sucesivas que los
usuarios realicen del mismo y, por consiguiente, también fluctuante —aunque
dentrodeciertomarcoderegularidades-. (Canedo & Urbanitsch, -manuscrito
en progreso-)

Pero, ;qué eslo que se repite? Siguiendo a Jost (2023), “los memes desplie-
ganunaideaounapropuestaiconicay plastica” (p.101) cuyareplicaciéon puede
darse de dos diferentes modos, tal como se ilustra en las imagenes 6,7 y 8. Por
unlado, hay memes-variaciones quehacen derivarlamismaidea con diferentes
configuraciones visuales, verbales, musicales (por ejemplo, las innumerables
versiones de lo funebre durante la pandemia del COVID-19). Y, por otro lado,
hay memes-variantes que son iteraciones de la misma idea con la misma con-
figuracion semioplastica —por ejemplo, las iteraciones meméticas de famosos
como Julio Iglesias, John Travolta, Osvaldo Laport o de Los Simpson. 1

Imagenes 6,7 y 8. Retomas meméticas y variaciones

INMEDIACIONES <4 JULIO - DICIEMBRE 2024

Figuras7y 8

Fuentes: Imagen 6 - https://preview.redd.it/nuevo-meme-k-v0-e8qqzzi6pc7cl.png?auto=webp&s=
71c984782788ed807d3a56a21371bf6ffcff1296 / Imagenes 7y 8 - EAMEO - Recuperadas de Canedo,
Urbanitsch y Sierra (2020).
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La serie de circulaciones de imemes puede seguir diferentes sentidos:
ascendente, descendente, transversal'. Asi, hay ideas que nacen de los co-
lectivos que comparten memes en medios de redes y se trasladan a los usos
sociales offline o inversamente, los que de los usos sociales offline pasan a
las redes sociales en una relacion transversal, incorporando variaciones y
sentidos nuevos.

Para ilustrar con un ejemplo que involucra lo sonoro, tomemos el caso de
algunos canticos populares que se memifican de fuera a dentro delos colectivos
comunicacionales hipermediaticos, aiadiendo sesgos politicos y sociales. Por
ejemplo, el hashtag #MMLPQTP (“Mauricio Macri La Puta Que Te Parié”
surgio deunacancion de Sheriko, “Es tiempo dealegrarnos” lanzadaen 1975,
Lamusica pegadiza fue retomada por cantitos dehinchaday se propagé en me-
dios de redes sociales, atravesando diferentes comunidades y géneros online y
offline con distintas variaciones, hasta convertirse en un hit delatemporada de
verano en 2018 (Ardini & Camios, 2019). La tonada se memificd en diferentes
soportes y géneros con sesgos de satira politica, como se puede ver en las ima-
genes 9y 10. En tal sentido, resulta especialmente risible la construccion de un
mundo ficticio en el que resulta absolutamente verosimil que Vladimir Putin
la interprete en piano, teniendo en cuenta los antagonismos que separan al ex
presidente argentino Mauricio Macri del lider ruso.

Imagen 9. MMLPQTP - Género partitura, soporte papel

Mauricio Macri
(I puta que te parid)
SHERIKIY & Worscks Saloicins
Emirghen 15 0 0 i
ks L]
z E i e =T
Vime é i!:’;‘;‘br!!!"l;:? =
[T Pp— maoen i puots gee W pa - me s u
i il anirif e
S = = sia=rost=—=C
THE BN maw g e onla o puoila g W opaeoooma MAL . R OO

Fuente: https://soundstudies.files.wordpress.com/2018/06/mmlpqtp.jpg?w=618&h=299

11 Carlén (2022) sistematizo tres direcciones de la circulacién hipermedidtica: la comunicacion descendente, que va
desdelos medios masivoshacialos mediosy telefonia digitales. Laascendente, que vadesdelos medios ylatelefonia
digitales hacialos medios masivos (como losimemes en torno del hilo Larreta como el sefior Burns que acabamos
de ver, surgidos en redes sociales y retomados por medios de comunicacion masiva). Y la horizontal (interior a
cada sistema). Fraticelli (2023) incorpora otra direccion, muy importante para observar los intercambios comu-
nicacionales dentroy fuera delas instituciones y colectivos, la transversal, que se da dentro y fuera de cada sistema
o colectivo. Esta permite dar cuenta de las transformaciones histéricas producidas con la hipermediatizacion, en
relacion con las instituciones y colectivos.

12 Véase: https://www.youtube.com/watch?v=BUA-G-idK4U
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Imagen 10. MMLPQTP interpretado en piano por Vladimir Putin. Género cancién, soporte video

RUPTLY
')

> Pl ) o006/134

Fuente: RUPTLY (28/2/18) - YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=2tOpr2zTrjk Putin

Notemos cémo las nuevas condiciones politicasimprimen sus huellasenla
siguiente pieza grafica, queregistracambios en el nivel del emplazamientoy del
texto escrito. Esta vez, “MMLYQTP” (Mauricio Macri La Yuta Que Te Parid), 1
surge en el marco dela serie de reclamos porlaigualdad de géneros, el fin delos
femicidios yla interrupcion voluntaria del embarazo (Ley 27.610, sancionada
en 2020), impulsados por colectivos feministas que cuestionaron el término
‘puta’ ylo cambiaron por ‘yuta’ (Imagen 11).

INMEDIACIONES &1 JULIO - DICIEMBRE 2024

Imagen 11. “Mauricio Macri La Yuta Que Te Pari¢”

L
i Lo

(8/10/19) - https://www.instagram.com/p/B509PbFgD7z/

Fuente: @leandrohilarios
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Como se puede ver, las caracteristicas semioticas del imeme facilitan sus
posibilidadesde proliferacion debido,engranparte,alaacciéon mediadoradelas
hiperaudiencias. En este sentido, resulta valiosa la distincion que establece Cin-
golani (2021), apoyandose en Latour (2008), entre mediador e intermediario.

En tanto que la accidén de un mediador es imprevisible (“Los mediadores
transforman, traducen, distorsionany modifican el significado olos elementos
quesesupone quedebentransportar”), unintermediario, porel contrario, ope-
ra causalmente: “transporta fuerza o significado sin transformacién” (Latour
en Cingolani, 2021, p. 14). Esta contrastacion ayuda a diferenciar la replica-
cion de un virus (intermediario bioldgico) del modo de la replicacion de un
meme (mediador cultural) en la medida en que opera como interpretante del
acontecer social. De esta manera, como toda idea que surge de una mediacion
intelectual y normativa entre un signo y su objeto, la idea que transporta un
imemeserenuevaen cadaréplica, abriéndose a nuevosinfinitos, en un sistema
de diferencias, como bien nos enseniaron Peirce y Verén.

5. LAPROLIFERACION COMO RASGO DISTINTIVO

Como acabamos de ver, dada su indole reticular y disipativa, la vida de un
imeme depende de que continte circulando, reenviado, reversionado, por via
delos diferentes operadores de interaccion hipermedidtica (comentar, retwee-
tear, compartir),lo quenoséloamplificalacircuacién sino tambiénlas cadenas
deinteracciones. A diferenciade otros géneros que se estabilizan en un soporte,
el imeme no se detiene. Su destino es escapar. Cuando se lo atrapa, ya es pieza
de museo o archivo™. Pero, ;qué eslo que los hace proliferar?

Muchas explicaciones se han dado inspiradas en el neoevolucionismo
bioldgico, corriente que, como hemos visto, supone preconceptos muy dis-
torsivos acerca del proceso de transmision cultural. Contrariamente, desde
el prisma de la sociosemidtica, el poder de los imemes no es epidemioldgico
sino discursivo.

Laproliferacion puede explicarse, nuevamente, en el registro dela operato-
ria peirceana (Peirce, 1974; Veron, 1993). Desde este fundamento, en cuanto a
las operaciones primeras, los imemes proliferan porque vehiculizan imagenes
que sintetizan ideas, relaciones, emociones y percepciones que resultan difici-
les de expresar de otros modos. Junto a esto, cuando los observamos desde el
puntodevistadelasecundidad, podemosnotarunnutridodespliegue de cone-
xiones quesedanenlosnivelestextual, hipertextual, intertextual eintersujetos.
En el nivel textual, los imemes son excelentes indicadores de acontecimientos
socialmente relevantes; son como alertas parallamar la atencién. Su composi-
cion retdrico-enunciativa desautomatiza nuestra percepcion produciendo un

13 Los sitios web como, por ejemplo, Know Your Meme, se dedican precisamente a encontrar los memes princeps, a
recopilarlos y reconstruir las variantes a través de esas filiaciones.
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extrafiamiento acerca de situaciones que de otro modo pasarian desapercibi-
das. De este modo, amplifican el alcance de sucesos y personajes importantes
e incluso nimios o insoélitos. Por otra parte, los imemes contienen operadores
de contacto, pivotes del funcionamiento indicial que activan lared de reenvios
regidos por la regla metonimica de contigtiidad (Verdén, 1993), desencade-
nando espontdneamente cascadas de réplicas que son gustadas, comentadas,
compartidas, propagadas y recreadas. Por su parte, en el nivel de la hipertex-
tualidad, los imemes ponen en relaciéon un texto B o hipertexto con un texto
A, preexistente o hipotexto (Genette, 1989). En el nivel intertextual también
establecen asociaciones entre textos que convocan la participacion colaborati-
vadelosinteractores,alavez que refuerzan lasidentidades ylos vinculos entre
ellos, sobrelabase de gustosy enciclopedias compartidos. Losimemes activan,
en este nivel, el contacto y la memoria cultural, medidtica y afectiva, al traer
al presente sentidos nuevos desde sustratos discursivos recuperados de otros
espacios y tiempos. El humor (en el sentido general de lo risible), aunque no
es un rasgo constitutivo, es un atributo muy frecuente que no sélo incide en el
ndmero de reproducciones, sino que ademas opera fomentando los vinculos
de complicidad (Fraticelli, 2023, p. 146).

Por ultimo, desde la perspectiva dela terceridad, encontramos la matriz
de los habitos interpretativos y reglas de accion que los imemes generan en
tanto claves de acceso conceptual y practico. En este sentido, actian como
interpretantes que no s6lo comunican ideas que se traducen en sensaciones
o contenidos, sino también prescripciones de lectura implicitas en clave
de un lenguaje performativo que motiva las nuevas versiones y remixes. Es
decir, silaidea que retoma un imeme es significativa para su entorno, circu-
lara y proliferara sin necesidad de enunciados compelentes. Esta cualidad
autorreferencial, que forma parte de su naturaleza autopoiética, es lo que
llama la atencién del imeme sobre si mismo, como si fuera una invitacion
implicita a compartir.

Ensintesis,lamultiplicacién delosimemesesespontaneayno corresponde
medirla en amplitud para establecer parametros de éxito, sino en su potencia-
lidad. Esto es asi no sélo porque la multiplicacion memética depende de las
situaciones ylos contextos cambiantes en espacio, tiempo e intersubjetividades
(Cingolani, 2021), sino porquelo quelos generaymagnificaeslaaccion colecti-
va.Elalcancediscursivodelosimemesles permite construir relaciones sociales
en espacios online e, inclusive, offline entre sujetos que recuerdan, crean y con-
versan (Wiggins, 2019, p. 21). Es precisamente su capacidad de replicacion la
que los hace agentes de proliferacion de sentido, contacto y memoria™.

14 A tal punto apelan ala memoria colectiva que Viktor Chagas (2020) da cuenta de un Museo de memes (¥ MUSEU-
deMEMES), resaltando el lugar que ocupan en la cultura contemporanea como nuevas formas de preservar la
memoria cultural. Véase, a modo de ilustracion: http://museudememes.com.br - https://museudememes.com.
br/ - https://www.facebook.com/MUSEONACIONALDELMEME - “MEME Museum” de Hong Kong.
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6. CONCLUSION

La naturaleza de los imemes es la replicacion y su semiosis responde a las
leyes de la proliferacion. Pero esto no justifica que sean sinénimo de mimesis
y viralidad. El modelo biolégico evolucionista instalado por Dawkins (2002),
si bien tuvo el mérito de identificar un objeto antes ignorado e inaugurar una
trayectoria de estudios en la materia, tuvo el efecto no deseado de imponer la
reproductividad mimética como prototipo dela produccion cultural. Asicomo
la lingiiistica, en su momento inaugural, impuso el concepto de estructura a
todo el arco delas ciencias humanas y sociales, el neoevolucionismo consolidd
la mimesis como modelo general para el estudio de los memes y al gen como
su ejemplar tipico.

Espero haber demostrado en este trabajo que ese modelo no sélo es contra-
indicado para despejar la complejidad de los géneros contemporaneos, sino que
constituye un verdadero obstaculo para la comprension de la mediatizacion yla
evolucion cultural cultura. Desde este fundamento, propuse un abordaje orien-
tado hacia una teoria dela diferenciay no delarepeticion', porquelosimemes
se repiten difiriendo, como todo signo o representamen de un objeto, a través
de sus interpretantes. Una interpretacion nunca es definitiva porque su poder
dereinvenciony regeneracion nunca se agota. Las diferencias son indomables,
persisten a través de las reiteraciones porque las condiciones y los contextos
cambian.

Argumenté que los imemes son un género discursivo que retoma, como
un crochet, materiassignificantes diversas, cuyaiconicidad permite establecer
semejanzas con aquello a lo que refieren, y que, sobre esta base, multiplican
nuevas cadenas de sentido sobre un mismo objeto, actuando a la vez como
marcadores de relevancia social y operadores de contacto intersujetos. De ahi
el cardcter performativo de la interaccion que provocan. Defini a los imemes
como dispositivos abiertos e incompletos, y sostengo que dicha incompletud
esproductivayeslaclave para comprenderlos comolareplicacién deunaidea
quesetransformaen cadaiteracion, delmismomodo quelaaccion mediadora
del interpretante transforma la idea que es su objeto al suceder en diferentes
variantes. La conjuncién de estas logicas, en las tres dimensiones de la se-
miosis, converge en una poderosa operatoria que explica en gran medida, las
condiciones de la circulacion y la proliferacion de los imemes.

Para afrontar la complejidad de los imemes, su légica no lineal y contin-
gente, probablemente sea la teoria de los sistemas complejos adoptada por
Verdn (2013) —al incorporar la autopoiesis al entendimiento de la mediati-
zacidén- la que nos posibilite, en futuras investigaciones, explicar mejor el
mecanismo que hace que un imeme funcione como un sistema autopoiético

15 Sehainsistido a lo largo de este analisis en la nocion de diferencia, adoptada como recurso explicativo tanto por
Derrida(1968) eneldoblesentido dedifferenceydifferance (distinguirse dealgoy prorrogarse), como por Deleuze
(2002) y por Verdn (1993), para quien la diferencia es otro nombre del desfase yla circulacion del sentido.
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yautoorganizativo que presenta sus propias condiciones de circulacion, como
una operacion incesante.

Para terminar, tal como lo expresa Cingolani (2021),1a mediatizacion pro-
duce sociedad no como repeticion sino como transformacion, y las transfor-
maciones se pueden observar en dos grandes operatorias: memoriay contacto.
Asi como la imprenta abrié la masividad “produciendo memoria con objetos
clonados” (p. 50), en la actualidad -sigue el semidlogo- las mutaciones en las
operatorias de la memoria y el contacto las produce principalmente la Red,
dado que es el soporte de memoria mas portentoso que haya concebido jamas
la humanidad. Asi, es dable aventurar que los imemes parecen haber captado
estos preceptos, contribuyendo, por anadidura, a consolidarlos. En efecto, si
lo social es un “sistema que se reproduce autopoiéticamente a través de actos
de comunicacién” (Verdn, 2013, p. 30), llevado a otra escala, la Red y algunos
de sus géneros, como los imemes, parecen seguir logicas isomorficas, en tanto
poderosos agentes de proliferacién de memoria y contacto.
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RESUMEN

La mirada se ha convertido en objeto de usufructo en
el contexto de un capitalismo contemporaneo con la
capacidad de convertir a los usuarios digitales en pro-
ductores del contenido que enriquece a los grandes
corporativos posmediales. Una especie de plusvalia
escdpica que hoy tiene la potencialidad, con el meta-
verso, de capturar el cuerpo. Elnodoarticulador de este
sistema se produce enlo quellamo estructura tecnolégi-
caderecursividadnegativa delaimagen de si,queradica
enelusodelasredesylossistemas para encarar el dolor

DOI: https://doi.org/10.18861/ic.2024.19.2.3846

psiquico que las propias redes y los sistemas producen.
Estaespiral negativaeslaforma principal de capturadel
sujeto, potenciada en el horizonte del metaverso como
captura radical del cuerpo propio.

PALABRAS CLAVE: capitalismo cibernético, captura
de la mirada, estructura tecnolégica de recursividad ne-
gativa de la imagen de si, plusvalia escopica.

ABSTRACT

The gaze has become an object of usufruct in the con-
text of a contemporary capitalism with the capacity
to convert digital users into producers of content that
enriches the large post-media corporations. A kind
of scopic surplus value, which today has the poten-
tial, through the metaverse, to capture the body. The
nodal articulator of this system lies in what I call the
technological structure of negative recursivity of the
self-image, which resides in the use of networks and
systems to confront the psychic pain that the networks
and systems themselves produce. This negative spiral
is the main form of subject capture, potentiated on the
horizon of the metaverse as a radical capture of one’s
own body.

KEYWORDS: cybernetic capitalism, the capture of the
gaze, thetechnological structure of negative recursivity of
the self-image, the scopic surplus value.
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RESUMO

O olhar tornou-se objeto de usufruto no contexto de
um capitalismo contemporéneo com a capacidade de
transformar os usudrios digitais em produtores de con-
teado que enriquecemas grandes corporagdes pos-mi-
diaticas. Uma espécie de mais-valia escopica, que hoje
tem o potencial, com o metaverso, de capturar o corpo.
Onoarticulador desse sistema ocorre naquilo que cha-
modeestruturatecnolégicaderecursividade negativada

CAPTURA DE LA MIRADA EN EL CAPITALISMO CIBERNETICO

imagem desi,queresidenouso dasredesesistemaspara
enfrentaradorpsiquicaqueaspropriasredesesistemas
produzem. Essa espiral negativa é a forma principal de
captura do sujeito, potencializada no horizonte do me-
taverso como captura radical do préprio corpo.

PALAVRAS-CHAVE: capitalismo cibernético, captura
do olhar, estrutura tecnolégica de recursividade negativa
da imagem de si, mais-valia escopica.
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1. INTRODUCCION

En este articulo me interesa proponer una perspectiva reflexiva, analitica
y critica dela condicion de la mirada en el horizonte tecnologico digital que el
capitalismo de nuestro tiempo produce. Dicha condicién puede caracterizarse
como captura de la mirada, lo que significa disponer la capacidad de ver y sus
posibilidadesen funciondelosinteresesecondmicosysimbdlicos delasfuerzas
corporativas que dominan nuestro horizonte sociohistorico, es decir, hacer
de la mirada una fuente para extraer su plusvalia. Dar cuenta de ello exige tres
analiticas, que aquirealizo sintéticamente: apuntar la transformacion ciberné-
tica del capitalismo contemporaneo, explicar el dispositivo fundamental que
dicho capitalismo utiliza para capturar la mirada (capturar la mirada es una
formade capturadelsujeto),al cualllamo estructura tecnologica de recursividad
negativa de la imagen de s,y mostrar que la perspectiva de establecimiento del
mundo metavérsicoimplicadaenlatransformacion cibernética del capitalismo
prosigue como captura del cuerpo.

Dar cuenta de esta secuencia analitica exige un desarrollo amplio que,
por las condiciones de acotamiento que los modelos de publicacion cientifica
imponen, no puede darse en su totalidad. Por ello el articulo se desarrolla de
forma muy concisa, en una narrativa apretada. No obstante, procuro elaborar
con precision los argumentos y enraizarlos en diversas investigaciones empi-
ricas. Paraello, esnecesario incluir una serie de conceptos nuevos (algunos de
los cuales he desarrollado en otras publicaciones) que me parecen necesarios
para comprender las implicaciones de lo que hoy esta ocurriendo con la mi-
rada. Por las razones antes sefialadas, estos conceptos también se presentan
de forma acotada. En ese marco, presento el concepto de mirada matriz para
exponer tanto los procesos de establecimiento de una forma dominante de ver
queobtieneresultados de orden politico —apuntaauna dominacién simbolica
de la visién- y econémicos —produce una plusvalia escopica-. Ello permite
plantear que la acciéon fundamental que los grandes corporativos mediaticos
realizan, como fuerzas principales de la mirada matriz, es la de construir la
mirada social. Pero el capitalismo cibernético hace algo més que eso, y en ello
dispongo, a partir delos planteamientos de Boris Groys (2015) sobre el disefio
de la modernidad tardia como forma volcada al disefio de si mismo (con su
alta implicacion estética), lo que llamo expansién ontolégica del disefio: la
exigencia de que las personas realicen procesos de redisefio de si, para el cual,
dicho capitalismo ofrece y generaliza los recursos. Con ello este capitalismo
cibernético logra, justamente, que el sujeto se ofrezca sin reticencias a ser
usufructuado. Es decir, la disposiciéon de poblaciones completas produciendo
sin resistencia el contenido simbolico que producian los sistemas mediales.
El motor de dicha productividad es la estructura tecnoldgica de recursividad
negativa de la imagen de si ya sefialada.
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CAPTURA DE LA MIRADA EN EL CAPITALISMO CIBERNETICO

2. CAPITALISMO CIBERNETICO

El capitalismo contemporaneo produce una transfiguracion,alaquellamo
cibernética, que puede caracterizarse por cuatro mutaciones fundamentales:

1. Su nueva condicién expandida, consistente en el desbordamiento de

INMEDIACIONES &) JULIO - DICIEMBRE 2024

los limites de generacion de plusvalia de los campos de la produccion
alos campos del consumo, que ahora implican una suerte de plusvalia
recargada, consistente en usufructuar a los usuarios de los sistemas di-
gitales. Los sistemas bancarios, por ejemplo, en su desplazamiento ala
digitalizacion, nos han convertido en sus empleados cibernéticos: los
cajeros y operadores (quienes abren cuentas, manejan el dinero, pres-
tan servicios financieros., etc.), estan ahora a cargo nuestro. Ser cliente
es también, ser un trabajador del banco, pero sin retribucién por ello.
Producimos una plusvalia que no se nos paga.

. Sucapacidad de desplazarlapropiedad delos mediosde producciénalos

trabajadoresy quedarse conla plusvalia que ellos generan. Sorprendente
proceso que contraviala doxa clasica marxista que supone que la propie-
dad delos medios de produccion constituye el pilar en el que se establece
la explotacién. Cuando menos podemos decir que con esta mutacion,
el campo inmediato de los medios de produccion lo poseen los traba-
jadores, pero su detentacion no implica la recuperacion del excedente
econdmico que con ellos se produce. El excedente pasa a quien posee y
controla un nuevo medio: el sistema informatico (o la plataforma) que
controla de forma intangible la relacion entre el producto (o servicio) y
sus clientes. El trabajador de Uber pone el medio de produccion: su auto-
mévil, sehace cargo delos gastos de mantenimientoy sustitucion, pero el
plusvalornose quedaenél, sinoenel corporativo que poseela plataforma
informatica. Es como si dicho sistema se apropiara, no de los medios de
los trabajadores, sino de la capacidad que dichos medios tienen, ademas
dela plusvalia que con ellos genera el trabajador. No ocurre algo distinto
con el usuario de Instagram o Facebook que, como se vera, produce el
contenido que detentan estas corporaciones, el smartphone o la tableta
que utilizale pertenecen, pero su capacidad productivadeimagen estd al
servicio dela corporacién quelo captura.

. Su capacidad de reprogramar los entes para que se den, a si mismos,

como fuente de obtencién de ganancia. Esta reestructuracion tiene una
forma ontoldgica: el ser se entrega para ser como el sistema requiere, de
tal forma que permita su disposicion totalmente ductil, sin rozamiento
ni resistencia. Re disposicion que, para la mirada, opera como captura
psiquico-simbolica. Es decir, como adecuacion de la mirada para que
consuma y produzca lo que el corporativo requiere (aquello que enri-
quece a Facebook o Instagram: informaciones, experiencias y sentidos).
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4. Sucapacidad degenerarunanuevacapaderealidad quele permitedispo-
ner de un campo abierto y pleno para su creacién de riqueza, un mundo
nuevo armado ya para su disposicion. Hoy ese mundo se monta tenden-
cialmente como diversos campos virtuales alos que se llama metaversos.

Como senala Bolivar Echeverria (2005), en el capitalismo procede una
secuencia sistémica (un trend) “que ha cambiado gradualmente la posicion
principal enla apropiacion dela renta, llevandola del campo delos sefiores de
la tierra hacia el campo de sefiores de la tecnologia” (p. 19), y es, con la tecno-
ciencia, donde el capitalismo ha producido los dispositivos fundamentales de
la transfiguracion cibernética de la que hablo. En lo que refiere al usufructo
psiquico del sujeto, es decir, ala captura de su mirada, son los grandes apara-
tos de comunicacién posmedial, los dispositivos clave de su re disposicion y
usufructo.

3. LAMIRADA MATRIZY SUS RENTABILIDADES

Enlos ultimos afios se viene gestando un campo de interrogacionesy de
produccion de conceptos en torno ala configuracion de la mirada, no como
estructura fisioldgico-perceptiva, sino como sistema social de encuadra-
mientoygeneracion del ver. Lamiradacomo marco de visibilidad y como es-
quema cultural de organizacién delovisible!. En otroslugares he procurado
dar cuenta de dicha instancia de la propia percepcion y la inteleccion visual
como mirada matriz, es decir, como sistema estético-politico de generacion
de miradas que gobierna los limites de lo visible, sus significaciones y sus
sentidos (Lizarazo, 2024). En particular he reparado en las formas en que
las matrices sociopoliticas de la mirada establecen dos cuestiones clave: la
region de lo visible (aquello que entra en el foco de atencion y aquello que
se excluye y elimina) y las jerarquias otorgadas a los seres y los entes por
dicha estructura de encuadramiento? El trabajo de Judith Butler (2010),
por ejemplo, respecto a lo que llama marcos de guerra muestra la diferen-
ciacién que un determinado marco politico y civilizatorio hace entre seres
valiososy series despreciables, incluso al punto de incluir o excluir a quienes

1 Hans Belting (2012) ha mostrado, en sus investigaciones historicas, algunos de los dimensionamientos de esa
mirada cultural que establecen mérgenes de lo visible, y, por tanto, que también deja zonas de invisibilidad. En
particular en Florencia y Bagdag muestra la diferencia entre los admisibles visuales de oriente y occidente, en
el contexto previo a la produccion de la revolucion del Renacimiento, que signific el invento florentino de la
perspectiva. La perspectiva europea solo fue posible por la matematica drabe que le daba su fundamentacion. En
un caso, el florentino, perspectiva que produjo una imagen del mundo como campo figurativo; en otro caso, el
arabe, una perspectiva que daba cuenta no delos objetos visuales, sino de la propia luz. En la primera mirada una
perspectiva figurativa delos objetos en un plano visual ordenado seguin la relacion entre un punto de observacion
yun horizonte imaginario; en la segunda mirada una geometria dela puraluz que evocaba el pensamiento divino.

2 Los linderos histérico-culturales entre lo visible y lo invisible han sido abordados por la semidtica clasica que
muestra las relaciones entre codigos de percepcion y cédigos de representacion visual (Eco, 2011), yla historia de
la percepcioén artistica que muestra las variaciones de visibilidad en diversos momentos y corrientes de represen-
tacion artistica (Gombrich, 2023).
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pertenecen o no al campo de lo humano. Me propongo entonces dar cuenta
de algunos aspectos significativos de lo que considero la forma en que, en
el contexto contemporaneo de digitalizacidn capitalista de la vida social,
se establece una mirada cibernética que radica en hacer de la mirada de las
personas una fuente prima de usufructo rentable y, a la vez, un medio para
su captura biopolitica.

Enlasociedad contemporanea,lamiradaesobjeto de disputa,lohasidoen
la sociedad de los medios y lo es también en el campo de las comunicaciones
posmediales. Se trata, propiamente, de una captura: atrapar la mirada de las
personas, conquistar o colonizar sus formas de ver para obtener una sofisti-
cada plusvalia de sus necesidades escopicas. En ello esta la base de la riqueza
de los corporativos de comunicaciones de nuestro tiempo (Dellato, 2023).
Shobhit Seth (2022) sefiala quelasindustrias de medios y comunicacioneshoy
articulan publicidad, television, cine, radio, y redes sociales, de tal forma que
no se trata solo de diversificar el negocio, sino de manejar la mayor parte de
los campos de atencion de las personas. Como muestra Tim Wu (2016a), hay
un esquemadenegocio sustentado en capturar, mantener y venderlaatencion
humana: diversién gratuita (que en realidad nolo es), que pide a sus usuarios,
a cambio, atender informaciones sobre anunciantes y productos, a los cuales
seleshavendidolaatencion de dichas personas. Asi Apple alcanzo, en el 2022
unacapitalizaciénde2,74billones de délares con servicios como Apple Music,
Apple TV y Apple News. Walt Disney para ese mismo afo capitalizé cerca de
238 mil millones de ddlares con areas como redes de medios, produccion de
estudios decine, radio, television, asi como medios interactivos y videojuegos;
Comcastcapitalizo mil millones de ddlares con deportes, noticias, contenidos
de cine, television y servicios de Internet; y Netflix, por ultimo, alcanzo 152
milmillones deddlares fundamentalmente porlamembresiaa sus contenidos
de streaming (Seth, 2022).

Al contrario de lo que suele pensarse, con el desarrollo tecnolégico de los
ultimos decenios, no hay una mayor democratizacién de las comunicacio-
nes. Desde los noventa se perfila un proceso continuo de alta concentracién
de los medios globales. Segtin refiere Gonzalez Pazos (2019), para Reporteros
sin Fronteras en 1983 el 90% del sector mundial de comunicaciones estaba
controlado por 50 empresas, mientras que para el 2011 solo seis corporativos
acaparaban cerca del 80% de todo el campo de las comunicaciones globales:
Time Warner, Disney, NewsCorp, NBC Universal, Viacom y CBS. Aproxima-
damente 9,000 emisorasderadio, 1,500 cadenasdetelevision, 1,500 periddicos,
1,100 revistas y 2,400 editoriales® acopiadas por estas compaiifas.

3 Estos corporativos son lo que en la jerga econémica se denomina holdings, es decir, empresas de empresas. Hay
una suerte de empresa matriz que posee las acciones en su totalidad o una mayoria sustancial, de tal forma que
lograel controldetodoelgrupo. Esimportante tener presente que estas estructuras capitalistas controlan o buscan
controlar tres componentes: a) la produccion de contenidos, b) las redes de distribucion (Internet, cable, etc.); y
¢) los dispositivos (smarthphones, tabletas, computadores) como ocurre con Apple.
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Hay dos equivocaciones usuales en torno a la relaciéon de los medios
conlasociedad:

A. Suponer que los medios son solo corporaciones econémicas. Entender-
los inicamente como empresas es una vision muy pobre e inocente. Su
papel estd mucho més alla del campo puramente econdémico, como se-
fala Tim Wu (2016b): “En una industria de la informacidn, el costo del
monopolio no debe medirse en ddlares solamente. También debemos
considerar su efecto sobre la economia de las ideas y las imagenes” (p.
97). Pero es preciso ir mas lejos. El poder mas relevante de las corpora-
ciones comunicacionales radica en su capacidad de construir una mira-
day con ello una concepcion de los fendmenos histdricos, de convocar
las conversaciones capitales del espacio social; de definir las principales
agendas publicas, asi como de producir un discurso y una axiologia so-
bre la forma en que deben abordarse los problemas colectivos. Es de-
cir, su principal poder radica en la construccion de la mirada matriz.
Las estructuras comunicativas dominantes construyen la principal na-
rrativa de los acontecimientos sociales, y cuentan con actores media-
ticos que fungen como enunciadores en todos los campos de la vida: 1
respecto a lo que se considera relevante, a la economia y sus procesos,
ala educacion, a la cultura, a la psicologia. Por ello la semantica domi-
nante de nuestro tiempo tiende a ofrecer el capitalismo como solu-
cion a los problemas cruciales que ha producido el capitalismo. Dos
ejemplos a la mano: el abordaje de la crisis ambiental y los procesos de
adopcion de tecnologias informaticas como politica gubernamental.
En el primer caso los medios promueven la idea de que la severa crisis

INMEDIACIONES @) JULIO - DICIEMBRE 2024

medioambiental sesolucionard connuevastecnologias generadasyaplica-
dasenlaslogicas delos corporativos. Lanecesidad de una transicion ener-
gética que permita pasar de un sistema global basado en energias fosiles
contaminantes a modelos mas sustentables, se narra en dichos discursos,
como el transito a una “economia verde”. Pero esta economia no es en rea-
lidad una solucién al caos de contaminacion, hiperconcentracion de los
beneficios, danosalasalud, destruccién ecoldgicay depredacidonsocial; es
masbien,como plantea Azamar (2024), unaférmulaenlacuallos “gigantes
corporativos han tomado el timén y dirigen el curso de esta transicion
de acuerdo con parametros que maximizan sus ganancias, pero que no
necesariamente se alinean con el bien comun” (p.17). El cambio a sistemas
energéticos basados en litio, por ejemplo, es una falsa solucion ya que

la explotacion de litio requiere de grandes cantidades de agua, lo que puede
causar crisis en las regiones donde se desarrolle, asi como dafios al ambiente
y ala salud de las personas. Ademds, su produccién intensiva genera bioxido
de carbono, que contribuye al calentamiento del planeta. (Azamar, 2022, p.13)
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En el segundo caso, las corporaciones tecnoldgicas y el gobierno de Vi-
cente Fox en México (primera década del siglo XXI), plantearon que
problemascomolamarginacionsocial, el rezago educativo,lainequidad,
la pobreza y la falta de infraestructuras de salud, se resolverian a través
de un gran programa de dotacién de computadoras y redes de Internet,
suministradas por compaiiias privadas, en lo que se llamo e-Meéxico:

Por eso se proponia explicitamente: ‘cerrar no sélo la brecha digital, sino
también la de la educacion, salud, acceso alos mercados y la existente con el
gobierno, en especial la que prevalece entre el federal y los locales . Es decir,
e-Meéxico permitiriasalvarlas diferencias histéricas entrelos mas pobresylos
masbeneficiadosen materiade educacion,salud yaccesoalasoportunidades
economicas; y, por si fuera poco, generaria los puentes de comunicacién
entreel gobierno federal ylos gobiernos municipales. (Lizarazo, 2010, p. 193)

Elresultado, se sabe, no fue el cierre de ninguna brecha, sino la decep-
cién generalizada: el rendimiento escolar no mejoré conlos programas
dedotacion de TICS, lamarginacién social no disminuy®d, ylas diferen-
cias entrelos ricos y los pobres crecieron. También crecieron los millo-
narios rendimientos de las corporaciones contratadas para e-México.
Es posible decir, entonces, que, visualizada a fondo,la mirada mediatica
procura hacer un diagrama ontoldgico permanente del mundo: define
lo que son las personas y sus relaciones, establecelas diferencias entrela
naturaleza ylasociedad, identificalos seres que componenlarealidad y
habla continuamente de sus relaciones y sus necesidades. En todo ello,
especialmente, el sistema mediético, tiene un poder de representacion,
interpretacion y accién sobre la politica y sobre lo politico®. Ese lugar
mediatico clave radica en su gran capacidad de construir una mirada de
lo politicoy susactores, delo que estd en juego enlas coyunturas, yenlas
estructuras de lo social. Y aqui va, entonces, el segundo equivoco usual
respecto alos medios: suponer que, en el sentido politico, solo tienen un
papel en los procesos electorales.

B. Esequivocadopensar el papel delos medios como purosinformantesde
lo electoral o como meros tramoyistas que disponen los escenarios para
lapresentaciénydiscusion delosactores politicos; y también es equivo-
copensar quesurol politicosoloselimitaalosperiodoselectorales. Am-
bas cosas son erradas. Laargumentacion que Judith Butler (2010) desa-
rrolld respectoal papel del “periodismoincorporado” durantela Guerra
deIrak, es una condicién general de las formas mediaticas dominantes

Es, en dicho sentido que Castells (2012) identifica alos medios como campo de gestacion misma delo politico: “El
hecho de que la politica se desarrolle fundamentalmente en los medios de comunicacién no significa que otros
factores no sean importantes a la hora de decidir el resultado de las batallas politicas; tampoco que los medios de
comunicacion ostenten el poder. No son el Cuarto Poder. Son mucho més importantes: son el espacio donde se
crea el poder” (p. 262).
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en esta modernidad capitalista: los medios encuadran la politica. La
encuadran segun sus intereses corporativos, y segun los enlaces entre
élites politicas y econdmicas, y al hacerlo, se comportan como actores
politicos. Pero quizas el asunto mas relevante es que los medios no solo
juegan un papel politico en los escenarios y momentos rotulados politi-
camente. Lo hacen todo el tiempo y en todos los temas. Trazan la trama
cotidianadelopolitico,danalo cotidianolatramapoliticaque requieren
sus intereses y alianzas. La accion politica mediatica no se produce solo
en las coyunturas, sino que radica fundamentalmente en trabajar, se-
gundo a segundo, por el establecimiento y reificacion de determinadas
estructuras politicas de la vida®. Asi, entonces, el poder medidtico es el
de construir el sentido social delo coyuntural y lo estructural.

Estos dos equivocos (A. pensar que los medios solo son corporaciones eco-
noémicas y B. suponer que solo son informantes de lo politico) se superan si
entendemos quela accion que fundamentalmente realizan los medios sobrelas
poblacioneseslade construir sumirada. La capacidad mediaticade producirlas
formassocialesdelamiradaessupotencia principal yelloimplicarendimientos
econdmicos, y también rendimientos politicos e ideolégicos. Por otro lado, la
mirada que instituyen y regeneran continuamente no es de orden adyacente o
marginal. Su mirada establece las estructuras principales de lo visible, siendo
asi una de las fuerzas clave en la organizacion y produccion de la mirada ma-
triz. Y dicha mirada matriz no es algo abstracto: son posiciones corporativas y
financieras, son visioneslegislativasy electorales, son definiciones sobrelas tec-
nologias en los transportes, en las comunicaciones, en la medicina privada, en
la biotecnologia industrial, son posiciones respecto a los movimientos sociales
o las migraciones. Y resulta que, en torno a todos estos temas, las diversas po-
siciones erigidas en los medios y agencias informativas hegemonicas tienden a
seraltamente coincidentes (Bagdikian, 2004). En este sentido, estamos bastante
cerca de lo que el fil6logo ruso Mikhail Bajtin (1989) llam¢ la monoglosia, una
mirada monogldsica que se establece bajo la propiedad sobre el aparato publico
de la enunciacion (dindmica historica en la cual los medios han hecho de la
enunciacion publica un privilegio y un negocio altamente rentable).

Transversalmente hay una clara inclinacién de los medios globales por el ca-
pitalismo financiero y por los modelos de desregulacién y reduccién del papel
del Estado ante elmundo corporativo y empresarial (Herman, 2000). Los medios
dominantes suelen ser reticentes alos procesos progresistas ylasideas demasiado
criticas. Laestrategiamedidticafundamental eslaconstruccion deunahegemonia

5 No hay segmento mediatico apolitico. Incluso un comercial publicitario es también politico porque instituye/
restituye una logica, una praxis y una axiologia de la vida que le resulta propicia para sus fines. Ningin producto
puede presentarse sin mundo, el discurso mediatico presenta siempre, a la vez, el producto y su mundo. Presenta
y promueve un mundo de vida en el que dicho producto o dicho servicio son una necesidad crucial parala vida.
Ese mundo de vida es, fundamentalmente, una forma politica.
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delsentido que se halla tacticamenteligada alos demads poderes capitales de nues-
tro tiempo: para ello erigen actores, producen crisis, generan polarizaciones, ilu-
minan personajes y acontecimientos y borran y dejan otros en la sombra (Taibbi,
2019).Sobreponenlostemasquelesbeneficianyproducenzonasdesilenciosobre
loquenecesitanquesedisipelaatencion (McChesney, 2000). Producen narrativas
sobre los acontecimientos y sobre los actores sociales, construyen la percepcion
publica y tienen maestria en la construccion de las emociones colectivas. Telmex
y Televisa promovieron y apoyaron (y probablemente acordaron) la reforma de
telecomunicaciones durante el gobierno de Enrique Pefia Nieto (2012-2018) en
Meéxico, que les permiti6 ampliar significativamente su poder sobre el mercado.
Es conocido que en Estados Unidos los medios han contribuido a que la mirada
social sobre el derecho a portar armas beneficie legislativamente a la industria
armamentista, al enfocar la atencién sobre una concepcion individualista y gue-
rreradelaseguridad. Igualmente, en Estados Unidos, durantemuchas décadaslos
corporativos medidticos han presionado para influir enlas politicas de control del
tabaco (World Health Organization, 2008), mientras que The Sun, Daily Mail, y
Daily Expres fueron decisivos en la aprobacion del Brexit en Inglaterra.

La mirada matriz es asi, construccion del poder y poder que construye las
formas dominantes del ver.

4. AUTODISENO Y SUBJETIVIDAD DIGITAL

Groys (2015) ha observado una caracteristica central del papel del dise-
o en la sociedad moderna: su convocatoria a superar las tradicionales dis-
tinciones entre contenido y apariencia, de tal forma que, en el proceso de su
nueva conformacion historica, el disefio no se pone como algo que recubre
la naturaleza de las cosas, sino que se constituye como el principio organiza-
dor y constructor de dichas cosas. Tanto las vanguardias del siglo XX como el
construccionismo ruso abandonaron la concepcion del diseiio como préctica
ornamental y exterior y se encaminaron a producir un disefio que se dirigiera
alasestructuras interiores. Ya no tuvo sentido la distincién entre disefio como
elaboracion de la apariencia de las cosas, y estructura como configuracion de
dichascosas. Elloimplico otratransfiguracion definitoria: “El disefio moderno
hatransformadolatotalidad del espaciosocial en unespacio de exhibicién para
un visitante divino ausente, en el que los individuos aparecen como artistas y
como obras de arte autoproducidas” (Groys, 2015, p. 33).

La operacion de disefio no consiste entonces en realizar una cubierta que
esconde o refina unaestructurainterior cruda, que asi seria dispuesta de forma
mas adecuada para el usuario, como en una maquina o un edificio que guarda
sus entrafias. Siendo la estructura maquinica o arquitecténica el objeto mismo
de disefio, todo se produce para ser exhibido. La distancia entre produccién
delaestructuray produccién parala exhibicion se acorta, hasta practicamente
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deshacerse. Con ello la exhibicion se convierte en el principio fundamental de
la produccién y el mundo deviene en totalidad para ser exhibido®. Desde una
posicion contemplativa (por ejemplo, en sentido kantiano), la sociedad actual
no es mas que un juego de simulacros (mercancias y espectaculos) que solo
encubren el vacio. Para Groys (2015), “esta posicion pasa por alto el hecho de
que el disefio actual se ha vuelto total, y por lo tanto ya no admite una posicion
contemplativa y exterior” (p. 32). No se trata entonces de la oposicion entre
esencia y apariencia diseniada; la oposicién misma se desplaza y desaparece
porque lo devenido es la extension del disefio a todas las instancias y lajas del
ser. Esto significa que asistimos a un diserio expandido, ante el cual los limites
consuetudinarios de dicho campo pierden sentido. Tradicionalmente se ha
restringido el disefio al campo delos espacios, delos objetos ylos sistemas, pero
aqui, lo que se advierte es un diseflo que se expande ontoldgicamente —esta no
es una categoria de Groys (2015)- dado que se orienta al si mismo: “Cada ciu-
dadano del mundo contemporaneo aun tiene que asumir una responsabilidad
ética, estética y politica por el disefio de si” (p. 32).

Espreciso senalar dos cuestiones paradar cuenta delaalmendraimplicada
enlo dicho por Groys:I) si el disefio ya no radica en la produccion de aparien-
cias,sinoenlaproduccion delaestructuradel ser, le asiste un caracter ontologi-
co; IT) el disefio expandido se despliega como rasgo delmundo contemporaneo,
radicado enlaexigenciaal individuo de disefiarse a simismo. Adicionalmente,
es preciso indicar que esta condicion del disefio, advertida por Groys en el es-
tablecimiento de las estructuras estéticas del mundo moderno, solo se realiza
plenamente en el nuevo momento que la cibernetizacion del capitalismo hace
posible, en el sentido que he planteado en la introduccion a este articulo’.

La oposicion estructura /diseno impera aun, en buena parte de la produc-
cion del siglo XX, y, cuando menos, en términos simbdlicos, la concepcién del
autodisefio de si mismo es mds o menos extrana en las sociedades mediales®. En
ellas se despliega un amplio imaginario de la identidad originada en fuentes te-
laricas, clanicas, incluso sociobioldgicas, de tal forma quelas narrativas del ver-
dadero ser o del yo verdadero antelan los discursos del disefio de si mismo. Pero

6 Elproblema principal que se planteaban enla produccion delos dispositivos y software de Jobs era el dela relacion
con el usuario, lo que los ingenieros llaman “usabilidad™: a estética, la ergonomia fisica y mental como principio
fundamental del plan de diseno de los dispositivos que han definido los giros més cruciales de la economia, la
sociedad yla politica: los computadores personales, los smartphones, las tabletas.

7 Naturalmente no estamos ante secuencias de disefio en las que un nuevo modelo deje atras otros modelos. Varios
modelos conviven en un mismo tiempo, pero es posible advertir los dominantes.

8 Nosignifica esto que el capitalismo medial e industrial no promoviese como estrategia mercadoldgica y de consti-
tucion delasociedad de consumo laidea de autonomia del ser tan propio delamodernidad, pero hay tres razones
por las cuales el autodisefio se convierte en dispositivo crucial hasta el horizonte cibernético de la modernidad
tardia: 1. Solo hasta el capitalismo cibernético se tuvieron las herramientas y sistemas tecnoldgicos que hacen tan
fehacientemente posible el autodisefio como estructura principal de definicion del sujeto. 2. En el mundo medial
eindustrial la promocion y uso econémico delaautonomia de si, desplegaba aun un discurso sobre el “verdadero”
simismo, como si hubiese una esencia natural que habia que descubrir y encomiar, con el capitalismo cibernético
no hay una verdad escondida de si mismo que deba buscarse, hay més bien un sistema de recursos tecnolégicos
para producirseasi mismo. 3. Especialmente, no tenia el capitalismo atin una forma cibernética que permitiese el
usufructo radical de los seres. Hoy la forma cibernética tiene en el autodiseno su dispositivo clave.
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esenlasociedad digital, de orden posmedial, allegada de recursos tecnologicos
y conformadora de formas supranacionales y deslocalizadas de comunicacion,
es donde la impronta del autodisefio alcanza sus condiciones de perpetracion.
La analitica de Groys apunta la extensién del autodisefo, pero no da cuenta de
su conexion intima con la 16gica del capitalismo. Por ello no solo se requiere
identificar que el disefio ontoldgico expansivo se cristaliza en el horizonte de la
sociedad cibernética, sino que por ella es posible. Es preciso subrayar este sen-
tido faltante en la perspectiva de Groys, en tanto permite identificar las fuerzas
de movilizacion histdrica que cristalizan y empujan este devenir. Asi, uno de
los rasgos cruciales que presenta la transfiguracion cibernética del capitalismo,
radica en capturar la autogeneracion propia del disefio ontoldgico expandido,
parahacerlo objeto de obtencion de una plusvalia que estaria dada, en simisma,
como auto donacidn del ser. La logica expandida del autodisefio se constituye
en la forma estructural que el capitalismo requiere para ingresar en una nueva
condicion, exacerbada, de produccién de riqueza. El nucleo de la cuestion ra-
dica en la predisposicion del ser para que se autodisefie como donacién de si.
De inmediato hay que senialar que dicho autodisefio se halla enmarcado enlos
sistemas de produccion de si que el propio capitalismo provee, en las logicas
estéticas, de socialidad y sentido que requiere para su configuracion.

Este planteamiento permite entonces dar sentido y explicacion al rasgo
fundamental de los dispositivos de produccion de lo simbdlico en el mundo
contemporaneo. Para identificarlo, es preciso recordar que la produccién co-
municativa dominante de nuestro tiempo, en términos esquematicos, implica
dos regiones clave: por un lado, las estructuras hiperconcentradas de genera-
cién y usufructo del sentido, producida por un nimero limitado de corporati-
vosglobales, y quereferi, con cierto detalle, enlasegundaseccion deestearticu-
lo; y, por otro lado, la produccion comunicativa de los propios sujetos sociales,
desplegada, principalmente, en aparatos posmediales que se presentan como
empresas de tecnologia y medios digitales, o de tecnologia y redes sociales,
o de tecnologias de Internet. Es decir, Meta Platforms Inc. (antes Facebook),
Alphabet Inc., Amazon.com.inc., y Tencent Holdings Limited, entre otros.

El capitalismo cibernético provoca el desplazamiento desdela region medial
hacialaregion posmedial, dondelas redes de produccion de sentido que emanan
de infinitos puntos de generacion y se orientan hacia infinitos puntos de asimila-
cion, implican también que sea el sujeto social quien produce el contenido sim-
bolico que, previamente, producian los sistemas mediales®. Dicho trayecto no se
produce por la innovacion técnica per se, sino que es el resultado de la politica y

9 Losmercadélogos y economistas de las redes llaman CGU al contenido generado por los usuarios o los consumi-
dores de productos y servicios, de tal manera que las personas se estan convirtiendo no solo en diseiadores de
publicidad para las marcas, sino promotores gratuitos de los productos. Al respecto, la revista Forbes dice: “UGC
sepresentaen muchasformas, incluidasactualizaciones deredessociales, resefias, publicaciones deblogs, videos y
podcasts. Los clientes también pueden compartirlo através de videos de unboxing, foros de preguntas y respuestas
o fotografias que hagan alarde de sus compras. Los leales a la marca son otra fuente madura de UGC, ya que ya
estdn apasionados por una marcay son defensores establecidos dentro de su comunidad” (Duke, 2023).
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la economia que sustentan, generan y usufructian dicha técnica. Siendo asi, esta
transicion también implica que no es tanto la comunicacion de informaciones o
conocimientos lo que en los posmedios se produce y lo que a ellos socialmente
fundamenta, sino la posibilidad de que las personas se redisefien, permanente-
mente, asimismas. Conladominancia posmedial contemporanea, la cuestion de
lasredesdesentidono estantounasunto de comunicacion deinformaciones, sino
unprincipioestructuraldedisefio estéticodesimismo. Elquid delacomunicacion
posmedial es, entonces, el disefo de si. Sistemas cada vez mas ricos de recursos
de reedicion de si, produciendo una imagen sintética fusionada con una imagen
registro que permite tanto intervenir nuestra morfologia, como colocarnos en
recintos, yrelaciones tan diversas como deseemos, que permite tanto narrar nues-
tras experiencias, como renarrarnos continuamente. En ello, sin duda, hay algo
que no aparece en las previas referencias de Groys: el disefio de si no responde so-
lamentea unanueva condicién de presentacion de siantela estructuradel mundo
configuradacomo macroespacio deexhibiciones, en ellahaytambién unaenergia
de compensacion (o su promesa) por dicho redisefio. La energia obtenida (o su
promesa) eselaprecio. Lagananciadeapreciaciony gusto por dicha presentacion.

5. NARCICISMO, CUERPO MERMADO Y MIEDO DE EXCLUSION

Aparatos posmedialescomo Facebook, TikTok o Instagram consisten, princi-
palmente, en disponer los recursos para estimular el nuevo narcisismo. Un narci-
sismo tecno-estético contemporaneo celebrado y cada vez mas exigido por la so-
cialidad que ofrece, como energfa principal de compensacion, el aprecio social™.
En el mundo antiguo el narcicismo constituia un defecto moral que resultaba
castigado con la deshonra social o el juicio de banalidad. Dicho juicio era posible
sobreunaontologia que diferenciabalo esencial deloaparente —en el sentidoantes
referido por Groys-, pero en un horizonte de autodisefio en el que la diferencia
entre lo latente y lo subyacente se ha roto, el narcisismo no es sancionado, sino
premiado. El sistema requiere un narcicismo intensificado que impulse tanto la
accién del individuo para disenarse estéticamente, como la dinamizacion de toda
la estructura de exhibicion. Lo que este nuevo narcisismo castiga es mas bien la
caida en fealdad, la impopularidad, la decrepitud. Es lo que debe evitarse a toda
costa, ysuelisién eslo que garantiza que el aparato de disefio estético generalizado
semantenga todo el tiempo en movimiento. El sistema exige que haya renovacion
continua; unaselfiees exigua, serequiere una produccion constantey proliferante,

10 No hay en esta analitica ninguna clase de sancion moral al narcicismo como reserva de aprecio de si necesaria
para la estabilidad subjetiva. Como bien lo identifican las teorias psicolégicas y el psicoandlisis una reserva de
autoamor, autoerotismo yautoaprecio es fundamental para hacer sustentable al sujeto (Bernal, 2012). Ellono resta
nada, sin embargo, alaidentificacion del estimulo estructural al narcisismo exacerbado como una delas claves de
rentabilidad delaimagen propia del capitalismo cibernético. Dicho narcicismo produce plusvalia, sobrelabase de
la captura del sujeto por los aparatos corporativos. Esto sin entrar en el terreno del anélisis de las personalidades
narcisistas y sus caracteristicas predatorias dela alteridad, y sin explorar las implicaciones ruinosas que trae, para
la sustentabilidad social, el proceso en el que las sociedades contemporaneas se van convirtiendo, por la fuerza de
perpetracion del capitalismo cibernético, literalmente, en sociedades narcisistas.
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una reiteracion diaria de si, en la que haya una clara exhibicion de la belleza y la
popularidad que poseemos. Pero, paraddjicamente, este sistema de reificacion
funciona sobre el dispositivo psiquico de la incertidumbre de si, particularmente
sobre las inquietudes respecto a la aceptacion de los otros. Podemos decir que el
dispositivosealimentadelaimpresion demermadecuerpo. Esdecir,laimpresion
de que nuestro cuerpo no esta a la altura de los cuerpos que imperan tanto en el
discurso publicitario como en el cotejo de cuerpos que constituye una suerte de
codigo implicito dela imagen en las redes.

Enelafio 2023, un ensayo realizado aadolescentes de escuelas de Melbour-
ne (Australia) mostré que el incremento en el uso de redes sociales se asociaba
con preocupaciones de alto relieve por la imagen corporal. Se trataba de usua-
rios insatisfechos consigo mismos, con trastornos alimenticios y ansiosos por
encontrar métodos rapidos para desarrollar su musculatura. Sus actividades
enredes, en consecuencia, giraban en torno alaimagen de si ylaimagen delos
otros (Jarman, Fuller y otros, 2023).

Un estudio de Vogel et al. (2014) mostro, por su parte, que el uso intenso de
las redes sociales producia una autoestima pobre en las personas, dada por la
exposicion a comparaciones sociales ascendentes (redes de personas con mu-
cha actividad, con habitos envidiables y popularidad), y tendia a generar autoe-
valuaciones menos negativas cuando el perfil de comparacion era de personas
descendentes (menos popularidad, menos actividad). Por ultimo, el estudio de
Ethan Krossysus colaboradores, publicado en 2013, seiiala que Facebook parece
ser un recurso para satisfacer la necesidad basica de conexion social de los seres
humanos, pero enrealidad, enlugar de mejorar su sensacion de bienestar einclu-
sién, suuso contribuyea deteriorar el bienestar subjetivo. Segtinlos resultados, el
usode Facebook genera cambios negativos enlos factores que consideranlos dos
componentes del bienestar de las personas: cdmo se sienten en cada momento,
y la satisfaccion con respecto a sus vidas. Cuanto mas usaban Facebook en un
determinado momento, peor se sentian luego; cuanto mas usaban el Facebook
durante dos semanas, sus niveles de satisfaccion con sus vidas eran menores
(Kross et al., 2013). Esto pone en evidencia lo que deseo llamar estructura tec-
nologica de recursividad negativa de la imagen de si que las redes generan en las
personas'. Los sistemas posmediales producen un dolor psiquico que, a su vez,
hace que las personas usen dichos sistemas. La maquina corporativa genera la
experiencia de merma de cuerpo que a su vez garantiza el retorno permanente a
dicha maquina. Las abundantes publicaciones de personas convencionalmente
bellas, con cuerpos torneados y musculosos, con abdominales marcadas y ros-
troshermosos, imbricados con publicidad de ropa, complementos alimenticios,
dietas y gimnasios, se encuentran en la recursividad estructural que produce la

11 Estarecursividad se produce de otras formas, por ejemplo, un estudio realizado en Ontario (Canadd) mostré que
Facebook expone a las personas a informacién ambigua sobre sus parejas que les genera suspicacias y celos, y
ello mismo hace que realicen un nuevo e intensificado uso de Facebook. Facebook les genera celos, y los celos les
generan mas adhesion a Fecebook (Muise, Christofides & Desmarais, 2009).
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impresion persistente de merma de cuerpo que garantizala adhesion recurrente
delaspersonas. Larecursividad dela técnicaposmedial tienesunucleo en quelos
sentimientos sobre el cuerpo influyen en el uso de las redes, y dicho uso, influye
sobrelos sentimientos acerca del cuerpo.

Losperfiles que se eligen 0 abandonan, el tiempo dedicado a una fotografia
oaunvideo, la decisidon sobre hacer o no un comentario, el tipo de comentario
queserealiza,seinspiranenlossentimientosdemermade cuerpo,ytodoellose
funda enla estructura tecnoldgica con que han sido diseniados los dispositivos
(es decir, por su sistema de obtencion de rendimiento a partir del sentimiento
de miseria de las personas). El dispositivo capta el comportamiento digital y,
graciasasualgoritmo, devuelve una nueva dosis deimagenes y contenidos que
reiteran o intensifican los sentimientos que se tienen de si mismo. El mismo
dispositivo ofrece los recursos para procurar mejorarse, para figurarse mas
atractiva o atractivo, mas interesante y cercano a los estandares alli expuestos.
Laediciondesimismoylainversionenlailusion desiesunadelasoperaciones
fundamentales de la imagen en nuestro tiempo.

Meta informa que 600 millones de personas hacen uso de los filtros de Fa-
cebook o Instagram para “mejorarse”'2. Pero dicha mejora no resulta del todo
feliz, la satisfaccion inmediata que produce conlleva también sentimientos de
tristeza y cierto desconsuelo. La Universidad de Londres realiz6 un estudio en
2021 que mostrd que el 90% de las mujeres usaba filtros para agrandarse los
ojos, blanquear los dientes, unificar el tono de la piel, reducir el tamano de sus
narices, hacer mas carnosos suslabios, moldearlamandibula obajar de peso (lo
quellaman “filtros flacos”). Pero ala vez, el 94% declard sentir una presién por
verse de cierta forma enlas redes sociales, el 75% sefial6 que “nuncaestariaala
altura delasimdgenes que veian”, el 60% confes6 que se sentian deprimidas por
dicho uso, y el 80% confesé que las redes sociales las hacian sentirse la mayor
parte del tiempo mal consigo mismas. Enlazado con ello, la encuesta de 2021
de ParentsTogether de Estados Unidosreveld que48% delosadolescentes usaba
filtros de belleza cuando menos una vez a la semana, y de ellos, el 61% decla-
ré que usarlos les hacia sentir peor respecto a su apariencia fisica. Seguridad
relativa sobre su cuerpo en su vida online, inseguridad de si en su vida offline.
No se puede comprender laimagen hoy, sin considerar que es, principalmente,
imagen de ilusién de cuerpo. En cierto sentido somos una sociedad girando
obsesivamente en torno a nuestra propia imagen.

;Qué hace que persista esta condicion contemporanea del mirarse y remi-
rarse como principio de existencia, en unasociedad que produce, diariamente,
95 millones de selfies? Mihipotesis es quelaobsesiéniconica dessi constituye un
nuevo lugar de generacion de plusvalia, basado en la produccion de ansiedad

12 Segun TikTok su filtro Bold Glamour (da mas volumen a los labios, delinea el rostro, agranda los ojos, maquilla
la cara) ha sido usado en més de 200 millones de videos. Instagram ofrece el “rostro perfecto” que encuadra los
rasgos faciales de sus usuarios en lo que considera las proporciones ideales, ademas de los “filtros flacos” y los de
“cirugia de nariz”.
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escopicay experiencia de merma de cuerpo. Desde YouTube hasta Instagram,
una trama de aparatos de visibilidad estructura el campo visual para generar
una profunda necesidad de ser digitalmente vistos que se proyecta sobre la
impresion de ser cuerpos carentes o mermados. Los soportes de esta estruc-
tura son la promesa de ser gustado (el like) y la posibilidad de proyectar una
ilusion de si. El capitalismo cibernético tiene, con ello, la potencia de hacer de
laimagen de si uno delos nicleos del anhelo humano de socialidad y aprecio; y
de convertirlo en una inmensa fuente de enriquecimiento. Por eso los aparatos
posmediales se constituyen como dispositivos de recursos estéticos ductiles
parala produccion delaimagen de si como figuraciéon formidable, no solo por
labelleza, sino también porla exhibicién del estado dejubilo. En su “estadio del
espejo” Lacan referia como “jubiloso” el momento capital en que la criatura se
ve ante el espejo y tiene la impresion de que el reflejo le da cuenta de si misma
(en esa fase en la que aiin no tiene acceso al lenguaje): un instante de alegria al
descubrirse en esa superficie reflectante (Lacan, 2009).

Los aparatos corporativos hoy ofrecen una superficie electronica enla que
se puede construir la imagen con un aspecto jubiloso, aunque el sentimiento
que le subyace sea el de la inquietud y la insatisfaccién. Una imagen capaz de
ponerse como corteza que cubra la carencia, el detrimento de siyla sensacion
de no ser lo que se espera®. Dispositivo exitoso que opera en una paradoja:
narcisismo deunade carencia existencial. Pero en elinterior de unsistemaima-
ginal que promete un espacio de ilusiones (belleza, popularidad, diversiones)
que, a su vez, pueden producirse artificialmente. Esto constituye una segunda
forma de la estructura tecnolégica de recursividad negativa de la imagen de si,
aqui en su condicion nihilista: ansiar en el otro, lo que el otro no tiene. Provoco
en los otros un sentimiento de miseria, por el rediseno de mi que provoca el
sentimiento de miseria.

6. EL NEGOCIO DEL METAVERSO

Hellamadoalossistemas posmediales aparatos dela nada, dada susingular
caracteristica cibernética de producir plusvalia al no producir nada. Ninguna
de las grandes corporaciones de la comunicacién contemporanea, Facebook,
Google, YouTube, Instagram, o TikTok, producen contenidos comunicativos.
No producen visualidad, pero son las maquinas mas grandes de la visualidad

13 Véase, por ejemplo, como el uso de los filtros de Snapchat crea entre los jovenes pardmetros de belleza poco
realistas, lo que estd relacionado con la caida de su autoestima (Magsood & Sangra, 2021), 0 la manera en que las
redes socialesyla cultura delabelleza ejercen una presién sobre las mujeres, una epidemia, considera el autor, que
produce enfermedades emocionales y mentales, tal como resulta planteado por Engeln (2018) en su libro Beauty
Sick. Pero especialmente, y este es, en mi opinion, el asunto clave del libro: las mujeres jovenes contemporaneas,
enfrentan una contradiccion entre rechazar los modelos de belleza, peroalavez, hacerlo necesario para parecerse
aellos; condenan la objetualizacion que sufren en los medios, pero los consumen con intensidad; cuestionan los
ideales convencionales de belleza, pero utilizan filtros para que su cuerpo se adapte a ellos. Se trata de una variante
delo que previamente llamé estructura tecnolégica de recursividad negativa de la imagen de si: la conciencia de
la captura que el sistema hace de nuestros cuerpos, pero ala vez la imposibilidad de salirse de ella.
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quelahistoria del capitalismo ha producido (Angulo, 2023; Forbes Staff, 2023;
Ancajima, 2023). El principio cibernético que hace que ello sea posible radica
en disponer las matrices tecno-sociales para lucrar con la ansiosa produccion
visual de sus usuarios. Aparatos de la nada que configuran una matriz de em-
plazamiento y usufructo de las personas para que produzcan el contenido que
lasenriquece. Literalmente maquinas de captura delamiraday del cuerpo, que
disponenlamirada como fuente de suenriquecimiento. Un proceso cibernéti-
codel capitalismo contemporaneo quehace delanecesidad delacomunicacién
una inscripcion en las maquinas de la nada. Ejercer hoy el derecho a comuni-
carnos significa convertirnos en trabajadores inadvertidos de estas grandes
corporaciones (Patnak, 2024; Counts, 2023). Si hoy la posibilidad de educar-
se, comunicarse, trabajar, divertirse, emprender, exigen, por la reconversion
tecno-digitalimplantadayextendidaenel mundo, que toda personaseinscriba
y haga uso de dichos dispositivos (Deliotte, 2016; Alter, 2017); ello instala, de
inmediato,alostrabajadores como trabajadores delos corporativos, sin salario
y sin contrato de trabajo. Ante ello valdria perfilar el derecho delas personas a
lavida offline. Tiene sentido repensar el valor politico de una renovada actitud
ludita: la vélida resistencia ante la cibernetizacion de nuestras vidas, que no es
ahora el resultado de una eleccién, sino de una violenta y general imposicion.
Algo de fascismo tienen frases repetidas como el titulo del articulo de Deia: “El
futuro sera digital o no serd”, donde afloran sentencias como la de Luis Bonet:
“la transformacion digital afecta a todala sociedad y quien no lo haga quedara
fuera del juego. Ya sea persona, empresa o el conjunto del pais” (Dirigentes
digital, 2022). Se trata de una vision hegemonica poco discutida, que aparece
tanto en la retdrica publicitaria y politica, como en una variedad de posiciones
tedricas sobre el presente y el futuro tecnoldgico, desde la del ex asesor del FBI
e Interpol, Marc Goodman (2016), quien asume la inevitabilidad dela vida en
red y evalta los riesgos terroristas y criminales del desarrollo de Internet; o
David Weinberger (2012), quien plantea que lo que considera la transforma-
cion radical de los procesos y formas del conocimiento de la red, es un hecho
indiscutible; hasta la de Ray Kurzweil (2006), quien plantea las cosas como un
inevitable destino de fusién humana con maquinas cibernéticas incrustadas
en el cerebro. En todas ellas, no hay duda alguna de que la vida cibernética es
totalizadora y ubicua™.

Quedé senalado en el planteamiento de este articulo, que la cuarta propie-
dad del capitalismo cibernético consiste en su capacidad de crear una nueva
capa de realidad como disposicion abierta parala producciéon de riqueza enla
auto donacidn de los seres para su usufructo. Ese territorio emerge hoy bajo

14 Lahegemoniadelavisionacerca delanecesidad (en el sentido filoséfico del término) tecno-digital delasociedad,
subyace tanto a las perspectivas mds criticas y contracapitalistas (el hackeractivismo, p.e.), como a la teleologia
politica y mercadolégica del capitalismo contemporaneo.
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la forma del metaverso®. Las maquinas de la nada proyectan alli una nuevay
recargada fase de su devenir, una intensificacién de su capacidad de captura,
perpetrada por las posibilidades que esa capa adicional de realidad provee.
El metaverso, como sabemos, es un espacio virtual constituido como nuevo
territorio de experiencia, que ofrecen la realizacién de operaciones puramente
informacionales en todos los campos de la vida, con la capacidad de producir
consecuencias tanto en el mundo virtual como en el espacio fisico-empirico™.
Los mundos virtuales fueron inicialmente producidos para albergar juegos
multiusuarios en diversas localizaciones, y para generar experiencias de con-
vivencia virtual como Second Life. Hoy se abren a una multiplicidad de posibi-
lidades y tareas: trabajar, convivir, educarse, comprar, comunicarse, intercam-
biar, socializar. Aunque algunos tecnélogos identifican el establecimiento del
metaverso como algo incipiente y lejano (por ejemplo, Cathy Hackl, directora
ejecutiva de Futures Intelligence Group, quien considera que solo “Hay lo que
yo llamo destellos del metaverso”), larealidad es que ya se estan montando sus
andamiajes, y como sefiala Antonella Ciancio (2022), los mas de 20 millones
deusuariosdiariosen Fortnite, 0los 25 millones de visitantes que alliasistieron
al concierto de Travis Scott, evidencian un campo que con mucha potencia
se construye. Roblox tiene 230 millones de usuarios activos (que pasan casi 3
horas diarias en su mundo) y cerca de 3.000 millones de cuentas registradas,
Fortnite tiene 150 millones de usuarios (que pasan casi dos horas diarias en
dicho espacio), y Minecraft 140 millones de usuarios con casi 6 horas al dia
conectados en su mundo. A Nikeland (el mundo de Nike) asisten 2 millones
de visitantes al mes (Della Vecchia, 2023), y Zwift, una empresa de deportes en
el metaverso, estd evaluada en 1 billon de ddlares.

Segtin la consultora Dapp Radar durante el 2023 se compraron dos mil
millones de dolares en tierras virtuales que ofrecen compaiias como Sandbox
y Decentraland, mientras que hay otras, de menor tamaio, pero con alta ren-
tabilidad, como Voxels, donde se venden propiedades con el tamafo de una

15 En Snow Crash, el escritor Neal Stephenson (2000) introduce el término “metaverso”. La novela trata de un error
grave en las computadoras Apple que disipa la informacion y produce un caos que se visualiza en la pantalla
como copos de nieve chocando contra el cristal. Metaverso es en la novela un mundo completamente virtual
creado con tecnologias digitales donde las personas se presentan como avatares que interacttian con congéneres
y programas del sistema. En la novela de Stephenson hay una estructura social estratificado donde las personas
buscan evadir la realidad dist6pica en la que viven. En el metaverso hay entornos exclusivos para quienes tienen
posiciones privilegiadas y cuentan con avatares muy dotados y sofisticados, como ocurre con el club Sol Negro. Al
metaverso se puede entrar por medios privados o por accesos puiblicos, pero el tipo de acceso deja una marca. Los
publicos son deficientes (o pobres) en la definicion y posibilidades de los avatares, los privados responden a una
gama relacionada con los conocimientos técnicos del usuario y su poder. El autor es actualmente empleado de la
empresa derealidad virtual Magic Leap, después de haber sido asesor de Blue Origin de Jeff Bezos (vaya capacidad
de absorci6n del capitalismo).

16 Elmetaverso esla trama extendida que constituye una capa de realidad adicional enla que se albergarén o brotaran
diversos mundos virtuales, como los que hoy constituyen Decentraland, Minecraft o Roblox (Ciancio, 2022). Las
prospectivas plantean la captura, por multiples cimaras y escdneres, delos mas diversos espacios fisicos, para con-
vertirlos, mediante su dataficacion, en mundosvirtuales, los cualesasuvezestaranalimentados porinformaciones
yrecursosdeinternet (ofrecidos por sususuariosy por elinternet delas cosas). Elmundo metavérsico envolviendo
el mundo fisico-empirico, fusionando los dos territorios en ciertos puntos, y copiando, con modificaciones y
recreaciones, a las personas que lo habitan.
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pequena casa familiar (en proporcién al tamafo de un avatar), o un poco mas
grandes, de tres pisos, con terraza. En contraste, Decentraland vende terrenos
mucho mds grandes, como el que adquirié Philipp Plein, una marca de ropa
britdnica de lujo, del tamafo de cuatro campos de fatbol (todo en proporcion
al tamano regular de unavatar), donde planea montar una tienda y una galeria,
al estilo de lo que han hecho UPS, Samsung o Sotheby’s. En Sandbox, por su
parte, Adidas, Atari, Ubisoft, Binance, Warner Music y Gucci han adquirido
terrenos dondeinstalan tiendas, centros de visitantes, y espacios de promocién
de sus servicios y productos. La industria de la moda tiene un prominente
negocio en el metaverso. Gucci Town supera los 36 millones de visitas al aio, y
Nikeland en 11 meses tiene mas de 25 millones de visitas. Incluso con dinero
soberano (dinero real) se puede comprar ropa paralos avatares en Gucci Town.
The Fabricant, una empresa de moda solo del mundo virtual hace ropa exclu-
siva paraavatares. Sus prendas se fabrican ala medida delos usuarios de varios
mundosvirtuales. Estacasademodavendid, recientemente, una prenda digital
en 19.000 dolares (Tidy, 2022).

En este sentido, Tom Mitchelhill (2022), refiere un informe de JPMorgan
Chase —primer banco en instalarse en el metaverso de Decentraland-en el que

se detallan los tipos de oportunidades de negocio que las empresas pueden
esperar encontrar en el metaverso. El informe afirma: “El metaverso proba-
blemente seinfiltrard en todoslos sectores de alguna manera enlos préximos
afios, con una oportunidad de mercado estimada en mas de un billén de d6-
lares en ingresos anuales”, al tiempo que destaca que ya se gastan USD 54,000
millones en bienes virtuales cada ano, el doble de lo que se gasta en comprar
musica. El informe sefiala que el precio medio de los terrenos virtuales se
duplicé de USD 6,000 a 12,000 entre junio y diciembre del afio pasado, y
predice que el gasto en publicidad dentro del juego alcanzara los USD 18,400
millones anuales en 2027. (Mitchelhill, 2022)

Tal como lo plantea la consultora McKinsey & Company, el metaverso po-
dria alcanzar los 5 billones de dolares en 2030:

Segtin el informe "Value Creation in the Metaverse” (Creacion de valor en el
metaverso), el comercio electronico sera la principal fuente de ingresos del me-
taverso, representando aproximadamente el 50% del valor total para 2030 (2,6
billones de dolares) por delante del aprendizaje virtual 270. 000 millones), la pu-
blicidad (206.000 millones) ylosjuegos (126.000 millones). (Europapress, 2022)

Comosuelendecirlosejecutivos de prospeccién empresarial y corporativa,
las oportunidades de negocios que se abren son, para el capital, prometedoras:
porquetienelaposibilidad de potenciar sustancialmentelosrendimientos para
las empresas de salud, de entretenimiento, de servicios digitales, de comuni-
caciones, de deportes, de finanzas. HSBC y JPMorgan Chase han comprado
significativosbienesraicesen plataformasbasadasen blockchain Decentraland
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y Sandbox. JPMorgan cre6 en 2020 su banco virtual Onyx (plataforma bloc-
kchain para “intercambiar activos digitales”) y produjo su JPM Coin para las
transacciones. Lasucursal de Onyx en Decentraland se encuentraenun distrito
virtual desarrollado por Republic Realm, que emula las calles de un barrio de
Tokio. Para el banco el metaverso tendrd un valor cercano al billon de délares
anuales y se “apoderard” de practicamente todos los sectores de la economia
en los proximos anos (Observatorio Blockhain, 2022). Con esa perspectiva,
corporativos de diversas industrias construyen sus espacios en el metaverso
desde hace unos anos: Warner Music, Samsumg, GAP, Nike, Atari, Adidas,
Verizon, Walmart, Gucci.

El desafio que el metaverso representa para las corporaciones capitalistas
radica en la construccién de su sistema de base, que enfrenta el reto de unificar
los diversos universos; por eso mismo, el negocio hoy esta fundamentalmente
en la construccién de esta infraestructura (como ocurrid con el Internet), para
hacer efectiva la nueva capa de realidad en la que el capitalismo cibernético
hallard plenas condiciones. Ellugar de entrega de las personas para su continuo
usufructo.

7.CAPTURA PSIQUICA Y CORPORAL EN EL CAPITALISMO CIBERNETICO
DEL METAVERSO

Matthew Ball (2022) define el metaverso como

unared masivaeinteroperabledemundosvirtuales 3D renderizadosen tiem-
poreal que puedenser experimentados de formasincrénicay persistente por
un numero efectivamente ilimitado de usuarios con un sentido de presencia
individual, y con continuidad de datos, como identidad, historia, derechos,
objetos, comunicaciones y pagos. (p. 55)

Cuatro son las caracteristicas principales de su definicion: el metaverso
implica la interconexion entre los mundos virtuales con una logica de inte-
roperabilidad y continuidad de datos, lo que significa que los avatares pueden
transitar de un territorio al otro, que sus operaciones son validas en todos los
mundos, que pueden portar los objetos adquiridos, y, especialmente, que los
recursos y pagos pueden transferirse; la segunda cuestion es la experiencia
sincronica que da cuenta de que los usuarios, por medio de su avatar, tienen
la capacidad de realizar acciones con otros en tiempo real (jugar o ir de com-
pras, asistir a conciertos, visitar zonas turisticas, tener sexo, realizar negocios,
hacer deportes, trabajar); la tercera cuestion es la persistencia, es decir, que los
elementos del metaverso son permanentes, que los disefios o cambios pro-
ducidos por los usuarios duran en el tiempo, de tal forma que la experiencia
tenga continuidad, y la desconexién no implique la desaparicién o alteracion
del estado de las cosas; y la cuarta, quizds la mas relevante, llamada “sentido
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de presencia individual’, consistente en la alta impresion de inmersién y com-
promiso personal vivido por los usuarios, alcanzada gracias a los aportes de
las caracteristicas previas.

El metaverso se construye con la potencia de generar en los usuarios la ex-
periencia de lo que los fildsofos han llamado presentificacion: 1a sensacion y la
asuncion intelectual de ser y estar alli, a pesar de que su interaccién sea con un
interfaz. La compleja articulacion tecnoldgica del metaverso (Internet de alta
velocidadyredes5y6 G, plataformasvirtuales, realidad aumentada, inteligencia
artificial (IA), Blockchain, NFTs, y realidad virtual) hace posible laimpresion de
que el ser esta alli, habitando y actuando en dichos lugares (dados por graficas
de alta calidad, sonidos holograficos, interacciones sincronicas con usuarios,
objetos y entornos virtuales, y la posibilidad de que los avatares y los entornos
se personalicen segtin los deseos y recursos de los usuarios). Una caracteristica
mas es fundamental en esta configuracion: la relacion e interaccién entre el
mundovirtualyelmundoreal. Enelloson doslas caracteristicas fundamentales:

1. Elmetaverso ofrece réplicas virtuales delos espacios del mundo fisico-
empirico (no solo las oficinas o las casas, sino también, industrias y
oficinasgubernamentales, y,comolo proyectanlasempresas turisticas,
las ciudades y los espacios publicos y de interés), a los que se podra
acudir, por los que se podrd transitar, e interactuar, y en los cuales se
podran realizar diversa clase de gestiones.

2. El metaverso propicia reciprocidad entre mundos: ciertas acciones
virtuales tendran consecuencias en el mundo real (la telepresencia,
el teletrabajo, las telecompras), y ciertas acciones del mundo fisico-
empirico tendrdn consecuencias en el espacio virtual (como la compra
de terrenos, bienes y servicios).

Analiticamente, esto muestra que el sistema metavérsico se proyecta con la
capacidad de constituir un mundo consistentemente articulado en torno a una
proyecciondelasubjetividadreconfiguradasegtnlasposibilidadesdeacceso, jue-
goyrecursos delosindividuos. Esto en un proceso creciente deadhesion socialen
elquelatraslacion delasinstitucionesylas gestiones ptiblicas, comerciales, comu-
nicativas y de entretenimiento, obligardn a una insercion masiva. Efectivamente,
una capa de realidad adicional, que, progresivamente, se ird haciendo mas deter-
minante y definitoria en el curso de la vida socioeconémica, simbolica y politica.

Laansiedad escopicano esun elemento externoalaestructura tecno-social
del capitalismo informacional y no lo serd del capitalismo cibernético del me-
taverso: la masiva demanda de conexion digital tiene una de sus patas princi-
pales en la promesa de alivio de los temores de insignificancia y aislamiento de
las personas como hemos visto. Esto significa que estamos en el centro de la
biopolitica. Pero no una biopolitica definida, como en Foucault o Agamben,
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en torno a la constitucion y preservacion del poder soberano. Una biopolitica
fundamentalmente configurada y reproducida por los poderes econdmico-
corporativos, interesados en producir plusvalia y poder con las necesidades de
los cuerpos. Deseos, pulsion, miedos, necesidad de reconocimiento, ilusion de
bellezayaceptacion,como fuente deenriquecimiento. Tampoco unabiopolitica
(enelsentidodeFoucaulto Agamben) ejercidasolosobreel cuerpocarnico,aqui
masbien unabiopolitica extendida también al cuerpo virtual o avatar. El control
del cuerpofisicoydel cuerpodigital entendido tal como vengo planteando aqui,
como una captura totalizante del sujeto. Se trata entonces de producir condicio-
nes psiquicas ansiosas y en detrimento: entre mds equilibradas y serenas, entre
menos necesitadas de la aprobacion instantanea de las redes sean las personas,
valen menos para el sistema de capitalizacion informacional. El sistema busca
personas que vuelquen todo su tiempo vital en tiempo digital. Y que ese tiempo
digital, el tiempo cuerpo-carne en quiasmo con su cuerpo-informacion, esté
totalmente capturado por la capa de realidad adicional que el capitalismo ci-
bernético ha sido capaz de construir.

El hecho de que un sujeto necesite reafirmarse permanentemente en las
respuestas esperadas (peronunca plenamente), quelamalladigital del tiempo-
vital-del-sujeto esté cada vez mds apretada para que no haya un instante fuera
del circuito de captura, promete armar toda la vida de las personas en una
experiencia online continua y perpetua. Las herramientas y los dispositivos se
disefian para mantener una captura permanente de la percepcion y del inte-
rés, y para que las acciones sean basicamente mixtas y virtuales (SynergyXR.
com, s/f; Gallace, 2022). Ubicuidad del sistema cibernético que, asi como la
mirada de dios penetraba todos los recintos y el alma de los seres humanos,
conelInternet corporativo delas cosas, los sistemas posmediales ylaweb 3.07,
logrard penetrar la trama intima de las personas™. No se trata de un sistema de
mayor conocimiento de la gente, para ayudarla en sus metas y su crecimiento;
se trata, en realidad, de un conocimiento mas profundo del individuo para
venderle mejor, para adherirlo y capturarlo. Google y Facebook redisefiaron
un Internet que no operaba bajo el principio de la ansiedad escépica y psico-
légica, pero lo convirtieron como modelo econémico fincado en mantener la
atencion. Su base fue el andlisis de nuestros esquemas de apetencia, nuestra
crucial necesidad de aprobacion social, nuestra necesidad de pertenencia y
aprecio. Su redisefo estuvo alimentado por el conocimiento aportado por la
psicologia cognitiva y conductual que campea en los centros de investigacion
prioritarios de Estados Unidos. B. J. Foog, director del Behavior Desing Lab de

17 Cuyo elemento capital es el desarrollo de una inteligencia de aprendizaje de las inclinaciones y comportamientos
humanos, para disefar productos personalizados que les hagan seguimiento y aprovechen sus inclinaciones y
rutinas (Joshi, 2023; Uchyigit & Ma, 2008-),

18 No es azaroso establecer con ello una relacién entre las pretensiones de configuracién del poder en el capitalismo
cibernético y las pretensiones del poder religioso en algunos de sus periodos mas victoriosos: como la iglesia
pretendia ser soberana del cuerpo y del alma de todos los individuos, el poder cibernético pretende también,
capturar todos los cuerpos yla psique en pleno de las personas.
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la Universidad de Stanford", plantea explicitamente que el propdsito de sus
clases es “crear maquinas que puedan cambiar lo que la gente piensa y lo que
hace, y hacerlo de manera automatica”. Foog, trabaja simultdneamente parala
universidady paraFacebook, Googley Amazon. A fines delos noventa propuso
ydesarrollé consusalumnos diversasaplicacionesinteractivas conbaseen téc-
nicas de psicologia cognitiva, para convertirlas en tecnologias de persuasion.
Como sefiala Peirano (s/f), en los noventa Foog hablaba de

ayudar a la gente a mantenerse en forma, dejar de fumar, gestionar bien sus fi-
nanzas y estudiar para los exdmenes. Dos décadas mas tarde, sus métodos son
mundialmente famosos por haber generado miles de millones de délaresa varias
docenas deempresas, perono por haberayudadoanadiea dejar de fumar. (p.21)

Junto con él, otros gurtis forman generaciones de disefiadores y empren-
dedores delo quellamo maquinas de la nada, sistemas hechos para capturar la
concienciayestructurar nuestramiradaenelalineamiento delamirada matriz.

Nir Eyal, quien realiz6 su maestria en Business Administration en Stanford,
fue profesor de Disefio de Producto en la misma universidad y se ha especiali-
zadoeningenieria del comportamiento, un enfoque que usalos conocimientos
de las ciencias de la conducta para que las personas se conviertan en usuarios
y creen los habitos de consumo requeridos por las empresas. Su libro —escrito
con la colaboracién de Ryan Hoover— Hooked: How to Build Habit-Forming
Products (Eyal & Hoover, 2014) presenta un modelo de disparadores o desen-
cadenantes, acciones, recompensas y bucles de retroalimentacion, que tienen
como finalidad producir hébitos permanentes en los usuarios (es decir, pro-
ducir dependencia). Ramsay Brown, por su parte, con formacién en neuro-
ciencia y conocimientos de mapeo cerebral no solo estudia la relacion entre
los comportamientos humanos y las tecnologias de persuasion, sino que su
empresa Boundless Mind Technologies (antes, mas explicitamente llamada
Dopamine Labs) se orienta al “disefio conductual” y el uso de la IA persuasiva
para la generacion de comportamientos y habitos en las personas (es decir,
adiccién tecnolégica).

Sobre conocimientos y enfoques de esta indole se disefiaron las aplicacio-
nesparaqueinternet pudiese vender mejory para producir en las personas una
urgencia de conexion. Tecnociencia operando paralos fines biopoliticos delas
maquinas de la nada. Los sistemas propietarios y corporativos del metaverso
lo proyectan todo en esa direccién, con una capacidad infinitamente mayor
de absorcion. No es otra cosa la que esperan Nike, Amazon, Sony, Nvidia o

19 Nosolo enladistancia de 10 minutos entre la Universidad de Standford y Silicon Valley se funda su cercania. Stan-
ford haformado el pensamientoy el enfoque tecnolédgicos dealgunos delosemprendimientos que hoy constituyen
algunos de los corporativos mas poderosos del mundo. No es propiamente el desarrollo del conocimiento el eje
de su significacion académica, es ello en funcion de la generacion de tecnologias y proyectos para la corporacion
capitalista. Quizds es en esta universidad donde se realiza con mayor plenitud lo que Paul Virilio (2003) llamaba
tecnociencia: la ciencia al servicio de la técnica, la técnica al servicio de los intereses facticos. En Standford se
han desarrollado diversos proyectos de investigacién militar y lalégica de emprendimiento que produjo Google,
Yahoo!, Hewlett-Packard, YouTube, Netflix, Instragram, Firefox o WhatsApp (Fernandez, 2015)
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Apple. Pero hay un elemento mds, que forma parte delo que previamentellamé
estructura tecnolégica de recursividad negativa de la imagen de si: La mirada
metavérsica implantada por los aparatos de la nada tiene la capacidad de pro-
ducir no solo formas de ver, sino experiencias dérmicas, corporales, proxemi-
cas y sinestésicas, que entonces extienden la necesidad escdpica a necesidad
corpdrea. El cuerpo entero dependiendo de su conexidn, de su dosis diaria de
experienciadérmicaymuscularartificial. Lostrabajos de Henry Wallon (1975)
y Kaja Silverman (2009) ensenaron que la constitucion y la persistencia de la
impresion de sino solo provienen dela afirmacién simbolica en el lenguaje yla
identificacion enlaimagen. Antes quela imago visual, olaindexacion simboli-
cade una persona, hay una imago corporal que se da por el contacto dérmicoy
muscular con los objetos, y especialmente con el cuerpo delas otras ylos otros,
en el toque que hacen de nosotros, en el toque que les hacemos.

Las corporaciones tecnoldgicas estan financiando investigaciones para
construir protesis, aditamentos y hasta piel artificial que permitan a los
usuarios tener experiencias inmersivas sensoriales y altamente envolventes.
Cientificos de la Universidad de Carnegie Mellon, por ejemplo, desarrollan
proyectos para que el metaverso de Zuckerberg pueda ofrecer experiencias
dérmicas, en particularllaman ReSkina una piel sintéticahecha conunamem-
brana plastica con particulas magnéticas nanotécnicas de un espesor de 3
milimetros que transmite sensaciones de tacto y presién. Dadolos desarrollos
tecnologicos en materia de pixelados parala vista y de sonidos holoacusticos,
lapielartificial constituye un sustantivo siguiente paso, una maya que permite
contener y configurar la experiencia del cuerpo. Al respecto dice el cientifico
de Meta, Abhinav Gupta:

Sise piensaen como aprendenlos sereshumanos olos bebés, son fundamentales
los datos multimodales para desarrollar una comprension del mundo. Estamos
aprendiendo delos pixéles, el sonido, el tacto, el gusto, el olfato, etc. Pero si miras
como ha avanzado la Inteligencia Artificial en esta ltima década, hemos hecho
grandes avances en pixeles y hemos avanzado en el sonido: audio, voz, etc. Sin
embargo, sigue faltando algo tan critico en este avance como es el tacto. ReSkin
podria permitir a los robots medir las fuerzas de presién en aproximadamente
0.1 Newtons en objetos de menos de 1 milimetro de ancho. Esto permitird a los
investigadores tener una mejor comprension de la fisica detras del objeto, mien-
tras trabajan para construir el metaverso. (Gupta en Ledron, 2021, s/p)

Es importante entonces preguntarse por la significacion humana y social
de un contexto capaz de ofrecer experiencias dérmicas corporativas de objetos
y espacios, y particularmente de rose, contacto e interaccién virtual con otros
cuerpos, en personas que necesitan no sololaintegraciéon y aprobacion simbo-
lica en grupos sociales, sino el contacto somatico de la presencia y la intencién
haciaside otros cuerpos. ;Cederemosalas corporaciones hegemonicas el sen-
tido, la forma y la experiencia del cuerpo?
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Los atin esquematicos y provinciales desarrollos del metaverso que ahora
son visibles, es decir, los metaversos fragmentarios de videojuegos devenidos
en campos virtuales como Fornite, o los mundos de territorio virtual como
Roblox, olasincipientes redes de Meta, dan claras sefiales delo que se proyecta.
Una capa cibernético-capitalista del mundo. Aunque se argumente en torno
a las posibilidades de liberacion y experiencias corporeas inusitadas que alli
se proyectan, aunque se promueva las posibilidades para la educacién, la me-
dicina, el desarrollo de la ciencia y la creacién artistica, todas ellas potencias
de estas tecnologias, es inocente desconocer las potencialidades biopoliticas
que ofrecen tanto a los corporativos globales, como a los gobiernos y sus con-
tubernios. Y estas, en realidad, son las fuerzas que produciran el continuum
del metaverso, porque son estas corporaciones las que tienen los capitales de
inversion que su montaje requiere (densas infraestructuras de computacién
en la nube, tecnologias avanzadas de realidad virtual y realidad aumentada,
desarrollo de conectividades de muy alta velocidad, disefio de IA apropiada
parala personalizacion y los entornos dindmicos, criptomonedas, blockchain,
soluciones técnicas de interoperabilidad).

El metaverso permitird un despliegue transversal de lo que aqui he argu-
mentado como estructura tecnolégica derecursividad negativadelaimagen de
si, conella, la captura del sujeto alcanza su totalizacion®: una especie de capullo
absorto en un magma virtual que lo re dispone para entregarse a un sistema de
usufructoy capitalizacion pleno y permanente?'. Todo esto es cuestion estética,
cuestion de una estética politica en su forma mads radical, porque lo que estd en

20 Esinocente suponer que el unico objetivo de Elon Musk con Neuralink es ayudar a las personas con cuadriplejia
olesiones dela médula espinal para ofrecerles conexiones cerebro-computadora que les permitan, con el tiempo,
recuperar parte del control de sus miembros. Alli estd una de sus posibilidades, sin duda, pero, no es despreciable
para la mirada capitalista, el potencial de negocios y colonizacion mental que un dispositivo insertado en los
cerebros de grandes poblaciones dispone. En diversas investigaciones académicas se plantean las cuestiones éticas
sobre los interfaces cerebro-computadora (BCI), asuntos como la autonomia de los pacientes, la proteccion y se-
guridad de sus datos encefalicos, el accesojustoal crecimiento cognitivo, la privacidad mental, el desdibujamiento
deloslimites entre sereshumanosy computadoras; inclusolasignificacion delo que consideramos un ser humano
(Botes, 2022; Burwell, Sample & Racine, 2017). Pero estos estudios estan centrados, principalmente, enla cuestion
médica del uso de estos interfaces para atender enfermedades neurales y del sistema nervioso. Hay, sin embargo,
un ambito clave, que requiere estudios significativos al respecto porque la posibilidad de registrar, interpretar
y alterar la actividad cerebral, sin duda abre un asunto ético-politico y biopolitico: las posibilidades del control
humano porlasvias delaintervencion directa sobrelos cerebros. Son mas escasoslos estudios en esa direccion. Sin
abordar la cuestion biopolitica, la investigacion de Margaret Kosal y Joy Putney (2023) plantea un marco analitico
para predecir el uso de neurotecnologfas en los sectores comercial y militar en Estados Unidos y China, mientras
que el estudio de Lesaja y Palmer (2020) se plantea la cuestion de las implicaciones y riesgos de la adopcion de las
tecnologias de interface cerebral en el contexto del comercio de datos cerebrales o neurocapitalismo.

21 Noesesteellugar para desarrollar este planteamiento, pero la propiedad fundamental del capitalismo cibernético
de redisenar los seres para que se den, sin rozamientos, al sistema de usufructo, se proyecta al campo completo
del ser: paralelamente a la capacidad de invencion de un mundo de experiencia virtual que tiene la potencialidad
de reproducir la totalidad de los espacios y los objetos, asi como de inventar espacio-objetos que producen una
experiencia somatica envolvente destinada a generar procesos y espacios de capitalizacién sin precedentes; asi
como ello ocurre en esa superficie de realidad, se produce, en otro campo, lo que podemos llamar “biologia in-
ventada”: Ese eje dela biologia sintética que opera bajo el principio del demiurgo. La capacidad de generar exnovo
una biologia que, mayoritariamente, responde a las necesidades de crecimiento de la acumulacién del capital; o
de re-programar los seres para su usufructo. Una biotecnologia industrial que piensa la vida como un campo de
recursos para inventar organismos y modificaciones organicas que produzcan plusvalias sustantivas (Soetaert &
Vandamme, 2010; Stephanopoulos, Aristidou & Nielsen,1998). Digamos, la plusvalia biolégica. La manipulacion
delos codigos genéticos de los organismos para producir las sustancias que las industrias requieren.
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juego es la captura de la mirada-en-cuerpo como experiencia sensible. Conci-
tacion de nuestro tiempo que exige la construccion de una contra-mirada con
lafuerza para cuestionar los fundamentos y los prop6sitos de esta reconversion
delaexperienciayque pide unaactitud de politizacion delaestética, hoyyalejos
de la demanda de Benjamin (Lizarazo, 2013), pero en el sentido que ponia en
juego cuando advertia la estetizacion dela politica.
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en el escenario publico- en un orden simbdlico emi-
nentemente cisheteronormado. El planteo central gira
en torno a la concepcion del AMT en tanto practica
intelectual que busca intervenir en la creacién de sen-
tido con el objetivo de participar de la construccion de
la memoria colectiva desde la perspectiva de las disi-
dencias sexo-genéricas. Con este objetivo, se analiza
su condicion de archivo digital que altera el régimen
de visibilidad y el reparto de lo sensible. Asimismo, se
reflexiona sobre el marco productivo de las fotografias
yaquellas practicas que componen el AMT en tanto ex-
periencias performdticas, concibiéndolas como expre-
sion dela mutacion delarchivo tradicional enmarcadas
enla domicializacién de los archivos.

PALABRAS CLAVE: archivo, fotografia, imagen digi-
tal, trans, politica, memoria colectiva.

RESUMEN

El articulo aborda el Archivo de la Memoria Trans
(AMT) de Argentina como expresion politica de resis-
tencia —que busca contribuir ala alteracion del sentido

ABSTRACT

The article addresses the Trans Memory Archive
(AMT) of Argentina as a political expression of re-
sistance ~which seeks to contribute to the alteration
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of meaning in the public arena- in an eminently
cisheteronormative symbolic order. The central ap-
proach revolves around the conception of AMT as
an intellectual practice that seeks to intervene in the
creation of meaning with the aim of participating in
the construction of collective memory from the per-
spective of sex-gender dissidence. With this objective,
its expression in digital archives will be analyzed and
the elements and practices that make up AMT will
be reflected upon as performative experiences, con-
ceiving them as an expression of the mutation of the
traditional archive, framed in the art of memory.

KEYWORDS: archive, photography, digital image,
trans, politcs, collective memory.

ARCHIVO DE LA MEMORIA TRANS

RESUMO

O artigo aborda o Arquivo de Memoria Trans (AMT)
da Argentina como expressdo politica de resisténcia -
que busca contribuir para a alteragdo do sentido no ce-
nario publico- numaordemsimbolicaeminentemente
cisheteronormativa. A proposigao central giraemtorno
da concepgdo do AMT como uma pritica intelectual
quebuscaintervir na criagio de sentido com o objetivo
de participar da construgao da meméria coletiva sob
a perspectiva das dissidéncias sexo-género. Com esse
intuito, serd analisada sua expressao de arquivo digital
eserdo feitasreflexdes sobre os elementos e praticas que
compdem o AMT como experiéncias performativas,
concebendo-ascomo expressio damutagidodoarquivo
tradicional, enquadradas na arte da memoria.

PALAVRAS-CHAVE: arquivo, fotografia, imagem di-
gital, trans, politica, mamdria colectiva.
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1. INTRODUCCION

“La politica trata de lo que vemos y de lo que podemos decir al
respecto, sobre quién tiene la competencia para ver y la cualidad para
decir, sobre las propiedades de los espacios y los posibles del tiempo”
(Jacques Ranciére, El reparto de lo sensible. Estética y politica).

Resulta fundamental para el presente trabajo plantear desde el comienzo
que la conceptualizacion de lo trans atraviesa el intento de comprender el acto
politico de la disputa por el sentido. En este articulo, lo trans no se entiende
dentro dela categoria de diversidad sexual ya que, como plantea Facundo Saxe
(2020), investigador argentino especializado en estudios de género, dicha cate-
goriaestaintimamenterelacionada con politicasneoliberalesdeidentidad que,
desde una perspectiva epistemoldgica de diversidad, tienden a ocultar un acto
politico de normalizacién. En cambio, entender lo trans en tanto disidencia
sexo-genérica permite conceptualizar mejor las practicas de construccion de
conocimiento de colectivos que ante la violencia del sistema buscan “desobe-
decer las formas de normalidad y normalizacion” (p. 4).

Desde alli, entonces, abordar el Archivo de la Memoria Trans (AMT) de
Argentinaimplicaunintento de comprender elacto politico deladisputa porel
sentido desdelasvoces queintegran unacomunidadatravesadaporlaviolencia
que impone el sistema cisheteronormado.

Enestesentido, nos preguntamos: ; Quérol politicocumplela construccién
de unarchivo por parte de una comunidad que ha sido categorizada, desde los
discursos policiales y clinicos como lo desviado ylo pervertido? ;Qué implica
construir memoria en los espacios digitales? Con el objetivo de hallar posibles
respuestas a estos interrogantes iniciaremos este recorrido indagando la his-
toria dela conformacion del AMT, que es conceptualizado por sus integrantes
como un “espacio para la proteccion, la construccion y la reivindicacion de la
memoria trans”. En ese marco, el articulo analiza el AMT como expresion de
un devenir cultural general de museizacion (Huyssen, 2001) cuya riqueza y
diversidad hacen necesaria unaapertura conceptual dela practicaarchivistica.
Enmarcada en la actividad de produccion de conocimiento de las disidencias
sexo-genéricas, esta practica vuelve necesario su abordaje desde la nocién de
archivo de sentimientos (Cvetkovich, 2003) como ejercicio de produccion del
arte de la memoria (Guasch, 2011), en tanto ejercicio intelectual de resisten-
cia (Tagg, 2005) en el sistema cisheteronormado. Finalmente, reflexionaremos
sobre esta practica intelectual en torno a la construccion de un régimen de
visibilidad (Ranciére, 2009) en torno del AMT.

1 Véaseelssitio web del AMT: https://archivotrans.ar/index.php/acerca
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2. LA CONFORMACION DEL AMT

En 2012, Maria Belén Correa, la actual directora del AMT, heredo la caja
de fotos de su amiga y activista trans Claudia Pia Baudracco, quien murié en
marzo de ese afio, antes de ver aprobada, en Argentina, la Ley de Identidad de
Género N° 26.7432 Maria Belén sefiala al respecto que la familia de Claudia
Pia sabia que las fotos y otros elementos le correspondian a ella “por ser des-
cendiente directo o familia trans directa” (E1 Conti, 2018 [Canal de YouTube]).
Sobre la importancia de Claudia Pia citamos las palabras de Carmen Marcial,
otra integrante del AMT:

Laidea siempre la tuvo Claudia Pia Baudracco, que ella era una activista, tam-
bién fundadora de la Asociacion de Travestis, Transexuales y Transgénero de
Argentina (ATTTA)?, al igual que Maria Belén Correa. Ella pensé en algun
momento, no sabia si se iba a llamar archivo de la Memoria Trans, pero pensé
en ir rescatando fotos para algin dia poder crear algo y que nos recuerden.
Claudia Pia viajaba por todo el pais, era unaactivistamuy muy importante, y de
cada lugar que iba, ala casa de sus amigas (...) siempre se guardaba una fotito
de recuerdo. (AMT, 2020 [Canal de YouTube])

Por su parte, en 2018, en una entrevista para el Centro Cultural de la Me-
moria Haroldo Conti, Maria Belén Correa sefala:

Elarchivo dela Memoria Trans eslareconstruccion delas memorias, vivencias
y el pasado contado por las sobrevivientes que estan exiliadas y las pocas que
quedan en Argentina. Estamos hablando de personas trans, mayores de 55
anos, que no llegan a cien en el listado. El nacimiento del archivo es a partir de
lamuerte de Claudia Pia Baudracco. Teniamos el proyecto de juntar y uniralas
sobrevivientes, que estaban dispersas por distintas partes delmundo, las exilia-
das, yaqueenlos 70y ‘80, inclusolos ‘90, el exilio erala forma de sobreviviralo
que estaba pasando en Argentina, en cuanto a edictos policiales y persecucion.
(El Conti, 2018 [Canal de YouTube])

Pocos meses después de recibir la caja con fotografias, cartas y otros docu-
mentos, Correa decidid abrir un grupo oculto enla red social Facebook*:

Elarchivo se genera a partir de un grupo ultracerrado de Facebook. En ese ar-
chivoempezamosaingresarlosdistintos contactos que teniamos de chicasdela

2 Véaselos siguientes articulos periodisticos: La pelea por los derechos de las personas tras sigue, La Tinta (https://
fji.li/eksalk); El respeto a la identidad, Pagina 12 (https://fji.li/r51p9w), Quién fue Claudia Pia Baudracco: la
militancia de una activista clave paralos derechos de las personas trans, El Destape (https://fji.li/uyanjm).

3 La Asociacion de Travestis, Transexuales y Transgénero de Argentina (ATTTA), fue fundada en 1993. Véase:
https://attta.org.ar/historia/

4 Los grupos ocultos, también llamados “secretos”, no pueden ser encontrados mediante el buscador de Facebook y
sus publicaciones solo pueden ser vistas por quienes forman parte del mismo. Paraacceder a estos grupos se debe
contar con la invitacion de alguien que lo integre. En una entrevista realizada a Correa en la Revista de Estudios y
Politicas de Género de la Universidad de Tres de Febrero, ella comenta que la raz6n de hacer un grupo secreto se
debi6alanecesidad deevitar que se filtraran “personas cis que quieran estudiarnos: como psiquiatras, psicélogos/
as o tesistas” (Mendieta & Kravetz, 2021, p. 206).
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época. Hoyendiasomos 1200 chicas transyhombres trans, por distintas partes
del mundo; incluso tenemos las chicas de Uruguay, que estan muy conectadas
conlasargentinas, por elhecho de quelas argentinas nos exilidbamosy éramos
recibidas por las chicas de Uruguay. (El Conti, 2018 [Canal de YouTube])

En 2014, la fotografa Cecilia Estalles se encontraba realizando un trabajo
sobretravesticidiosy transfemicidios, parte deun proyectorealizado porlafoto-
grafaJazmine Bakalars para el Centro Cultural delaMemoriaHaroldo Conti. En
el proceso conocid a Correa, quien la puso en contacto con familiares y amigos
de Gina Vivanco, mujer trans asesinada porla policiaen 1991. En ese momento,
Estalles fue invitada al grupo de Facebook y se unio al equipo del AMT, dando
inicio al trabajo de digitalizacion de los materiales compartidos. A partir de
entonces, la tarea de archivar experimentd un proceso de profesionalizacion®.

En 2014, en el espacio de la Federacion Argentina de Lesbianas, Gays, Bi-
sexuales y Trans (FALGBT), se realiz6 la primera muestra del AMT titulada
La construccion de una Lider, enla que se expusieron fotografias, cartas y otros
objetos de Claudia Pia Baudracco. También en la sede de la FALGBT, en 2015,
sellevd a cabo la segunda muestra titulada En busca de la libertad: exilio y car-
naval, la cual puso de relieve el valor que el carnaval cumplia para las personas
trans y travestis®. En 2017, por primera vez, el AMT realiz6 una muestra en el
Centro Cultural por la Memoria Haroldo Conti, la misma se llamé Esta se fue,
a esta la mataron, esta se murid. El siguiente paso en la profesionalizacion se
dio al ganar un premio del Programa Ibermemoria Sonora y Audiovisual, en
2018, con el que el grupo de trabajo recibi6 capacitaciones parala gestion y el
manejo del archivo por parte del Foto Observatorio del Patrimonio Mexicano.
En el afio 2019, material del AMT se expuso en el Museo Reina Sofia de Espa-
fia, acontecimiento que para Correa hizo que desde Argentina se comenzaraa
prestarle mayor atencion:

Nosotras tuvimos nuestro primer financiamiento por Ibermemoria, y todaslas
ayudas que hemos tenido siempre fueron del extranjero. En Argentina recién
nos empezaron a reconocer ese aio, cuando fuimos al Reina Sofia o salimos de
distintos lugares del extranjero. Primero fuimos reconocidas en el extranjero
paraquereciénahorasenosempieceareconoceren Argentina. (Archivo Trans,
2021 [Canal de YouTube])

A finales de 2020, el AMT publicé su primer fotolibro, titulado Archivo de
la Memoria Trans, compuesto por 219 imagenes, facsimiles de cartas, postales

5 Correa, en la entrevista realizada en el Centro Cultural Haroldo Conti, sefiala que el trabajo de archivar se profe-
sionaliza desde el momento en que se incorporaala fotografa Cecilia Estalles, lo cual sefala un antes y un después
en la construccion del archivo. Entendemos que esta caracterizacion del proceso permite distinguir un trabajo
previode cardcterartesanal, realizado por personas sin conocimientos de archivistica o conservacion deimégenes
y documentos.

6 Enpalabrasde Correa: “El carnaval eranlas dos semanas delibertad, donde vos podias bailarle enfrente ala policia
y no te podia tocar, porque en esas dos semanas la sociedad era la que te protegia, la que aplaudia y la que queria
verte” (El Conti, 2018 [Canal de YouTube]).
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y tarjetas que documentaban la vida de las travestis y trans desde la década de
1940 hasta 1990. En su tapa y contratapa pueden leerse, escritos con brillos, los
apodos de 600 mujeres trans fallecidas.

El 1 de mayo de 2021, de la mano de Agustina Comedi y Mariana Bomba,
se estrend en Canal Encuentro la serie documental de cuatro capitulos titulada
Archivo de la Memoria Trans. Los titulos de los capitulos que compone la serie
son: Valijas, Plumas, Besos y Reveladas, y en cada uno deellos seabordanlashis-
torias de Maria Belén Correa, Cynthia Samanta Almeida Gorgofa Greyman,
Edith Rodriguez y Julieta Gonzales (Ponce & Rodriguez, 2022)". Ese mismo
afio se estreno la pdgina web del AMT®. Desde ese espacio digital se puede ac-
ceder a un enorme archivo compuesto por materiales que se organizan en las
siguientes grandes categorias: Acerca, Catdlogo, Videos, Actividades, Wikitrans,
Publicaciones, Prensa. Al ingresar a la categoria Catdlogo, pueden encontrarse
las siguientes: Activismo, Exilio, Correspondencia (Cartasy Postales), Carna-
val, Fiestas, Cumpleanos, Trabajo sexual, Vida cotidiana, Show, Retrato hecho
por fotografx, Mi Cuerpo, Trabajos, Profesionesy Oficios. Enla pagina pueden
consultarse las memorias fotograficas, filmicas, sonoras, periodisticas y diver-
sas piezas museograficas.

Alprimerlibro del AMT lesiguieron tres mds. En 2022 se public Site viera
tu madre: activismos y andanzas de Claudia Pia Baudracco, centrada enlavida
de la activista trans. Fue entonces que AMT estrend su propia editorial, con
la que luego publicarian dos libros mas. En 2023 aparece en escena Nuestros
codigos, que reunio fotos privadasy frases que dan cuenta de cddigos culturales
propios dela comunidad trans en Argentina. Y en 2024 se presento el libro Ku-
mas, que reune 19 historias contadas en primera persona®. Ademads de libros y
diversas exposiciones, el AMT ha generado calendarios, pines, tote bags, entre
otros materiales que se encuentran a la venta para solventar el proyecto.

3. EL AMT COMO EXPRESION DE UN “ARCHIVO DE SENTIMIENTOS”

Esposiblepensarel AMT como fruto delo que Huyssen (2001) sefialacomo
museizacion. A partir de este concepto, el autor busca caracterizar los cambios
socioculturales que se sucedieron durante décadas, enfatizando lo acontecido
en las ultimas décadas del siglo XX. Este fenomeno se observa, segiin Huys-
sen, en la aparicion de modas retro, la restauracion de centros historicos, los
consumos nostalgicos, la literatura confesional y escritura de memorias, asi
comolaautomuseizaciénvinculadaalapopularizacion delasvideocamarasyla
creacion de bancos de datos electronicos y, puede agregarse, digitales. La prac-
tica cultural de la museizacion también impacta en las transformaciones que

7 Véase: https://www.youtube.com/@encuentro
8  Véase: https://archivotrans.ar/
9 Véase: https://archivotrans.empretienda.com.ar/productos
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experimenta la domicializacion de los archivos, que, como sostiene Goldchluk
(2021), implica siempre una confiscacion del objeto archivado de su entorno
original con la finalidad de construir otra perspectiva interpretativa. En este
sentido,laautorasenalaque delamano delos medios digitales se producen pro-
fundas transformaciones tanto en los actores como en las formas de construir
memoria bajo el proceso archivistico. Es en ese marco que podemos pensar al
AMT como producto de cambios socioculturales que sefialan una “automu-
seizacion obsesiva” (Huyssen, 2001, p. 43) que se extendid, particularmente en
la poblacion occidental a partir de 1980 de la mano de la popularizacion delas
camarasportatilescompactas. Algo que, pocoapocoyen funciéndelbajo costo
de las cdmaras, permitio retratar las vidas cotidianas de quienes no formaban
parte del campo profesional de la produccion fotografica. En Argentina, su
proliferacion tuvo como resultado la progresiva desaparicion de la fotografia
ambulante (Pérez, 2019).

Es esa practica la que produjo el material a partir del cual se cre6 el AMT,
que en la mayoria de casos rescata materiales que las familias de las personas
trans buscan desechar. Cecilia Sauri (2018), otra de las fotografas profesiona-
les que forman parte del equipo de trabajo del AMT, plantea que “es habitual
que la familia de una trans al fallecer la persona trate de borrar todo vestigio
de la existencia de ella, porque para el imaginario social ser trans se asemeja a
la depravacion y la vergiienza” (p. 6). Sin embargo, las practicas de construc-
cidn e interpretacion del pasado no se restringen a la creacién de una gran
coleccion -que actualmente supera las 10 mil piezas-. Por eso consideramos
fundamental incorporar la nocion de archivo de sentimientos propuesta por
Cvetkovich (2018):

El archivo de sentimientos contiene muchos tipos de documentos, tanto efi-
meros como materiales. Tiene sus propias formas de claro sentimentalismo,
y puede incluir la experiencia de ver peliculas (...) Pero también documenta
esos momentos en que ya no es posible sentir nada y en que es necesario algo
mas que una escena familiar o tipica para expresar ese sentimiento. (p. 380)

El concepto de archivo de sentimientos permite comprender el rol social
quejuega el AMT para sus propios integrantes. Con esto nos referimos tanto a
los materiales que forman parte del archivo digitalizado al que se accede desde
lapdginaweb,asicomoatodosaquelloselementosypracticasllevadasadelante
en sus redes sociales medidticas (Carlén, 2020)", en particular en Instagram
y Facebook. A suvez, estearchivo de sentimiento se compone de practicas tales
comotalleresdelecturayescrituradirigidosapersonasdelacomunidad trans-
travesti, a los fines de ofrecer herramientas para que narren sus historias. Se
cuenta, también, el ciclo de poesia Travestis Trans y No Binaries (TTNB), con

10 Carlén sugierelanocion red social mediatica para hablar de aquellas redes sociales que surgen a partir del entorno
de Internet.
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lafinalidad de tejer redes con artistas dela comunidad, entre otras actividades,
incluyendo showsenvivo. Finalmente, desde 2024 se suma el centro para Adul-
tas Mayores Trans que se encuentran en situacion de vulnerabilidad, proyecto
anexo al AMT, en el que sus integrantes realizan diversas actividades, muchas
de ellas vinculadas al desarrollo de microemprendimientos.

Enestadiversidad de elementos podemos observarunamezcla de materiales
antiguos y la produccion de elementos nuevos que habilita pensar este archivo
de sentimientos en tanto obra de arte. Este status nos permite comprender las
practicas del AMT como fruto del giro hacia el archivo que, como sefiala Guasch
(2011), se evidencia particularmente hacia finales de la década del sesenta del
sigloXXy contintiahastalaactualidad. Este giro, en palabras delaautora, es fruto
de un interés del arte actual por lo que se denomina arte de la memoria, cuyos
origenes pueden rastrearse a principios de siglo XX entre artistas e intelectuales
interesadosenla “memoriacultural’,yano desdeunaperspectivadiacrénicasino
“en términos de una sincronia espacial que busca nuevos modelos de escritura
e imagen del relato historico” (p. 158). Siguiendo a Guasch, podemos sefialar
que este giro de la obra de arte hacia el archivo dio paso al fenémeno social de la
museizacion y automuseizacion (Huyssen, 2001), en tanto practicas extendidas
en la poblacion desde las ultimas décadas del siglo XX.

Lanecesidad decomprenderelarte delamemoriadeestasdisidencias sexo-
genéricasnosllevaasefalar dosconceptosqueseencuentranenintimovinculo
conladefinicién dearchivo de sentimientos en tanto forma contrahegemonica
deproduccion de conocimientos: performancey repertorio. Alrespecto, Taylor
(2015) diferenciaarchivo yrepertorio: mientras el primero refiere a documen-
tos, textos, cartas y demds elementos “supuestamente resistentes al cambio” (p.
55), el segundo refiere ala memoria corporal, la performance. En este sentido,
Taylor caracterizala performance como un “sistema de aprendizaje, almacena-
miento y transmision de saber” (p. 51). El archivo de sentimientos contempla
tanto la memoria de archivo como la corporal. Esta ultima es habilitada por
los espacios de encuentro cara a cara (talleres diversos, exposiciones, etc.), asi
como porlacirculacién de unarchivo con acceso abierto (Bugnone & Macioci,
2023) que busca extender la estética trans-travesti, al mismo tiempo que ha-
bilita la circulacion de las imagenes de cuerpos e identidades censuradas en el
pasado reciente argentino por los dispositivos de poder estatales.

Al hablar de dispositivo retomamos la nocién propuesta por Traversa
(2001), quien desde una perspectiva semidticalo planteacomola combinacion
de materialidades, discursos e instituciones. En definitiva, un dispositivo esun
entramado de précticas sociales vinculadas a mecanismos de regulacion que
impactan tanto enla produccion de conocimiento como en las subjetividades.
Esapartirdedichanocion quenosinteresareflexionarsobreelrol del museoen
su dimensién comunicacional y, mas especificamente, su rol en la circulaciéon
de nuevas representaciones. Resulta pertinente retomar el planteo de Panozzo
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Zenere (2022), quien desde la conceptualizacion del museo como fenémeno
comunicacional, valiéndose de la perspectiva de Drotner, Dziekan, Parry y
Schreder (2018), sostiene que es necesario comprenderlo en tanto “técnicas o
procesos particulares cuyas propiedades permiten producir, almacenar, repro-
ducir y compartir signos en el espacio y el tiempo; pero que supone, ademas,
tratarlos como herramientas simbdlicas que generan significados, representa-
ciones y rituales” (Panozzo Zenere, 2022, p. 4).

Asimismo, conceptualizar el museo como fenémeno comunicacional nos
lleva a retomar el planteo de Huyssen (2001), quien sostiene que una forma de
juzgar las practicas del museo es ver hasta qué punto ayudan a derribar una
ideologia de superioridad cultural, de qué manera posibilita la circulacion de
otras representaciones y contribuye a la contestacion y negociacion cultural.
Cuestion esencial quevuelve necesario traerlacriticaque Bishop (2013) realiza
alos museos de arte contemporaneo. En términos generales, la autora plantea
que este tipo de museos esta atravesado por 16gicas neoliberales que se eviden-
cian en la perspectiva de construccion de entretenimiento y la falta de lazos
reales con las problematicas sociales actuales. Dentro de esta critica general,
Bishop destaca la presencia de museos que, desde una perspectiva radical, se
muestran abiertos alo experimental y presentan un compromiso politico real
con las problematicas sociales, lo que implica escapar al presentismo especta-
cular para habilitar nuevas narrativas. A este abordaje de lo contemporaneo la
autora le llama dialectical contemporaneity (p. 9), un concepto que no refiere
tanto a un estilo o a un periodo historico abordado, sino a la forma en que el
museo se relaciona con estos. En palabras de Bishop: “This doesn’t mean that
they subordinate art to history in general, but that they mobilize the world
of visual production to inspire the necessity of standing on the right side of
history” (p. 6)".

Entre los museos que Bishop sefiala como radicales en su construcciéon
de lo contemporéneo se encuentra el Museo Nacional Centro de Arte Reina
Sofia, en Madrid. Recordemos que fue en ese espacio que el AMT realiz6 una
importante muestra, cuyo impacto tuvo repercusiones en Argentina y al decir
de Maria Belén Correa hizo que se le comenzara a prestar atenciéon al AMT.
Entendemos que el museo, en su funcion legitimadora, obré como espacio que
habilité y puso en escena un “excedente de significado” (Huyssen, 2001, p. 45)
en logica de memoria contrahegemonica. En esta misma linea es necesario
destacar el rol de espacios como el Centro Cultural por la Memoria Haroldo
Conti (Argentina) y el ex Centro Cultural Néstor Kirchner (Argentina)', que
al abrir sus espacios a organizaciones como el AMT contribuyen a la apertura
delo visible al plantear otras narrativas sobre el pasado.

11 “Esto no significa que subordinen el arte a la historia en general, sino que movilizan el mundo de la producciéon
visual para inspirar la necesidad de estar del lado correcto de la historia” (La traduccion es propia).

12 Actualmente, “Palacio Libertad”, tal la denominacién impuesta por el gobierno del presidente Javier Milei.
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Tantolas practicas de museizacion desarrolladas porel AMT comolaactiva
participacion de instituciones de museo, nos hablan de una alteracién en la
construccion de sentidos en torno alas disidencias sexo-genéricas en Argenti-
na. Este cambio se vincula, también, conlas tecnologias digitales que tienen un
rol protagonico en el AMT. Por lo tanto, en el siguiente apartado nos centrare-
mos en abordar la existencia del archivo en tanto objeto digital.

4. ELAMTY LA DISPUTA POR EL SENTIDO

4.1 Deladiseminacion analdgica de documentos privados
ala (des)centralizacion de objetos digitales

Alingresarala pagina web del AMT se puede leer, enla seccién Acerca, la
siguiente aclaracion:

Lamision del AMT es reunir y rescatar un acervo documental sobre la historia
de vida de la comunidad trans argentina. La vision es constituirse como un
referente/organismo documental y de memoria colectiva de las identidades
trans. Lapoliticadocumentaldel AMT adhierealalucha contralatransfobia: el
2 0 trabajo paralaformacioneducativaylainsercionsocial-laboral delas persones
trans, asi como la denuncia de todo tipo de transfobia institucional o social. Asi

mismo, el Archivo es un espacio cooperativo en el cual también intervienen

artistas, activistas, archivistas, periodistas, historiadorxs, curadorxs, criticxs

de arte, editores, conservadores, investigadores y docentes en un intento por

idear nuevos proyectos a partir de lenguajes diversos'.

INMEDIACIONES & JULIO - DICIEMBRE 2024

sEsel AMT revolucionario? Siguiendoa Bugnoney Macioci(2023), podria
decirse que si. ;En qué sentido? La respuesta a esta pregunta se articulara en
la naturaleza de este trabajo de archivo enmarcado en la museizacion en la era
digital, la diversidad de practicas y materiales que lo componen, asi como el
cardcter comunitario del AMT en el que sus integrantes desarrollan el arte de
construir memoria de forma colectiva.

Elarchivo no es simplemente almacenamiento de documentacion (Vigna,
2024) archivar implica consignar y, en este acto, producir sentido (Derrida,
1997).Esaconstrucciénllevaensimismala cargadelaviolenciade archivo. Esta
se evidencia tanto en la seleccion de lo archivable, asi como en la construccion
delaperspectivainstitucional -y porlo tantohistérica- deinterpretaciondelos
documentos que componen un archivo. “sPor qué alguien donaria las revistas
que guard6 celosamente, a veces poniendo en riesgo su integridad fisica?”, se
pregunta Graciela Goldchluk (2021, p. 38) respecto a las donaciones que du-
rante afiosrecibid el Centro de Documentacion e Investigacion dela Culturade
Izquierdas en la Argentina. Una pregunta similar podemos hacernos respecto
alas diversas documentaciones que aun siguen llegando al AMT. ;Por qué las

13 Véase: https://archivotrans.ar/index.php/acerca
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personas trans —o sus familias— donarian sus fotografias u otros objetos per-
sonales para construir un archivo? ;Qué implica, para la comunidad trans de
Argentina, construir el AMT?

Espreciso contextualizarlapracticadel AMT como parte delosmovimien-
tos de resistencia y de construccion de la memoria de las disidencias sexo-ge-
néricas en América Latina. Entre este tipo de apuestas se encuentran el Museo
Travesti, en Pert desde 2003, o iniciativas tales como el Centro Académico
de la Memoria de Nuestra América (desde 2009), dependiente de la Univer-
sidad Auténoma de la Ciudad de México, que contiene fondos documentales
vinculados a la identidad, la diversidad y los derechos sexuales (Bugnone &
Macioci, 2023). Por su parte, en el contexto nacional encontramos el proyecto
colaborativo tucumano La Cascotiada, que se inici6 en 2013, primero como
revista y actualmente en calidad de editorial™. A suvez, en Argentina pueden
encontrarse diversasobras (escritosliterarios, audiovisuales, etc.) alas que Saxe
(2023) nuclea en una “serie-constelacién cultural vinculada a la produccion
desdelasdisidenciassexo-genéricas” (s/p),entrelas queelautor cuentaal AMT.

En este contexto, la directora de AMT, Maria Belén Correa, puntualizé el
recorrido trazado por el colectivo:

Nosotras en este momento estamos intentando, o en el tramite de reconstruir
nuestra memoria, para poder llegar a tener una verdad y poder llegar ala justi-
cia. Memoria, Verdad y Justicia'®. Nosotras estamos en la primera etapa, en la
memoria. En tratar de reconstruir esamemoria, de poder descubrirlay hacerla
visible, para que eso se convierta en una Verdad y a partir de eso poder llegar a
la Justicia. (El Conti, 2018 [Canal de YouTube])

Se trata de la necesidad de crear memoria para exigir justicia; de hacer ha-
blar a una comunidad siempre hablada por otras voces. Con este objetivo las
integrantes del AMT se dieron ala tarea de rastrear diversos documentos de las
multiples escenas privadas de la vida cotidiana de mujeres y hombres trans y
travestis, y reunirlos en el espacio digital del archivo™. De alli que entendemos
quelaexpansiondigital del AMT seasolamente unadelasfacetas que componen
estacompleja practicapolitica,aunquesetratadeunaspectodesumarelevancia.

Al tratarse de un archivo digital es necesario senalar su caracter descen-
tralizado, bajo la custodia y gestion de los algoritmos (Vigna, 2024). El tipo

14 Véase: https://lacascotiada.com.ar/ Asimismo, puede seguirse desde la pdgina del proyecto MASDIME: “Me-
morias de las masculinidades disidentes en Espana e Hispanoamérica” (http://www.masdime.udl.cat/enlaces/
de-interes/). Elmismo forma parte del Programa Estatal de Generacién de Conocimiento del Gobierno de Espana,
que desarrolla una investigacion interdisciplinaria de obras de caracter autobiografico en torno ala construccion
delamasculinidad desdela disidencia. En susitio se nuclean enlaces alos espacios de diversas iniciativas de habla
hispana en torno ala construccion de identidades de disidencias sexo-genéricas.

15 “Memoria, Verdad y Justicia” es el histérico lema de las Abuelas y Madres de Plaza de Mayo, organizaciones de
Derechos Humanos que se formaron en el marco de los crimenes cometidos durante la tltima dictadura civico-
militar (1976-1983) en Argentina.

16 Selas nombra en femenino porque el archivo se inicié con el trabajo de mujeres trans.
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de existencia del AMT, al que hemos conceptualizado archivo de sentimientos
(Cvetkovich,2003), permite comprender laimportancia dela documentacion
—documentaciéninicialmenteanaldgicay material que “nace” digital-y del rol
dela performance en la construccidon de conocimiento. Cuestiones que llevan
a preguntarnos sobre la naturaleza del objeto digital en su relacion intrinseca
con el codigo binario del lenguaje informatico.

Blanco y Berti (2013) seiialan que el objeto digital tiene una existencia
oximoronica en tanto convergen en éllo concreto (el objeto) ylo abstracto (el
codigo). Por su parte, al abordar la particularidad de los objetos digitales, Hui
(2017) llama la atencién sobre el hecho de que la digitalizacion implica una
“nueva técnica de administracion de datos” (p. 89) que no solo maneja enor-
mes cantidades de los mismos, sino que produce redes. Hui rescata la nocién
de medio asociado propuesta por Simondon (2008) y sefiala que sin prestar
atencion alasrelaciones que se establecen entre datos y programas no es posi-
ble comprender al objeto digital. Por eso sefiala quela web debe comprenderse
como el medio asociado en el que la abstraccién de un cédigo deviene objeto
digital; es decir, que la existencia del objeto digital en tanto elemento técnico
depende del medio asociado que lo hace inteligible (Blanco & Berti, 2013).

En este sentido, la propia existencia del AMT debe comprenderse en rela-
ci6on al medio asociado de la web, con una fuerte presencia de las redes sociales
digitales. Dicha impronta digital se enmarca en el fendmeno de la alteracion dela
domicializacion del archivo, en tanto supone un quiebre entre el espacio fisico y el
institucional (Goldchluk, 2021). Lasimagenes digitales del AMT pueden circular
en la amplia red de medios de la web, por eso Goldchluk sefiala que los archivos
digitales, al implicar un cambio sustancial en la topologia y en las técnicas de con-
signacion, abren paso a un cambio en el contenido archivado. Esto impacta tanto
enlacirculacién del archivo como enlosactores quelo producen. Respectoa esto
ultimo, la autora senala que el archivo que nacié como produccion discursiva del
Estado pasaa ser un espacio desde donde nuevos sujetos interpelan a ese Estado.

Este fendmeno de ampliacion de los actores sociales que construyen
archivo puede ubicarse dentro delo que Baricco (2006) sefiala comolaemer-
genciadeunaculturade “losbarbaros’, en tanto se hacen visibles, en diversos
escenarios publicos de la web, practicas y sujetos desjerarquizados por la
cultura hegemonica. Enla mismalinea, Tello (2018), sostiene que los archi-
vosemplazados en espacios digitales, al componerse de signosinmateriales,
vuelven difusala frontera entre el archivo y el espacio profano, lo que contri-
buye a cuestionar las premisas tradicionales de la construccién del archivo.

Estos cambios alteran los tres aspectos a partir delos cuales, segtin Derrida
(1997) se conceptualizaelarchivo:1la posesion, laretenciény el marco interpre-
tativo. Debido a esa alteracion, Goldchluk caracteriza al AMT como “el hecho
archivistico mas importante del siglo XXI” (Goldchluk citada en Bugnone &
Macioci, 2023, p. 22).
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Respecto a esto, toca abordar el cardcter transformador del AMT en su
cualidad de produccién colectiva, cuestion que remite nuevamente a Cecilia
Estalles, quien plantea que:

Lasimagenes que se conocen de la comunidad trans-travesti, son las imagenes
del fotdgrafo, con su cdmara, sacando fotos hacia una comunidad, con su vi-
sién. Me parece quela potenciaquetieneesto [el AMT] es ser historias contadas
en primera persona. (El Conti, 2018 [Canal de YouTube]).

Derrida(1997) plantea que todoarchivo, al construirun marco interpreta-
tivo, es instituyente —y por eso revolucionario-. A suvez, sostiene que en todo
archivo hayuna pulsién de destrucciéon ala que denomina anarchivismo. Tello
(2018) retomaesa pulsion de destruccion planteadapor Derridayesgrime que
la misma se evidencia en la lucha politica, en procesos de caracter colectivo
que alteran el orden archivistico tradicional. Si pensamos que el AMT expone
una practica colectiva que busca fortalecer los lazos comunitarios entre las
disidencias sexo-genéricas, esfacil entender el caracter disruptivo adjudicado.

La pagina web del AMT construye una perspectiva colectiva no sélo al
personalizar los fondos fotograficos sefialando los nombres de cada persona
que los ha donado, sino en su estructura misma. Una de sus secciones es la
Wikitrans, espacio digital donde, desde la l6gica de las wikis, se puede intro-
ducir informacion sobre temas vinculados a la comunidad trans, ya sea agre-
gado algo nuevo o editando la informacion que ya figura en ese espacio. Como
plantea Constanza Verdn, representante de Wikimedia Argentina, proyectos
como Wikipedia se basan en fuentes primarias y secundarias. En eso radicala
importancia de proyectos como el Archivo de la Memoria Trans, cuya fuerza
reside en que esa construccién de la memoria esllevada a cabo por las propias
integrantes de la comunidad (Archivo Trans, 2021 [Canal de YouTube]). Asi-
mismo, esta produccion de conocimiento de las disidencias sexo-genéricas, de
cardacter colectivoy mutante, implica el impetu de construira partir del trauma
en un mundo eminentemente cisheteropatriarcal. Un dispositivo vivo, como
senala la fotografa Cecilia Sauri (2018), que esta

en constante movimiento; no se transforma en un mero rej unte de documenta-
ciéninerte, sino que les otorga entidad alos ecos delasvoces de aquellas que ya
no estan. Laapuesta es rescatar aquello que todavia se mantiene activo, porque
lejos de ser algo estatico o hermético, el Archivo se concibe como potencia en
mutacion, y busca vencer el olvido recuperando desde el pasado las huellas de
una memoria cultural acallada. (p. 4)

Podemosdecir, también, que se trata de un dispositivo vivo porque ese “mo-
vimiento” que sefiala Sauri se observa en la constante incorporacion de activi-
dades que buscan contribuir con la propia comunidad, generando espacios de
aprendizaje y expresion artistica, asi como de oficios que tienen el objetivo de
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promoverlaincorporacién de personastransenlaesferalaboral'. Porotrolado,
sucualidad de “vivo” también seevidenciaen elhecho de queelarchivo continua
expandiendo la construccién dela memoria colectiva hacia otros actores socia-
les —ejemplo: los hombres trans, quienes aparecen en fondos fotograficos que
documentan sus transformaciones-. De alli, una vez mas, la necesidad de com-
prender estas formas culturales en su caracter de performance (Taylor,2015), ya
que se trata de cambios que buscan subvertir un orden del cuerpo con el que no
se sienten representados y construir uno les genere identificacion.
A modo ilustrativo pueden observarse las imagenes 1y 2:

Imagen 1. Catalogo del AMT, serie Mi cuerpo

NS Catédlogo

. LT

Fondo Santiago De Los Angeles Cruz

Autoria Desconocida

Fechade lomade laimagen 2017 y 2020
visual

Lugar de la imagen visual Salta Capital, Salta, Ar

Persona/s Santiago De Los Angales Cruz Munjet
Proceso fotogrifico No especifica
Condiciones de acceso, Sin testricciones
2 4 FOprOGUCESION ¥ LSO
Serie MiCuerpo
Observaciones do No aplica

contenido

Fuente: AMT (https://archivotrans.ar/index.php/acerca) - Imagen de izquierda 2017 y de derecha 2020.

MEDIACIONES & JULIO - DICIEMBRE 2024

Imagen 2. Catdlogo del AMT, serie Mi cuerpo

Catdlogo

o8 Argontina

Fuente: AMT (https://archivotrans.ar/index.php/acerca - 2016).

Esta caracterizacion de dispositivo vivo también se evidencia en el hecho
de que el equipo de trabajo que compone el AMT se encuentra en permanente
dialogo con actores sociales de otras instituciones, lo que contribuye ala circu-
laciéon delarchivo, que dejasuhuellaenlosespacios digitales delasinstituciones
con las que dialoga.

17 Un ejemplo es el mencionado Centro para Adultas Mayores Trans en situacion de vulnerabilidad.
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En ese marco, el protagonismo de las voces de disidencias sexo-genéricas
permite, por un lado, generar cambios en la produccion de sentidos, mien-
tras que, por otro, implica formas colectivas de generacién de conocimiento
y construccién de memoria dindmica en las que la produccién de iméagenes,
en una era postfotogrdfica (Fontcuberta, 1997), “regida por la velocidad, la ins-
tantaneidad, la globalizacion y la desmaterializacion” (p. 31), impone formas
novedosas de disputa cultural.

5. EL CARACTER POLITICO DEL AMT

En Ante el dolor de los demds, Susan Sontag (2004), se pregunta: “;Cual es
la prueba de que el impacto de las fotografias se atentia, de que nuestra cultura
de espectador neutraliza la fuerza moral de las fotografias de atrocidades?” (p.
122).Podemos proponer un cuestionamiento similar sobre el impacto politico
delas imagenes de disidencias sexo-genéricas que buscan construir legitima-
cion en un escenario mediatico que las ha caratulado, una y otra vez, como lo
patologico ylo indebido.

Mientras que en el apartado anterior abordamos la potencialidad politica
delas practicas del AMT en su expresion digital, en tanto alteran la nocién tra-
dicional de archivo, aqui nos interesa referirnos a su caracter de dispositivo de
visibilidad (Ranciére, 2010). De alli que los planteos de Sontag y de Ranciére, en
torno al debate sobre el poder politico delasimagenes de “atrocidades” resultan
valiososrecursos paraindagar sobre el poder del AM T, independientemente del
hecho de que no estemos hablando de representaciones de lo atroz, ya que nos
permitenreflexionarsobrelosespaciosen quecirculanlasimagenesdel archivo.

Sontag (2004) sostiene que el problema no es la reiteracién de imagenes de
acontecimientos, sino el medio por el quelas mismasllegana quieneslas obser-
van —por eso llama la atencion sobre la television-, por sus modos de emplear
lasimégenes. Plantea que el hartazgo del publico espectador se debe ala propia
dindmica del medio, porque lo “significativo de la television es que se puede
cambiar de canal, sentirseinquieto,aburrido. Los consumidores se desaniman.
Necesitan ser estimulados, echados a andar, una y otra vez. El contenido no es
mas que uno de esos estimulantes” (p. 123).

Sibienel AMT esunarchivodiverso queaportaalaconstrucciondesentido
de un archivo emplazado en espacios caracterizados por la multiplicidad de
contenidos, hay que tener en cuenta que cada sitio esta regulado por distintas
normas de interaccion. En este sentido, es necesario mencionar que mostrar el
cuerpotrans constituye parte dela estrategia devisibilizacion delacomunidad.
sQué sucede con las imdgenes de cuerpos desnudos o semidesnudos en redes
sociales cuyas politicaslimitanlacirculacién de este tipo deimagenes? A modo
de ejemplo, podemos observar la diferencia con la que se expone y circula una
misma fotografia, en este caso de Edith Rodriguez, alias “La Tajo”, en el sitio
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web del ATM (Imagen 3) y en Instagram (Imagen 4).

Imagen 3. Edith Rodriguez, alias “La Tajo” Imagen 4. Edith Rodriguez, alias “La Tajo”

2

6 Fuente: Instagram @archivotrans (tomada en 1989). Fuente: Instagram @archivotrans (17/05/18).

Podemos ver como la autocensura opera en la publicacion de la red social
Instagram, donde un par de iconos de fuego tapan los pezones de Edith Rodri-
guez, que si se muestran en la imagen publicada en la pagina web del AMT. Esta
autocensura responde a las normas de convivencia del espacio digital habitado™.

Otras imagenes compartidas en esa red social o en Facebook contienen
censuras similares. Sin embargo, el AMT no es solo lo publicado en una red
social, laestructuramisma del archivo, que se extiende por diversos medios,
nos permite sortear esas censuras y acceder a las imagenes sin otra inter-
vencion que la digitalizacion. Por otro lado, la operacién de comparacion
de imagenes realizada en este articulo es posible debido a que la dindmica
del propio AMT lo permite, ya que la dispersion por diversos espacios di-
versifica el acceso alasimagenes. Sin embargo, podria argumentarse que las
imagenes compartidas enlasredes sociales mediaticas (Carlon, 2020) como
Instagram o Facebook, con el consumo estético que proponen —particular-
mente la primera- abonan a la dilucion del posible impacto politico de las
imagenes del AMT, debido, también, alavelocidad con la que los pulgares y
los ojos pasan de una imagen a otra, en esa disposicion vertical de las inter-
faces digitales (Scolari, 2018)".

INMEDIACIONES & JULIO - DICIEMBRE 2024

18 Aqui seguimos la conceptualizacion que plantea Burbules y Callister (2018) sobre Internet, en donde podemos
encontrar espacios con arquitecturas especificas que habilitan y obturan formas de habitarlos e interactuar entre
los usuarios.

19 Scolari plantea quelas interfaces propias de la World Wide Web sintetizan seis milenios de desarrollo tecnoldgico.
Una de sus cualidades consiste en el despliegue vertical de la mismas, disposicion que un estudio arqueoldgico de
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Es cierto que las fotografias de los albumes familiares, que retratan la vida
cotidiana de integrantes de la comunidad trans, pueden asemejarse a las ima-
genes de la vida cotidiana que suelen poblar los perfiles de estas redes sociales
medidticas. Sin embargo, no podemos dejar delado el hecho de que gran parte
delasimagenes queel AMT comparte son digitalizaciones de fotografiastoma-
das con camaras analdgicas a las que se les realiza un proceso de preservacion.
Con esto nos referimos tanto al procedimiento realizado sobre las imagenes
en papel, para evitar que sigan deteriorandose, como al escaneo de estas que da
como resultado una copia digital.

Podriaobjetarse que en estasredessociales no esalgo excepcional ver viejas
fotografias digitalizadas. Sin embargo, las objeciones que caigan en unahomo-
geneizacion como esta podrian perder de vista la relacion entre las palabras y
las imagenes: cuando viajamos en Instagram o Facebook, entre el caudal de
imdgenes que se nos presenta, hay un anclaje que ofrece el nombre dela cuenta
(ademas de los hashtags y otros textos que aparecen debajo de las imagenes).
Podemos ver personas participando de una fiesta, del carnaval o sonriendoala
camara con un grupo de amigas, lo cual es habitual en estos espacios digitales;
sin embargo, algo llama nuestra atencion: @archivotrans. Podemos compren-
der que quienes estan enlasimagenes son mujeres (uhombres) trans y que esas
fotografias pertenecen a unarchivo. Son las propias exigencias de constitucion
de perfil de estas redes sociales medidticas las que sirven alos fines de situar las
imdgenes que se comparten.

En este sentido, es importante no olvidar que uno de los primeros pasos
en la conformacioén del archivo tuvo lugar en la red social Facebook, cuyas
posibilidades tecnoldgicas? permitieron la creacion de un grupo secreto que
constituyd un espacio digital seguro para el reencuentro de las mujeres trans
de Argentina y aquellas que se encuentran en otros paises. Incluso una de
las funciones de Facebook permite fijar un mensaje para que sea lo prime-
ro que se ve al ingresar, lo que a su vez permitia dar un marco a la funcién
del grupo: “Espacio para la recoleccién y proteccion de la memoria trans en
fotos, recortes, videos, revistas, peliculas y entrevistas, pero sobre todo en
historias contadas por las sobrevivientes” (Estalles, 2019, p. 2). A la hora de
pensar el cambio tecnolégico experimentado porlosarchivos enla era digital,
Goldchluk y Pené —citados por Bugnone & Macioci (2023)- sefialan que no
debe pensarse desde una perspectiva basada en el determinismo tecnoldgico,
sino que se debe comprender el progreso de una particular tecnologia en su
puesta en practica por una determinada sociedad. Esto permite conjeturar

las tecnologias de la comunicacion puede encontrar inicialmente en el papiro. Esta es una caracteristica comun
tanto en dispositivos celulares como en computadoras de escritorio o portatiles ya que, para moverse en las inter-
faces digitales, les internautas deben desplazarse hacia arriba o hacia abajo.

20 Las posibilidades se socializacion habilitadas por las interfaces, en tanto lugares de interaccién, son una manifes-
tacion delaespecificidad delas redes sociales en tanto expresion técnica, entendida como la exteriorizacion delas
experiencias humanas que actan a su vez en la produccion de nuevas experiencias (Stiegler, 2016).
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que el cardcter estratégico de la utilizacion de Facebook para construir la red
inicial que permiti6 que trans y travestis se contacten entre si forma parte de
las posibilidades de interaccion abiertas en las sociedades hipermediatizadas
(Carlén, 2015).

Incluso si pensamos en la comercializacion de las imagenes vueltas estam-
pasy pines, enelmarcodelaslogicas de consumo dentro del sistema capitalista,
esa mercantilizacion también nos habla de una mayor apertura de la circula-
cién de imagenes de la comunidad trans (Imagen 5).

Imagen 5. Imagen tomada del fondo fotografico de Luisa Lucia Paz, cuya fotografia data del afio 1986

'@ archivotrans + Siguiendo

quelles que s
de T

Mo te quedes sin la tuya @ Fodes
comprarla en nuestro link en bio a

208

Los bolsos vienen sin &l pin ﬁ‘
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oQv W

Les gusta a carmenmarciall y
-~ 1.964 personas mis
ARCHIVD OF LA MEMOAIA TRARS

@

Fuente: Instagram @archivotrans (6/07/21).

Respecto alaampliacion dela circulacion discursiva de la estética trans-
travesti, es necesario destacar el vinculo entre esta imagen y uno de los des-
pliegues performativos de Las Yeguas del Apocalipsis?'. La fotografia selec-
cionada para la estampa del tote bag es previa a la puesta en escena del dtio
artistico y performatico compuesto por Pedro Lemebel y Francisco Casas
Silva. Sin embargo, podemos aventurar que la selecciéon de dicha imagen, a
losfinesde convertirlaen estampa, se debeasuestrecharelaciéniconografica
con una de las performances llevadas a cabo por Lemebel y Casas Silva, de
enorme influencia en las expresiones de las disidencias sexo-genéricas en
América Latina.

21 Las Yeguas del Apocalipsis fue un duo artistico chileno conformado por Pedro Lemebel y Francisco Casas Silva
que, entre finales delos afos 80 y principios de los 90 del siglo XX, expusieron performances que buscaron darle
visibilidad a la diversidad sexual en Chile.
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Por otro lado, la misma imagen forma parte dellibro Las malas, dela escri-
tora trans Camila Sosa Villada, como puede observarse en la imagen 6:

Imagen 6. Portada del libro Las malas, de Camila Sosa Villada

AMILA SOSA VILLADA

2

Fuente: sitio oficial de Editorial Planeta (www.planetadelibros.com.ar/libro-las-malas/288285 -
Libro publicado el 9/06/2020).
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Indagar en la potencia politica de las imagenes que compone el AMT nos
llevaa ponderar la nocion de dispositivo de visibilidad propuesta por Ranciere
(2010), quien plantea que la imagen no es nunca el doble de una cosa, porque
no se trata de una mera reproduccion de lo que ha estado frente a la cimara,
sino quesiempreesunainterrupcionenel flujo deimdgenes, suscitada poruna
eleccion: “Fotografiar es encuadrar y encuadrar es excluir” (Sontag, 2004, p.
57); poreso se trata delarelacion entrelo dichoylonodicho. Larelacion entre
la imagen y la palabra constituyen lo visible. En el trabajo del AMT no sélo
hubo una eleccion en la toma de las fotografias originalmente, sino que hay
una nueva eleccion que las hace circular en otro espacio y con otra finalidad,
la de construir un archivo que posibilite hacer visible a un sector marginado.

Como sostiene Guasch (2011), el archivo es el sistema de enunciabilidad
mediante el cual la cultura presente nos permite construir el pasado. El hecho
de que imagenes y relatos como los que expone el AMT comiencen a tomar su
lugar en la escena publica, tanto en espacios digitales como en muestras diver-
sas, contribuye a la construccion de otra realidad. Esto se debe a que se trata
de la practica politica que busca legitimar la existencia de la comunidad trans,
dando espacio alas voces de quienes la componen, en tanto actores/as sociales
capaces de contribuir a la construccion de otro sentido comun. En eso radica
su caracter politico.
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Al pensar en las imagenes del horror, Georges Didi-Huberman (2004),
quien trabajé sobre imagenes del nazismo, sostiene que tiendea pedirsele poco
omuchoalasimdgenesyeseeselerror. Selesexige poco cuando selastomasolo
como documento de lo que ha sido sin prestar atencion a su fenomenologia,
mientras se les pide mucho cuando se les exige que remitan a una totalidad.
Tomar las fotografias solo como documento no permite entender las circuns-
tancias en las que fueron tomadas, algunas fuera de foco o torcidas, o porqué
las fotografias de trans en espacios publicos previo a la década del 90 eran
principalmente desde el exilio. Esto nos habla de las circunstancias de vida en
Argentina para la poblacion trans. Esta peculiaridad puede advertirse en lo
relatado por Carmen Marcial en unaentrevista parael medio La Repiiblica: “Yo
a veces veo a las fotografas que se toman su tiempo, porque buscan el angulo
(...) Nosotras teniamos que hacer chik, asi chik, como sea, rapido, para irte”
(Archivo Trans, 2020 [Canal de YouTube]).

Sibien el lenguaje fotografico es central en este archivo de sentimientos,
se construye de diversas experiencias y producciones, entre las que se encuen-
tran entrevistas donde las integrantes del AMT explican la funcién politica
que, como expresa Maria Belén Correa, es “la reconstruccion delas memorias,
vivencias y el pasado contado por las sobrevivientes que estan exiliadas y las
pocas que quedan en la Argentina” (El Conti, 2018 [Canal de YouTube]). Los
testimonios toman forma de relatos escritos, material audiovisual o se trans-
formanen parte constitutiva delos metadatos que organizan las fotografias que
componen el archivo en la pagina web. De esta manera, quien vea la imagen
de Edith Rodriguez, “La Tajo’, en toples, posando con una sonrisa, no podria
comprenderlascircunstanciasespecificasenlas que se tomdlafotografia (Ima-
gen 7). La historia es narrada por la propia Edith y se transformé en una de las
referencias que propone la pagina web.

Imagen 7. Catdlogo del AMT - Fotografia del fondo Edith Rodriguez, dela serie Vida Cotidiana

SENT Catilogo
L.

Fondo. Edith Redriquez

Autora Desconocida

Focha o (omadelaimagen 1989
visual

Lugar de k imagn visual s Igracio Ruce 4389, Vila Lugana, Giudad
Auttinoma de Buenos Ares. Argertiina.

Porsonals Edith Rodngue: “La Tajo

Procase fatogrifica GCromagens

Candiciones de acossa. Sinrestricoiones
reproduCsIen y LSO,

Sarie Mida cotidiana

es e e,
contenido nache de detencion, par un policia en el
calabaro do la comisaria 48 de Lugano

Fuente: AMT (https://archivotrans.ar/index.php/acerca) - Fotografia tomada en 1989.
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Con la informacion dispuesta en el catalogo, el publico puede enterarse
de que Edith Rodriguez estaba desnuda en un calabozo y que la fotografia fue
tomada por un policia. Al acceder al testimonio en video —subido al canal de
YouTube del AMT-, la propia protagonista referencia lo sucedido: “Esto fue
después de una paliza que me dieron, porque yo no queria subir al patrullero.
Me dieron una paliza, me desnudaron y me mandaron al calabozo” (Archivo
Trans, 2017 [Canal de YouTube]).

La informacion que ofrece el AMT en su totalidad permite otro vinculo
con las imdgenes, ya que se trata de reconstruir las memorias y para eso ni
las imagenes ni los testimonios por separado son suficientes. Deben pensarse
como un todo, dado que forman parte de un mismo dispositivo de visibilidad.
Noaccedemosalomonstruoso,aloaberrante,aloviolento,desdelasimdagenes:
son los testimonios los que permiten complementarlas y reconstruir esa parte
denuestra historia negada. Estas expresiones delas disidencias sexo-genéricas
reclaman su parte en la escena politica no solo al generar otra circulacién de
los archivos fotograficos, sino también al construir una performance vincu-
lada con la comunidad trans. En esa linea, Maria Belén Correa explica que la
simulacion de purpurina que puede observarse al mover el mouse enla pagina,
asi como los 600 nombres de trans fallecidas escritos con brillos en la tapa y
contratapa del libro Archivo de la Memoria Trans, responde a una concepcion
simbdlica que pesa y circula dentro de la comunidad: las trans no mueren, se
transforman en purpurina.

La construccion de otro dispositivo de visibilidad no se propone unica-
mentehabilitar otrosespacios decirculacion delasimagenes de personastrans.
Comoyasemenciond, el caracter disruptivo del AMT también se evidencia en
laresignificacion que el archivo realiza sobre los registros policiales, al conver-
tirlosen parte delos fondos quelo componen®. Ahorasonlestrans quienesha-
blan del accionar policial al participar dela construccion de un dispositivo que
planteaotrorégimendelosensible. Anteesetipo deregistros que catalogabana
lapoblacion transdentro de categorias delictuales y patologizantes, se presenta
una nueva domicializacién (Goldchluk, 2021) que construye otros sentidos
sobre elaccionar del Estado y en relacién ala propia comunidad trans-travesti.

Alrespecto pueden observarse lasimagenes 8 y 9:

N
-
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22 Para profundizar en el estudio de persecucion y estigmatizacién de los discursos estatales policiales, puede con-
sultarse la Coleccion documental | Alias. Inteligencia a la comunidad trans, travesti y transexual de la Comisién
Provincial porla Memoria (https://fji.li/cOuhav). Son representativos también, entre otros trabajos, los siguientes
materiales: Lascano (2018) y Butierrez (2023).
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Imagen 8. Catdlogo del AMT - Fotografia del fondo Luisa Lucia Paz, dela serie
Retrato hecho por fotografxs - Fotografia robada de una comisaria

Catalogo

Fondo Luisa Lucia Paz

Autoria Fotbgralo profesional

Focha do toma delaimagen  Noospocifica

visual

Lugar dalaimagen visuall  Buenos Aires, Argentina

Proceso fotogrdfico Cromogeno

Condiciones de acceso, Sinrestricciones

reproducciény uso

serie atrato hacho por fotdgratx
Folografia robada de la

contenido

Fuente: AMT (https://archivotrans.ar/index.php/acerca) - No se especifica fecha
de toma de la fotografia.

Imagen 9. Catdlogo del AMT - Fotografia del fondo Gina Vivanco, de la serie
Retrato hecho por fotografxs

YIRS Catalogo
()
a“n =
PROVINCIA DE BUENOS AIRES "\
Regisiro de lss Persanas l
Fondo Gina Vivanco LIGENGIA DE CONDUCTOR N'o'1.12.955.
Autoria Desconocida s
Fechadetomadelaimagen 1989
visual
Lugar de la imagen visual Argentina
Proceso fotografico Impresion plata gelatina
Condiciones de acceso, Sin restricciones
reproduccion y uso
Serie Betrato hecho por folografx
Observaciones de Licencia de conducir de Gina Vivanco
contenido

Fuente: AMT (https://archivotrans.ar/index.php/acerca) - Licencia de conducir de 1989.

Estas imagenes, en tanto elementos del dispositivo de control policial,
participaban de una construccion del sentido de lo abyecto —por ejemplo, al
negar la identidad trans-. Sin embargo, emplazadas en el archivo del AMT
como piezas de otro dispositivo de visibilidad de disidencias sexo-genéricas,
nos hablan de la violencia estatal del sistema cisheteronormado, al mismo
tiempo que al ampliar la circulacién de los objetos que componen sus prac-
ticas de automuseizacion nos permiten producir nuevos imaginarios sobre
estas comunidades. Por otro parte, esta nocion de dispositivo se encuentra
vinculada a la idea de régimen propuesta por Tagg (2005), quien sostiene
que la naturaleza indicial de la fotografia no puede garantizar nada respecto
al significado, ya que el mismo es producto de un determinado entramado
institucional y remite a convenciones histéricas que son producto de rela-
ciones de poder. Desde una perspectiva foucaultiana, Tagg senala que, en
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tanto posicion estratégica en una determinada sociedad, a ese poder se le
presentan resistencias. Aqui destaca el rol de los intelectuales entendidos no
ya como aquel intelectual tradicional, con pretensiones universales, sino en
tanto “conjunto multiforme de expertos y técnicos” (p, 122). Respecto a la
construccién de regimenes de produccion e interpretacion de las fotografias,
Taggsenalalaposibilidad deresistenciamediante el establecimiento, por parte
de estos intelectuales, de otras formas de producir regimenes de visibilidad y
hacer circular fotografias mediante el aprovechamiento de otros formatos que
alteren las relaciones de poder.

Esenesesentido que podemos conceptualizarlalabor de quienes integran
elarchivo AMT -y de todalacomunidad que colabora en su formacién-,como
el trabajo de intelectuales que, desde su posicion de poder como disidencias
sexo-genéricas, son capaces de alterar el régimen de lo sensible al construir
otra presencia (Ranciére, 2008); 1o cual se ve acompariado por el proceso “pro-
fesionalizacion” y el aprendizaje de las practicas archivisticas, lo que les per-
mitié posicionarse mejor ante el interés del Estado por adquirir los fondos
documentales del AMT. Un cambio no exento de tensiones, dado que como
expresa Maria Belén Correa, “a mi me da mucho miedo cuando el Estado se
quiere meter con estas cosas, porque cuando [participamos de] Ibermemoria,
el Ministerio de Cultura (...) queria hacerse cargo de nuestras fotografias y
nosotras les dijimos nuestras fotografias sobrevivieron al Estado” (Archivo
Trans, 2021 [Canal de YouTube]).

El AMT esla construccion de otra presencia, en tanto habilita nuevas lec-
turas, otras voces. La potencialidad del archivo no es solo la de mostrar otros
cuerpos: esos cuerpos yahan sido mostrados y hablados por otros dispositivos
de visibilidad. La potencia politica del AMT reside en que esas imagenes no
solo nos presentan a personas con sus nombres y apellidos, con sus historias, y
nos permiten construir otra identidad, sino que esas historias son narradas en
primerapersona,desdesurol deintelectuales que presentan, mediante diversas
estrategias, unaresistencia politica al rol que se les asigno en el sistema cishete-
ronormado. Como plantea Ranciére (2010), el “problema es saber qué clase de
humanos nos muestra la imagen y a qué clase de humanos esta destinada, qué
clase de mirada y de consideracién es creada por esa ficcion” (p. 102).

En este sentido, podemos retomar las palabras de Flavia Dezzutto, quien,
en 2021 como decana de la Facultad de Filosofia y Humanidades de la Univer-
sidad Nacional de Cérdoba (UNC, Argentina), participd en un didlogo con las
integrantes del AMT transmitido por el canal del Museo de Antropologia de
la UNC (Museo de Antropologias, 2021 [Canal de YouTube]). En esa oportu-
nidad, Dezzutto rememord los dichos del poeta Paul Celan que refieren a que
nadie testimonia por la/el testigo. La potencia del archivo es la de recuperar
esas voces en lugar de hablar por ellas, porque al dar su propio testimonio ha-
bilitan la posibilidad de dar paso a otra realidad y al hacerlo, en el acto mismo

InMediaciones de la Comunicacin 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)

N
@S

INMEDIACIONES ==A JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay



ANA MARISA PEREYRA ARCHIVO DE LA MEMORIA TRANS

N
F =3

INMEDIACIONES ==A JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay

de construir el archivo, alteran —como mencionamos- el orden del reparto de
lo sensible (Ranciere, 2009).

El AMT es politico porque permite darle entidad a otras voces que vienen
aaportar en la construccion de la historia. De alli que entendamos que lo que
Didi-Huberman (2007) sostiene sobrela potencia del archivo paralas victimas
de los campos de exterminio nazi, sea también pertinente para pensar la poli-
ticidad del AMT: el proceso mismo de construccién del archivo permite que
transytravestis representen sus vivencias, y en ese mismo acto representarnos.
El AMT es de este modo la herramienta para la construccién de la memoria y
para construir una verdad sobre las vidas que han sido relegadas al plano de
lo abyecto, y lo hacen contandonos historias sobre la solidaridad, el amor, la
discriminacion,laviolenciasufrida,amparadaoejercidaporel Estado. EIATM
es organizacion y legitimacion para reclamar justicia.

6. CONCLUSIONES

El objetivo de este articulo gird en torno a la concepcion de la practica
archivistica del AMT en tanto ejercicio intelectual del arte de lamemoriaenla
disputa politica por el sentido. Con esa finalidad se enmarcé dicha préactica en
la museizacién y, mds precisamente, la automuseizacion, en tanto fenémeno
social que atraviesa nuestras sociedades y que en la actualidad toma formas
particulares de la mano dela digitalizacion.

A suvezsebuscd senalar elhecho de que el AMT es fruto tanto del impacto
que dicha museizacién tuvo en las modificaciones que experimentd la domi-
cializacién delos archivos, como de las transformaciones que la digitalizacion
operdsobrelosactoresylasformas de construir memoriabajo el procesoarchi-
vistico. Loqueasuveznosllevéasenalarlaespecificidad delarchivo producido
porel AMT enintimarelacion conel medioasociado dela Web, lo que permiti6
que las imagenes digitalizadas del AMT pudieran circular en la amplia red de
mediosdela Web. Porsuparte,desdelanocion de medio asociado, nosinteresd
destacar el rol que cumpli6 Facebook en tanto red social cuyo diseno permitié
la conformacion de un espacio que ofrecio6 seguridad a las personas trans que
dieron los primeros pasos en la conformacion del archivo.

Lanociéndearchivo desentimientos nos permitié comprender el rol social
que juega el AMT para sus integrantes, en tanto permiti6 nuclear bajo un mis-
mo concepto una gran diversidad de expresiones entre las que la performance
juegaunrolcentralalahorade construirlamemoriacolectiva delacomunidad
trans de Argentina. A suvez, esa misma diversidad nosllevé a situar la practica
politica del AMT en el giro archivistico, cuyas raices pueden rastrearse incluso
en los inicios del siglo XX, a partir de las transformaciones artisticas y filoso-
ficas que demostraron un creciente interés por la construccion de la memoria
cultural desde nuevas perspectivas del relato histdrico.
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Por otro lado, con la intencién de destacar el caracter politico de la dis-
puta por el sentido de la que participa el AMT, nos fue necesario senalar el
rol de legitimacion cultural que cumplieron los museos que, dando muestra
de un compromiso politico real con las problematicas actuales y escapando
alaldgica del presentismo espectacular, abrieron las puertas a las exposicio-
nes del AMT. De esta manera, dichos museos participaron activamente en
la disputa simbdlica al permitir que disidencias sexo-genéricas contaran la
historia desde sus propias perspectivas. En tal sentido, laidea de que el AMT
supone una practica revolucionaria no implica, solamente, las alteraciones
posibilitadas por la digitalizacién, sino también porque constituye una pro-
duccién de conocimiento delas disidencias sexo-genéricas de caracter colec-
tivo y mutante que narra a partir del trauma en un mundo eminentemente
cisheteropatriarcal.

Finalmente, sefialamos que la disputa simbdélica y el uso estratégico de
las redes sociales que participan en la creacion de un dispositivo de visibi-
lidad permiten situar alas personas trans como intelectuales que narran su
historiay plantean unarelectura delos discursos patologizantesy crimina-
lizadores del Estado. En definitiva, el objetivo de este articulo fue indagar
en todo aquello que intervino en la practica politica e intelectual del AMT,
el posicionamiento de las disidencias sexo-genéricas y los mecanismos a
partir delos cuales se puede pensar la alteracion del régimen de lo sensible
para construir otra presencia y exigir memoria, verdad y justicia.
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RESUMO

O objetivo deste artigo ¢ identificar e problematizar o
significado hdptico na fotografia contemporanea bra-
sileira baseada na obra dos artistas Miguel Rio Bran-
co, Bruno Veiga, Renato Velasco e Marcos Bonisson.
Procura-sedestacarasrecentestransformagoesnapro-
dugdoenacompreensiodafotografia,ecompreendera
reconfiguragio dosmodosderepresentagdo, queinclui
novas tecnologias de produgao visual e transformagao
do proprio sujeito, cuja subjetividade agora é mediada
por novas interfaces. Nesse sentido, entende-se que
existem indicios de uma desestabilizagdo da visao

DOI: https://doi.org/10.18861/ic.2024.19.2.3778

como sentido predominante e uma reconfiguragao ge-
ral das formas de representagio do corpo e do sujeito
que estd ligada ao novo destaque do tato, a forma mais
intensa e primitiva da percepgao humana.

PALAVRAS-CHAVE: fotografia contempordnea, arte,
representagdo tdtil e visual, subjetividade.

RESUMEN

El objetivo de este articulo es identificar y problema-
tizar el sentido hdptico en la fotografia brasilena con-
temporanea a partir de la obra de los artistas Miguel
Rio Branco, Bruno Veiga, Renato Velasco y Marcos
Bonisson. Sebuscaponer derelievelasrecientes trans-
formaciones en la produccion y en la comprension
de la fotografia, y dar cuenta de la reconfiguracién
de los modos de representacion, lo cual incluye a las
nuevas tecnologias de produccion visual y a la trans-
formacion del propio sujeto, cuya subjetividad estd
ahora mediada por nuevas interfaces. En tal sentido,
se entiende que hay indicios de una desestabilizacion
delavisién como sentido predominante y una recon-
figuracién general delas formas de representacion del
cuerpo y del sujeto que estd vinculada al nuevo pro-
tagonismo del tacto, la forma mds intensa y primitiva
dela percepciéon humana.

PALABRAS CLAVE: fotografia contempordnea, arte,
representacion tdctil y visual, subjetividad.
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ABSTRACT

Theaim of thisarticleistoidentifyand problematize the
haptic sense in contemporary Brazilian photography
based on the work of artists Miguel Rio Branco, Bruno
Veiga, Renato Velasco and Marcos Bonisson. The aim
is to highlight recent changes in the production and
understanding of photography, and to account for the
reconfiguration of the modes of representation, which
includes new technologies of visual production and the
transformation of the subject itself, whose subjectivity

O FOTOTATIL

is now mediated by new interfaces. In this sense, it is
understood that there are signs of a destabilization of
vision as a predominant sense and a general reconfig-
uration of the forms of representation of the body and
the subject, that is linked to the new prominence of
touch, the most intense and primitive form of human
perception.

KEYWORDS: contemporary photography, art, visual
and tactile representation, subjectivity
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1. INTRODUGAO

“A geometria de T1on compreende duas disciplinas um pouco distintas: a visual e a
tatil. A ultima corresponde a nossa e a subordinam a primeira’”.
(Jorge Luis Borges, Tlon, Ugqbar, Orbis Tertius).

“Quem sabe se ao tato nao chegara sua vez, e se alguma feliz casualidade nao abrird a
fonte de novos gozos?”
(Brillat-Savarin, Physiologie du goilt).

“Que avidando ésodisso que se vé
E um pouco mais
Que os olhos ndo conseguem perceber”.

(Paulinho da Viola e Herminio Bello de Carvalho, Sei Ld Mangueim)'.

Este artigo pretende refletir a respeito da tatilidade dentro da fotografia
contemporanea e das implicagdes estéticas advindas de sua aproximagao com
a visdo, a partir do exame histérico de como se constituiu a preponderincia
desta tltima como sentido hegemonico. A pesquisa aborda a obra dos artistas
Miguel Rio Branco, Bruno Veiga, Renato Velasco e Marcos Bonisson, que usam
a fotografia como suporte, em didlogo com a histdria, a filosofia e a literatura.
O intuito ¢ ressaltar as recentes transformag¢des na produgéo visual, com a
dissociagao do dptico em multiplas tecnologias e nos novos entendimentos da
fotografia a partir do final do século XX.

Uma ampla reconfigura¢do dos modos de representa¢ao na sociedade con-
temporéanea indica uma aproximagéo da visido com o tato, enquanto a subje-
tividade do préprio sujeito passou a ser mediada por novas interfaces. Nesse
sentido, hd uma mudanga no regime das imagens e na compreensao de como
a visdo se relaciona com outros sentidos. Pode parecer disparatado imaginar
uma decadéncia da preponderéincia da visdo, ja que dependemos dela para
praticamente todas as a¢des, mas talvez a questdo nio seja assim téo ilogica,
se, de maneira singela, examinarmos o quanto nosso dia a dia requer outros
sentidos. Em primeiro lugar, por mais ampla e necesséaria que seja a visio como
formadeacessoaomundo,nemtodasasatividadeshumanas, sequeras produti-
vas, anecessitam obrigatoriamente. Algumas especializagdes convocam outros
sentidos, como o tato. Compradores de 14 e algoddo sdo capazes de perceber
diferengas milimétricas apenas com o rogar da ponta dos dedos sobre as fibras
vegetais; dentistas descobrem cariesatravés deumasutilmudanca naresisténcia
dadentinaescrutadacomasondaouabroca. Enenhumaformadeaferirafebre
superouem rapideze praticidadeaméo do clinico —e dos pais— sobre o corpo do
paciente. Pintores, desenhistas e marceneiros dependem das maos, ainda nao
inteiramente demitidas. Navida cotidiana, pode-se avaliar personalidades pela
tensdo ou flacidez de um aperto de mao ou um abrago. E inimeras a¢oes fisicas

1 SeiLa Mangueira. Em Fala Mangueira (Long Play). Rio de Janeiro. Odeon gravadora. 1968.
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realizadas, desde o momento que pousamos os pés no chdo aolevantar da cama
até voltar para casa e reabrir a porta, sdo regidas pelo tato.

Depois da visdo, dependemos da audigdo para quase todas as tarefas, mas
algumas profissoes requerem ouvidos muito mais atentos. Musicos sdo a lem-
branga mais 0bvia, mas engenheiros e mecanicos ouvem as maquinas e sio
capazes de identificar rolamentos defeituosos ou problemas de sincronizagao
em meio a sinfonia de rangidos e explosdes.

Olfato e paladar sdo mais sutis e particularizados, mas ainda assim funda-
mentais para a compreensdo do mundo que nos cerca. Ndo precisamos ver o
alho ou a cebola no azeite quente para perceber que algo estd sendo refogado;
ou admirar o amarelo intenso de uma manga para reconhecé-la, basta sentir
seu odor intenso. Sabores costumam ser igualmente poderosos e evocativos,
e aliteratura guardou os mais variados exemplos, a comegar pelo narrador de
Em busca do tempo perdido, de Marcel Proust (1995) —cujas lembrangas retor-
nam a infncia na cidade de Combray, apds molhar no chd suas madeleines e
desencadear memorias afetivas e que “por si mesmas nada significam se nao
sesouber extrair o queencerram!” (p.201)-. Esses exemplos ddo conta, apenas
em parte, da importincia dos sentidos na vida comum. Em caso extremados,
olfato, tato, paladar e audigdo tornam-se cruciais para o bem-estar. A inca-
pacidade de perceber variagoes de temperatura pode levar a queimaduras e
hipotermias; auséncia de sensagdo nos membros costuma provocar cortes e
edemas; atropelamentos de surdos sdo corriqueiros; alimentos com aparéncia
perfeitapodem estar deterioradose, portanto, comodor ougostoalterados que
devem ser ponderados. No prisma do olfato, o fragrante das flores e o etéreo
das frutas aproximam-se do queimado dos incéndios e o putrido das fezes e
dos cadaveres.

2.PENSAR 0 OLHAR

Nenhum dossentidos pareceter existénciaindependente, sem uma partici-
pagdocognitivaesinestésicaque osretinaembuscadeumapercepgao maisam-
pladarealidade. O espago perceptivo contém elementos distintos da experién-
cia sensivel e todos os sentidos cooperam na construgio mental da realidade.

Para o historiador Lucien Febvre (1949) o homem viveu em contato direto
com a Natureza, pelo menos, até o Renascimento, quando passou a habitar
de forma mais sistematica ambientes controlados, dentro das cidades. Dessa
maneira foi mitigada a necessidade do uso dos “sentidos corporeos” —tato,
olfato e paladar- em favor da visdo e da audi¢do. A unidade mantida durante
séculos entre os sentidos esgar¢ou-se ante as nobres necessidades de um novo
ambiente social e econdmico.

Mesmo dois séculos ap6s o auge da Renascenga ainda persistia um cer-
to entendimento do corpo como entidade tinica e coesa que ndo poderia ser
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desmembrada. O que somente ocorreu a partir de transformagdes mais ra-
dicais na estrutura de poder e de uma vasta reconstitui¢ao dos saberes, na
qual corpos, desejos e percep¢des humanas reorganizaram-se em uma logica
moderna, capaz de definir o sujeito de uma forma inédita.

A partir doinicio do século XIX a visdo ganha mais e mais destaque, dentro
de uma modificagao geral do conhecimento cientifico e das regras culturais e
sociais nas quais o corpo se insere. Ha, em especial, uma dissocia¢do entre o
tato e a visdo, dentro de uma nova concepgao do espago fisico que proveu a
sociedade de um novo sujeito, com uma visao autbnoma que se torna o instru-
mento racional capaz de lidar com um universo mais amplo e complexo. As
pesquisas de Hermann Helmholtz (Wade, 2021) e de Gustav Fechner (Ferreira
etal.,2022) destacavam os estimulos da visdo e suas relagoes com as condi¢des
psicoldgicas doserhumano, o queabriacaminho paranovasformasde controle
e sujeicdo do individuo.

Constance Classen (2012),emseulivro The deepest sense: A cultural history
of touch, afirma que o sentido hdptico passouaser menosprezado pelaliteratura
médica e ciéncias sociais a partir do século XVIII. Para a pesquisadora

Se essa historia pudesse ser escrita, por que ndo seria? O tato estd no cerne da
experiéncia de nés mesmos e do mundo, no entanto, muitas vezes permanece
sem ser falada e, cada vez mais, sem ser historicizada. Realmente, diversos
relatos historicos do passado sio tao incorpéreos que parecem pouco mais do
que um jogo de sombras, uma procissao de fantasmas que certamente nunca
sentiu o aperto de um sapato, nem o corte de uma espada. Esta omissao de ex-
periéncia tatil é notdvel nao s6 no campo da histéria, mas também nas ciéncias
humanas e sociais. Parece que [os cientistas] foram tantas vezes advertidos
para nio tocar que estdo relutantes em investigar o mundo tétil, mesmo com
nossas mentes. (p. xi).

Ha uma cisdo marcante entre corpo e mente que refutaano¢éo deanimali-
dade nohomem e que, segundo o antropélogo Lévi-Strauss (1973), “julgou-se
assim suprimir seu carater mais irrefutavel, a saber, que ele é em primeiro lugar
um ser vivo” (Roudinesco, 2008, p. 167). O corpo, dentro dessa ldgica racio-
nalista, é mero veiculo ou receptaculo da consciéncia e ndo parte indissociavel
do pensamento. Assim, todo o corpo torna-se exterior as ideias, enquanto a
mente esta livre das influéncias corpéreas que perturbam a razdo, em uma
heranga de um platonismo distante que s6 consegue perceber o mundo em um
“pensamento de sobrevoo” (Merleau-Ponty, 2004, p. 14).

Longe dos objetos e prevenido dos contatos fisicos, ¢ o olho que percebe e
define, julga e pondera. De todos os sentidos, é a visdo que consegue discernir
o mundo a maiores distancias, o que a posi¢do bipede humana privilegia. Ao
mesmo tempo, o bipedismo conquistado por adaptagoes musculoesqueléticas
e neuromotoras distanciou os hominideos do chio e dos odores do ambiente
e do préprio corpo.
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A constituicdo de um espectador, com uma visdo isolada de outros sen-
tidos, se manifestou ao mesmo tempo que se estabeleceram novas formas de
visualidade no século XIX, em novos arranjos do poder. E a época de cartazes
derua, rétulos eantincios, aluz elétrica e os movimentos artisticos que passam
asesuceder ousesobrepor com enorme velocidade. Jonathan Crary (2012) ob-
servaque esta transformacéo do sujeito observador tem suas raizes em tempos
mais distantes, no comego do século XIX, e

assim como agora, os problemas da visdo eram fundamentalmente questdes
relativas ao corpo e ao funcionamento do poder social. (...) desde o inicio do
século XIX, um novo conjunto de relagdes entre o corpo, de um lado, e as
formas do poder institucional e discursivo, de outro, redefiniu o estatuto do
sujeito observador. (p. 12)

Para o escritor, a ruptura com os modelos classicos de visdo foi muito além
das alteragdes nas aparéncias das imagens e das obras de arte e “foi insepa-
ravel de uma vasta reorganizagao do conhecimento e das praticas sociais que,
de inimeras maneiras, modificaram as capacidades produtivas, cognitivas e
desejantes do sujeito humano” (Ibid.). Nesse sentido, a invencao da fotografia
e movimentos artisticos como o Impressionismo, menos que os responsaveis
pelo apogeu da visdo, foram efeitos tardios de uma transformacéo mais pro-
funda da compreensio da realidade e do sujeito.

3. NOVAS MUDANGAS

NasultimasdécadasdoséculoXX,ocorremaisumavezumareconfiguragao
do modelo de visdo concomitante a crise das praticas e conceitos artisticos. Do
ponto devista cientifico, nas tltimas décadas houve umarevalorizagido dos ou-
tros sentidos como forma de conhecimento e, em termos estéticos, emergiram
novas formas de representa¢do cujo impacto mais profundo esta relacionado
com o desenvolvimento de tecnologias da computagdo e da comunicagdo em
massa, que tém sido legitimadas no campo artistico pelas mesmas institui¢oes
que defenderam o estabelecimento do modernismo. Portanto, nao chega a ser
surpreendente a compra, por parte de grandes museus dos Estados Unidos e
da Europa, de produtos tipicamente comerciais e industriais dos anos 1980 e
1990, caso de videoclipes pelo Museum of Modern Art (MoMA), defendida
pelaentdo curadora de video Barbara London, que adquiriu dezenas de clipes,
entre eles de David Bowie e de Laurie Anderson, para o acervo desse museu.

Em 2013, 0o mesmo MoMA tornou-se o primeiro museu do mundo a in-
cluir games em seu acervo, com Pac-Man (1980), Tetris (1984), Another World
(1991), Myst (1993), SimCity 2000 (1994), Vib-ribbon (1999), Katamari Da-
macy (2004), EVE Online (2003), Dwarf Fortress (2006), Portal (2007), Flow
(2006), Passage (2008) e Canabalt (2009). Outra aquisi¢ao foi realizada pelo
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Museu Smithsoniano de Arte, queadicionouao seuacervo os games Halo 2600
e Flower. Os games agora entronizados em museus tradicionais dos Estados
Unidosrepresentamaparte maislucrativadaindustriadoentretenimento, ten-
do superado o cinema, a musica e a televisdo. Em 2010, as vendas de consoles,
jogos e servicos relacionados a games na Internet ultrapassaram a marca dos
US$ 60 bilhoes, enquanto todos os filmes produzidos em Hollywood lucraram
US$ 31,8 bilhoes naquele ano. No mesmo periodo foram langados cerca de
500 filmes pelos estdios norte-americanos, enquanto chegaram ao mercado
daquele pais 1638 novos games. Se, por um lado, o ingresso dos games no
campo da arte possa insinuar uma sujei¢do das institui¢des artisticas ao poder
financeiro de grandes corporagdes transnacionais, por outro, o esgargamento
do conceito de arte parece acompanhar o afastamento das formas artisticas
tradicionais de seu lugar de exceléncia na produgdo visual, em ressonancias
longinquas com a operagdo de deslocamento dos objetos cotidianos para o
mundo da arte realizado pelo dadaismo.

Aomesmotempo,avalorizagio dessestrabalhoseletronicosedigitaisapon-
ta parauma retragdo do campo dptico como espago paradigmatico de umaarte
que foi decididamente visual. O som passou a ter grande revelo na produgao
dessas obras e as imagens hiperestésicas se tornavam cada vez mais intensas. E
todos os trabalhos citados pertencem ao universo da simulagio e ndo mantém
nenhuma relacio indicial com a realidade, tendo sido criados através de pro-
cessamento digital. Mesmo O Superman, clipe de Laurie Anderson, de 1983,
incluido no acervo do MoMA, estremece as certezas visuais —e sonoras— ao
manipular asimagens e a voz gravada da cantora e, a0 mesmo tempo, tematizar
essas mesmas inser¢des e aquilo que o tecnolégico realiza no corpo e na subje-
tividade humanas. A utilizagdo do vocoder —abreviacao de voice encoder ou, em
portugués, codificador de voz- sintetiza a voz humana, retirando seu timbre e
entonagdo naturais, o que acentua o cardter mecanico namaneira comonos ‘co-
municamos, ensinamos e aprendemos, os modos como percebemos, pensamos
e interagimos no mundo” (Santaella, 2007, p. 126). A letra erudita da musica,
com citagdes a dpera El Cid, de Massenet, parodia as mensagens automaticas de
secretarias eletronicas, frases de comerciais e de teleatendimento, em uma ne-
gociagdo eletroeletronica dos relacionamentos interpessoais do qual o telefone
foi o dispositivo pioneiro, mais tarde superado pelos celulares e pela Internet.
Nessesentido, o subestimado filme Ligagdes perigosas,de Roger Vadim, de 1959,
éumimportante antecessor nasreflexdes do maquinico nasrelagdeshumanase
no préprio corpo, injungao que se tornaria cada vez mais presentes nas décadas
seguintes, com a chegada do walkman, discman, gameboys, MP3, MP4, fones
auriculares, proteses organicas, celulares, 6culos e relogios inteligentes. Uma
atualiza¢do plausivel da obra de Vadim foi Denise estd chamando, de 1995, com
direcdo de Hal Salwen, no qual aimpessoalidade das relagdes sociais e a onipre-
senca do tecnoldgico na subjetividade, representada pelo celular, é marcante.
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4. CIBORGUES, HISTORIA E FILOSOFIA

O homem-mdquina, o pés-humano, o biomaquinal, o cyberpunk e o ci-
borgue, entre outras denominagdes precarias para as novas condi¢des do ser
humano e do ambiente tecnologico que toma conta do natural, prescinde da
visualidade pura como forma de apreensao da realidade, agora substituida
pela interface digital. E o corpo que revela os novos arranjos de poder. Ha
uma tradigdo na arte e na ciéncia do entendimento do corpo como imagem
socialmente construida, veiculo de narrativas e simbolo de toda a humanida-
de, especialmente o nu, sem interferéncias locais ou temporais de vestudrio.
Através de sua postura, gestos, movimentos e pelas proprias caracteristicas
estruturais, o corpo desempenha um papel moral e filoséfico que, desde o
academicismo, inspirava-se nos modelos da Grécia classica. Por em jogo os
modelos dos corpos significa uma nova logica do poder que constitui esses
paradigmas em acordos e tensdes.

As transformagdes do corpo e da percepgao sdo igualmente identificaveis
no campo académico, onde a deflexdo daimportancia da visualidade tem sido
pesquisada na filosofia, na comunicagéo e nas ciéncias cognitivas. Segundo
Mark Hansen (2004), as novas tecnologias de manipula¢do da imagem per-
turbaram a onipresencga do olhar e seu entendimento como o sentido mais
importante para a apreensio do real.

Aeradigitale o proprio fendmeno dadigitalizagdo podemser entendidos como
uma alteragdo na demarcagao de dois termos cruciais: midia e corpo. Ou seja,
comoamidiaperdesuaespecificidade material, o corpo tomauma fun¢io mais
proeminente como processador seletivo de informagdes. (p. 25)

Para Hansen, a era digital deslocou a visdo de seu lugar de destaque. E
suas fungoes estido sendo realocadas pelas novas midias, que nido fazem mais
referéncia ao observador no plano do real, do universo visualmente percep-
tivel. Com isso, argumenta, ha uma primazia da emotividade e dos processos
sensoriais interoceptivos que geram uma “espacialidade tatil” independente
do espago exterior. Neurocientistas, por sua vez, discutem cada vez mais a
primazia do visual e sugerem que as relagdes entre as percepgdes de diferentes
sentidos ndo sdo apenas cumulativas, mas realizam um intrincado processo
de correspondéncias.

Esses casos raros fornecem subsidios para os neurocientistas afirmarem
que os sentidos ndo trabalham de forma independente, como maquinas dis-
tintas em uma mesma fébrica chamada corpo humano, modelo do orgénico
baseadonumaldgica mecanicista oriundadoséculo XIX. “Pesquisas desenvol-
vidas nos tltimos 15 anos demonstram que nenhum sentido opera sozinho”,
nota Lawrence Rosenblum (2013, p. 79), professor de Psicologia da Universi-
dade da Califérnia. Ele aprofundou-se na questio da multissensorialidade a
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partir do estudo de surdos capazes de realizar leituras labiais e hoje acredita
que a fala é percebida ndo apenas pela audi¢ao, mas também pela visdo e o tato.
E o préprio cérebro compartilha areas de atividade para mais de uma func¢io
sensorial, de forma que ele extrai informagao das percepgdes através de uma
combinac¢ao dos sentidos.

Martin Jay (1993), da Universidade da Califérnia, observa que hd algumas
décadassurgiuna filosofia e nahistoria —especialmente francesas— uma critica
a visdo como o mais nobre dos sentidos. Seu livro Downcast Eyes: The Deni-
gration of Vision in Twentieth-Century French Thought é uma resenha critica
sobre o que pensadores de diversas tendéncias escreveram a respeito da visao
no século XX. Para o professor, o escrutinio realizado por uma ampla gama
de pensadores que questionam a posi¢do dominante da visdo na cultura oci-
dental —entre eles, Jean-Paul Sartre, Maurice Merleau-Ponty, Michel Foucault,
Jacques Lacan, Louis Althusser, Guy Debord, Luce Irigaray, Emmanuel Levinas
e Jacques Derrida- desafia a capacidade supostamente superior dos olhos de
forneceremacesso ao mundo. Segundo Jay, a partir das criticasa cumplicidade
visual com a opresséo politica e social na sociedade de espetéculo e de vigilan-
cia, nota-se uma relagdo intima entre filosofia e teoria social com o privilégio
davisao no Ocidente.

Baseado nas ideias do critico de cinema Jean-Louis Comolli (1980), que
considera a chegada das ferramentas escdpicas do século XIX, entre elas, a fo-
tografia, como o “inicio da crise do olhar na sociedade ocidental” (p. 123), Jay
enumera as criticas cada vez mais frequentes a visao, a comegar pela arte anti-
retiniana de Duchamp até chegar a Jean Baudrillard e Jean-Francois Lyotard.
Jay (1993) acredita que a visualidade no pés-modernismo tenha alcangado
um carater apotedtico, com “o triunfo do simulacro sobre o que pretende re-
presentar, uma verdadeira entrega ao espetaculo fantasmagodrico ao invés de
sua subversdo” (p. 133). Para o escritor americano, as imagens a deriva de seus
referentes, ndo sdo nada além de si mesmas ou “a precessio de simulacros”,
citando Baudrillard (1991). A transformacao da realidade em imagens leva a
“um mundo obsceno de hipervisibilidade: o terror do todo-demasiado-visivel,
avoracidade,a promiscuidadetotal,a puraconcupiscénciadoolhar” (Jay, 1993,
p.131).

No seminal Simulacros e Simulagdo, Baudrillard (1991) escreve a respeito
doimpacto mais profundo da perdadereferénciasem um mundo massivamen-
te dominado pela reprodu¢ao de imagens, as quais perdem qualquer ligagéo
com um original e terminam por substituir a propria realidade.

Jando se trata de imitagao, nem de dobragem, nem mesmo de parddia. Trata-
se de uma substituigao no real dos signos do real, isto é, de uma operagao de
dissuasao de todo processo real pelo seu duplo operatério, maquina sinalética
metaestavel, programatica, impecavel, que oferece todos os signosdoreal elhes
curto-circuita todas as peripécias. (p. 9)
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No universo hiperestésico das metrdpoles, cujo ambiente urbano e digital
nos sobrecarrega de estimulos e desorienta o sujeito, os proprios fundamentos
da realidade entram em xeque. Na crise da visualidade do locus contempora-
neo, o corpo é convocado como produtor de sentidos, capaz de lidar com as
perturbagdes de um espago sempre em transformacao. As alteragdes no en-
tendimento do tempo e do espago nas artes indicam mudangas ainda maiores
na maneira como compreendemos o mundo e nossa propria identidade, pois
estamos intrinsecamente relacionados a nossos esquemas de representa¢ao
espacial (Wertheim, 2001).

A desestabilizagio da visio como centro da atengdo e da consciéncia esta
indelevelmenteligada aascensdo daforma de percep¢ao humana mais intensa
e primitiva. Ou, como escreve Paul Valéry (1960) em sua peca teatral L'idee fixe
ou Deux hommes a la mer, “o que hd de mais profundo no homem, é a pele” (p.
216). As fotografias de alguns artistas selecionados para este trabalho temati-
zam e refletem de que forma podemos considerar as questdes do héptico no
fotografico e do movimento inserido na imagem estatica.

Se a fotografia ajudou a ver além do olho, reaparelhando o homem para
as novas necessidades da sociedade industrial e uma nova concepgdo de um
tempo-espago comprimido e acelerado, parecem surgir novas inteligéncias e
sensibilidades, onde o arquivo do mundo parece estar liquidado ante a univer-
salidade das coisasincontaveis e aincapacidade de darmos conta desse mundo
que escapaao controle dosequipamentosdedete¢do. O trabalho dessesartistas
¢ um reingresso a tatilidade e a abstrusao, o que deixa claro a opacidade do
dispositivo fotografico e, a0 mesmo tempo, a necessidade de aproximagio do
héptico como forma de reconhecimento do real.

Refiro-me a esta tendéncia fotografica como fototatil, na qual os dois sen-
tidos perceptivos se misturam em uma mesma célula de dois semas, como
unidade minima de significagdo. O antepositivo fot é rico em derivagdes na
Lingua Portuguesa e tem suas origens no grego ¢wtog -1uz, claridade, de onde
procedealuzouqueseutiliza daluz-. Suaabrangéncia vai desde o phaos, como
luz, nascer ou brilho dos olhos, até mesmo os phainomenos, raiz etimoldgica
de fendmeno, em sua origem, vividamente, claramente, e ainda a palavra ima-
ginacdo, igualmente iluminada pelo radical grego em fantasia. Na mitologia,
e 0 epiteto do romano Apolo —phoibos- “o brilhante”, deus do sol, capaz de ver
os alvos distantes e que representa a compreensao intelectual e a objetividade,
aquele que enxerga de longe o que ainda vira.

Tétil, por sua vez, remete ao latim tactilis, flexdo nominativa de tactus ou
“sensivel ao tato” ou ainda palpdvel, tocavel e mesmo o que pode ser percebido
pelo tato. Perceber ¢ igualmente percipere, ou notar, compreender, mas origi-
nalmente “pegar ou agarrar com a mente’, de per, totalmente, e capere, pegar,
agarrar. Dai que em suas origens podemos entender que acompreensio eraen-
tendidacomotatile que osoutros sentidos necessitavam igualmente de contato
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para a apreensdo do objeto, pois é preciso fazer contato, como a pimenta que
toca alingua ou aluz que fere os olhos. E nessa mesma logica, em sua antoni-
mia, o intacto mantinha-se “sem ter sido tocado”. Em baixo latim, tago, tango
é ferir, picar, cozer, puncionar e, em uma raiz latina ainda mais fecunda, set ou
sent, de onde advém o verbo sentio ou “eu toco” E, mais além, sentio também é
comprovar, perceber, sentir, pensar e opinar.

5. 0S ARTISTAS

Ser tocado é, portanto, igualmente pensar e ser ferido, sofrer com a im-
previsibilidade da vida e os golpes que ela oferece na carne, nio apenas com a
verbosa exegese das coisas, mas com elas proprias em sua materialidade, peso,
dureza e rispidez, como nos previne a maxima de Ovidio: lingua ferit, manus
necat,ou “sealinguafere,amiomata”. Todaessa digressdo etimoldgica procura
explicaraescolhade fototatil por composi¢do morfoldgicae,ao mesmo tempo,
apontar para a fotografia de Miguel Rio Branco, marcada —melhor dizendo,
ferida— exatamente pela questdo tatil.

Obras como Ponto Cego e Doce Suor Amargo (imagens 1y 2), do fotografo,
trazem de maneira indelével o toque do mundo sobre a fragilidade e os dese-
jos da carne. Vida, morte, sexo, fome e vertigem estdo presentes nesta série
realizada em Salvador. Caes sarnentos ao desabrigo na calgada, raquiticos e
imundos, fazem pendant cromatico e existencial com mendigos nas mesmas
calgadas e nas mesmas condigdes. “O significante ¢ sujo porque a significagao
risca a transparéncia e fere a matriz” (Rio Branco, 2012, s/p), alerta o curador
Paulo Herkenhoff.

Imagem 1. Ponto Cego, de Miguel Rio Branco

Fonte: Rio Branco, M. (2012).
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Imagem 2. Doce suor amargo, de Miguel Rio Branco

Fonte: Rio Branco, M. (2012).

Rio Branco fotografa as prostitutas, os bébados, os mendigos e os desocu-
pados na regido do Pelourinho na cidade da Bahia, Salvador, décadas antes
das tentativas de reurbanizagio e expulsao do lumpen que habitava seus anti-
gos e nobres sobrados transformados em cortigos e prostibulos. O fotégrafo
aproximou-se dosmoradores dobairrohistorico durante sua estadana capital
baiana:

Eumoravald. Entdoaquiloerapertode mim,doatelié. Moreiem PiatdenaBoca
do Rio e eu fazia retratos das pessoas. Entdo havia certa ligagdo, por eu fazer
umacoisa queerautil paraelas. Isso durouseis meses. (Bartholomeu, 2012, p.8)

Sua fotografia é suja, vil. Retrata sem denuncismo o abandono completo
pelo Estado de moradores localizados na regido mais nobre da antiga capi-
tal da colonia. Se hd miséria, diferencas sociais, desprezo e invisibilidade
de uma populagédo, as imagens falam por si mesmas, sem se aproximar da
objetividade jornalistica miope aos lagos emocionais daquela populagio
que se estendem até o artista. Ha, segundo ele, uma identificagdo dele com
os retratados e vice-versa:

Pelo fato de eu ter viajado a varios lugares, ou vocé fica sem raizes ou vocé
fica com muitas raizes. Acho que vou atrés de identidade. Quando estive em
Havana, no vernissage, um cara negro quis conhecer-me. E quando ele viu que
eu era branco, me deu um esporro. “Como, vocé é branco?” Entdo existe uma
questdo, que eundo seio que é exatamente, de pessoas que conseguem transitar
sem ter uma raiz especifica. Mas que tem uma empatia ou umaligagao que eu
ndo sei explicar. (Ob. Cit., p. 10)
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Seainda hd algo de jornalistico nestas imagens, elas devem ser repensadas
em umnovo contexto estético,no qualaisengao doreporter se dilui no proprio
tema e se revela dentro da fotografia. A cimeranao éinvisivel, mas participada
acdo, seja como partner de uma coreografia predeterminada, seja pela inter-
feréncia que sua presenca provocanos personagensenoambiente. A relevancia
social do fotojornalismo néo esta expurgada, mas aqui nao hd o documento,
quebuscaenquadrar em um miserabilismo redivivo as caréncias de um grupo.
Antes de ser um registro objetivo do tema retratado, sua fotografia expressio-
nistasd seaproximado noticidrio como umametaforadavidacontemporénea,
reveladora da condigdo humana como um todo. Para Miguel Rio Branco, as
grandes questdes internacionais siao anddinas, sentidas com indiferenca para
quem se aflige com o local e o imediato.

Osnus, os momentos familiares/afetivos apresentados com asimagens das
ruas, dos bares, do interior das residéncias e dos prostibulos em ruinas arqui-
tetonicas que emolduram a aniquila¢ao humana e o fausto e o esplendor dos
grandes sobrados do século XIX, tudo deteriora-se em rebocos caidos, paredes
manchadas, pisos quebrados e uma permanente ameaca de desabamento, ce-
nario ideal para as cortesas desenxabidas e, mesmo assim, emocionantes. Nao
por compaixdo ou simpatia, mas pela capacidade de superar as dificuldades
mais aflitivas e perigosas. A ampliagao tematica da fotografia contemporanea
realizada por Miguel Rio Branco implica em um alargamento do conceito ar-
tistico. A fotografia familiar expressa com todos seus “defeitos” técnicos —cor
saturada, granulagdo excessiva, enquadramentosidiossincraticos—adquire di-
mensao estética e empatia entre fotdgrafo e fotografado. A imagem intimista
revela, tanto quem ¢ visto quanto quem vé, as origens de sua vida psicologica,
na qual a questdo tatil se sobressai:

Tento realmente fazer algo que seja mais, sei 14, mais tocdvel mesmo; que
toque e que seja tocado. Nao é apenas um olho ou um trabalho cerebral como
certas pessoasacham. O que me parece de fato interessante é olado emocional
de tocar as pessoas de alguma forma. Aquilo que vocé mostra pode tocar as
pessoas de uma forma que dé vontade de chorar mesmo; porque, afinal de
contas, chorar ou ter alegrias e proprio do ser humano; nao dé para querer
sempre racionalizar. Para mim é importante essa questao de a arte ter um
sentido tocavel, palpavel; e bom isso; vocé se sente mais vivo quando nao
s racionaliza, mas sente realmente. E o ser humano perde muito isso. Os
bichos todos sepicamz antes de o tsunami vir, e o homem fical4, esperando a
onda chegar, desconectado da natureza, desconectado de seus sentimentos.
(Bartholomeu, 2012, p. 20)

A cor é o elemento simbdlico preponderante no trabalho de Rio Branco,
que também é pintor e desenhista. A intensidade da cor levada ao limite foge
dos contornos da figura e explode em mancha, em luz que transborda da

2 Aquino sentido de “sair ou fugir; raspar-se; picar a mula —ao ver ao longe o cobrador, picou-se-" (Houaiss, 2004).
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forma. O tatil em suas narrativas comega ai. Em algumas de suas imagens, Rio
Branco fotografa elementos em primeirissimo plano: um prato com sardin-
has, uma barra de vestido, um cdo que dorme, latas, objetos indefiniveis, que
saltam da imagem, pela tamanha proximidade.

Em outras, o orgénico revela-se no limite do abjeto, na sujeira das ruas
e dos corpos, no suor, no muco nasal e na saliva. Suas prostitutas nuas nao
correspondem ao modelo de beleza que conforma um padréo estabelecido
pelahigiene e eugenia. As mulheres de Miguel Rio Branco extrapolam, extra-
vasam, excedem em pelos e cabelos e nos limites tradicionalmente desejaveis,
como os contornos definidos da imagem. Clicadas em baixa velocidade, elas
mancham e disformam a composi¢ao em novas subjetividades. Ha algo fluido
emseu trabalho, algo imprevisivel e misterioso que a grafia daluz apenasroga
sem penetrar.

Seus cenarios de paredesrabiscadas, descascadasoucobertasderecortes
derevistas, em fotomontagens gigantes, sua luz crepuscular e seus enormes
campos de sombra emolduram os personagens desvalidos da tragédia exis-
tencial de dor e gozo, em poses agenciadas que resumem as trocas de seus
bens materiais e simbdlicos: o sorriso, o revolver, os pés descalgos no chao.
Aqui o fotografo nao é um estranho, mas um parceiro dessas mogas e mogos
que fazem pose paraa cAmera confidente, tdo intima quanto um amante que
divide a cama, a bebida e o cigarro e que desiste de olhar para tocar, bem de
perto, as cicatrizes no corpo, sentir o cheiro do corpo, o desejo do corpo. E
compartilhar de tudo integralmente. Sua fotografia ndo é feita de imagens,
com a pura e elevada serenidade de quem nao se mistura com as criaturas
daterra, sujas de terra, mas do barro primordial que moldou a humanidade,
que se sustenta com o suor do rosto até voltar ao pd do chdo. Mais do que
tragica, a cosmogonia fotografica de Miguel Rio Branco ¢ escatologica e
revela a pele do mundo.

Seuestilo sofisticado mantém relagdes com a fotografia familiar, com suas
cores estouradas que a primeira vista lembram as cimeras amadoras. Um re-
curso queaproximaaindamais o artista de seus temas e uma narrativa proxima
a outros aventureiros da jornada humana: Brassai e seus fantasmas noturnos,
Larry Clark e seus companheiros de sexo e seringas, os vivos e os mortos na
jornada sentimental de Nobuyoshi Araki, os outsiders e aberragdes de Diane
Arbus, Nan Goldin em sua balada da violéncia e dependéncia sexual. E, fun-
damental, sua filiagao a fotografia fundadora de Mario Cravo Neto, o primeiro
grande poeta das imagens de Salvador.

Outrosautores irdo seaproximar do tatil na fotografia por caminhos igual-
mente afetivos. Bruno Veiga realizou, em 2007, as fotografias do livro O Rio
que eu piso (Teixeira & Veiga, 2007), com imagens da pavimentagdo em pedra
portuguesa do Rio de Janeiro, em especial, do calgaddo de Copacabana, onde
viveu durante décadas:
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A histéria das pedras portuguesas é muito louca e comega em 1964. Meu pai
e minha mie ganharam um apartamento na praia de Copacabana, no edificio
Ypiranga, nimero 3940, posto seis. E que eles nunca moraram, até 1979, quan-
do finalmente meu pai vai parald. Fui com ele e fiquei ali por 22 anos, de frente
para a praia de Copacabana e os trés calgaddes, o da praia, o intermediéario
entre as duas pistas e o junto aos prédios. Os calgaddes que o Burle Marx criou
sd0 os de dentro. No da praia ele apenas fez as ondas ficarem paralelas a praia.
Sempre pensei em fotografar aquilo, cheguei a fazer uma ou outra foto, mas
nunca toquei a ideia pra frente®,

Em 2007, ja reconhecido como importante fotojornalista, com passagens em
diversos jornais e revistas brasileiras, Bruno é convidado pela arquiteta Iolanda
Teixeira para participar dolivro O Rio que eu piso, da editora Memria Brasil, que
eladesenvolveuapartirdesuatesededoutorado, quetratavadacalcetariadepedra
portuguesa em diversos pontos da cidade do Rio de Janeiro. Copacabana ganhou
um grande destaque nolivro deacordo com arelevéncia que a praia desfruta. “Foi
uma sorte, porque pude me dedicar por muito tempo ao projeto, por seis meses,
quetinhaaver com minha prépria histdria. Eraalgo encomendado que se tornou
autoral” (Ibid.), conta o artista na entrevista com ele.

A partir da obra de Roberto Burle Marx*, escala, matéria e memoria con-
vergiram em um registro inspirado no abstracionismo brasileiro e em uma
técnica milenar para a apresentagdo de uma nova poética. Burle Marx valo-
rizava a independéncia de cada género artistico e costumava dizer que seu
paisagismo, por exemplo, ndo era uma pintura com outros meios, mas um
trabalho independente. A despeito disso o calgaddo de Copacabana filia-se a
obras do artista em outros suportes, como as linhas e trapézios das pinturas
a 6leo, as formas orgénicas das joias (em especial, os broches e anéis em ouro
e esmeralda), dos panneaux e do Aterro do Flamengo, entre muitas outras
criagdes. Seuabstracionismolirico deinfluénciatachistatrazainda elementos
da arte indigena e um sofisticado jogo de fundo e figura que trai e diverte o
olhar flutuante.

Os quase quatro mil metros de comprimento do cal¢addo s6 podem ser
percebidos em sua plenitude de cima, na privilegiada galeria de arte que toda
a praia se tornou e que, mais tarde, foi desfigurada com a instalagdo de postos
de gasolina que destruiram parte do tracado original. Somente através do so-
brevoo ou das janelas dos hotéis e dos apartamentos da orla de Copacabana,
a criacdo em grande escala alcan¢a a unidade formal, o conjunto perfeito que
revela o trago rigoroso do artista (Imagem 3).

3 Entrevistaa Bruno Veiga, junho de 2014.

4 Roberto Burle Marx (1909-1994) foi um artista plastico e naturalista de transcendéncia internacional.
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Imagem 3. Copacabana, Av. Atlantida, de Bruno Veiga

Fonte: Teixeira, I. & Veiga, B. (2007).

O trabalho de Bruno Veigalogo ultrapassaria os estreitoslimites do factual,
easimagens dos calgaddes criados por Burle Marx podem ser compreendidas
emnovos contextos. O trabalho queiniciouapenas como umregistro comegou
a superar o plano modernista, a vocagao turistica e mesmo a tradi¢do portu-
guesa que remonta a culturas ainda mais distantes, de origens arabe e latina.
Lentamente Bruno Veiga passouafotografar detalhes dos calgcadées em enqua-
dramentos particulares e, mais tarde, em outra escala, mais proxima e intima.
“Muita gentejafotografou Copa. Minha parte foiescolher um enquadramento.
A obra do Burle Marx é muito generosa, porque permite esses recortes’, elogia
Veiga entrevistado por Trindade®.

Depois de tirar algo em torno de 4,5 mil fotografias em formato digital, o
artista selecionou 100 delas para ilustrarem o livro, sendo 33 apenas da praia
de Copacabana. O sucesso foi tamanho que, no ano seguinte ao langamento,
Bruno Veiga realizou exposigdes com as fotografias do trabalho no Rio de Ja-
neiro, na Galeria da Gavea, em Lisboa, na Cordoaria Nacional e em Singapura,
na The Arts House Gallery.

Lentamente as imagens abandonam os planos aéreos e o conjunto do des-
enho dos mosaicos de Burle Marx, e se aproximam da escala humana. As foto-
grafias passaram entdo a serem tomadas cada vez mais de perto e, das grandes
panoramicas capazes de cobrir grandes extensdes, o fotografo passou a trabal-
har complanosfechados, closes cadavez maisaproximados, nos quaisas pedras
portuguesas ganham uma nova dimenséao (Imagem 4).

5 EntrevistaaBruno Veiga, junho de 2014.
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Imagem 4. Sem titulo, de Bruno Veiga

3

Fonte: Teixeira, I. & Veiga, B. (2007).

Suas fraturas, seus engastes, aareia e aumidade da praia passam a protago-
nizar uma geografia minima de Copacabana, que sé pode ser percebida in loco
pelo caminhante atento e envolvido com o dia a dia de um bairro, uma rua, um
quarteirdo. Sem o carater ordenador e moralizante das utopias e sem o otimis-
mo de um futuro iminente, asimagens de O Rio que eu piso passam a interferir,
esfumacgar e particularizar a obra de Burle Marx. A exposi¢do transcende o
conceito de uma identidade nacional resumida em logomarca para atingir a
nogdodelocalidade, de pertencimento, de intimidade. Eumavivéncia trilhada
em passos didrios por gente do mundo todo. Esse olhar renova o cal¢adao de
Copacabana, que teve a sorte de permanecer junto a populagdo e ndo em con-
gelados centroshistoricos, onde osedificios e o mobilidrio urbano tornaram-se
construc¢des vazias de sentido e humanidade. As calgadas cariocas se transfor-
mam sob o peso de seus habitantes, que ocupam seu desenho e subvertem seu
uso. O promenade da antiga capital federal desagrega-se em novas praticas,
irregularidades e transgressoes e expande-se em campo livre do desejo. As
pedras de Copacabana contam historias através de fendas, ferrugem e grafites.
Assim, o calgadio deixadeserapenasum projetoesetornaaexperiénciahuma-
na do convivio, percebida de perto, no detalhe, que vai além da materialidade
darocha e se estende em lembranga e afetividade. Sdo imagens que sugerem
umidade, desniveis, odores e temperaturas, em um universo perceptivo que
supera o visual erequisita o tatil para ser compreendido em toda sua dimensao.

Outroartista que trabalhou igualmente com as pedras portuguesas e ques-
toesrelativasao hdpticonafotografia foi Marcos Bonisson. Quanto terminou o
Ensino Médio, abandonou os estudos regulares e, por sugestao de amigos, in-
gressou nos cursos do Parque Lage, a época sob dire¢ao de Rubens Gerchman.
Encantado com o lugar, Bonisson permaneceu na escola de artes por quatro
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anos, entre 1977 e 1981: “Foi um periodo absolutamente magico e eu percebi
que queria trabalhar com imagem, primeiro com desenho, gravura e depois com
fotografia™.

Escolheuestacomosuporte pelacapacidade multidisciplinar queelalhe oferecia,
em termos de didlogo com diferentes campos do conhecimento. “Achava a pintura
muito onanista, muito mondstica. Entao meu trabalho com a fotografia foi desde
sempre experimental. Nunca quis ser um profissional’, comenta Bonisson’. Para Bo-
nisson, a formagao fotografica distante da logica jornalistica o ajudou a desenvolver
uma atitude mais critica e, a0 mesmo tempo, mais experimental com o suporte.

Questdesrelativasao corpojaestavam presentesno trabalho doartistamesmo
em obras anteriores, como na série Presenga vermelha, inspirada em um cobertor
magenta que um amigo, o cantor Cazuza, usava como um sobretudo em Ouro
Preto, durante uma viagem que ambos fizeram com a namorada do fotégrafo, em
1978. Aspesquisas culminam em 2011, com Arpoador (Bonisson,2011), umlivro
com fotografias e desenhos realizado pelo artista por 12 anos.

O trabalho de Bonisson é construido a partir da contraposi¢do de imagens
tensionadas pela costura das paginas, em situacdes de contiguidade, oposi¢ao e
interrupg¢ao. A partir da topologia, como estudo das propriedades geométricas,
o artista se aproveita para aproximar corpos humanos e paisagens naturais. E as
maneiras de compreender o mundo e a si mesmo. Em seu livro-experiéncia, Bo-
nisson poe lado a lado o humano e o natural desde as primeiras paginas. Depois
da folha de guarda, dois textos de apresentagéo assinados por Luiza Interlenghi e
Steve Berg —na frente e no verso de uma mesma folha - e a folha de rosto, segue-se
uma pagina com a foto Onda (Imagem 5), da série Aquarpex, de 2010.

Imagem 5. Onda, de Marcos Bonisson

Fonte: Bonisson, M. (2011). Arpoador. Rio de Janeiro: NAU.

6 Entrevistaa Marcos Bonisson, margo de 2013.

7 Entrevistaa Marcos Bonisson, margo de 2013.

dela icacion 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)




O FOTOTATIL MAURO TRINDADE

A crista de uma onda aparece em primeiro plano e domina mais de dois
tercos da imagem, deixando visivel apenas o céu de um branco acinzentado e
uma estreita faixa de terra, onde se vislumbra o Macigo da Tijuca, com o Pico
da Agulhinha, a Pedra da Gavea e o Morro Dois Irméos.

Euestavano Arpoador, coma pedraatras das minhas costas. Fotografei dentro
d’agua, com a cimera numa caixa estanque que consegui emprestado. Foi num
dia de ressaca e as ondas estavam bem grandes com mais de um metro e meio,
dois. E como toda a vez que uma onda se aproxima, ela faz uma cava perto da
rebentacao, eu cafa nessa cava antes de subir de novo para o alto da onda. Foi
nesse momento que eu fotografei. Mas fiz sem ver, porque e muito dificil boiar
e fotografar ao mesmo tempo. Entdo preparei a cimera e apontei para onde
queria. (Trindade, 2014, p. 122)

Aimagem é marcada por umjogo denso de preto e branco, na qual sao visi-
veisaspequenasondulagdesdentro daondaemumrevolver cadtico acentuado
pelaausénciade focoemtodaafotografia. Em primeiro plano,adgua, reduzida
auma mancha negra sem a menor transparéncia, parece tocar a cimera. Essa
opacidade e auséncia de clareza e translucidez sugerem uma mineralidade a
dgua que, de fato, é sua. Aqui ela se aproxima da lava, como uma rocha em
movimento.

Na pagina seguinte de seu livro é exibido um big close de uma orelha, com
parte da costeleta e do rosto no entorno visiveis (Imagem 6). E posstvel identi-
ficar seus os elementos constituintes cuja nomenclatura revela sua concepgao
arquitetonica, a comegar pelo termo orelha, do latim auricula ou cavidade,
também conhecida por pavilhao. Nela repousam a hélice, que define a propria
orelhaem umavolutaimperfeitaebizarra que destoa da cabega; a fossa escafoi-
de, ou seja, semelhante ao fundo do casco de um navio; e a concha, depressao
maxima de ressonancias decorativas. Em sua superficie brilha a pele rugosa e
ondulada igualmente registrada em foco incerto e sorrateiro.

Imagem 6. Orelha, de Marcos Bonisson

Fonte: Bonisson, M. (2011).
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A idéntica auséncia de nitidez, a proximidade de tons de cinza e de preto, a
textura ondulada do mar e do corpo, a superficie brilhante e cadtica dos dois ob-
jetos aproximam o corpéreo do geografico, do humano e do natural de maneiraa
dissipar os limites entre um e outro.

Outras fotos propdem novas dialogias: criangas correm para dentro d'agua em
Beira-mar,enquantoumrapazmergulha paraesperaraondase quebraracimadesua
cabecaem Debaixo ddgua; os gnaisses do Arpoador em Man made contrastam coma
figura “alienigena” —na verdade, uma pessoa com capacete de motociclista— em meio
avegetagdo dolocal; o desenho de nuvens carregado de contrastes de luz em Nuvem
Buda faz pendant com polvosamarradosa cinturade um pescador em Saia de polvos.

Bonisson rompe com os limites cldssicos entre sujeito e objeto e estende o ru-
goso da pele a superficie inconstante da matéria liquida, a substancia instavel por
exceléncia. Naohd permanéncianasformas, queinventivamente oartista perscru-
ta. A montanha rediviva na cambalhota desaparece em seguida. Os contornos das
pogasvolatizam-se. A geografiainstantdneadadgua, comseus picoseondulagdes,
desaparece tdo depressa que o registro fotografico também absorve a efemeridade
do mar. Nada é s6lido, nem os macios, tampouco a engenharia humana, cujos
transatlanticos sdo transfigurados em formas simbolicas despidas de materiali-
dade. Se ha uma cronopolitica que paralisa o instante e congela o passado, aqui
ela é corrompida pela imersdo na propria matéria do tempo: o corpo e o presente.

O olho que toca também ¢é o que deseja ser tocado e pela sensualidade dos cor-
pos nus de misteriosa flutuagao. “O fotdgrafo trabalha com a suspensao. (...) Entre o
céu e 0 mar, como um fildsofo atlético que tivesse vestido, subitamente, a camisa de
gravitacdo universal pelolado avesso’, escreve Arthur Omar (Bonisson, s/p) nolivro.

As fotografias de Arpoador (Bonisson, 2011), assim como aquelas da série O
Rio que eu piso variam entre flou, o desfocado e alimpidez, com todos os detalhes
destacados de forma milimétrica, o que termina por afastar igualmente a clareza,
ja que, ao observar tao de perto, perdemos a nogao de escala e de conjunto, o que
se aproxima de um hiper-realismo.

Realismo dificilmente pode ser reduzido a um tinico entendimento e seu
conceito alterou-se profundamente ao longo da histdoria daarte. A supremacia do
optico nasartes visuais tem sido tratada por inimeros pesquisadores ao longo das
ultimas décadas, em especial, em estudos culturais a respeito das transformagées
sociais,economicase politicasocorridasapartirdoséculo XVIII e XIX, na Europa,
dentro do grande guarda-chuva conceitual denominado modernidade.

Outras épocas, porém, revelam diferentes arranjos dos sentidos e da orga-
nizag¢do do olhar. Entre eles, destaca-se o realismo gotico, que reduz “a realidade
total a uma simples soma de impressdes sensoriais” (Hauser, 1980, p. 316), e que
se revela de forma mais acabada na representagao da forma humana.

Para o historiador Arnold Hauser (1980), a nova arte do goético passou a va-
lorizar as imitagoes da realidade, cito, “diretamente experimentadas de todas as
confirmagdes dos sentidos” (Ibid.). E que as representagdes do periodo sdo ainda
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principalmente aditivas, no sentido de somar elementos e mais elementos visuais
a pintura. O intransferivel impacto pessoal experimentado com as obras gdticas
pode ser compreendido em toda sua intensidade com a célebre pintura A Descida
da Cruz, de Roger van Der Weyden, realizada entre 1443 e 1446.

A imagem do Cristo morto retirado da Cruz e ladeado pelas trés Marias, Sio
Joao, Nicodemos e José de Arimateia é um tableau vivant sobre fundo dourado de
grande dramaticidade. Trata-se de um 6leo sobre madeira no qual a visao humana
é suplantada por um surpreendente detalhismo cumulativo. Ndo é possivel, numa
unica mirada, apreender todos os detalhes da obra, que chega a mintcias como o
fio de costura das roupas, a aspereza da barba malfeita, as chagas e o sangue de Jes-
us, o veludo das roupas e as diminutas lagrimas carpideiras que escorrem do rosto
dos personagens em torno do Cristo morto, em uma aproximagio com o sentido
héptico e as sensagdes que ele promove: maciez, tensdo, aspereza, dor, peso, tem-
peratura, umidade e contato fisico. O apice da visualidade, com elementos visuais
representados com um detalhamento tamanho que ultrapassam os poderes da
visdo, apontam para o tatil, em um universo visual que nao esta regido pelas leis da
perspectivalinear,em umespago predeterminadoantes mesmo dachegadadeseus
personagens. Naverdadearepresentagio medievalacumula e sobrepde elementos
dentro do campo 6ptico até romper com os limites visuais: sem praticamente tocar
o quadro é impossivel perceber a riqueza de detalhes que o artista oferece.

Essa técnica cumulativa apresenta relagdes com a fotografia digital que, como
sabemos, ndo se organiza mais como uma totalidade, mas através da combinagio de
pequenas imagens captadas pelos sensores da cimera em um processo de varredura.
Séo fotografias ultradetalhistas que procuram revelar os mais infimos detalhes do
objeto fotografado. A série de 2008 Fragmentos, de Renato Velasco, intensifica essa
percepgio do infimo, do detalhe, que s poderia ser captada com uma proximidade
total entre o espectador e o objeto de estudo. “Nunca quis ser apenas fotografo em
redacdo etinha preocupagdes bastante distintas com aimagem que iam além do fato,
danoticia’, comenta Velasco®. Fragmentos comecouaser elaborada como uma forma
de seafastar do documental.

Em certa época, la por meados dos anos 2000, cheguei a me afastar da fotografia,
porqueelaémuitoiluséria. A fotografiafazcom que a genteacredite, deuma forma
ingénua, que podemos teraimagem pronta, sem uma pesquisa ou elaboragio mais
profunda, ja que a maquina resolve isso para vocé. Ela me levava a ver as coisas
de uma maneira viciosa, estética. Eu pensava sempre em luz, no visual, no bonito.
Entdo comeceia pintarg.

Velasco passou a estudar pintura no Parque Lage, a partir de 2006, e desen-
volveu uma série de trabalhos com acrilica. Nela, as tintas escorrem livremente
sob acio da gravidade. H4d uma descoberta da presenga das substéancias e de suas

8 Entrevistaa Renato Velasco, junho de 2012.
9  Entrevistaa Renato Velasco, junho de 2012.

InMediaciones de la Comunicacin 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)

UNIVERSIDA
Uruguay

2

INMEDIACIONES €& JULIO - DICIEMBRE 2024

D ORT



2

MAURO TRINDADE O FOTOTATIL

INMEDIACIONES £ JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay

qualidades que revelam a densidade e a fluidez dos pigmentos em contato com
a superficie dos quadros. Mais tarde, Velasco aplica as tintas com seringas, que
passaram a fazer parte das obras, espetadas na tela e ferindo a tranquilidade do
objeto artistico, em procedimentos que evocam as telas laceradas de Fontana. Sdo
trabalhos que parecem testar tanto a obra quanto o espectador, em uma situagao-
limite: o momento da criagdo como ato de transformagdo da matériae do entendi-
mento. Velasco pde em suspenso o proprio quadro, que deixa de ser mero suporte
da pintura e passa a integrar a obra.

Por isso mesmo, a pintura de Ponto em Movimento prescinde de pigmentos,
aglutinantes, solventes e fixadores e utiliza apenas barbantes pretos ou brancos
tramadossobreatela. Eumaformadereiteraraprépria defini¢io de pintura, como
uma pelicula colorida aderida a uma superficie, da qual nao faz parte. Assim, os
quadros dissecam a pintura em seus elementos constitutivos.

Dessa forma, sua pintura néo ¢ “pintada’, mas emaranhada, quase tecida, em
uma série comemorativa ao pintor russo Kazimir Malevich, que transcendeu o
figurativo em dire¢ao a abstrag¢do em trabalhos geométricos de grande intensida-
de. Se de Kandinsky absorve as aproximagdes da geometria com estados fisicos e
mentais, de Kazimir Malevich eleherdaabuscade uma purezaplasticaeespiritual,
bem como de uma sensibilidade condensada ao limite. Velasco retoma o poder
visual do pintor suprematista em quadros que repetem o nome das obras do pri-
meiro: Quadrado negro, Circulo negroe Cruznegra. Mas,o que eravisualidade pura
naobradeste, agoraadquire uma dimensao tétil através daslinhas reveladoras das
foras subjacentes a imagem pintada.

Mais tarde, Velasco passou a desenvolver monotipias fotograficas, na verdade
amesma técnica conhecida como schadografia ou rayonismo. Ao compara-la com
amonotipia tradicional, Velasco afastaa fotografia do campo documental e reitera
seu cardter grafico.

A monotipia fotografica parte do mesmo principio, mas nolugar da tinta sobrea
matriz, utiliza-se uma mesa de amplia¢do fotografica, onde é colocado papel sensivel
e, sobre ele, objetos. Sob a luz, eles deixam sombras invertidas no papel fotografico,
quesetornao suporte daobra dearte. E uma forma de produgdo de imagens fotogra-
ficas que, contraditoriamente, refutaa copia por suairreprodutibilidade técnica. Mes-
mo que as imagens captadas sejam repetidas com os objetos dispostos em posicoes
idénticas sobre o papel fotossensivel e com idénticas exposigoes a luz, essas imagens
seriamnovasfotografias. Somenteapdsalgunsanosafastado dafotografiatradicional
como suporte para suas experimentagdes, Velasco retorna com a série Fragmentos.

Queria fazer uma fotografia de rua que nio fosse apenas um registro do casario, de
seus habitantes e do movimento da cidade, mas de alguma maneira realizar uma
arqueologia urbana, que contasse a partir dos restos que a cidade vai deixando um
pouco de sua histéria',

10 Entrevistaa Renato Velasco, junho de 2012.
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Com grande nitidez e umaluz reveladora, Velasco fotografou centenas de
objetos esmigalhados e aderidos ao asfalto das ruas (Imagens 6 e 7), além de
manchas nas paredes e muros da cidade. Sdo capsulas de vinho, pedagos de
colares e pingentes, moedas, botdes, pregos, telefones celulares, latas, fivelas
de cintos, objetos plasticos, reldgios, tubos de tinta e brinquedos que, no lugar
dedesaparecerem dentro do processo regular de descarte do que se torna inutil
ouobsoletono perecivel universo dosbensde consumo, insistem em permane-
cer como testemunhas de habitos e padrdes socioecondmicos incrustados na
propria pele da cidade. As imagens ricas em detalhes convidam o espectadora
perceberariqueza de detalhes e sua tatilidade. “Antes de fotografar, eu chegava
a passar a mio no asfalto, para ter a certeza do que estava fazendo”, menciona
Velasco entrevistado por Trindade™.

Imagem 7. Sem titulo, de Renato Velasco

Fonte: Acervo do artista.

Imagem 7. Sem titulo, de Renato Velasco

B CCRAL

Fonte: Acervo do artista.

11 Entrevista a Renato Velasco, junho de 2012.
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A cenaurbanaeoretrato dasruas, tematao caro afotografia desde seus pri-
mordios, ganhaumanovadimensdoatravés dessesregistros quenao procuram
fixar a cidade e seus habitantes como documentos da vida cotidiana. O inti-
mismo quase miniaturista de Renato Velasco descobre uma vida e uma beleza
sutis que necessitam do testemunho da sensibilidade do artista dos pequenos
detalhes. Sob as forcas motrizes da eletricidade e dos motores a explosio, que
ameagam e fragilizam o ser humano, e pondo em risco sua existéncia fisica, a
série Fragmentos defende o minimo e a delicadeza contra os processos emlarga
escala que movimentam a maquina do mundo.

5. MAQUINAS CEGAS, OLHARES VIDENTES

Repensar no estatuto fotografico enseja amplas discussdes a respeito da
institucionalizagdo da fotografia no mundo da arte, a transformagao do foto-
jornalismo como pratica e estética, além de um enfrentamento dos usos e do
controle dos meios de comunicagdo em uma sociedade que se pretende plural
edemocratica.

Seafotografia ajudou a ver além do olho, reaparelhando o homem para as
necessidades da sociedade industrial e de uma nova concepgao de um tempo-
espago comprimido e acelerado, novos sentidos sdo convocados na contem-
poraneidade. Em especial, o fototatil, que rejeita o padrio, a nitidez, o subli-
me enquadramento e a clareza cabal das coisas visadas. Por isso, indica uma
alteracio da sensibilidade e da cultura, na qual o arquivo do mundo parece
encerrado ante a incapacidade de darmos conta desse mesmo mundo apenas
com os olhos. Grande parte do que hoje chamamos visual é uma simulagéo,
com uma génese além dos limites do olho humano, em microscépios eletroni-
cos, aparelhos de tomografia e ressonancia, radiotelescopios, processadores de
texto, bancos de dados, sensores de movimentos, inteligéncia artificial e todo
um universo de informagdes digitais.

Sdomaquinascegas, incapazesdevasculharoespectrovisivel, queadaptam
suas informagdes através de uma interface dentro dos parametros da visao
humana. A decadéncia da visio e a ascendéncia do hédptico sdo reveladores
de uma crise na percepgdo que procura se adaptar as novas demandas
culturais e cognitivas e o que era exatidao e clareza agora vacilaem incertezas e
aproximagdes de uma imagem errante. Se a fotografia moderna acreditou nas
possibilidades da objetividade, hoje ela precisa tatear no escuro.
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O artigo examina o uso de imagens no jornalismo, a
sua contribui¢ao na construgdo social da realidade e o
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estabelecimento de uma estética da verdade ao longo
da evolugao técnica dos meios de comunicagao. A pes-
quisa pretende compreender os efeitos das plataformas
digitaisedasredessociaisna produgaoedistribuicaode
informagdes. Uma hipdtese central é que o novo siste-
ma de informagao, despojado dos codigos tradicionais
dojornalismo e de outros filtros institucionais, criaum
espago onde convergem fatos, realidade e fantasia. Isso
facilita a disseminagdo de fake news e desinformagao,
enfraquecendoacapacidade daimagem derepresentar
um mundo fora de si mesma. A pesquisa adota uma
andlise qualitativa do contetdo das plataformas digi-
tais, a partir da leitura critica de imagens selecionadas
e de uma revisdo da literatura, tanto classica quanto
contemporéanea.

PALAVRAS-CHAVE:jornalismo, fotografia, represen-
tagdo social da realidade, midias sociais, desinformagao.

RESUMEN

Elarticulo examina el uso deimégenes en el periodis-
mo, su contribucion ala construccion social de la reali-
dady el establecimiento de unaestética de la verdad en
el marco de la evolucion técnica de los medios de co-
municacion. La investigacion busca comprender los
efectos delas plataformas digitales y las redes sociales
en la produccién y la distribucién de la informacion.
Una hipétesis central es que el nuevo sistema de in-
formacion, apartado de los codigos tradicionales del
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periodismo y de otros filtros institucionales, crea un
espacio donde convergen hechos, realidad y fantasia.
Estofacilitaladifusion de fake newsy desinformacion,
debilitandolacapacidad delaimagen pararepresentar
un mundo fuera de si misma. La investigacion adopta
un analisis cualitativo del contenido de las platafor-
mas digitales,a partir delalectura critica de imégenes
seleccionadas y de una revision de la literatura, tanto
clésica como contemporénea.

PALABRASCLAVE: periodismo, fotografia, representa-
cién social de la realidad, redes sociales, desinformacion.

ABSTRACT

The article examines the use of images in journalism,
their contribution to the social construction of reality,
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Uruguay

A REPRESENTAGAO DA REALIDADE NAS PLATAFORMAS DIGITAIS

and the establishment of an aesthetic of truth through-
out the technical evolution of media. The research
seeks to understand the effects of digital platforms
and social networks on the production and distribu-
tion of information. A central hypothesis is that the
new information system, stripped of traditional jour-
nalistic codes and other institutional filters, creates a
space where facts, reality, and fantasy converge. This
facilitates the spread of fake news and misinformation,
weakening theimage’s capacitytorepresentaworld be-
yonditself. Theresearchadoptsaqualitative analysis of
digital platform content based on a critical reading of
selected images and a review of both classic and con-
temporary literature.

KEYWORDS: journalism, photography, social repre-
sentation of reality, social media, disinformation.
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1. INTRODUGAO

As primeiras linhas do artigo “Pequena Histdria da Fotografia” (Benjamin,
1985), estabelecemarelagao entre o jornalismo eaimagem aolongo de duzentos
anos, essencial paraa compreensio do mundo: “A névoa que recobre os primor-
dios da fotografia é menos espessa que a que obscurece as origens da imprensa”
(p. 91). Esse enunciado de Walter Benjamin sugere que a busca pela valida¢ao
da realidade exigia uma forma técnica que atenuasse a subjetividade do olhar
humano, algo que pinturas e ilustragdes ndo eram capazes de alcangar.

Emboraa histéria tenha demonstrado que a fotografia também nao cumpre
perfeitamente a tarefa de capturar a realidade, a percep¢io de que o registro da
cdmeraobscura confereaojornalismoacredibilidade deretratar os fatos tornou-
se predominante (Flusser, 2014). No entanto, adistingdo entre o que é verdadeiro
e o que ¢ verossimil em uma fotografia de imprensa requer uma analise mais
detalhada de seus componentes, conforme descrito por Barthes (2009).

Afotografiadeimprensaéumamensagem. A totalidade dessamensagem é cons-
tituida por uma fonte emissora, um canal de transmissdao e um meio receptor.
A fonte emissora é a redagdo do jornal, o grupo de técnicos, dentre os quais uns
batemafoto, outrosaescolhem,acompdem,atratam, e outrosenfimaintitulam,
preparam uma legenda para ela e a comentam. O meio receptor ¢ o ptiblico que
1é o jornal. E o canal de transmissao ¢ o proprio jornal, ou, mais exatamente, um
complexo de mensagens concorrentes, de que a foto é o centro, mas de que os
contornos sao constituidos pelo texto, titulo, legenda, paginagio, e, de maneira
mais abstrata, mas ndo menos “informante’, pelo proprio nome do jornal. (p.11)

A questdo do valor daimagem, além do que pode ser expresso em palavras, é
degranderelevanciano contextodacomunica¢dohumana. Desde os primérdios
da civilizagdo, evidenciados pelos primeiros registros nas cavernas, o ser huma-
no tem buscado formas de comunicagao cada vez mais sofisticadas. Aolongo da
historia, diversos recursos foram integrados ao processo comunicativo, desde a
invengdo da escrita até a tipografia de Gutenberg, passando pela comunicag¢do
de massa, como radio e televisdo, e, mais recentemente, pelas midias digitais
(Scolari, 2024).

A tecnologia, em muitas ocasides, serve como um marco temporal, mas a
construgdo de uma ética, de uma estética e de uma cultura ¢ influenciada por
fatores que transcendem as ferramentas dos meios de comunicagao, como a
maquina de escrever, as cAmeras fotograficas, as impressoras rotativas, as trans-
missoes via satélite, os dispositivos méveis e as plataformas digitais (Briggs &
Burke, 2006).

Assim, ao longo do tempo, o jornalismo desenvolveu seus préprios cédigos
de conduta, teorias e mitos, como a ideia da objetividade, o compromisso com os
fatos eanarrativaimparcial (Schudson, 2010). Sob essa dtica, a representagdo da
realidade por meio daimagem confere valor e credibilidadeao texto jornalistico,
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enriquecendo a experiéncia informativa do publico. Embora, na pratica, nao
possamos perder devistaaperspectivadefendidapor Baudrillard (1991) de que
“arealidade esta dominada por simulacros,em meioaum mundo-imagem que
complica a distingdo entre verdade e verossimilhanca” (p. 16).

Na comunicag¢io de massa, que traz embutida a necessidade comercial de
atrair o publico, a veracidade é comumente substituida pelos elementos que
conformam a estética de cada meio e de seu tempo, num processo que carre-
ga o risco de satura¢do do uso de imagens, que pode levar a banaliza¢édo dos
critérios de validagdo dos fatos e da construgao social da realidade (Berger &
Luckmann, 2014).

Assim, buscamos compreender neste texto de que forma as plataformas
digitais e midias sociais utilizam esse recurso, que se tornou dominante no
novo ecossistema de producéo e distribui¢ao de informagées, quando prati-
camente toda postagem ou publica¢do é acompanhada de uma imagem, seja
documental, ilustrativa ou “falseada’, como ocorre no fendmeno das fake news.

E importante ressaltar que, na contemporaneidade, nio existe atividade
econdmica, politica ou social que ndo seja influenciada pelas chamadas big
techs. Plataformas digitais como Google, YouTube, Facebook, Instagram, X
(anteriormente Twitter), TikTok, Tencent, Meituan e Alibabaemergiram como
os principais negocios do nosso tempo, ocupando posi¢oes de destaque na
lista das empresas mais valiosas do planeta. Essas corporagdes estabelecem
um novo regime de informagao, organizando, por meio de algoritmos, um
fluxo incessante de dados que tem contribuido para o aumento do extremismo
politico, da disseminagio de fake news e da desinformacao, caracterizando o
que se denomina de mundo da pés-verdade, quando fatos objetivos tém menos
influéncia para definir a opiniao publica do que o apelo a emogdo ou crengas
pessoais, para usar a defini¢do do diciondrio de Oxford, que a elegeu como a
palavra do ano em 2016 (Latgé, 2016).

A questdo darepresentagio do real nasredessociais se tornou, desta forma,
um tema central na era digital. Com a proliferagdo das plataformas digitais, a
capacidade de manipulacgdo e disseminagao de imagens aumentou exponen-
cialmente, colocando em xeque a autenticidade, a veracidade e a credibilidade
das informagdes veiculadas. Nao se trata apenas de um desafio técnico, mas
também ético e filoséfico, uma vez que as imagens podem ser facilmente ma-
nipuladas para perpetuar mentiras ou construir narrativas convenientes.

Vivemos num cendrio de desordem informacional, como conceituam
Wardle e Derakhshan (2018) no estudo que se tornou referéncia paraa pesqui-
sa sobre o tema, Information Disorder: toward an interdisciplinary framework
for research and policy making. Os pesquisadores definem o novo ecossistema
da comunicagdo como vulneravel a distribui¢ao de informagdes enganosas,
intencionalmente produzidas “para causar dano ou beneficio” politico ou nos
negdcios, a desinformagao.
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Neste contexto, propomos realizar uma analise qualitativa e diagnostica
do uso das imagens nas plataformas digitais, que atualmente representam a
principal fonte de acesso asinformagdes para uma significativa parte da popu-
lagdo mundial. Nosso objetivo é investigar a singularidade dessas imagens em
comparag¢do comoutras midias,comojornaise televisdes, que,em suas épocas,
impunham sualogica, linguagem e léxico na comunicagao. As imagens foram
selecionadas com base no destaque que receberam recentemente nas redes
sociais, onde inicialmente apareceram, e pela forma como ganharam espago
nas midias tradicionais. Elas retratam situagdes de desinformagao verificadas
na pandemia, na campanha eleitoral e em outros assuntos diversos.

Ahipotese central deste estudo é que as plataformas digitais, ao integrarem
todos os meios de comunicagao existentes, sem os seus codigos profissionais,
promovem um ambiente onde fatos, realidade e fantasia se misturam de ma-
neira indistinta, propiciando um ambiente de desordem informacional que
contribui para a difusdo de fake news e desinformacao, esgotando o poder da
imagem como representagdo do mundo real.

Paraaprofundarestaanalise,apoiamo-nosemumarevisdobibliograficade
textos cldssicos e contemporéneos, com objetivo de compreender como ocorre
o processo de construc¢ao de uma estética que pretende ser a representacao da
verdade e como as redes sociais se apropriam destes valores para estabelecer
um fluxo permanente de comunicagao com o consumidor.

2.METODOLOGIA

O impacto das plataformas digitais e midias sociais revela-se como tema
relevanteno estudo da Comunicagao, assim como nos modelos de organizagao
econdmica, politica e social. Trata-se de um sistema ainda em construcio, re-
pletode questdes paraas quaisaindanio existem respostas prontas. Esteestudo
busca abordar a evolugio tecnoldgica dos meios e sua contribui¢do na cons-
trugdo social da realidade, com foco no uso daimagem no jornalismo.

Para desenvolver uma metodologia que reflita o processo de construgio de
uma estética da verdade das imagens no ambiente multifacetado das platafor-
mas digitais, o estudo foi subdividido em diferentes etapas.

Iniciamos nosso percurso metodolégico com uma revisao bibliografica
que abrange os trabalhos de autores como Barthes (2009), Baudrillard (1991),
Benjamin (1994), Deuze (2024), Joly (1996), Saperas (2020), Schaeffer (1990),
Schneider (2022), Scolari (2024), Sodré (2021 y 2024), Sontag (2006) e Wardle
eDerakhshan (2018), entre outros. O objetivo dessarevisdo é reavivar asteorias
e conceitos que fundamentam nossa pesquisa.

Aposestabelecer o arcabougo tedrico, passamosaumaanalise de conteudo
das imagens selecionadas. Essa etapa ¢ crucial para ilustrar como a estética da
verdade se manifesta nas representagdes visuais contemporaneas. Para isso,
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realizamos uma analise de conteudo de imagens selecionadas produzidas no
ambiente digital. Os critérios de seledo incluiram o destaque que essasimagens
receberam de midias tradicionais pelaimporténcia do acontecimento (Imagem
2:Oatentado contraas Torres Gémeas, nos Estados Unidos,em 2001), pelarele-
vancia do flagrante de uma cena urbana, parailustraraindicagao doaparigaoda
imagem precaria como um novo padrdo para a estética da verdade (Imagem 1:
Desabamento na Zona Leste de Sdo Paulo, em 2013), assim como pelo destaque
queoutrasimagens obtiveram recentemente nas redes sociais, ondeinicialmen-
te apareceram, ganhando em seguida espago nas midias tradicionais (imagens
3,4 e5). Asimagens analisadas, evidentemente, ndo podem ser tomadas meto-
dologicamente como expressdo do conjunto da produgio das redes sociais, mas
retratam situa¢des de desinformacéo verificadas em contextos como a pande-
mia, a campanha eleitoral e outros assuntos diversos que conseguiram viralizar
e serem vistas por milhares de pessoas nas redes.

A andlise foi conduzida utilizando os conceitos de simulacro (Baudrillard,
1991) eimagem social (Joly,1996). Essaabordagem nos permitiu examinar como
fatos, realidade e fantasia se entrelacam em um ambiente que desafia a estética
daverdade.

Para compreender melhor essas andlises, é fundamental discutir as impli-
cagoesteoricasqueemergemdesse fendmeno. Sob este contexto, desenvolvemos
aapresentacdo da hipotese e a discussdo tedrica abordando a ideia de que esta-
mosvivendonaeradapés-verdade,conforme descritapor Wardlee Derakhshan
(2018). Essa discussdo aprofunda o conceito de desordem informacional, assim
como de mentirocracia proposto por Joan Fontcuberta (LensCulture, 2005), e
ainda o conceito de ecossistema da mentira de Sodré (2021), para demonstrar
como as plataformas digitais absorveram a mentira como um novo elemento
no processo de comunicagdo. Para ilustrar esse processo, recorremos as teses de
Deuze (2024) e Schneider (2022), destacando como a desinformagao se tornou
efetivamente um projeto e um novo modelo de negdcios.

Desse modo, almejamos que esta investigacdo e seus resultados esperados
contribuam para uma compreensao mais profunda das dinamicas de desinfor-
magcao e da construc¢do da verdade nas plataformas digitais, ampliando o debate
no campo da Comunicagio e da sociedade em geral.

3. ESTETICA DA VERDADE, REPRESENTAGOES E SIMULACROS

Para compreender a complexidade da construgdo da verdade nas plata-
formas digitais é essencial revisitar a literatura sobre os processos de comu-
nicagdo. Walter Benjamin (1994), em seu ensaio A obra de arte na era de sua
reprodutibilidade técnica, argumenta que a aura de uma obra de arte se perde na
reproduc¢do mecanica, alterando fundamentalmente a relagio entre a obra e o
espectador. Embora o pensador aleméio néo tenha testemunhado o surgimento
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das plataformas digitais e das midias sociais, seu conceito pode ser aplicado a
era digital, onde a reprodugao de imagens nas redes sociais remove o contexto e
aautenticidade da informagéo original.

Como mencionado naaberturadeste trabalho, na citagao de Barthes (2009),
aimagem transposta para a midia ndo é uma informacio em si; ela carrega mul-
tiplos significados, que vao desde a escolha da imagem até as caracteristicas do
veiculo que a transmite.

Para o filosofo e semidtico francés Jean-Marie Schaeffer (1990), em seu
trabalho A imagem precaria do dispositivo fotografico, a imagem fotografica é
essencialmente um sinal de recep¢ao, embora niao de forma exclusiva. Ele argu-
menta que o significado da imagem resulta da soma das experiéncias pessoais
e sociais, além das normas comunicacionais que moldam a maneira como ela
¢ interpretada.

Asnormascomunicacionaisinfluenciamainterpretacdo dasimagensde di-
versas maneiras, assim como as narrativas construidas no cinema e na televisao
moldam a percepgao do publico sobre as imagens apresentadas. No entanto,
considerando que o processo de compreensao de qualquer imagem é subjetivo e
depende de contextos culturais, questionamos: até que ponto essa interpretagdo
émoldada pelas normas comunicacionais, sociais e comportamentais? Eaté que
ponto essa interpretagdo ¢ verdadeiramente individual?

Desde a “tese da existéncia’, que nos leva a entender uma imagem como um
sinal de um acontecimento real, a cultura de massa —representada pelos jornais
epelatelevisao- ainda exerce um papel dominante no imagindrio popular. Essa
cultura funcionacomoumaestéticaque expressaaconstrugaosocial daverdade,
associada as imagens e aos valores que foram incorporados ao longo do tempo,
os quais identificamos como validadores das informacdes que recebemos. Esse
conceito é fundamental para a compreensio do uso da imagem nas diversas
midias, sejana fotografia dosjornais, no cinema documental ounasreportagens
datelevisao. Emoutras palavras,acredita-se queaimagem capturaerepresentaa
existéncia de um objeto ou evento no mundo real, funcionando como uma fina
fatia recortada no tempo (Sontag, 2006).

Contudo, como também mencionado na abertura deste trabalho, para o
socidlogo e filosofo francés, Baudrillard (1991), a presenga real do objeto nunca
¢ plenamente acessivel, pois nunca estamos na presenca real do objeto. Entre a
realidade e aimagem, a troca é impossivel; tudo que pode existir se resume, no
maximo, auma correlagdo figurativa. Logo, aimagem ndo é uma representacio
neutraouobjetivadarealidade, masuma construgio que depende dasintengdes,
interpretagdes e disputas doslados envolvidos nasua produgéo. Portanto, aima-
gem, enquanto um acontecimento social, é o resultado de um processo de usos,
negociagdes, contestagdes, subversoes e transformagdes, que por fim criam no-
vasimagens que podem ser mais ou menos justas, mais ou menos democraticas,
mais ou menos emancipatorias (Joly, 1996).
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O surgimento das plataformas digitais e midias sociais, no entanto, provocou
enormes mudangas em um territdrio que parecia consolidado, resultando em uma
explosdo sem precedentes da producéo, distribuicdo e consumo de registros foto-
graficos e de video. A tecnologia dos smartphones levou a uma mudanga significa-
tivano comportamento do publico, que passou de umaatitude de consumo passiva
para uma produgao ativa. Hoje, o celular possibilita, de maneira pratica, o registro
de imagens, a edi¢do e a distribui¢do de contetido, tudo ao alcance da méao e sem a
necessidade de cAmeras profissionais, ilhas de edi¢io ou antenas de transmissao.

Essa nova configuragdo da realidade tem desdobramentos que ainda niao
conhecemos plenamente. O professor Enric Saperas (2020) aponta que a con-
vergéncia das midias, potencializada pelainternet, e a explosao das redes sociais
desorganizaram o modelo até entdo dominante de construgio da realidade, im-
pondo uma nova agenda a opinido publica. Os critérios de valida¢do das in-
formagoes, que fundamentaram o jornalismo desde o século XIX, se afastam
do ideal de objetividade da noticia baseada em fatos, da busca pela verdade, da
independéncia e de uma nogao idealizada de servigo publico. Saperas (2020)
vé nesse processo uma crise da intermedia¢ao dos meios de comunicagio e do
jornalismo em particular, além de uma mudanga social profunda.

ParaMarkDeuze (2024),da Universidade de Amsterda, autor delivros como
Beyond Journalism e Media Life, a vida cotidiana atual estd intrinsecamente li-
gada a experiéncia nos dispositivos de comunicagdo, a ponto de nao fazer sentido
discutir o que acontece na midia, pois nao ha nada fora dela. O autor defende que
vivemos na midia, mas ndo como uma visao determinista. Segundo o autor, os
meios sdo o que fazemos com eles. E hoje fazemos tudo, tanto consumo quanto
producéo de informagao. Deuze acredita que esta simbiose altera a forma como
damos sentido ao mundo e transforma a realidade em um c6digo aberto, como
vemos nas plataformas e midias sociais, sempre em construcdo, em que a vida
privada é vivida em publico.

Por fim, retornando aos conceitos de desordem informacional de Wardle e
Derakhshan (2018), ¢ preciso observar e investigar como as imagens sao utili-
zadas neste fendmeno que abrange a disseminac¢do de informagdes imprecisas,
enganosas ou falsas, cuja dificuldade em se distinguir entre informagées verda-
deiras e falsas gera confusao e desconfianga entre os usudrios.

4. DE BENJAMIN AS REDES SOCIAIS. A QUESTAQ DA TECNICA

A televisao, com sua capacidade de transmitir imagens em tempo real, con-
tribuiu de forma significativa na maneira como percebemos a realidade. Ela nos
permite ver eventos a medida que acontecem, o que pode dar uma sensagio de
imediatismo e autenticidade. No entanto, essa sensacio de realidade imediata
pode ser enganosa, pois as imagens que vemos na televisao sdo sempre mediadas
e construidas.
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A imagem-movimento do cinema e da televisiao/video parece assim levar ao
mimetismo e a reprodugao do mundo ao seu extremo, até o absurdo: em tltima
andlise, o ponto de chegada desta logica seria o de uma imagem téo fiel e exata
que ela viria duplicar integralmente o real na sua totalidade. Velho mito da ima-
gem total, que remonta a um passado distante, talvez ao nascimento mesmo das
imagens, as origens da ideia de representagdo. (Dubois, 2004, p. 53)

Ouseja, estasimagenstambémsio selecionadas, editadaseapresentadasdeum
modoquepodendorefletirarealidade. Portanto, éimportante estar ciente daslimi-
tagoes e potenciais distor¢des da imagem televisiva ao interpretar a realidade que
elarepresenta. Todavia,abusca pelo poder daimagem total continua em progresso.
Desde seusurgimento,aTV tema capacidade tanto de transmitiraovivo quantode
exibir material gravado. Ela nasce nos estudios e também incorpora as linguagens
do radio e do teatro nos programas de auditdrio, antes que essa nova midia possa
estabelecer seu modelo de negdcios e sua linguagem (Briggs & Burke, 2006).

Comosurgimento das cimeras portateise do VHS, que popularizouno Bra-
sil os flagrantes capturados por cinegrafistas amadores, a construgao da estética
da verdade ganhou novo impulso. Com o avango tecnoldgico e barateamento
dos dispositivos eletronicos, as cimeras de seguranca se proliferam nos centros
urbanos, transformando-se em novas fontes de informagao, presentes em cada
esquina, em cada enderego, em elevadores e em locais de dificil acesso, como
relata Ana Paula Goulart de Andrade (2014) em Telejornalismo Apdcrifo.

Essa oferta de flagrantes torna o registro do momento dos fatos —crimes, aci-
dentes e desastres naturais— um imperativo, refor¢cando a ideia de que uma ima-
gem pode valer mais que mil palavras. Nesse contexto, com os smartphones, os
“olhos” se espalham por todo o mundo, disponibilizando milhdes de cimeras ao
alcance dasmaos e permitindoa capturado cotidiano. Esseavanco éirreversivel e
resultaemumanovarealidade: aestéticadaverdade passaaestar definitivamente
associada a flagrantes que ndo seguem padroes técnicos, apresentando imagens
escuras, desfocadas e mal enquadradas, frequentemente registradas por amado-
resqueestdodiretamente envolvidos nas cenas,como naimagemabaixo (Imagem
1), onde o choque do acontecimento se sobrepde as perfeitas normas técnicas.

Imagem 1. Desabamento na Zona Leste de Sao Paulo, em 2013

Fonte: Globo.com - (G1,2013).
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Essas imagens, consideradas “precdrias’, sofreram toda a sorte de criticas
e rejei¢oes. Todavia, as criticas dirigidas a essas “novas” imagens lembram as
mesmas criticas proferidas contraafotografiaem seus primeiros anos, comen-
tadas por Benjamin (1985):

Querer fixar efémerasimagens de espelho ndo é somente umaimpossibilidade,
como a ciéncia alema o provou irrefutavelmente, mas um projeto sacrilego.
(...) Aquiaparece, com todo o peso da suja nulidade, o conceito filisteu de ‘arte;
alheio a qualquer consideragdo técnica e que pressente o seu fim no advento
provocativo da nova técnica. (p. 92)

O autor nos lembra que, a época, e por quase cem anos, muitos tedricos se
debrugaram sobre um campo fundamentalmente antitécnico sem conseguir
chegar a qualquer resultado. No entanto, Benjamin também reconheceu o
potencial libertador da tecnologia de reproducéo ao identificar as novas pos-
sibilidades de uso dessas tecnologias para desafiar e subverter as regras esta-
belecidas. Segundo o fildsofo, a reprodutibilidade determinava uma profunda
mudanga, pois com a apari¢do da fotografia e da reprodutibilidade técnica, o
proprio conceito dearte é que estava sendo ultrapassado. Logo, se, por umlado,
as cOpias provocavam uma perda da aura com a perda da autenticidade, por
outro, se revelava um novo momento na historia, onde a fotografia cumpria
um papel revoluciondrio de democratizar a informagao.

A fotografia, assim como a imagem precaria dos cinegrafistas amadores,
trazia um resultado mais rapidos, além de reafirmar a valoriza¢io da demo-
cratizagdo do acesso a produgio de imagens por meio de equipamentos mais
acessiveis financeiramente. A medida queatecnologia digital se tornouampla-
mentedifundidaeaspessoasseacostumaramaver essasimagens “imperfeitas’,
ocomportamento comegouamudar. As pessoas passaramareconhecer o valor
dessas imagens como um registro auténtico da realidade.

A estética daautenticidade passou a ser reconfigurada, priorizando o ime-
diatismo do acontecimento em detrimento da perfeigdo técnica. As centenas
de imagens documentadas por cdmeras profissionais e amadoras no atentado
as Torres Gémeas nos Estados Unidos, em 2001, (Imagem 2) podem ser consi-
deradas um marco simbdlico desse processo de transformagao. Essa mudanga
temimplicagdessignificativas paraaconstrugdodessaestéticadaverdade, alte-
rando o modo como percebemos e interpretamos as imagens, e nos obrigando
a questionar nossos antigos conceitos sobre o que ¢ uma imagem “verdadeira”
ou “auténtica’
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Imagem 2. Atentado contra as Torres Gémeas, nos Estados Unidos, em 2001

Fonte: Globo.com - Foto de Sean Adair/Reuters (G1,2021).

Kramp e Loosen (2017) apontam que a multiplicagdo de cAmeras e o ad-
vento dos registros digitais representam uma transformacao significativa no
telejornalismo, estabelecendo uma nova estética para a produgio de noticias.
Asimagens, frequentemente sem edi¢ao, abrangem uma variedade de flagran-
tes. Alémdisso, inovagdestecnologicas, comoacapturadeimagens pormeiode
equipamentos remotos, como drones, estdo se integrando a televisao, embora
ndo alterem a percepgio estética da verdade. A proliferagdo de celulares tam-
bém ndo modifica essa dindmica, mas potencializa ainda mais a possibilidade
deregistros factuais. Essa situagao persistiu até o surgimento das redes sociais.

Oavangodas plataformas digitaise dasmidias sociais, especialmente coma
universalizagdo dos smartphones, resultaem uma rupturano modelo de negé-
cios das midias tradicionais, estabelecendo um novo padrao de produgao, dis-
tribuicdo e consumo de informagdes. A possibilidade de comunicagéo direta
desafia o papel de moderagdo que o jornalismo exercianas midias tradicionais.
A primeira paginadojornal, que historicamenterefletia o poder dojornalismo
na selecdo dos temas em debate, torna-se obsoleta, uma vez que o consumo de
reportagensocorre predominantemente pelainternet, semadevidavinculagao
ao trabalho de valora¢io da noticia. Essa mudanga também afeta o valor do
meio que publica a informagao, conforme abordado por Barthes (2009). Além
disso,asregras e valores tradicionais dojornalismo, comoabusca pelaisengao,
sdo comprometidos. Em plataformas como o X (antigo Twitter), o proprietdrio
da conta expressa sua opinido sem a necessidade de considerar o ponto de vista
do outro. Saperas (2020) analisa assim o novo cendrio:

Encontramo-nos no curso de uma crise do papel de intermediagdo dos meios
de comunicagio que havia constituido a sua fungao diferenciadora, num siste-
masocial consolidado no periodo posterior a Segunda Guerra Mundial. Nao se
trata de uma mudanga secunddria ou que permita uma adaptagio progressiva,
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mas deumamudangasocial queafetarelagdes estruturais que namodernidade
se tinham estabelecido de forma regular e continuada entre as instituigoes
politicas, os cidaddos e os meios de comunicagdo, um processo universal que
se acelerou nos tltimos anos nas sociedades. (p. 172)

Entretanto, as plataformas digitais ainda nao estabeleceram um cédigo
proéprio ou uma narrativa consistente, além da noc¢do de neutralidade que é
apresentada em seus “contratos de uso”. Ao capturar e integrar diversas mi-
dias, essas plataformas utilizam narrativas ja consolidadas, uma vez que, em
grande medida, reproduzem contetudos gerados por meios de comunicagéo
tradicionais, que frequentemente reivindicam direitos autorais em diversos
paises. A linguagem jornalistica continua a ser percebida como um elemento
de credibilidade. Nesse sentido, diversos “produtores de conteudo’, incluindo
influenciadores, blogueiros e videomakers, assim como as praticas de desin-
formagdo, tendem a imitar ou até manipular noticias provenientes de jornais
e emissoras de televisdo, além de informacdes cientificas e decisdes judiciais.
Essamanipulacdo é facilitada por plataformas que ndo se responsabilizam pelo
contetido que publicam (Marques, 2017; Zuboff, 2021).

Aideiadeconvergénciadasmidias éessencial paracompreender oimpacto
das plataformas digitais na percepgdo contemporanea do mundo. Essas pla-
taformas integram diversos meios de comunicagdo —incluindo jornal, radio,
televisdo e cinema-e,aofazé-lo, misturamas classificagoes que historicamente
moldaram nossarelacdo comas midias. Isso abrange os diferentes espagos des-
tinados a noticias, esportes, novelas, entretenimento e jogos. Embora midias
como a televisdo ja apresentassem uma diversidade de formatos, contetidos e
experiéncias, existia uma separacdo clara entre os diferentes tipos de progra-
magio. Cadasegmento-comoojornal,oshowdevariedadesouacomédia-era
anunciado por vinhetas especificas, delineando uma estrutura programatica
bem definida. Em contraste, nas plataformas digitais, essa distingdo é quase
inexistente; todos os contetidos circulam pelo mesmo “canal” em um fluxo
continuo, integrando-se de maneira irrestrita (Deuze, 2024; Scolari, 2024).

Essanovaconfiguragidonaoapenastransformaomodo como consumimos
informagdes, mas também desafia as normas estabelecidas de categorizagdo e
consumo de midia, exigindo uma reavaliagdo das praticas e das dinamicas de
interagdoentre osusudriose os contetidos disponiveis. Neste processode trans-
formacéo, ainda em andamento, a intersec¢do entre inovagdes tecnologicas e
herangas culturais resulta em alteragdes significativas em nossos mecanismos
decognigao. Essacomplexidadeaumentaa medidaqueascapacidadestécnicas
paramanipularimagens e textos digitais sdo utilizadas para distorceraverdade
e disseminar desinformacio, conforme enfatiza Martin-Barbero (2004).

Historicamente, os meios de comunicagao serviram como referéncias para
averacidadedasinformagdes que consumimos. Frases como “Estd na primeira
pagina’, “Deunoradio” e “Vina TV” evidenciam essa relagdo de confianga. No
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entanto, no novo ambiente midiético, a fun¢do do meio como validador dos
fatos se desvanece. A nova midia, caracterizada pela viraliza¢do de contetdos
nainternet,imp6e umaideiade queaaudiéncialegitimaainformacéo, dificul-
tandoadistingdo entre fatos e invengdes, verdade e mentira. Essadindmica, por
sua vez, reverbera nas midias tradicionais, que, em busca de audiéncia, consa-
gram o que emerge das redes sociais como uma nova categoria de noticia, a de
eventos que ganham status de noticia pelo mero fato de “viralizar na internet”.

Diante desse cendrio, é fundamental questionar como essas mudangas im-
pactam nossa percepgdo daverdade e de que maneira o espago das plataformas
digitais e das redes sociais se torna um terreno fértil para a disseminagao de
informagodes falsas. Essas questdes exigem uma analise critica sobre a relagéo
entre tecnologia, cultura e a constru¢do do conhecimento na era digital.

5. ENTRE VERDADES E MENTIRAS

A popularizagdo dos smartphones, iniciada com o langamento do iPhone em
2007, possibilitou a captura e a distribui¢do de imagens por meio de um tnico
dispositivo, que pode ser descrito como um computador portatil, conectado a
internet, de ficil manuseio e acessivel em termos de custo. Essa evolugdo resultou
em uma mudanga significativa na percep¢do do valor da imagem. Nao se trata
apenas deumaparelho fotografico capaz de registrar imagens, mas de um sistema
que possibilita a transmissdo de imagens, tanto gravadas quanto em tempo real
(Kramp &Loosen, 2017). Assim,osmartphoneassumesimultaneamenteafungio
de cAmera de reportagem, ilha de edi¢do e unidade geradora de contetido. Um
recurso técnico tdo eficiente que as proprias emissoras de televisdo rapidamente
integraram os novos dispositivos aos seus equipamentos de produgao.

A disseminagdo desses dispositivos e sua capacidade de capturar e com-
partilhar imagens tém provocado uma transformagao profunda também na
maneira como as noticias sdo relatadas e consumidas. O pesquisador Mc-
Combs (2020), autor da teoria do agendamento, que estabelece a relagdo entre
osassuntos destacados pelos meios de comunicagdo e os temas discutidos pela
sociedade, é uma referéncia importante na analise das midias e do jornalismo.
Cinquenta anos apos a apresentacdo de seu estudo original, McCombs teve a
oportunidade de examinar as transformagoes ocorridas com a chegada das
midias digitais ea multiplicagdo dos canais de informagéo, resultando em uma
paisagem midiatica expandida, que caracteriza uma agenda difusa:

Nadamos num vasto mar de noticias e de informagdes, uma gestalt de canais
de comunicagao onde o todo é muito maior do que a soma das suas partes. (...)
Contudo, a gestalt de vozes dos media compostos por medias tradicionais e
medias sociais —esse vasto mar de informagdes- é o coragao do nosso tecido
social. O conceito de fusdo de agendas (agenda-melting) explica como os indi-
viduos respondem a esse mar de informagoes. (p. 31)
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O fotodgrafo, curador e escritor cataldo Joan Fontcuberta tem se dedicado a
questdo da veracidade das imagens ha um longo periodo, anterior a era digital.
Em uma entrevista a LensCulture (2005), ele declarou: “Cada época adota seu
regime deverdade. Hoje vivemos o regime da ‘mentirocracia” (s/p). Nomundo
da pos-verdade, o paradoxo atual é que, para manipular informagdes, ndo é
necessario mentir de forma explicita.

A pandemia da COVID-19 foi um campo sensivel para a exibi¢cdo dos efei-
tos da desinformacdo ndo apenas na ordem social, mas também na vida (ou
morte) das pessoas. No Brasil, o entdo presidente Jair Bolsonaro (2019-2023)
atuou diretamente para minimizar a doenca, defendeu remédios como a Clo-
roquina, que nio faziam efeito sobre o virus e questionou a vacina, chegan-
do a afirmar que poderia levar a contaminagio dos doentes pelo HIV. Estas
informagdes falsas, divulgadas a partir de redes proprietdrias, como canais
do YouTube ou contas no X (ex-Twitter), muitas vezes foram tratadas como
noticias, apesar de terem sido desmentidas por servicos de checagem de fatos.
Um exemplo foi a publicagdo de reportagem sobre a cura de pacientes com
COVID-19 ap6s o uso da cloroquina.

Uma das imagens mais compartilhada no WhatsApp entre 1° de margo
e 30 de junho de 2020 trazia uma manchete do site bolsonarista Senso In-
comum. “Esperanca: Quatro pacientes foram curados em SP com o uso da
hidroxicloroquina” (Imagem 3), dizia o texto compartilhado 290 vezes para
95 grupos distintos.

Imagem 3. Efeito da cloroquina contra COVID-19 era fake News
| ir! Pl

ESPERANGA

Quatro pacientes foram
curados em SP com uso
da hidroxicloroquina

Fonte: CartaCapital (Agéncia Publica, 2020).
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Emrelacaoaperdadacredibilidade dasimagenscomaconsolidagao douso
de sistemas digitais, o professor de fotografia da Universidade de Nova York e
ex-editor darevista do jornal The New York Times, Fred Ritchin, ¢ um dos mais
proeminentes debatedores das questdes relativas a veracidade e credibilidade
das imagens. Segundo Ritchin —junto com Francisco Quinteiro Pires-, ante-
riormente, as pessoas refletiam sobre eventossignificativos, poishavia natural-
mente uma sele¢ao dos eventos que eram registrados pelas limitadas cimeras
profissionais existentes, como evidenciado nos registros fotograficos da Gue-
rra do Vietnd. Atualmente, a aten¢do do publico diminuiu, diante do volume
de imagens disponiveis e de origem duvidosa, isso impede que o contetido de
uma imagem seja automaticamente considerado fidedigno (Quinteiro Pires,
Ritchin & Midia NINJA, 2014).

As questoes de Ritchin e Quinteiro Pires sugerem mudangas que estimu-
lam uma série de questionamentos éticos e praticos. Como podemos assegu-
rar a autenticidade das imagens em um mundo onde qualquer pessoa com
um smartphone pode capturar e compartilhar informagoes? De que forma os
jornalistas podem se adaptar a esse novo ambiente e continuar fornecendo
informagoes precisas e confiaveis? Tais questdes sdo complexas erequerem um
debate constante e uma reflexao aprofundada.

A publicagdo da informagio diretamente através de redes proprietdrias,
como canais pessoais de YouTube, Facebook e Twitter, sem a intermediagdo
das midias tradicionais/profissionais, elimina a curadoria dos meios de co-
municag¢do e os mecanismos de verificagio existentes no jornalismo por mais
de dois séculos. Isso estabelece uma nova estética, associada a banaliza¢io da
informagao, que inunda as plataformas de conteido em uma escala infinita,
ondeos conceitos de hierarquia dainformagao, credibilidade ea proprianogéao
de realidade sao desafiados (Fontcuberta, 2012).

Ainda sem uma linguagem propria desenvolvida e reféns de um negécio
que pressupOe a distribuicao de qualquer contetido para manter a conexao
com o usudrio, as plataformas recorrem a cdigos cognitivos e “normas comu-
nicacionais” desenvolvidas por outras midias, especialmente pelo jornalismo,
porém fora de seu contexto, a fim de conferir valor ao conteudo que divulgam.
Fazem isso aproveitando-se dos meios que lhes cedem credibilidade e, desse
modo, manipulam a opinido putblica (van Dijck, Poell & de Waal, 2028).

No territorio da pos-verdade, a exibi¢do de imagens descontextualizadas
em videos curtos e repetitivos equipara a ciéncia a opinides pessoais, desesta-
bilizando os paradigmas associados a constru¢ao social da verdade e influen-
ciando a percepgdo do real. Atualmente, vivemos em uma era marcada pela
disseminacgao de fake news e desinformagao. Um exemplo significativo desse
fenémeno é a campanha eleitoral de Jair Bolsonaro, que utilizou amplamente
a desinformagdo como estratégia para atacar seus adversarios, propagando
inverdades nas redes sociais, como o notdrio caso do “kit gay” (Imagem 4).
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Imagem 4. Imagem espalhada nas redes sociais em que Bolsonaro atribui
ao petista Fernando Haddad a criagdo do chamado “kit gay”

FAKE

Fonte: Globo.com (G1,2018).

Muniz Sodré (2021), socidlogo e professor da Escola de Comunicagao da
Universidade Federal do Rio de Janeiro, argumenta que as novas tecnologias
configuram um novo regime de informagdo que impacta todas as atividades
humanas. Ele afirma:

260

O que estd realmente em curso é uma reconfiguragio antropoldgica da vida
humana; logo, do sujeito real. Nada de simples monopdlio da fala, e sim de
verdadeiro oligopdlio,ao mesmo tempo econoémico e cultural das variaveis que
compdem a existéncia do sujeito em sua cotidianidade. (p. 13)

INMEDIACIONES &) JULIO - DICIEMBRE 2024

O novo ecossistema informacional, ou novo regime de informagao,
emergiu com o avanc¢o das midias sociais e opera em uma via dupla entre
a seducdo virtual e o sequestro do sujeito real. Além desse foco, também
incorpora outros elementos na composi¢ao da “mensagem”. Recordando
Barthes, mencionado no inicio do artigo: “A totalidade dessa mensagem ¢é
constituida por uma fonte emissora, um canal de transmissdao e um meio
receptor” (Barthes, 2009, p. 11).

A camera do celular ndo selimita mais a capturar uma cena; elaenquadrao
proprio sujeito em umaselfie, subvertendo aimagem factual de maneira inten-
cional e revelando uma mudanga de eixo na comunicagdo. Nao se trata mais de
retratar a cena, mas de posicionar o autor como referéncia de veracidade. Esse
movimento, que temsidoamplamente observado,igualainformagao e opinido,
noticias e informacdes falsas, verdade e mentira. Transcendemos o campo do
“isso foi!” da analise barthesiana da imagem para um novo momento do “eu
estive aqui!” (Fontcuberta, 2016), que é impulsionado pelo desejo de que a
publicagio desse tipo de imagem em redes pessoais possibilite a identificagdo
do individuo como um/a “influenciador/a”.

Podemos, portanto, afirmar que estamos vivenciando um momento hist6-
rico caracterizado pelo personalismo, vaidades e discursos exacerbados. Qual

dela icacion 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay



MICHELE PUCARELLI -
A REPRESENTAGAO DA REALIDADE NAS PLATAFORMAS DIGITAIS LUIZ CLAUDIO COSTA LATGE

éaestética das redes sociais? Selfies, fake news, memes? Esses sdo aspectos que
merecem umaandlise e um debate mais aprofundados. Seja por vaidade ou por
outros interesses, as midias sociais introduziram o uso intencional da mentira
como um novo elemento no processo de comunicagao.

Nao se pode ignorar que a disseminagdo de inverdades sempre fez parte
da histéria da humanidade. Marco Schneider (2022), em sua obra A Era da
Desinformagdo, analisa como o fascismo e o nazismo demonstraram que a
manipulagdo dainformagao é um recurso antigo utilizado para o controle das
massas. A novidade reside no fato de que a desinformagao néo se restringe
mais ao uso politico da midia; ela se configura como um projeto, servindo
de base para um novo modelo de negdcios no qual o fluxo incessante de in-
formagdes adquire valor ndo pela mensagem em si, mas pela conexdo que
estabelece e sustenta uma operagao miliondria. Esta opera¢io é conduzida
com o auxilio de tecnologias sofisticadas, caracterizando o que é denominado
como capitalismo de dados ou capitalismo de vigilancia, conceitos que tém
sido amplamente estudados.

Aliteratura sobre aagao das plataformas na difusdo de mentiras é extensa,
como evidenciado em A Mdquina do Caos, de Max Fisher (2023), em Info-
cracia, de Byung-Chul Han (2022), e em A era do Capitalismo de Vigilancia,
de Shoshana Zuboff (2021). As pesquisadoras Ana Regina Rego e Marialva
Barbosa também destacam a existéncia de um mercado de informagoes fal-
sas, conforme discutido em A Construgao Intencional da Ignordncia (Rego &
Barbosa, 2020).

A suposta neutralidade da rede, proclamada diante da possibilidade de
acesso sem precedentes a informagao, gragas ao cddigo aberto da Internet, tem
sido sistematicamente questionada (Morozov, 2018). No Brasil, uma pesquisa
realizada pelo laboratério de Internet da Universidade Federal do Rio de Janei-
ro (UFR]), 0 NetLab, revelou que, naselei¢des de 2022, o algoritmo do YouTube
privilegiava a recomendacéo de contetidos da extrema direita, de programas
que apoiavam o entdo presidente Jair Bolsonaro. Foi criado um perfil “virgen’,
sem antecedentes que pudesse justificar a alegacdo de que as informagdes ofe-
recidas seriam resultado de preferéncias anteriores capturadas pelo algoritmo.
A plataforma direcionou para este perfil contetidos de programas de extrema
direita (Mello, 2022).

A mesma constata¢do surgiu quando o Congresso comegou a debater are-
gulacdo das midias, apos ainvasiao do Congresso em 8 de janeiro, subsequente
a eleicdo do presidente Luiz Indcio Lula da Silva, resultado de uma forte a¢ao
de desinformacao nas redes sociais que questionava o resultado da eleicdo e
convocava uma agao golpista. Um projeto que ficou conhecido como Lei das
Fake News. O Google distribuiu preferencialmente contetidos que denomina-
vam a proposta como “Lei da Censura”. A empresa chegou a publicar anincios
contra o projeto de combate a desinformagao (Mello, 2023).
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Uma a¢ao semelhante foi repetida este ano pelo proprietario do X (ex-
Twitter). O bilionario Elon Musk ameagou nio respeitar decisdes da Justica
Brasileira que obrigavam as redes a evitarem contetidos golpistas. Musk foi ao
Congresso americano denunciar a existéncia de uma ditadura no Brasil e, na
virada do ano, assumiu abertamente o ideario de Trump, investindo milhdes
de ddlares na campanha do republicano (G1, 2024).

O questionamento da neutralidade das plataformas ndo acontece apenas
no Brasil, mas em escala global. O recente vazamento de documentos do Goo-
gle revela “as preferéncias” da empresa de buscas que regula a comunicag¢ao no
planeta (Goodwin, 2024). Nio ¢ a toa que a regulamentacdo das plataformas
aparece como tema prioritario da pauta de diversos paises, como fez a Unido
Europeia com a Publicagao dos Digital Services Acts (UE, on-line), um pacote
que estabelece normas e responsabilidades —e também puni¢des nos casos de
agoes que representem risco a vida econdmica e social.

No Brasil, como em outros paises que assistiram a explosdo das plata-
formas digitais e midias sociais e o avan¢o da extrema-direita, através de
ataques intencionais as institui¢des, com riscos a democracia, o temanio se
restringe ao debate académico. O Tribunal Superior Eleitoral adotou medi-
das severas para impedir o que considera “o sequestro da opinido publica”
No pais, como acontece no mundo todo, aregulamentagio das plataformas
se torna urgente.

Vivemos um tempo intrincado, marcado pela naturaliza¢do do abu-
so da linguagem e pela falta de compromisso civico, em que se deturpam
sistematicamente fatos consolidados. Em que se semeia a antidemocracia (...).
Essaéamanipulagdo -tentar sequestraraagio comunicativae,ao assimfazé-lo,
sequestrar a propria opinido publica e a estabilidade politica. (Fachin citado
em Mendes & Angelo, 2022)

Neste ponto, cabe retornar ao pensamento de Sodré (2021):

A autonomia potencial dos algoritmos no “comum” criado pela rede abre
hoje caminho para discursos subterraneos e humanamente incontroléveis, na
medida em que os digitos ampliam a sua capacidade de gerar uma realidade
separada, dotada delogica e “linguagem” proprias, ao modo de um novo bios,
agora especificamente virtual. Isso equivale a dizer que o dito sequestro da fala
¢ igualmente um sequestro do real; ou melhor, das representagées do real que
operamos por nossos tradicionais regimes discursivos. (p. 21)

Um exemplo da perda do valor de verdade daimagem pode ser observado
no debate em torno da Comissdo Parlamentar de Inquérito (CPI) destinada
aapurar a invasdo e destrui¢do do Paldcio do Planalto, do Congresso Nacio-
nal e do Supremo Tribunal Federal em 8 de janeiro de 2023 (Imagem 5). A
acao, amplamente documentada por celulares dos préprios invasores, além
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das numerosas fotografias realizadas por reporteres-fotograficos de veiculos
de comunicagio, evidencia a violéncia do ataque a democracia e o discurso
golpista. Esperava-se que as imagens encerrassem qualquer davida sobre o
ocorrido. No entanto, a bancada bolsonarista liderou a abertura da CPI com
o intuito de sustentar, com base nessas mesmas imagens, que o ocorrido teria
sido uma a¢do orquestrada pelo governo do presidente Lula da Silva para in-
criminar os militantes pro-Bolsonaro. Como afirmou o jornalista Fernando
Gabeira (2023), em O Estado de Sio Paulo, trata-se de “uma CPI em busca da
pos-verdade” (s/p).

Imagem 5. Invasio aos Trés Poderes - prédios do Congresso, Planalto e STE, em 8/1/2023

B S

Fonte: Pereira (2023) - Imagem de Gabriela Bilo.

Além disso, ainda nem estamos discorrendo sobre o uso de imagens pro-
duzidas por computador, através das ferramentas de inteligéncia artificial
(TA). A intersecgdo entre a IA e fotojornalismo revela um cendrio em que a
representa¢do da realidade nas plataformas digitais se torna cada vez mais
complexa, contribuindo paraaerosao dacredibilidade dasimagense facilitan-
do a disseminagio de desinformacgéo. (Pucarelli & Tavares, 2024). O antincio
deum aplicativo de IA paraa construcdo de texto, 0 ChatGPT, que faz parte de
um pacote de aplicativos de IA que também conta com o gerador de imagens
DALL-E, trouxe novos elementos para o debate. A elaboragdo do texto ja ndo
necessita do escritor, assim como a geragdo de imagens prescinde da cimera
e do olhar do fotografo e, deste modo, consequentemente, do préprio mundo
real. A imagem do Papa num estiloso casaco de neve que ele nunca vestiu,
produzida por meio de IA (Imagem 6), foi amplamente divulgada nas redes
sociais e tomada como noticia, prenunciando a importancia de que outros
debates sobre as transformagdes das linguagens visuais entrem no campo de
atenc¢do da comunicagao.

InMediaciones de la Comunicacin 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)

2

INMEDIACIONES &) JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay



2

MICHELE PUCARELLI -
LUIZ CLAUDIO COSTA LATGE A REPRESENTAGAO DA REALIDADE NAS PLATAFORMAS DIGITAIS

4

INMEDIACIONES &) JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay

Imagem 6. Imagem do Papa com suntuosa jaqueta branca

Fonte: Canaltech.com.br - (Almenara, 2023).

6. CONSIDERAGOES FINAIS

Com base nas discussoes tedricas que exploramos, podemos agora consi-
derar as implicagdes praticas das nossas analises. Ao nos aprofundarmos na
evoluc¢do da imagem no campo do jornalismo, buscamos compreender como
aideiadeverdade é socialmente construida. Nosso objetivo foi contribuir para
uma compreensio mais profunda da complexa interagao entre imagem, ver-
dade e mentira na era digital.

No inicio deste artigo, formulamos a hipétese de que as plataformas digi-
tais, ao integrarem todos os meios de comunicagéo existentes sem respeitar
seus cddigos profissionais, promovem um ambiente onde fatos, realidade e
fantasia se misturam de maneira indistinta. Isso resulta em uma desordem
informacional que contribui para a difusdo de fake news e desinformacéo, es-
gotando o poder da imagem como representagdo do mundo real.

Documentamos que as plataformas digitais propiciam a difusdo de des-
informacao, utilizando simulagdes enganosas de reportagens, testemunhos
de pseudocientistas, falsificacdes de relatdrios de especialistas e, durante a
pandemia da COVID-19, campanhas antivacina por meio de discursos ne-
gacionistas.

Emborandohajaelementossuficientes parasustentar queadesinformacao
sejaum projetointencional das plataformas e midiassociais, é inegavel que suas
praticas frequentemente favorecem a desinformagao.

A nova midia se apropria das normas de comunicagio estabelecidas pelo
jornalismo, empurrando-nos para um mundo de pés-verdade. Ela cria um
simulacro de informagdes que esgota a for¢a da imagem como representagéo
do mundo real, utilizando c6digos consagrados pela midia tradicional para
parecer auténtica. Se Baudrillard (1991) discutiu simulacro e simulagao, hoje
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elepoderiaadicionarafalsificacdoasualista. Essasituacdo é definida por Sodré
(2024) como um ecossistema da mentira.

Diante do crescimento acelerado da desinformagéo, a necessidade de re-
gulamentagdo das plataformas digitais se torna uma questdo premente. Nes-
se contexto complexo a pesquisa aponta para a necessidade de debate mais
profundo sobre os caminhos para o futuro das plataformas e midias sociais,
que estdo atualmente sob a mira de movimentos de regulagdo na Europa, nos
Estados Unidos e no Brasil.

Os Digital Acts publicados na Unido Europeia para regular mercados e
servicos digitais apontam um caminho para a regulamentacio das atividades
das plataformas e midias digitais, estabelecendo regras, obrigagdes e respon-
sabilidades para estas empresas, que, desta forma, deixam de estar acima da
lei. Nao chegam a estabelecer regras que nao existem, mas enquadram a nova
economiaalegislacido existente, comoasleisantitrustee monopolio (European
Parliament, 2021).

A névoa produzida pelo novo ecossistema de informacéo, mais densa do
que aquela que Walter Benjamin apontou na origem da imprensa e no surgi-
mento dafotografia, nos projetaem um universo multifacetado. Nesse cendrio,
anova midia no apenas imita a velha midia, mas também a subverte, criando
um ambiente confuso onde verdades e mentiras se entrelagam, tornando-se
cada vez mais dificeis de discernir.

Nestesentido,a pesquisaapontou paraaexisténciadeentendimento de que
asagoes do jornalismo profissional sao fundamentais para o combate a desin-
formagéo, como o respeito aos fatos, a checagem de informacgdes, a isengdo, a
objetividade. No Brasil, durante a pandemia e na campanha eleitoral, em 2022,
especialmente, vimos o surgimento de iniciativas de checagem de fatos, como
os servicos de “Fato ou Fake”.

Da mesma forma, foi possivel verificar que as agdes necessarias para o en-
frentamento da desinformacéo néo selimitam ao jornalismo e cabem atodaa
sociedade. A destacar, no trabalho analisado de Wardle e Derakashan (2018),
arecomendacio de um esfor¢o institucional para aprimorar agdes de literacia
critica, em todos os Ambitos, nas escolas, empresas, instituicdes publicas.

A crescente presenca das plataformas digitais em nosso cotidiano e a faci-
lidade de criagdo de imagens tém levado a satura¢do informativa, resultando
em ambiguidades e falsificacdes que desafiam nossa compreensao da verdade.
Isso, por sua vez, contribui para o crescimento desmedido da desinformagao,
sem mencionar os riscos associados a produgdo de imagens por Inteligéncia
Artificial.

Diante dessa situagdo, é essencial redobrar a atengdo a centralidade que
as imagens assumem nesse novo ecossistema de comunica¢ao ampliando os
debates e 0s questionamentos sobre a responsabilidade de cada um dos elos do
processode producdo edivulgacdodasimagensedasinformagdes. Pois,emum
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mundo desimulacros,ondeaimagem janaorepresentafielmentearealidade, é
necessarioumtrabalho persistente deliteracia criticadasimagens. Esse esfor¢o
visapromover umamelhor compreensao do papel dasimagensedasnormasde
comunicagio na “constru¢ao da verdade’, permitindo que possamos navegar
de forma mais eficaz neste territorio de desinformacéo.

Por fim, a pratica académica nos obriga a questionar se este modelo de
desinformacéo e confusio cognitiva, que subverte a representa¢éo do real,
nao seria, na verdade, o propésito das plataformas digitais. Essa reflexdo nos
levaa considerar as responsabilidades tanto dos usudrios, mas principalmente
das proprias plataformas. Afinal, nio se trata de uma consequéncia colateral,
mas de uma caracteristica central do modelo de negdcios dessas plataformas:
destruir o sentido do real para nos aprisionar em um fluxo incessante de infor-
magdes sem processos de verificacdo. Assim, o debate sobre este tema ainda
demandanovasinvestigagdes e questdes, sendo central indagar: como navegar
nestanévoae encontrar a verdade em meio a tantas mentiras e desinforma¢ao?
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RESUMEN

El articulo reflexiona acerca de las implicaciones
que tiene la digitalizacion de los archivos en tanto
parte de la memoria material e histdrica, en parti-
cular enlo referente alas imagenes y alas personas
que las produjeron. En tal sentido, se hace refe-
rencia a la experiencia del Fondo Maria Izquier-
do, archivo preservado, resguardado y difundido
por el Museo de Arte Moderno en la Ciudad de
Meéxico que ha servido para indagar en la obra de
la pintora Maria Izquierdo, una de las mujeres ar-
tistas mexicanas que participaron en el entramado
cultural posteriorala Revolucion Mexicana (1910-
1917). El articulo repone la participacion que tuvo
Izquierdo en proyectos culturales de la época y su
marcado compromiso social y politico. Asimismo,
elaccesoal Fondo Maria Izquierdo permitié ahon-
darensupropuestacreativayrepensarellugardela
preservacion archivistica que ha abierto la digitali-
zacion, lo cual genera nuevas posibilidades y retos
parael conocimiento dela culturavisual mexicana.

PALABRAS CLAVE: imdgenes, archivo, memoria,
mujeres, artes visuales.
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ABSTRACT

The article reflects on the implications of the digitiza-
tion of archives as part of the material and historical
memory, particularly with regard to the images and
the people who produced them. In this sense, refer-
ence is made to the experience of the Maria Izquierdo
Fund, an archive preserved, safeguarded and dissemi-
nated by the Museum of Modern Art in Mexico City,
which has served to investigate the work of the painter
Maria Izquierdo, one of the Mexican women artists
who participated in the cultural framework after the
Mexican Revolution (1910-1917). The article reviews
Izquierdo’s participation in cultural projects of the
time and her marked social and political commitment.
Likewise, access to the Maria Izquierdo Fund made it
possible to delve deeper into her creative proposal and
to rethink the place of archival preservation opened up
by digitalization, which generates new possibilitiesand
challenges for theknowledge of Mexican visual culture.

KEYWORDS: images, archive, memory, women, visual
arts.
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RESUMO

Oartigoreflete sobre asimplicagoes da digitalizagdo de
arquivos como parte da memoria material e historica,
particularmenteemrelagdoasimagenseas pessoasque
as produziram. Neste sentido, faz-se referéncia a expe-
riénciado Fundo MariaIzquierdo,arquivo preservado,
protegido e divulgado pelo Museu de Arte Moderna
da Cidade do México que tem servido para investigar
a obra da pintora Maria Izquierdo, uma das mulheres
mexicanasartistas que participaram dasatividades cul-
turais apos a Revolugao Mexicana (1910-1917). O arti-
go relata a participagao que Izquierdo teve em projetos
culturais da época e seu marcante compromisso social
e politico. Da mesma forma, o acesso ao Fundo Maria
Izquierdo permitiu-nos aprofundar na sua proposta
criativa e repensar o lugar de preservagao arquivistica
que a digitalizagdo abriu, 0 que gera novas possibilida-
des e desafios para o conhecimento da cultura visual
mexicana.

PALAVRAS-CHAVE: imagens, arquivo, memdria,
mulheres, artes visuais.
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1. INTRODUCCION

En México, la participacién delas mujeres enlas practicasartisticas tuvo su
primerauge durantela primeramitad delsigloXX. Aunque muchasdeaquellas
artistas y su obra han sido estudiadas, esto es minimo silo comparamos con
sus colegas hombres, por lo que aun es necesario proponer metodologias y
perspectivas que nos permitan acercarnos y recrear sus historias de maneras
novedosas. Bajo esta premisa, se desarrolla la investigacion doctoral “Autorre-
presentacion femeninaenlasartes visuales en México (1920-1953)”-realizada
por Liliana Elvira y dirigida por Abraham Nahdn'-, la cual nos ha llevado a
acercarnosaalgunosarchivosdocumentales e historicos resguardados porins-
tituciones publicas. En este caso, nos enfocaremos al Fondo Maria Izquierdo,
preservado en el Museo de Arte Moderno (MAM) en la Ciudad de México. En
particular, nos centraremos en laimportancia del archivo como un medio para
el resguardo de la memoria y las tensiones que surgen a partir de la transicion
desumaterialidad aladigitalizacion, asi comolas perspectivas e implicaciones
que esto pudiera tener en un futuro parala investigacion ylas artes. Para ejem-
plificar, se mostraran algunas imagenes que muestran como este acercamiento
einterpretacion del archivo nos brindan luces parala investigacion del archivo
desde el anilisis de la cultura visual.

Como antecedente histdrico, es importante recordar que en la primera
década del siglo XX estall6 la Revolucion Mexicana (1910-1917), un proceso
que acabo conlos mds de treinta afios en el poder de Porfirio Diaz (1876-1911)
y propici6 cambios culturales y sociales que se reflejaron en las practicas ar-
tisticas, entre ellas las artes visuales. El proyecto revolucionario radicalizé la
demandaqueproponiareemplazarlosestaindares europeizantes que primaban
en el campo artistico mexicano y permitio la emergencia de una perspectiva
creativa sostenida en una postura politica de caracter colectiva y social que
buscara integrar elementos del diverso contexto cultural. Los brillos de una
modernizacion que habia enfatizado la idea de “orden y progreso” ocultaban
lainequidad generada yla represion ejercida durante el periodo porfirista. En
el caso delas mujeres, aunque desde el siglo XIX contaron con ciertos espacios
de instruccién artistica e incluso participaron en algunas exposiciones artis-
ticas (Garcia, 2010), la efervescencia cultural posrevolucionaria les permitio
estudiar y participar activamente en el medio artistico mexicano, aunque no
exentas de problemas y obstaculos.

Durante la década delos afios 20, el nuevo gobierno mexicano empezd un
proceso de reformas institucionales que buscd instalar los ideales del nuevo
modelo de nacién que se estaba gestando. Gracias ala iniciativa yla gestion del
abogado, filosofo y politico oaxaquefio José Vasconcelos se creo la Secretaria
deEducacién Publica (SEP), desdelacual seimpulsaron proyectosartisticosde

1 Valeaclarar que el articulo se elabor en base a dicha investigacion, realizada en el marco del Doctorado en Edu-
cacion, Arte y Cultura de la Universidad Auténoma Benito Judrez de Oaxaca, México.
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gran relevancia, siendo el muralismo el mas notable y reconocido tanto a nivel
local comointernacional. Asimismo,laantigua Academiade San Carlosse con-
virtié en la flamante Escuela Nacional de Bellas Artes (ENBA) y se fortaleci6
un proyecto de Escuelas de Pintura al Aire Libre (EPAL), con las que se buscé
sacar al estudiantado de las aulas, crear un arte nacional y que las personas de
distintos origenes sociales y geograficos pudieran recibir educacion artistica.
Fue en ese contexto que algunas mujeres comenzaron a ejercer como pintoras,
grabadoras, escultoras y fotografas.

Sibiensehahechounesfuerzoporrescataryestudiarlas practicasartisticas
de aquellas mujeres que participaron activamente de esa experiencia posrevo-
lucionaria —como es el caso de Frida Kahlo-, muchas de ellas aiin permanecen
excluidas o son nombradasal margen, sin darles sulugar dentro del proceso de
transformacion artistica que se vivia en ese momento, impidiéndoles alcanzar
el mismoreconocimiento que sus pares varones. Deallique seade sumaimpor-
tancia paralos estudios interdisciplinarios conocer el papel de estas mujeres en
ladifusion, ladocenciayla creacion dehechosartisticos y politicos, algo que se
ha empujado desde una perspectiva feminista.

Como se menciondanteriormente, enestearticuloahondaremosenel caso
de Marifalzquierdo (1902-1955), una artista que durante su vida gozé de cierto
reconocimiento y quien tuvo un papel relevante en los movimientos y debates
artisticos que tuvieron lugar en las décadas posteriores a la Revolucion Mexi-
cana. En particular, nos enfocaremos a la importancia que ha tenido para el
estudio desuviday obrael resguardo, la conservacion, la difusién yla posterior
digitalizacién de los documentos, correspondencia, material hemerografico,
fotografias e imdgenes que conforman el Fondo Maria Izquierdo que desde el
afno 2005 realiza el MAM en la Ciudad de México gracias ala gestion de su hija
AuroraPosadasIzquierdoyelentonces Instituto Nacional de Bellas Artes —hoy
Instituto Nacional de Bellas Artes y Literatura (INBAL).

En ese marco, buscamos reflexionar acerca de las implicaciones que tiene
la digitalizacion del fondo documental perteneciente a una artista, quien en
vida compil6 y organizé la mayor parte de los componentes de este archivo,
pero que ahora es posible consultar gracias a que se encuentra en su mayor
parte categorizado y digitalizado por el MAM de México. De este ejercicio
surgen cuestiones acerca de lademocratizacién del conocimiento mediantela
preservacionarchivistica; sielhecho de digitalizarlo posibilitalarealizacién de
nuevas investigaciones y practicas artisticas; y, por ultimo, si esto contribuye a
ampliar el acervo de la cultura visual mexicana.

2. ANTECEDENTES Y CONSIDERACIONES METODOLOGICAS

Para acercarse ala obra de las artistas, como en el caso Maria Izquierdo, es
importante considerar las investigaciones que se han realizado en torno a su
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periodo historico —en este caso el de la posrevolucion mexicana- y encontrar
aquellos estudios alos que se refieren; pero también es relevante indagar en sus
archivos para encontrar nueva informacion y materiales que han sido poco o
nada difundidos. Aunque la bisqueda yla consulta de los archivos representa
un reto dadas las dificultades de acceso y las condiciones para su consulta,
los documentos e imagenes ahi contenidos son una fuente indispensable para
acercarnosyahondarenlas practicasartisticasyel contexto deaquellas mujeres
dedicadasala creacion.

Indagar en los antecedentes y en el contexto historico es relevante para
situar una época, sin dejar de lado la necesidad de replantear los estudios del
arte que vayan mas alld de rescatar algunos nombres e integrarlos a lo que ya
se han escrito; autoras como Linda Nochlin (1971), Griselda Pollock (2010),
Roszika Parker (1981) y Eli Bartra (2003) han hecho criticas alas revisiones de
la historia del arte y han exhortado a acercarse a las précticas artisticas de las
mujeres desde distintas metodologias y perspectivas que permitan entender
su produccion artistica, asi como su contexto sociopolitico. Redimensionar la
obra de una artista perteneciente a este periodo posrevolucionario requiere
profundizar en el contexto sociocultural, en el campo artistico, en la red de
agrupaciones estético-politicas a las que pertenecid, asi como en la cultura
visual para tratar de ahondar en la incidencia y aportes que tuvo en su época.

Es importante destacar la perspectiva y la mirada que apunta hacia la co-
lectivizacion del arte, asi como ala vinculacion de los artistas con el Estado, lo
cual generd empleos, formando a un grupo de profesionales en el ambito de la
cultura y las artes. La heterogeneidad de este vasto proceso cultural dio lugar
a una pluralidad de lenguajes, enriquecidos por los sustratos sociopoliticos y
creativos que los impulsaban. Este dinamismo abri6 paso a nuevas formas de
politicidad, dejando una huella profunda y tangible en toda América Latina.

Enlo que respecta a su participacion, en el siglo XX las mujeres lograron
tener acceso a distintos campos laborales y de conocimiento, lo que implico
una mayor libertad para ejercer distintas practicas artisticas e inclusive hacer
deellassuprincipalactividad yfuente de sostén econémico. En México, lasmu-
jeres comenzaron a recibir instruccion en las artes, a participar en los distintos
grupos artisticos y politicos y, en general, a involucrarse activamente en lo que
respecta ala educacion, creacion y difusion del arte.

Enelafio 1911 —un aio después del inicio de la Revolucién Mexicana- es-
tall6 una huelga estudiantil en la Academia de San Carlos, lo que transformé
la manera en la que se impartia la educacidn artistica en el pais, dindole un
lugar mas relevante a las mujeres. La huelga evidencio la necesidad que habia
de explorar nuevas formas artisticas y renovar los métodos de ensefianza y la
plantadocente, queeneseentonceseradirigidaporelarquitecto Antonio Rivas
Mercado. Durante los nueve meses que durd la huelga el alumnado comenzé a
pintar fuera de los salones, solicitando una academia libre (Flores, 2013). Tras
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la renuncia de Rivas Mercado, el pintor Alfredo Ramos Martinez fue nombra-
do director de la que desde ese momento se conoceria como ENBA. Ramos
Martinez habia pasado una temporada en Europa, donde se interesé por el
movimiento impresionista e, inspirado por éste, propuso como alternativa el
proyecto de las EPAL. Muchos de los artistas e intelectuales de la época plan-
tearon distintas maneras para dar continuidad a la ensefianza y la promocion
de las artes, coincidiendo en que se debia revalorizar lo popular, lo indigena
y lo obrero, asi como resaltar los valores de la lucha revolucionaria (Franco,
2014). En este proceso surgieron tanto dialogos como tensiones, ya que con-
tinuamente se debatian cuestiones como la discusion entre crear un arte con
compromiso social 0 uno de vanguardia, respondiendo a movimientos artis-
ticos que se estaban desarrollando en otras latitudes del mundo, incluyendo al
resto de América Latina.

A pesar delainestabilidad politica, la década delos anos 20 fue de gran flo-
recimiento en las artes, en particular en la capital del pais: las EPAL estaban en
plenofuncionamientoyla ENBA contabayaconalumnasregulares, muchasde
las cualeslograrian hacerse de un lugar en el medio artistico y cultural del pais.
Alumnas como Elena Huerta, Isabel Villasenor y MariaIzquierdo convivianen
las aulas y aprendian de la mano de profesores como el aleman German Gedo-
vius y el mexicano Alberto Garduno. De Izquierdo se dice que dejé de asistir a
clases presenciales porque suestilomoderno contrastaba con el tradicional; sin
embargo, tuvo una participacion importante en las exposiciones estudiantiles
realizadas enlosanos 1928y 1929, conlo que su trabajo incluso recibié elogios
de Diego Rivera, al considerarlo uno de los mejores ahi presentes (Imagen 1).

Imagen 1. Diego Rivera, “Maria Izquierdo’, El Universal, 25 de septiembre de 1929

LEEm g
i
‘.‘, I;

i

% & iptenbie 1D
i
$}

A AN, B Ul 76

Fuente: © D.R Museo de Arte Moderno / Instituto Nacional de Bellas Artes y Literatura, México (2023).
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Marialzquierdoreunié documentos personales, correspondencia, fotogra-
fias y recortes de prensa de lo que ella consideraba relevante en su vida: recuer-
dos personales, invitaciones a exposiciones, criticas a su obra y demas fueron
compiladosdéndoleformaasuarchivo,asurecuento personaldel pasado. ;Qué
eslo que ella queria resguardar?, ;Esperaba que en un futuro esto podria servir
para contar su historia? Esas y otras preguntas surgen a partir del acercamiento
a este fondo documental. Como menciona Wolfgang Ernst (2016), la creacion
de un archivo para un/a artista implica que tomé medidas para trascender mas
alld de suvida. Por lo tanto, la percepcion que tenemos dela épocaen la que ella
ejercio sus practicas artisticas no seria posible sin la consulta exhaustiva de este
archivo. Asimismo, la contextualizacién historicadesuobranosllevaadestacar
los procesos sociales y estéticos donde participd activamente.

ElFondo Marialzquierdo cuentaconungran potencial parael conocimien-
toylaindagacién nosolodelavidaylaobradelaartista, sino delos distintos he-
chos queestabansucediendo enlaesferaartistica de ese momento. Enelarticulo
“El periddico jAdelante! Digitalizacion de archivos de prensa e historia local’,
Barandiardn et al. (2024) se plantean, a partir de la digitalizacién y difusion de
un periddico, preguntas relativasa “las condiciones sociohistdricasenlas que se
realiza el uso ylaapropiacion de esos archivos, asi como las razones que dan ori-
genalanecesidad de digitalizarlos” (p. 321). En el caso de esta artista nos surgen
preguntasacercadelusoque seledaaestetipo dearchivosypor quéesnecesaria
sudigitalizacion y difusion, considerando desde una perspectiva criticala crea-
cién de unamemoria culturalmasamplia, valorandola participacién deartistas
mujeres, ya que los cambios en nuestra percepcion del pasado impactan sobre
nuestro presente y los derroteros dela vida cultural contemporanea.

Ya que parte importante del Fondo Maria Izquierdo consta de imagenes
—desde los recortes de prensa, las fotografias hasta imagenes de obras no lo-
calizadas—, su importancia no solo radica en la escritura de la historia sino
también en el entendimiento de la cultura visual de la época. La investigado-
ra Leticia Rigat (2019) llama a “analizar los cambios en la fotografia y en sus
practicas sociales, en relacion con las modificaciones generales en las nuevas
mediatizaciones y en las transformaciones que todo esto supone en los modos
de vidaenlaactualidad” (p. 3). Aunque la autora se enfoca en los cambios que
hatenidola fotografiaylo fotografico dentro delas transformaciones actuales,
nos arroja ciertas luces con respecto a las practicas sociales que puedan darse a
partir deladigitalizacion delasimagenesysuimpactoactual,lo que se entreteje
con las reflexiones sobre la intervencién del pasado en nuestro modo de ver
actual,siendolasimdgeneslossoportes privilegiados que contienen esavaliosa
memoria material.

Parala historiadora del arte Griselda Pollock (2010), los archivos anterior-
mente se concebian como “unaespecie de depositoinerte en el que el pasado es
almacenado por medio de documentos” (p. 59) con laidea de quelo que estaba
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ahi contenido era suficiente para escribir la historia. Sin embargo, observa que
factores como el género, la clase, la racializacion y, sobre todo, el poder, han
determinado qué documentosseresguardan yseestudian. Porello,comolosu-
gieren Rian Lozano y Deborah Dorotinsky (2022), se deben rescatar imagenes
quehanestado excluidasdel canonyentenderlasen tantoasusignificado cultu-
ral por medio de analisis dela cultura visual; para ellas las imagenes funcionan
como testimonios para la memoria, por lo que podriamos decir que conocer y
difundir los documentos que componen un archivo de una artista nos ayudan
atrazar su historia y darles un espacio en la memoria colectiva.

Al respecto, el historiador del arte y filésofo Georges Didi-Huberman
(2012), en Arde la imagen, ahonda en la importancia de las imagenes para
la construcciéon de la memoria: una memoria de la otredad en la que corres-
ponde ala persona que investiga acercarse a ellas para comenzar a ordenar los
fragmentos de una historia. Pero también habla sobre como su materialidad
responde a un interés particular por su conservacion; por lo tanto, el hecho
de que un archivo se resguarde, se difunda y se digitalice también nos debe
llevar a hacernos preguntas sobre como se hace, para qué y cual puede ser la
utilidad. Por otro lado, también nos hace cuestionarnos aquellas ausencias

8 de documentos que no llegaron a nuestros dias ya sea por el caracter efimero
que tienen —al poder arder en cualquier momento- o al no haber encontrado
resguardo en alguna institucion.

Una de las cuestiones que surgen tras la lectura de Pollock (2010) y Didi-
Huberman (2012) son las implicaciones que tiene el hecho de que una artista
haya decidido conformar y guardar sus memorias en forma de documentos,
en un contexto en el que no muchas mujeres contaban con un archivo histé-
rico y mucho menos preservado institucionalmente. Aparentemente, en un
principio su continuacion y su conservacion se debid a su familia, surgiendola
necesidad de delegar su resguardo a una institucion publica. Este interés por el
Fondo Marialzquierdo surgeantelanecesidad de conformarunamemoriacul-
tural, pero también el hecho de haber transitado delo material alo digital abre
las posibilidades de acercar a un mayor nimero de personas los documentos
e imagenes ahi contenidos. Con miras a un futuro, esta digitalizacion recon-
figura el archivo al no tener el mismo orden que la artista dictd, sin embargo,
quizas sea el medio paraposibilitar unacercamiento desde distintas disciplinas
eincluso practicas artisticas que permitan reinterpretarlo y dialogar con él.

Enestesentido, elinvestigador Norman Bryson (1994) indica que el anélisis
delaculturavisual permite comprenderlasimagenes como parte de undiscur-
so consignificado propio dentro de otros discursos y practicas sociales, 1o cual
nos permite entender su potencia en nuestro mismo momento historico. Porlo
tanto, podriamos afirmar que este acercamiento al archivo digitalizado facilita
de alguna manera el establecer un didlogo conla artista y su historia a partir de
las imdgenes ahi contenidas. Este ejercicio de interpretacion y difusion de las
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imagenes a partir de la digitalizacion y su caracter reproductible es quizas uno
de los puntos més relevantes para la conformacion de una cultura visual que
retome los productos artisticos y el contexto de las artistas.

3. LA OBRA DE MARIA 1ZQUIERDO

Hoy en dia a nivel internacional el arte mexicano del siglo XX tiene como
una de sus mayores representantes a la pintora Frida Kahlo y al movimiento
muralista, especialmenteaquel producido porlosllamadostres grandes: Diego
Rivera, David Alfaro Siqueiros y José Clemente Orozco. Es decir, ha sobresa-
lido el trabajo de artistas que ejercieron sus practicas artisticas en el periodo
posterior a la Revolucion Mexicana gracias a la difusion que han tenido fuera
del pais en exhibiciones de arte nacional que muchas veces responde al ideal
identitario y de mexicanidad que se difunde hasta el dia de hoy, especialmente
desdeinstituciones gubernamentales. En el caso de Kahlo, también ha influido
en las ultimas décadas el interés que despierta su vida privada y la reproducti-
bilidad a la que se ha sometido suimagen, la cual es plasmada en todo tipo de
objetos utilitarios, souvenirs y artesanias no solo en México, sino en algunos
paises del extranjero.

Elinterés en el arte posrevolucionario se debe en buena medida a que este
periodo historico trajo consigo un ambiente de gran efervescencia cultural que
fomentd que numerosas personas tanto mexicanas como inmigrantes se dedi-
caran ala creacion artistica en el pais. Fue una etapa en la que se buscé definir
la identidad nacional, por lo cual hubo un rescate de las artes y expresiones
populares, ademas de la creacion del movimiento muralista, que buscé ense-
fiar pasajes de la historia nacional a través de la pintura en muros de edificios
publicos desde un discurso histérico propio de ese momento.

Conrespectoalasmujeres,apartir del siglo XX ellas tuvieronla posibilidad
de comenzar a estudiar y profesionalizarse en ciertos campos, especialmente
en aquellos como la docencia. Adriana Zavala (2010) describe que, durante la
gestion de José Vasconcelos en la SEP, el plan educativo difundia un arquetipo
demaestramaternalylascomparabaconelideal de monjasdelaépocacolonial.
A pesar de ello, en las artes se dio una mayor presencia femenina en espacios
como las nuevas EPAL y en la ENBA. Ademas, comienzan a surgir algunos
nombresdemujeres enlasincipientes exposiciones que serealizaban con obras
realizadas por el alumnado.

Fue en ese contexto histérico que Maria Izquierdo comenzé a ejercer
sus practicas artisticas. Izquierdo nacié en el ano de 1902 en San Juan de los
Lagos, Jalisco, al occidente de México, y fue hasta los aios veinte que llegé a
la Ciudad de México para perseguir una carrera en las artes plasticas. Segun
la biografia escrita por Olivier Debroise (1988), Izquierdo se inscribié a la
ENBA en 1928 —cuando ya eramadre de tres hijos—, donde fue alumna delos
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profesores Antonio Gardufio y German Gedovius; este tltimo le permiti6
estudiar desde casa por algin tiempo. Afio y medio después, en 1929, parti-
cip6 en una exposicion organizada por la sociedad estudiantil, donde Diego
Rivera, quien era el director de la institucion en ese momento, manifest6 su
admiracion por su obra: “Rivera alabdé en Maria Izquierdo la aguda obser-
vacion de su dibujo, la célida paleta cromatica empleada y su manejo de la
materia plastica” (Lozano, 2002, p. 18). La recepcion de su obra temprana la
llevé a tener su primera exposicion individual enla Galeria de Arte Moderno
ese mismo afo. Paralelamente, se relacion¢ sentimentalmente con el pin-
tor oaxaquefo Rufino Tamayo (1899-1991), con quien vivié durante cuatro
afios, en los cuales se influenciaron mutuamente en cuanto a caracteristicas
formales y tematicas de su pintura. Ademas, fue la primera mexicana en
exponer en el extranjero al exhibir su obra en el Art Center Gallery de Nueva
York en 1930 (Lozano, 2002).

Sobre el arte de Maria Izquierdo se mencionaba frecuentemente su utili-
zacion del color, sus formas y cdmo esto dotaba de mexicanidad a su obra sin
dejar de destacar su cualidad de arte moderno; es decir, mas que el caracter
autobiografico que pudiera tener suobra, se destacabanlosaspectos formales,
algo importante para una mujer artista, cuyas obras frecuentemente se han
buscado explicar a partir de sus experiencias personales e incluso por sus re-
laciones sentimentales. En sus lienzos plasmo escenas de circo, autorretratos,
paisajes yermos y, en sus obras mas tardias, bodegones y altares. En toda su
obra se observa un dialogo entre el arte moderno y las expresiones populares
mexicanas.

Elinterés que despertaba el arte de Maria Izquierdo hizo que pronto se le
propusiera integrarse al medio de los muralistas, acaparado principalmente
por hombres con algunas excepciones de ayudantes femeninas, quienes en un
principio eran mayoritariamente extranjeras. A principios de los afios treinta
surgi6 el rumor de que se le otorgaria el contrato para la realizacion de un
mural en el Palacio de Gobierno del estado de Veracruz; sin embargo, por
cuestiones de cambio de gobierno estatal, el proyecto fue cancelado. Para ese
entonceslaartistaya habia participado en exposiciones tanto nacionales como
internacionales por lo que aparecia frecuentemente en la prensa y su obra era
bien conocida en el pais.

Aunque Maria Izquierdo no se considerd feminista e incluso hablaba
abiertamente en contra de ellas al considerar que buscaban cierta superiori-
dad sobreloshombres, segun queda plasmado en el manuscrito “Lamujeryel
artemexicano’ realizado paraunaconferenciadictadaen 1934y contenidoen
su archivo. Sin embargo, en ese mismo documento también tratd cuestiones
de reconocimiento, igualdad y denuncié distintas dificultades que enfren-
taban las mujeres dedicadas a las artes, lo que qued¢ plasmado el siguiente
fragmento:
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Muchas veces he oido decir que la mujer nunca llegara a igualar a los grandes
maestros de la pintura; es cierto que hasta ahora no ha surgido una mujer con la
fuerza creadora de Miguel Angel (ademds, no se necesita en nuestra época) pero
hayrazones muy explicables; ;no esacaso unarazén el hecho quelamujer primi-
tiva, de la Edad Media, del Renacimiento, estuviera completamente desplazada
delostrabajosartisticos eintelectuales? Todos sabemos que solo en nuestro siglo
ala mujer se le empieza a dar oportunidad para que estudie y trabaje en lo que
le guste, antes a la mujer no se le permitia hacer otra cosa que no fuera cocinar,
bordar y atender a su esposo, ;han olvidado la condicion que en la que estaba la
mujer en la Edad Media? Solamente ahora se le empieza a dar oportunidad a la
mujer para que desarrolle su talento, por eso no me extrafia que no haya igua-
lado todavia a los maestros inmortales de la pintura. Pero creo que, si la mujer
sigue conquistando mas y mas libertad de expresion, llegara tan alto en las artes
plasticas. ;Por qué no? (Izquierdo, 1934, p. 4)

Es de destacar como este argumento de la artista es similar al que Linda No-
chlin (2021) retomaria en el ensayo sPor qué no han existido grandes mujeres
artistas?, de 1971, en el que afirmé que alo largo dela historia a las mujeres se les
habia restringido el acceso a la educacion artistica por cuestiones sistematicas
que partian delos ideales femeninos tradicionales y que eso las habia mantenido
excluidas de la categoria de genio.

Poresono es de sorprender que Izquierdo, ademas de formar parte de grupos
de vanguardia mexicanos como los Contempordneos y los Treintatreintistas, en
los que se discutian cuestiones relativas al debate entre el arte por el arte y el arte
social, también participara en distintos grupos politicos e incluso algunos relati-
vosacuestiones femeninas. Enelano de 1934 yenrespuestaal inicio del gobierno
de Lazaro Cardenas, algunos artistas e intelectuales encabezados por Leopoldo
Méndez, fundaron la Liga de Escritores y Artistas Revolucionarios (LEAR). Esta
organizacion, autodenominada de izquierda y vinculada estrechamente al Par-
tido Comunista Mexicano (PCM), llegd a contar con mas de 600 personas afilia-
das (Herndndez, 2022), entre quienes se encontraron numerosasartistas visuales
como fueron: Marialzquierdo, Frida Kahlo, NahuiOlin, Isabel Villasefior, Aurora
Reyes, Angelina Beloff y Elena Huerta. A diferencia del Sindicato de Obreros
Técnicos Pintores y Escultores (SOTPE), la LEAR no apelaba enteramente por
hacer un arte social, mas si un arte mas cercano ala sociedad y de cardcter menos
individualista; ademas, se posicionaron contundentemente contra el fascismo,
lo cual manifestaban en su revista Frente a frente, publicada entre 1934y 1938.

La LEAR se fortaleci6 con la unién de otras organizaciones como la Fede-
racion de Escritores y Artistas Proletarios (FEAP), posteriormente se formé
un grupo llamado “Asociacion de Trabajadores del Arte” (ATA), formado por
Gabriel Fernandez Ledezma, Maria Izquierdo, Rufino Tamayo, Carlos Mériday
otros” (Prampolini, 2016, p. 599).

En1935estuvoacargodelaSeccion FemeninadelaSeccion de Artes Plasticas
pertenecienteala SEP,donde organizdla Exposicion de Carteles Revolucionariosal
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lado dela fotografa Lola Alvarez Bravo (1907-1993), en ésta participaron diversas
artistas y sellevd a cabo tanto en la Ciudad de México como en Guadalajara. Este
tipo de acciones develan que, incluso cuando se mantuvo al margen de movi-
mientos feministas, actu6 en favor de la creacién artistica de las mujeres y de su
participacion activa en movimientos politicos y sociales.

Elinicio dela década delos cuarenta marcé una época de gran importancia
paralas artes visuales en México, lo cual fue de la mano con una mayor difusion
del trabajo de muchas de las artistas activas en ese momento. En 1940 sellevd a
cabolaexposicion Twenty Centuries of Mexican Arten el Museum of Modern Art
(MoMA) de Nueva York, contando con la participacién de Frida Kahlo y Maria
Izquierdo, aunque Nancy Deffebach (2015) afirma que lo mas probable es que
también incluyera obras de Rosa Rolanda, Olga Costay Lola Alvarez Bravo. Esta
exhibicion dio pie a que tanto Izquierdo como las otras participantes, estable-
cieran nexos con gente que promovio sus obras en el extranjero y les permitio a
algunas de ellas una mayor internacionalizacion.

Durante los siguientes afios Izquierdo viajaria y expondria en paises como
FranciayChile,lograndounabuenarecepciénanivelinternacional. Sinembargo,
fue en 1945 cuando sucedid un caso paradigmatico que marcaria el resto de su
carrera: a la artista se le habia encomendado un proyecto mural con el tema “La
historiayeldesarrollodela Ciudad de México” que cubriria 200 metros cuadrados
delosmurosdel Palacio del Ayuntamiento, edificio donde se ubicabanlas oficinas
del entonces Departamento Central del Distrito Federal a cargo de Javier Rojo
Go6mez. A pesar de haber firmado un contrato donde se establecian los términos
y condiciones de éste, el mural fue cancelado sin previo aviso ese mismo afio,
aun cuando los bocetos ya habian sido aceptados, los andamios estaban ya listos
para comenzar a trabajar y mucha gente habia comenzado a trabajar (Imagen 2).
La pintora denuncié repetidamente que habian sido Rivera, Orozco y Siqueiros
los responsables de la cancelacion del proyecto. A decir de Luis-Martin Lozano
(2002), no existian fundamentos para la acusacion, y al denunciar publicamente
alos pintores se vio envuelta en un escandalo, que solo le generaria criticas sobre
su capacidad pictdrica y porlo cual saldrian a defenderla algunas amistades.

En las notas de prensa recopiladas por la artista se puede leer que existia un
fuerte debate enlasociedad tanto por el desagradoa susbocetos, como por rumo-
res sobre la cantidad de dinero que recibié. La investigadora Dina Comisarenco
(2017) cita motivos politicos, aunque también pudo haber sido la temética plas-
mada enlosbocetos, donde se hace énfasis en el papel de las mujeres enla moder-
nizacion del pais, algo que no se observa en murales de otros edificios ptblicos
realizados por hombres. Como menciona Nancy Deffebach (2015), la mayoria
de las figuras femeninas presentes en el trabajo de los muralistas tenian caracte-
risticas bien definidas: mujeres ejerciendo la maternidad, maestras, soldadoras,
vendedoras de mercado o alegorias; en general, todas ellas se encontraban repro-
duciendo roles estereotipicos que servian a la ideologia del gobierno que veia en
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estas labores una manera de ejercer ciudadania, especialmente si recordamos
que el voto femenino a nivel federal no se concedio hasta el afio 1953.

Imagen 2. Maria Izquierdo (1945). Boceto para mural de Palacio del Departamento
Central del Distrito Federal, México

Fuente: Museo de Arte Moderno / Fotografia de Liliana Elvira Moctezuma (2024).

Hay que destacar que aunque algunas mexicanas como Isabel Villasenor
y Aurora Reyes, ademas de las estadounidenses Marion y Grace Greenwood,
ya habian tenido la oportunidad de realizar murales, estos fueron en muros de
mercados, centros escolares e inclusos en proyectos privados, excluyéndolas de
los edificios gubernamentales donde pintaban sus pares masculinos. Por ello, el
proyecto mural de Maria Izquierdo era de gran relevancia al ser el primer muro
en un edificio de gobierno importante que se le otorgaba a una mujer.

Al parecer, los conflictos generados por la critica, pero también al haberse
quedado endeudada por lo que ya habia invertido para la realizacién del mural, le
generaron ala pintora severos problemas de salud, sufriendo una hemiplejia quele
paralizaria la mitad del cuerpo yla privaria del habla a principios de 1948. A pesar
dequesedicequerealizo masde 500 obras (Arcq,2013), traslahemiplejiasolo pudo
realizar 25 cuadros massosteniendosumano derechaconlaizquierda. Durante casi
siete afios, sufrié numerosos episodios, muriendo de una embolia en 1955.

4. DIGITALIZACION Y ACTUALIZACION DEL ARCHIVO

Hay que considerar quelas expresionesartisticas ylas obras estan vinculadas
auna temporalidad historica y una técnica determinada, incluyendo los proce-
sos, influencias y grupos que constituyen el campo artistico en ese momento.
Para Walter Benjamin (2008), el arte en su reproductibilidad técnica alteraria a
lassociedadesyalos colectivoshumanos transformando su percepcion sensorial,
ya que toda obra estd historicamente organizada y condicionada. Asi es como

InMediaciones de la Comunicacién 2024 - VOL. 19 /N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)

2

INMEDIACIONES ©O JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT



2

LILIANA ELVIRA MOCTEZUMA - ABRAHAM NAHON IMAGENES, ARCHIVO Y MEMORIA

4

INMEDIACIONES ©O JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay

enlos distintos intervalos de la historia, las técnicas y tecnologias han influido
de manera creciente en su produccion, circulacién y recepcion. Por ello, no es
suficiente centrarnos solamente en los procesos de produccion tecnoldgica
(como el paso de lo analogo a lo digital en fotografia), sino pensar cémo los
mediossociales, el contextoylassingularidades culturales también influyenen
las formas y lecturas de la recepcion. Lo anterior abre la posibilidad de pensar
las imdgenes a partir de sus diversos significados, considerando, por ejemplo,
la digitalizacién y difusion que se haga de archivos de autoras todavia no sufi-
cientemente visibilizadas. Redimensionar la obra de Maria Izquierdo implica
la contextualizacion sociohistérica en suindagacion, paraescapar dela simpli-
ficacién con la que muchas veces es mediatizada su vida y obra, pero también
es necesaria la valoracion de la dimension social, estética y politica que puede
adquirir en el presente.

Indudablemente, las innovaciones técnicas y el crecimiento de las indus-
trias mediaticas han generado cambios profundos en la construccion y circu-
lacién de imagenes, formas simbdlicas y subjetividades, y hoy en dia se puede
pensar en una mediatizacién de la cultura (Thompson, 1998) que se ha acele-
rado en un sistema global de comunicacién e informacion. Lo anterior implica
que las experiencias y construcciones artisticas actualmente estdn tecnologi-
camente mediadas y requieren de genealogias artisticas que den muestra dela
potencia inscrita en las significaciones, complejidades y retos del pasado. Por
ello, la indagacion y digitalizacion de archivos, como en el caso de una autora
con posibilidad de ser mas conocida como Maria Izquierdo, cobra sentido al
rescatar sus contextos y la dimension politica, social y estética de su obra, pero
sobre todo al democratizar su obra para nuevas artistas que se sientan interpe-
ladas por sus preguntas, cuestionamientos o aportes creativos y estéticos. Las
posibilidades de acceso y expansién de su archivo, asi como lo usos sociales y
creativos que provoque, le pueden otorgar una actualizacién que potencie sus
significados al hacerse presente o resonar en otras artistas o investigaciones.

La conformacion de su archivo como memoria material e histérica, con-
vertido ahora a su digitalizaciéon, ademas de poder combatir el centralismo,
posibilita su acceso desde distintas regiones del pais y de Iberoamérica, prin-
cipalmente. Alolargo de suvida Maria Izquierdo resguardé fotografias, notas
periodisticas relativas a ella y su trabajo, asi como materiales provenientes de
sus exposiciones, conferencias, correspondencia, catdlogos einvitaciones. Tras
su muerte, su familia también recopil¢6 algunas notas con lo que se escribia
acerca de ella, resguardando el archivo hasta el aio 2005, cuando el MAM lo
recibid para poder resguardarlo, estudiarlo y darlo a conocer.

Como parte de su difusion, en el ano 2013 el MAM realiz6 una exposicion
y publicd el catalogo Archivo Maria Izquierdo del Museo de Arte Moderno; este
ultimo contiene reproducciones de una seleccién de documentos organizados
enejes temdticos, conlo que es posible conocer algunos hechos de suvida, pero
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también nos permite identificar obras cuyo paradero es desconocido hasta
el dia de hoy (Imagen 3), como el caso de un autorretrato en el que aparece
frente a un lienzo y portando un godete que aparece en una nota periodistica
contenida en su archivo. Actualmente el Fondo Maria Izquierdo se encuentra
digitalizado y es posible su consulta presencial con fines académicos y de in-
vestigacion, aunque falta habilitar estearchivo paraque se puedaacceder desde
otras coordenadas geograficas.

Imagen 3. Margarita Michelena, “Maria Izquierdo, alma y color de México”
Presente, 32, 10 de febrero de 1949

» Loe

Fuente: © D.R Museo de Arte Moderno / Instituto Nacional de Bellas Artes y Literatura, México (2023).

Al tratar de dimensionar su obra podemos considerar que el arte de Maria
Izquierdo en su momento logré reconocimiento gracias a su particular uso
del color y por haberse insertado tanto en la busqueda de una estética de lo
mexicano, como en la exploracion de un arte de vanguardia. Izquierdo fue
conocida como una artista transgresora al tratar tematicas como el desnudo
femenino —cuando pocas mujeres lo hacian- y el arte metafisico de paisajes
yermos y elementos simbdlicos, al mismo tiempo que rescataba expresiones
comoelcircoyelarte popular. Aunqueensudiscurso defendialabisquedadela
creatividad yelarte, también sellegd a expresar abiertamente a favor debrindar
oportunidades a las mujeres en las artes y otros dambitos. A diferencia de otras
artistas que frecuentemente se les ha interpretado a partir de distintos hechos
biograficos,aesta pintorasele conocié en sumomento por suexperimentacion
e innovacion tematica y formal.

Ademas dela creacion artistica, Maria Izquierdo particip6 activamente en
los movimientos politicos, artisticos y sociales, manifestandose, por ejemplo,
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en contra del fascismo o a favor de la expropiacion petrolera, como parte del
grupo delos Contempordneos o delaya mencionada LEAR (Lozano, 2002). En
los documentos del Archivo incluso nos es posible observar como fomenté la
participacion de mujeres en los mismos, teniendo como ejemplo la Exposicion
de carteles revolucionarios organizada en 1935, en la que colaboraron artistas
que, al igual que ella, se interesaban por la expresion plastica y los aconteci-
mientos politicos y sociales (Imagen 4). Adentrarse en sus documentos tanto
escritos como graficos significa entender y profundizar no solo en el papel que
tuvo Izquierdo como artista, activista e incluso escritora con sus columnas
periodisticas, sino que ademas nos da luces sobre el contexto en el que ella y
otras mujeres ejercieron sus practicas artisticas, lo cual es de suma relevancia
para conocer la genealogia de las mujeres artistas en el pais e incluso en el resto
de América Latina.

Imagen 4. Maria Izquierdo y Lola Alvarez Bravo (al centro), Exposicion de carteles revolucionarios,
pintoras del sector femenino de la Seccidn de Artes Plasticas, Guadalajara, 1935

286
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Fuente: © D.R Museo de Arte Moderno / Instituto Nacional de Bellas Artes y Literatura, México (2023).

Por ello, la preservacion, digitalizacion y el posterior estudio y difusién de
los documentos e imagenes contenidos en el Fondo Maria Izquierdo es de vital
importancia para la conformacion de una memoria material e historica que
nos permita conocer y ahondar en las practicas artisticas de esta pintora, pero
también del contexto artistico y cultural de esa época, asi como el papel que
tenfan las artistas dentro del México posrevolucionario. Sin embargo, surgen
cuestiones relativas a qué tan democrdtico es el acceso a fondos documentales
cuando incluso si se pertenece a una institucion educativa o de investigacion
publica, consultarlos implica acudir fisicamente a instituciones que, dada la
centralizacion del pais, se encuentran en la Ciudad de México, lo que complica
suconsultaparapersonasde otrosestadosoincluso de otros paises. La vitalidad
y actualizacion de un archivo, en una cultura mediatica como la actual, radica
en sus posibilidades de preservacion, acceso y difusion.
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5. REFLEXIONES FINALES

El acceso alos documentos contenidos en un archivo historico, especifica-
mente los dedicados a mujeres artistas, como es el caso de Maria Izquierdo, nos
permiten dimensionar y conocer con mayor profundidad el papel que tuvieron
ellas y su obra dentro del México posrevolucionario. Un estudio académico con
una lectura mas profunda de su trayectoria requiere del analisis de su contexto
sociopolitico, de consultar investigacionesafinesy delas percepciones sobrelaar-
tista, inscritas enla cultura visual y en los documentos preservados para el analisis
desuépoca.lzquierdovividycred enun periodo convulso delahistoriamexicana,
participando endiversos movimientos politicos, socialesy culturales que,ademas
deaportar nuevasideas paraelarte, marcaronla trayectoria delas mujeres dedica-
dasalarte. En el Fondo MariaIzquierdo podemos encontrar debates, resistencias
y alcances en torno a su vida, ideas y produccion artistica, lo cual nos permite
construir una historia y una memoria cultural de manera mas factual, que se aleje
delos mitos, desinformacién y superficialidad con la que muchas veces se aborda
—enlainmediatez y celeridad contemporaneas- la obra y legado de las artistas.

Las interpretaciones y conocimientos acerca de la obra de esta artista no
hubieransido posiblessinlaconsultaexhaustiva delarchivo, el cualnos propor-
ciona no solamente imdgenes de un trabajo prolifero, sino recortes de prensa,
correspondencia, fotografias o escritos que ella y su familia recopilaron tanto
en su vida como después de la muerte de la artista. Asimismo, una reflexion a
partirdelosabordajes teéricos e histéricos nos permitid situar su obra, dimen-
sionandolaimportancia que tuvieronlasagrupacionesy redesde colectividad,
con un marcado compromiso social y politico, donde participé activamente.

El material hemerografico, las imagenes y la correspondencia que compo-
nenestearchivonosolonosaportanluces paraconoceralaartistaysucontexto,
sino que nos permiten plantearnos mas dudas y preguntas sobre ella dando
pie a abrir las posibilidades de una reflexion critica en torno a su vida, su obra
y su archivo. De igual manera, dialogar con el archivo nos permite tener una
mayor comprension del medio artistico mexicano y las condiciones enlas que
las mujeres ejercieron sus practicas artisticas; lo anterior, con el objetivo de
entender comolahistoriaha permeado e influenciando nuestrarealidad, hasta
el dia de hoy. Volver la mirada a los archivos historicos es de suma relevancia
para reflexionar acerca de las problematicas en torno al reconocimiento y la
cultura visual que rodea a las artistas y a su obra. Asimismo, las posibilidades
de acceso y expansion de su archivo, asi como lo usos sociales y creativos que
provoque, le pueden otorgar una actualizacién que potencie sus significados al
hacerse presente o resonar en otras artistas o investigaciones. Continuamente
debemos cuestionar la relevancia que tiene que los documentos e imagenes se
hayan conservado y como podemos establecer didlogos entre ese pasado ahi
presente y nuestra realidad actual.
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Enlo que respecta al arte, existe cada vez un mayor interés por crear exposi-
ciones virtuales o repositorios que nos permitan acercarnos de manera virtual,
democratizando su acceso; aunque aparentemente hay menor interés en los ar-
chivos histdricos, en México hay algunos casos exitosos, como el archivo de la
Fototeca Nacional y el archivo del Instituto Nacional de los Pueblos Indigenas
(INPI), siendo posible consultar las imagenes —con sus fichas técnicas— desde
organismos publicos e instituciones privadas. Asimismo, es valorable lo que se
viene realizando en la Universidad de las Américas de Puebla, que actualmente
se encuentra digitalizando distintos fondos documentales, como el del artista
mexicano Miguel Covarrubias, que a su vez contiene material de la fotdgrafa,
pintora y bailarina Rosa Rolanda?

Ladigitalizacion,a suvez, abre nuevas posibilidades paralosarchivos, especial-
mente aquellos dedicados alas mujeres artistas. Las nuevas tecnologias, e inclusola
reciente expansion del uso de herramientas de inteligencia artificial, plantearan en
un futuro nuevas posibilidades tanto parala investigacion como quizés el entrecru-
zamiento entre disciplinas y practicas artisticas. Aunque hoy en dia quizas la ma-
terialidad de los archivos sea incomprensible, seguramente las nuevas tecnologias
brindardn otras posibilidades, por lo que también sera importante plantear hasta
doénde existe un interés por mantener esta memoria digital vigente.

Sibien en este articulo se buscd evidenciar la importancia de la digitalizacion
y la accesibilidad publica y abierta, esto nos arroja la idea de la necesidad de la
creacién de politicas culturales que promuevanladesignacion derecursos parasu
resguardo y el acceso libre en linea de archivos como el de Maria Izquierdo, pero
también de otras artistas todavia invisibilizadas o poco reconocidas. Mientras
la consulta de los archivos se limite a acudir personalmente a instituciones que
se encuentran centralizadas en la Ciudad de México, habra mayores obstaculos
para el estudio y el conocimiento de las practicas artisticas de las mujeres desde
las distintas aristas, discusiones e interrogantes que surgen al acercarnos a su
actividad creativa.
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RESUMEN

Este articulo analiza, desde una perspectiva sociose-
midtica, las imdgenes compartidas en Twitter (hoy,
red social X) sobre dos hechos mediaticos que invo-
lucraron a Javier Milei y Ramiro Marra, integrantes
de La Libertad Avanza (LLA) y candidatos, respecti-
vamente, a presidente de la nacién y jefe de gobierno

DOI: https://doi.org/10.18861/ic.2024.19.2.3763

de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires durante la
campania electoral de 2023 en Argentina. Estas ima-
genes, en formato de memes y fan art, jugaron un rol
importante enla campana electoral y se seleccionaron
dos consignas participativas de ese universo produc-
tivo para su posterior andlisis: el meme de “Marra, el
Espariol”y el affair ficticio entre Javier Milei y Myriam
Bregman. A partir de un corpus de 44 capturas reu-
nidas entre el 24 de septiembre y el 10 de octubre de
2023, se realiz6 un analisis enunciativo y de la pro-
puesta reidera desplegada en las imagenes, ademas de
clasificar a los usuarios segtin su postura sobre LLA.
Sesostiene quelosusuariosadherentes de este espacio
politico buscaron encauzar la conversacion hacia sus
temas de interés, utilizando elhumor yla provocacion
parareforzar supropio enmarcado politico. Se plantea
que la produccién y la circulacion de piezas visuales
de produccién amateur, realizadas en el contexto de
bromas colectivas, constituyen formas de participa-
cion que pueden ser aprovechadas politicamente por
militantesy espacios politicos, siendo expresion deun
nuevo predominio de lo icénico-indicial enla conver-
sacion politica hipermediatizada.

PALABRAS CLAVE: hipermediatizacion, conversa-
cion politica digital, cibermilitancias, memes de Inter-
net, fan art.

1 Lainvestigacion para este articulo fue realizada en el marco de los proyectos UBACyT “Retomas discursivas en tiempos de convergencia:
Producciodn, circulacion, consumo” (2018-2021), dirigido por Maria Rosa Del Coto y Graciela Varela, y “Fenémenos discursivos emer-
gentes, consolidados y residuales: retomas en épocas de hipermediaciones” (2023-2024), dirigido por Amparo Rocha Alonso. Ambos
proyectos radicados en la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos Aires, Argentina.
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MEMES Y FAN ART POLITICOS

ABSTRACT

This article analyzes, from a socio-semiotic per-
spective, the images shared on Twitter (today, social
network X) about two media events involving Javier
Milei and Ramiro Marra, members of La Libertad
Avanza (LLA) and candidates, respectively, for pres-
ident of the nation and head of the Autonomous City
of Buenos Aires, during the 2023 electoral campaign
in Argentina. Theseimages, in the form of memesand
fanart, played animportantrole in the electoral cam-
paign and two participatory slogans from that pro-
ductive universe were selected for later analysis: the
“Marra, the Spaniard” meme and the fictional affair
between Javier Mileiand Myriam Bregman. Based on
acorpusof44screenshots collected between Septem-
ber 24 and October 10, 2023, an enunciative analysis
was carried out and the laughing proposal displayed
in the images was also analyzed, in addition to clas-
sifying users according to their position on LLA. It
is argued that users of this political space sought to
direct the conversation towards their topics of inter-
est, using humor and provocation to reinforce their
ownpolitical framing. Itisargued that the production
and circulation of amateur visual pieces, carried out
in the context of collective jokes, constitute forms
of participation that can be politically exploited by
activists and political spaces, being an expression
of a new predominance of the iconic-indexical in an
hypermediated political conversation.

KEYWORDS: hypermediatization, digital political
conversation, cybemctivism, Internet memes, fan art.
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RESUMO

Este artigo analisa, desde uma perspectiva sociosse-
miética, imagens compartilhadas no Twitter (hoje,
rede social X) sobre dois eventos midiaticos que en-
volveram Javier Milei e Ramiro Marra, membros de La
Libertad Avanza (LLA) e candidatos a presidente da
nagio e chefe da Cidade Autdnoma de Buenos Aires
durante a campanha eleitoral de 2023 na Argentina.
Essas imagens, no formato de memese fun art, tiveram
importante papel na campanha eleitoral e foram sele-
cionados para analise dois slogans participativos desse
universo produtivo: o meme “Ramiro Marraespanhol”
e o affair ficticio entre Javier Milei e Myriam Bregman.
Combase em um corpus de 44 capturas coletadas entre
24 de setembro e 10 de outubro de 2023, foi realizada
uma analise declarativa da proposta engragada exibida
emambasasimagens,além de classificar os usuarios de
acordo com sua posigdo sobre LLA. Argumenta-se que
em ambos 0s casos os usudrios favoraveis a este espago
politico procuraram direcionar a conversa para os seus
temas de interesse, recorrendo ao humor e a provoca-
¢do para reforcar o seu proprio enquadramento politi-
co. Desta forma, propde-se quea produgio e circulagio
de pegas visuais de produgdo amadora, realizadas no
contexto de brincadeiras coletivas, constituam formas
departicipagdo que podemser utilizadas politicamente
por militantes e espagos politicos, sendo expressao de
um novo predominio do icénico-indicial na conversa-
¢do politica hipermediatizada.

PALAVRAS-CHAVE: hipermediatizagdo, conversagdo
politicadigital, ciberativismos, memes daInternet, fan art.
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1. INTRODUCCION

Laconversacion politica contemporanea esta marcada porlos cambios que
trajo Internet en las formas de mediatizacion e intercambios discursivos. La
mediatizacion politicacomenzo enlaerapredigital, pasando de una discursivi-
dad simbdlico-argumentativa a una icénico-indicial, adaptada alaradio yla te-
levisién? Con Internet, esta tendencia se intensifico y, a partir dela emergencia
delasredessociales,lainteracciéon entre produccidényreconocimiento sevolvid
mas cercana, entrelazando discursos (Carlén, 2019 y 2020; Fernandez, 2021).
Enlaactualidad, las respuestas delos usuarios alos discursos politicos son casi
instantaneas en las redes sociales y los portales de noticias, donde se expresa
también ese viraje hacialo iconico-indicial, con imagenes producidas por per-
sonassinvinculoaparenteainstituciones politicas o mediaticas (Carlén,2016).

Estos procesos han redefinido el lugar de lasimédgenes enla vida cotidiana,
que pasaron de ser consumos culturales a recursos expresivos en conversacio-
nes mediatizadas, tanto publicas como privadas (Gutiérrez De Angelis, 2016).
Los smartphones permiten tomar fotografias, descargar imagenes y compar-
tirlas facilmente. Emojis, stickers, memes y gifs son comunes en los chats de
WhatsApp. Ademas, proliferan las aplicaciones que permiten a usuarios sin
formacion en edicion de imagenes hacer sus propias intervenciones (Marino,
2020), asi como también elaborar nuevas piezas gracias a la inteligencia arti-
ficial (IA). Todo esto ha dado lugar a nuevas disponibilidades y usos sociales
delasimagenes.

Segun Gutiérrez De Angelis (2016), elauge delo visual privilegia el mostrar
por sobre el decir (p. 5). En el debate publico, esto aumenta la polisemia y la
ambigiiedad (Barthes, 1986), pero también la capacidad de construir verosi-
miles descriptivos sobre la politica y sus actores, alimentando los circuitos de
constatacién y conviccion propios de los publicos actuales, dirigidos algorit-
micamente por las plataformas digitales (Phillips & Milner, 2018).

Estudiar los memes de Internet y otras formas de produccién amateur de
imagineria politica (Carlén, 2016; Canedo & Urbanitsch, 2017; Canedo, Ur-
banitsch & Sierra, 2019), contribuye a la comprension de los modos actuales
del debate politico, la formacion de opiniones y la toma de decisiones sobre
nuestras democracias. En este articulo analizamos, desde una perspectiva so-
ciosemiotica, imagenes compartidas en Twitter (hoy, red social X) sobre dos
casos medidticos que involucraron a Javier Milei y Ramiro Marra, integrantes
de La Libertad Avanza (LLA), candidatos a presidente de la nacién y jefe de
gobiernodelaCiudad AuténomadeBuenos Aires durantela campanaelectoral

2 Ladiscursividad simbolica-argumentativa supone un predominio de la materia significante verbal (ya sea oral o
escrita) organizada —en lo retérico- a través de entimemas y silogismos, asi como de secuencias narrativas, des-
criptivasy/oexplicativas; mientras queladiscursividad icénico-indicial sebasaen signos no verbales (gestualidad,
entonacion, usos del cuerpo, imagenes, etc.), que por lo general guardan una relacién motivada, semejante y/o
contigua con sus referentes, lo cual produce formas de verosimilitud més proximas alo evidente que alo razonable
y efectos de reconocimiento mas regidos por la emocion.

InMediaciones de la Comunicacin 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)

2

INMEDIACIONES €O JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay

3



2

NICOLAS CANEDO MEMES Y FAN ART POLITICOS

4

INMEDIACIONES &© JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay

de 2023 en Argentina. Segun observamos, en ambos casos la participacion del
publico a través de este tipo de imdgenes fue importante para la discusion y la
disputa por la representatividad electoral.

Nuestra hipétesis es que las imagenes generadas y puestas en circulacién
por usuarios en el entorno digital influyen en la opinion publica y la toma
de posicion politica, especialmente en contextos electorales, dado que dichas
imagenesimponenencuadresinterpretativosy caracterizacionesdelosactores
a través de enfoques ludicos, participativos y reideros. El objetivo es relevar
algunos procedimientos ylogicas participativas enla producciény circulacion
de estas imagenes en un contexto electoral, al tiempo que reflexionar sobre las
formas contempordneas de conversacion politica.

2. UN NUEVO ACTOR POLITICO

Laeleccién de 2023 fue un punto de inflexion enlavida politica contempo-
rdnea. Javier Milei, un economista de extrema derecha que sehizo conocido por
sus participaciones estrambdticas en programas de television, y se volvié muy
popular, especialmente entre jévenes que replicaban sus discursos y aparicio-
nesatravés delas redes sociales, fue electo presidente de Argentina. Sullegada
ala Casa Rosada en representacion de un nuevo partido politico, La Libertad
Avanza(LLA),alteré drasticamenteladindmica bicoalicionista que caracterizo
la ultima década, dominada por la polarizacion entre el espacio de fuerzas pe-
ronistas y aliados —en 2019 en el Frente de Todos, luego devenido Unién por la
Patria (UP)-%yelllamado “macrismo” —conformado porlaalianza de Propues-
taRepublicana (PRO) yla Unién Civica Radical, entro otros sectores, reunidos
en frente Cambiemos, luego renombrado Juntos por el Cambio (JxC)*

La campaiia de Milei supo hacer uso de las redes sociales como ninguna
otra, especialmente por contar con un activo y coordinado grupo de cibermili-
tantesy partidarios que participaron produciendo contenidos que celebraban
al candidato y denostaban a sus rivales. Mientras que las otras fuerzas politicas
incurrieron en formas mds tradicionales de comunicacion proselitista, con
grandes inversiones presupuestarias, el espacio de Milei logré implementar
una comunicacién exitosa con muy poca inversidn econémica, a través de
una gran cantidad de cuentas no oficiales dedicadas a replicar apariciones del
economista libertario en los medios, hostigando ptblicamente a referentes
de otras fuerzas politicas y promoviendo sus ideas. Una parte importante de
esta estrategia recurrié a memes de Internet —e imagineria de comentario po-
litico- a través de cuentas de usuarios con grandes cantidades de seguidores,
viralidad y alcance. Tanto fue asi que en el transcurso mismo de la campana,

3 Laprincipal referente del espacio es la expresidenta Cristina Fernandez de Kirchner (2007-2011 / 2011-2015),
quien actualmente preside el Partido Justicialista (P]). Entre 2019 y 2023 fue vicepresidenta de la nacion.

4 Laalusion “macrismo” remite al principal referente del sector, el expresidente Mauricio Macri (2015-2019).
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usuarios votantes de UP organizaron una suerte de “contraofensiva memética”
quebuscd —con cierto éxito- replicar la estrategialibertaria mileismo®, aunque
no le alcanzd para evitar el triunfo de Milei.

A continuacion, se analizaran algunas de las piezas visuales compartidas
durantelacampanaelectoral de2023 enrelacionasucesos medidticos que invo-
lucraronadosfigurasimportantes de La Libertad Avanza: el propio Javier Milei
y su por entonces candidato a Jefe de Gobierno porla Ciudad de Buenos Aires,
Ramiro Marra. Previamente haremos un repaso de los conceptos de meme de
Internety fan art, asi como del abordaje tedrico-metodoldgico de este trabajo.

3. MEMES DE INTERNETY FAN ART EN LA CREACION CULTURAL PARTICIPATIVA

Sibienlos memes de Internety el fan art son dos formas de expresion dife-
rentes, tienen en comun la reapropiacion de textos mediaticos conocidos por
parte de sus consumidores, quienes los reelaboran y producen algo nuevo, de
forma colectiva y con la validacion de sus pares (Jenkins, 2008). En relacién a
laproduccion delos fans, Henry Jenkins (2008) retoma el concepto de espacios
de afinidad, de James Paul Gee, alos que define como “culturas del aprendizaje
informal (...) [donde] la gente puede participar de varias maneras en funcién
de sus capacidades e intereses” (p. 182). El mismo concepto utilizan Knobel
y Lankshear (2007) para pensar los memes de Internet, “haciendo foco en el
meme como parte de una serie mayor de interacciones sociales y modos de
lograr cosas” (p. 207)%. La idea de espacios de afinidad —que proviene de la dis-
cusion sobrela alfabetizacién medidtica- sirve para pensar el aspecto colectivo
de estas précticas, que estimulan y fomentan la participacion de mds personas
en la creacion de material visual.

Mucha de la literatura sobre memes de Internet se ciiie a la conceptuali-
zacion original de Richard Dawkins (1979) sobre el meme como unidad de
replicacion cultural que se propaga por medio de imitacién. Esta —a nuestro
entender— es demasiado amplia, y, ademas, provee una comprension teorica
aparatosa y simplificada sobre los procesos de produccion de sentido al pre-
sentar al meme como una suerte de unidad cerrada y homogénea —similar ala
nocionde signo, en tanto que unidad aislada de sentido- (Verdén, 1995; Deacon
1999). Siguiendo a Eliseo Veron (1993), pensamos a las imagenes meméti-
cas como paquetes textuales que comprenden diversas materias significantes
(palabra, imagen ilustrada, imagen fotografica, espacio y cuerpo) que operan,
en simultdneo, de maneras diversas en los tres drdenes de la produccion de

5 Expresadodeunmodo general, esta consistio en unsistema de cuentas de usuario con muchos seguidores yalcance
que replican contenido celebratorio del dirigente y/o descalificante de sus rivales politicos, y logran acaparar las
conversaciones que son tendencia en Twitter (hoyllamada X). Esto se despliega de manera coordinada, siguiendo
indicaciones de cabecillas twitteros que llaman a retwittear ciertas publicaciones o a hostigar a determinados
usuarios (entre ellos dirigentes politicos y periodistas), a veces también consensuando previamente sus lineas
argumentales y formas de intervencion en grupos privados de WhatsApp, Telegram y Discord.

6 Traduccién del autor del articulo.

InMediaciones de la Comunicacin 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)

2

INMEDIACIONES &© JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay

)



2

NICOLAS CANEDO MEMES Y FAN ART POLITICOS

INMEDIACIONES & JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay

sentido: indicial, iconico y simbdlico (Verdn, 1993; Rocha Alonso, 2008; Bitonte
& Siri, 2021).

Enrelacionalostrabajos mésespecificos sobre memes de Internet, nosresul-
tamadsoperativay utilla definicién del concepto que hace Limor Shifman (2014)
como conjuntos de elementos que comparten caracteristicas de forma, conteni-
doy posicionamiento, y son replicados, transformados y puestos en circulacién
porlosusuariosen el entorno digital’; asi comolanocion de lo memético de Ryan
Milner (2016), entendidacomoun conjunto de practicas mediaticas de creacion,
circulacion y transformacion de textos colectivos, que siguen una “gramatica
de la multimodalidad y la reapropiacién” (p. 177). Estas conceptualizaciones
sitiian alos memes en el contexto especifico delos intercambios discursivos que
surgen mayormente enlas plataformasdigitales, superanlalimitacién monadica
dawkinsiana del meme como unidad discreta, y trascienden su comprension
procesual limitada exclusivamente a la imitacion, incluyendo otras formas de
reconfiguracion discursiva.

Concordamos con Milner (2016) en que la idea de meme tiene, parala so-
ciedad, unaidentidadlabil, abiertaa multiples interpretaciones. Sin embargo, a
partir deinvestigaciones anteriores hemos definido algunos elementos que nos
parecen elementales de la comunicacion memética. Esto son: 1) participacion
de diversos usuarios/enunciadores dentro de un conjunto de reglas implicitas
(consigna de participacion) de generacion de nuevos textos (visuales, audiovi-
suales, escritos o performdticos) a partir de un patrén reconocible; 2) reescri-
turas de mediatizaciones previas (fotos, capturas de pantalla, videos, etc.)by
3) trdfico de investiduras de sentido del material preexistente hacia distintos
temas, referentes e incluso dmbitos discursivos®. Lo tltimo permite ver qué es
lo que pervive de unamediatizacion determinada, en sumemeificaciony circu-
lacion posterior: una caracterizacion, un procedimiento reidero, una analogia,
argumento, etc.

Esto propicia, en la conversacion politica, una utilizacién de imagineria y
simbolosdelaculturadel entretenimiento comonose habia vistoantes,asicomo
nuevas formas de discurso sobre la politica que retoman estéticas de la cultura
gamer, el fan art, la cultura otaku, y mucho del nonsense de Internet en general
(Katz & Shifman, 2017), entre otros insumos.

7 Eneltexto original: “I suggest defining an Internet meme as (a) a group of digital items sharing common characte-
ristics of content, form, and/or stance; (b) that were created with awareness of each other; and (c) were circulated,
imitated, and/or transformed via the Internet by many users” (Shifman, 2014, pp. 7y 8). Elegimos traducir el término
stance (postura) como posicionamiento, yaquenosresultaafinalaideade posicionamiento enunciativo, més comun
de nuestro campo.

8  Aqui seguimos la teoria de Gabriele Marino (2020) que clasifica alos memes en las dimensiones sintdctica, seman-
tica y pragmdtica, lo que resulta en una tipologia bastante extensa, de la cual nos interesan los conceptos de ready
mades, remezclas y remakes (Marino, 2020), replicaciones meméticas con grados de transformacion del material
preexistente nulo, medio y total, respectivamente.

9 Frangois Jost (2023) habla de desvios, idea que aqui adoptamos, aunque nos atrae mas la metéfora del trafico por su
cercanfaalaideade contrabando. Entendemos quela utilizacion politicadelos memes esunaespeciede contrabando
de sentido.
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Ademas deladificultad para identificar categéricamente qué publicaciones
digitales son yno son memes de Internet (Milner, 2016), hay también una ambi-
giiedad primordial sobre lo que designa el término en relacion a publicaciones
especificas (como cuando decimos: “me compartieron un meme”) o a una serie
depublicaciones que siguen un mismo patrony consignade participacion (como
cuandonosreferimosalacirculaciéono propagacionde ciertomemeen multiples
publicaciones). Gabriele Marino (2020) propone, para el primer caso, hablar de
meme/token y para el segundo, de meme/type, idea que tiene resonancias de la
nocioén peirceana del signo-réplica (Peirce, 1987) y que se alinea con el concepto
de manifestacion del meme de Patrick Davison (2012) en un trabajo pionero
sobre el tema.

Siguiendo todo lo anterior entendemos a lo memético como el conjunto de
expresiones en redes sociales y entornos digitales que reescriben o reelaboran
uno o mas textos previos, traficando asi configuraciones de sentido de estos
hacia nuevos temas y/o referentes, dentro de una o varias consignas de partici-
pacién que se manifiestan, simultdneamente, en otras expresiones discursivas
denaturaleza similar. Estas son, para nuestra investigacion, las condiciones fun-
damentales del objeto de nuestro estudio al que, por mera economia delenguaje,
denominamos memes de Internet'.

Sumamos a nuestra caracterizacion y comprension de los memes las no-
ciones de humor hipermedidtico de Damian Fraticelli (2023) y sus clases de lo
reidero, entre las que se destacan la sdtira politicayla situacién comica, que seran
de particular utilidad para este andlisis, asi como su diferenciacién enunciativa
de tres niveles: la hipermedidtica (la voz y el punto de vista de una cuenta de
usuario, a lo largo de sus multiples publicaciones y dentro de su contrato de
interaccién' con sus seguidores); la medidtica (la voz y punto de vista en una
publicacion especifica); yla diegética (las voces y puntos de vista en la diégesis de
unapublicacién, comoocurre conlos personajes de diversasficcionalizacionesy
chistes meméticos, que en los memes politicos, por lo general, son figuras como
funcionarios, dirigentes, candidatos, periodistas).

Volviendo al fan art, este se enmarca en una voluntad de participacién de
los consumidores en la produccion cultural que es de su agrado yla creacién de

fantasias conjuntas (Jenkins, 2008). A diferencia de los memes (por lo general
fotomontajes o ediciones deimagen), el fan art recurreala técnica mas artesanal
delailustracion, aunque gran parte dela produccion actual se realiza de manera
digital. Marjorie Cohee Manifold (2009) identifica esta practica con el trabajo
de los artesanos medievales, en tanto que ambas requieren el aprendizaje de
habilidades expresivas en funcion de satisfacer las necesidades dela comunidad,

10 “Laprincipal razon parasostener quelos memes de Internet constituyen un género dentro delas multiples producciones
que los usuarios comparten online es su reconocimiento como tal por parte de los “nativos” (Siri, 2016, p. 20).

11 José Luis Ferndndez (2021) retoma este concepto de Carlos Scolari para el analisis de los sistemas de intercambio
discursivo mediaticos. Plantea, de algun modo, la continuidad de la nocién clasica de contrato de lectura para
mediatizaciones contemporéneas interactivas (Ferndndez, 2021).
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que asuvezaporta validacion y status a estos realizadores. En el caso del fan art,
estacomunidad esel fandom determinado deunaserie, sagadelibroso peliculas.
En nuestro caso de estudio pareciera darse una doble validacién: por unlado, de
parte de otros ilustradores de fan art y, por otro, de usuarios en general que son
consumidores de noticias y contenidos sobre politica (sin embargo, este trabajo
no puede corroborar estas conjeturas).

Por ultimo, y dado que estamos hablando de piezas de conversacion politica
(aunque no estrictamente de discursos politicos), retomamos la nocién de Eli-
seo Verdn (1987) de colectivos de identificacion, que sumada a la idea de Milner
(2016) de counterpublics (o colectivos de oposicién, término que hemos acuiiado
en trabajos previos), nos permite pensar la participacion ladica digital (tanto
en la creacion de memes como de fan art) como politicamente orientada, sobre
la base de creencias compartidas que delimitan relaciones de apoyo/afinidad,
oposicion/adversidad y neutralidad/indecision —semejantes a las figuras de pro,
contray paradestinatario en el discurso politico (Verén, 1987)-.

Dentrodeesaldgicade confirmacion/refutaciondelasideasentornoalaque
se organizan los colectivos de identificacién, entendemos que los memes proveen
material visual que alimenta lo que George Lakoff (2007) denominé el framing
(“enmarcado”) de la comunicacion politica mediante el cual se interpreta y se
comentalaagenda publica deacontecimientos, abonando a alimentar las creen-
cias y verosimiles preexistentes de cada grupo.

4.CORPUS Y METODOLOGIA DE ANALISIS

El articulo analiza la participacion alrededor de dos tendencias meméticas
que hemos denominado: “Marra, el Espasiol” y “Milei x Bregman” —que seran
explicadas masadelante—-,las cuales se suscitaron a partir de dos series de hechos
mediaticos durantela campana electoral de 2023. Es un trabajo de tipo interpre-
tativo que utiliza un enfoque metodoldgico cualitativo basado enla Teoria delos
discursos sociales de Verdén (1987), la cual apunta a la construccion de hipotesis
sobre los procesos de produccion social de sentido. En este caso serd en relacion
acémo publicos politicamente orientados intervienen en tendencias populares
para promover las virtudes de su espacio y desalentar el apoyo a competidores.

El corpus recabado comprende un total de 44 capturas de imagen reunidas
entreel 24 deseptiembreyel 10 de octubre de 2023 enlared social digital Twitter/
X2, Todasestas piezasrefierenaalgunodelosdoscandidatosde LLA, Javier Milei
y Ramiro Marra. En sumayoria son capturas de piezas visuales y solo en algunos
pocos casos de tweets y expresiones escritas. La recoleccion de estas piezas no
sigui6 unaldgica especial de muestreo y por lo tanto carece de representatividad

12 Vale aclarar que las imédgenes incluidas en el cuerpo de texto no comprenden la totalidad del corpus. De hecho, se
incluyen otras que nolo componen a modo de referencia visual de tendencias y antecedentes relevantes. Solamente
se incluyeron del corpus las imagenes que sirvieran mejor para ilustrar los casos y procedimientos discursivos
pertinentes a este trabajo.
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estadistica. Sin embargo, las recurrencias halladas en el material (tematicas, re-
tdricas y enunciativas) si nos parecen conceptualmente representativas de las
gramaticas de produccion (Verdn, 1993) de este tipo de discursos y delaslogicas
de participacién de los usuarios que intervienen en la conversacion politica.

Para estas 44 capturas se realiz6 una clasificacion segun la tendencia politica
delapiezaydelenunciador hipermedidtico quelapublico, conlafinalidad deesta-
blecerlaorientacién favorable, contraria o neutral de cada unoy su relacién mu-
tua (por ejemplo, siuna piezaes neutral pero suenunciadornoloes, o viceversa).

Para clasificar las piezas segtin la tendencia politica adoptamos una serie de
criterios: el primero es que todas las piezas se definirian en sentido de apoyo,
critica o neutralidad solamente con respecto a los candidatos de LLA, por ser el
foco del trabajo. Para determinar esto tiltimo realizamos un andlisis enunciativo
(Veron, 1987) y dela propuesta reidera (Fraticelli, 2023) de cada pieza con el ob-
jetivo de determinar si la caracterizacion de las figuras y voces de LLA coincide
o no con la autopercepcion de este colectivo de identificacion.

Para establecer la tendencia politica de cada enunciador hipermedidtico se
explor6 en sus otras publicaciones y lo compartido dentro del mismo periodo.
Los usuarios que hayan expresado adhesion a Javier Milei, aliados politicos o
usuarios que son reconocidos por su simpatia o militancia a LLA, fueron con-
siderados pro LLA. Aquellos que tuvieran o hubieran compartido expresiones
criticas son considerados anti LLA. Por ultimo, quienes no hubieran mostrado
publicaciones ni favorables ni en contra (lo cual, por lo general, coincide con no
tener publicaciones de tematica politica) entre sus tltimas veinte, serfan consi-
derados, paralos propdsitos de este trabajo, neutrales.

4.1. Caso 1: “Marra, el espaiiol”

Elprimer casotiene como protagonistaal entonceslegisladorycandidatoaJefe
de Gobierno delaCiudad Auténoma de Buenos Aires por LLA, Ramiro Marra, un
youtuberfinanciero muyinfluyente enlasredessociales, conocido por susdeclara-
ciones controversiales. El episodio en cuestion se desata, precisamente, a partir de
sus dichos en dos entrevistas televisivas, el 24 y el 26 de septiembre. En la primera,
Marra se refirié a los medios ptblicos de comunicacion en general y al canal in-
fantil de television Pakapaka en particular, y anunci6 la intencién de cerrarlo, en
unaeventual presidencia de Milei, por considerarlo un instrumento deadoctrina-
miento. Durantela segunda entrevista, consultado por estas declaraciones, Marra
explico que Pakapaka promovia una vision negativa delos espaioles y agregd que
él, como hijo de espafioles, se sentia ofendido por esas representaciones™.

Estas declaraciones del candidato fueron objeto de criticas y burlas en las
redes sociales por parte de usuarios que acusaron al legislador de promover

13 Ramiro Marra hace referencia a uno de los programas mas exitosos de Pakapaka: El Asombroso Mundo de Zamba,
en el que a menudo se relata la historia de la independencia argentina y se incluye, como villanos y antagonistas, a
los colonizadores espaoles.
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sentimientosantipatridticos (“cipayos”). Las publicacionesen contrade Marra
sesirvieron también deunacaracterizacion de su persona, también extensivaal
colectivolibertarioengeneral,comovaronesinmadurossexoafectivamenteque
viven consus padres,amenudo condensadaen el mote peyorativo “pubertario”
(mezcla de “puber” y “libertario”). Tal caracterizacion se ve plasmada en una
de las piezas virales sobre dicho episodio, en la que se combinan los logotipos
del canal de television Pakapaka (modificado como “paja paja’;, alusivo a la
masturbacion) y del canal de YouTube EI Pibe Marra, dedicado a compilar y
celebrar apariciones del legislador enlos medios de comunicacién (Imagen 1):

Imagen 1. Pieza que combina los logotipos de Pakapaka (devenido “Pajapaja”) y el canal
de YouTube EI Pibe Marra

Martha M. Lamartha ()
@marthalamartha

300

INMEDIACIONES & JULIO - DICIEMBRE 2024

11:40 a. m. - 25 sept. 2023 - 142,8 mil Reproducciones

Fuente: “Martha M. Lamartha” - @marthalamartha - Twitter/X (25 de septiembre de 2023).

Ademas de esta operacion de infantilizacion del candidato, otras piezas
criticas producidas en respuesta a estas declaraciones operan también dentro
de una tépica que ha sido motivo de muchos memes y discusiones online en el
pasado: argentinidad vs. espafiolidad, y que suele resurgir como tema de con-
versacion en las redes sociales durante las efemérides que celebran al procer de
laindependencia Juan José de San Martin o como reaccion a tweetsy declara-
ciones peyorativos sobre la Argentina por parte de cuentas espafolas —como
Vox, partido politico de la ultraderecha espafola, que celebra y reivindica el
colonialismo- (imagenes 2, 3 y 4). San Martin es un personaje recurrente de
estos memes, que sanciona o castiga las expresiones “antisoberanas”.

14 Elanilisis de los memes de San Martin en las discusiones entre argentinos y espafioles puede encontrarse en la
pagina Medium (Canedo. 2022), donde el autor de este trabajo publica periédicamente articulos no académicos
que sirven luego como insumo para investigaciones. Véase: https://medium.com/@nicocanedo/un-correntino-
con-asma-memes-y-argentinidad-en-la-semana-de-san-martin-8d13a676bba7
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Imagen 2. Publicacién en Twitter/X en respuesta
ala publicacion de un fragmento de entrevista
con Ramiro Marra. En laimagen el procer
confronta al candidato: “Qué decis, la liberada
concha de tu madre?”

Cande

@Heladits

(@ Carta T’ § wmomoscorta - 6 sept. 2001
"o zoy espaiiol

Ramiro Marra contd que un rifio e comentd cue "en Pakanaka deciar cue los

Fuente: “Cande” - @heladita - Twitter/X
(25 de septiembre de 2023).

NICOLAS CANEDO

Imagen 3. Publicacion en Twitter/X del dia 17 de agosto
de 2022, fecha que conmemora el Paso ala Inmortalidad
de Juan José de San Martin, en la que selo celebra con la
imagineria memética de los Wojak Comics. Es una de las
tantas expresiones del meme del “correntino con asma’,
que disminuye —de forma humoristica- las cualidades
reconocidas al historico procer alas de un provinciano
enfermo, como forma de ridiculizar la derrota del
imperio espaol.

@ Profe Carlos | (MH)®
@Mhhhm OK
Nuevo aniversario de nuestro domador serial de imperios 22
El Imperio Espafiol: “Somo el imperio

donde no se esconde el sol, el mundo
nos pertenece”

Un correntino con problemas
respiratorios y de reumas:

12:48 a. m. - 17 ago. 2022

QOn 17 342 Q mil

Qe &

Fuente: “Profe Carlos” - @Mhhhm_OK - Twitter/X
(17 de agosto de 2022).
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Imagen 4. Publicacién de un usuario anti LLA en respuesta a una noticia sobre las
declaraciones de Marra sobre Pakapaka, donde el simpatico Zamba —de EIl Asombroso
Mundo de Zamba- pierde su ternura caracteristica, furioso por los dichos del legislador.
El personaje (que representa para este publico un simbolo de soberania cultural) ejerce
una funcion de sancion similar ala de San Martin en otros memes

mauro
. @MauroFdz

Las tendencias ideoldgicas: Viva la Patria.

CALMATE Y PENSA QUE HARIA ZAMBA.

302

MOVETE LA CIPAYA CONCHA DE TU MADRE

ﬁ) El Destape @eldestapeweb - 24 sept. 2023

Ramiro Marra: "Mi mama me dijo que en Pakapaka bajan tendencias
ideoldgicas”

eldestapeweb.com/politica/elecc...

INMEDIACIONES & JULIO - DICIEMBRE 2024

841 p. m. - 24 sept. 2023 - 94,2 mil Reproducciones

Fuente: “Mauro” - @MauroFdz - Twitter/X (24 de septiembre de 2023).

En las siete piezas que siguen (imagenes de 5a 11) aparece lo que entende-
mos como un nuevo meme sobre Ramiro Marra al que hemosllamado “Marra,
elespariol”. En estosla consigna de participacion es producir imagenesy relatos
de este personaje que, mds que ser espaiol, se cree espasiol —como se verd, en
ninguna de las piezas, ya seaa favor o en contra, se toma en serio la supuesta es-
panolidad del candidato, que es siempreridiculizada—. Dentro de este pequefio
corpus de ocho publicaciones (dos se encuentran incluidas enlaimagen 9),1os
seis primeros son de tendencia critica y los ultimos dos (imagenes 10y 11) de
tendencia favorable al candidato. Cinco son piezas visuales estaticas y tres son
tweets escritos (8 y 9): en estos se reflota el género popular de chistes conoci-
dos como “de gallegos”, que promueven una estereotipacion denigrante de los
espafoles —como brutos y de corto intelecto—, en este caso aplicada a Marra.
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Siguiendo las reglas de produccion de los memes de Internet, las ocho pu-
blicaciones se realizaron como una reescritura o alteracion de textos preexis-
tentes: en el caso delas cinco piezas visuales (imagenes 5,6,7,10y 11) mediante
la operacion quién es quién (Canedo & Urbanitsch, 2017), que emplea lo que
Gaston Cingolani (2023) denomina “rostros fungibles”, condicion que “se basa
en la relacion de equivalencia con personajes en una situacion nueva’ (p. 61).
Dos de estas recurren a memes/types muy conocidos y prolificos: “mi familia
esjudio” (Imagen 7) y “muy bien pibe, segui asi” (Imagen 11). También se ven
personajes (Siri,2016) recurrentes como San Martin (Imagen 10), el nifio judio
(Imagen 7) y Flork (Imagen 6).

Imagen 5. Marra, en lugar de Manolito, el personaje Imagen 6. Template en el que un Flork adulto
dela exitosa tira comica argentina Mafalda (hijo de arroja a su hijo sobre la reja de una escuela
inmigrantes espanoles que administran un almacén cerrada. En esta version del meme, el nifio es un
de dudosa calidad) se aprovecha del Dia dela Ramiro Marra obligado a asistir a clases durante
Independencia para promocionar su negocio y recibe el feriado por el Dia de la Independencia

la desaprobacion de sus amigos

Q El19 de Nepal
e @EI9deNepal El Profe Romero

El negocio de papé... & @romerodiario

Las aventuras de Marra

B v \lIVA (A) ] i Y : G
V A \ }NDEPEN h A\ ¥ " Laescuela estd cerrada,

es fermdo porel 9
-

‘arkin IV AY) DENCIA!

NepégI3

3.

%\[%VA? s
Gxivs

3
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8:09 p. m. - 26 Sept. 2023 - 26,6 mil Reproducciones

T:29 p. m. - 26 sept. 2023 desde Moreno, Argentina - 144,2 mil Reproducciones

Fuente: “E19 de Nepal” - @El9deNepal - Twitter/X Fuente: “El Profe Romero” - @romerodiario -

(25 de septiembre de 2023). Twitter/X (26 de septiembre de 2023).
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Imagen 7. Sobre el template “mi familia es judio’, original de un mévil
televisivo de 2018, en visperas de Navidad, en el que un nifio entrevistado
dice no festejarla porque su familia “es judio (sic)” (en esta version Marra
no festejala independencia porque su familia “es espariol”)

Duro
T @duroms
- Cémo es tu nombre?
- Ramiro

- Contame Ramiro, festejaste la copa del mundo?
- No porgue mi familia es Espariol

. ¥

8:32 a. m. - 26 sept. 2023 - 392,6 mil Reproduccicnes

3

4 Fuente: “Duro” - @duroms - Twitter/X (26 de septiembre de 2023).

Imégenes 8y 9. Tres tweets con “chistes de gallegos” con Marra espafiol como protagonista

INMEDIACIONES & JULIO - DICIEMBRE 2024

- ¢Qué hace un marra corriendo alrededor de una facultad? O Ex persona
" ey @Exforradels
- Una carrera universitaria Htadaleng.a
Marra se toma el litro de leche en el super porque dice "abrir aqui”

1:02 p. m. - 26 sept. 2023 - 131,8 mil Reproducciones
@ Nicolds ? @Iunadeoleo - 25 sept. 2023
Marra va al ciney la muchacha de la taquilla le dice:

Q 100 13 454 Q om6 [ 26 ko)

- Seffor, esta es la quinta vez que compra la entrada.

Fuente: Anonimo - Twitter/X (26 de septiembre de 2023). Marra le contestas...

Mostrar mas

1:53a. m. - 26 sept. 2023 - 12,6 mil Reproducciones

Fuente: “Ex persona” - @Exforradelengua -
Twitter/X (26 de septiembre de 2023).

Entodasestas piezas criticas, la autopercepcion de espariolidad es sanciona-
dadedistintosmodos, yaseaporlamiradadesaprobadoradesus pares (Imagen
5), por su exclusion de la celebracién patria (imagenes 5, 6 y 7) o por la mera
idiotez del personaje (imagenes 8 y 9). Es decir que estas piezas realizan una
sdtira politica, en la que “el enunciador se alia con el enunciatario con el fin de
ridiculizar y criticar la moral y las practicas de los politicos” (Fraticelli, 2023,
p- 156), en este caso, de Marra, con el efecto pragmatico de sancionarlo por sus
expresiones antipatridticas.

Exceptuandolos “chistes de gallegos” delasimagenes 8 y9,enlasquenoesta
especificadalaedad o madurez de su protagonista (simplemente caracterizado,
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acorde con el género de estos chistes populares, como un “bruto”), en la parti-
cipacion critica del candidato se da esta misma operacion de infantilizacion de
laimagen 1, consistente con la calificacion de “pubertarios”. Comparando con
la participacion mas favorable a Marra, en las siguientes piezas se verifica una
interesante disputa por la caracterizacion de su madurez y hombria. Mientras
quelasimagenes 5, 6 y 7 lo infantilizan, las imagenes 10 y 11 mantienen su cor-
poralidad de hombre adulto y suman, a su vez, caracterizaciones mas activas y
presumiblemente masculinas, siempre dentro de la consigna de participacion
del meme (Marra se cree espafiol)®. Estas caracteristicas, como se verd, son:
rudeza (Imagen 10) y picardia (Imagen11). Recuerdan ala figura del bromista,
que segun Fraticelli (2023) “invita al enunciatario a ser complice de una trave-
sura, reirse por un momento delas normas delavidasocial” (p. 59), en este caso
la solemnidad con la que el progresismo, su colectivo de oposicién evoca a la
figura de San Martin o seindigna porlosllamados a reprimir manifestantes. El
enunciador diegético Marra es un bromista mds, al igual que los enunciadores
hipermediaticos que memean.

Imagen 10. “Marra, el Espariol” conduce a Los Tercios de Flandes (conjunto de unidades militares
espariolas delos siglos XVIy XVII) contra los piqueteros (manifestantes)

; ElBuni &
@therealbuni

-vais a crear una ruta de comercio segura entre espafia y el virreinato
+pero marra le pregunté que va a hacer con los pigueteros

-oponer picas a caballos con los tercios chaval

+que?

Viva el rey,viva el orden y la ley

10:30 a. m. - 26 sept. 2023 - 112 mil Reproducciones

Fuente: “ElBuni” - @therealbuni - Twitter/X (26 de septiembre de 2023).

15 Las dos cuentas de Twitter/X que publicaron las piezas que siguen son activas promotoras
de Javier Milei y Ramiro Marra.
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Imagen 11. Remake de la secuencia “muy bien, pibe, segui asi’, en el que un personaje en falta
(en este caso Marra) elude la sancion de otro con autoridad (San Martin)

Los Herederos de Alberdi &
@LHDA1B

Cofio

i
\.  CHE,PIBE NO, M1 BENERAL

cUOS DEFENDESALOS  jSEAMOS LIBRES,
*REALISTAS? CARAJO!

N (6

L B
»-MUY BIEN, PIBE:

11:03 a. m. - 28 sept. 2023 - 158,2 mil Reproducciones

Fuente: “Los Herederos de Alberdi” - @LHDA 16 - Twitter/X (28 de septiembre de 2023).

Otra diferencia con las piezas criticas es que en estas iteraciones de “Ma-
rra, el Espafiol” su autopercepcién de espafiolidad no le reporta sanciones ni
adversidades, sino que es mas bien narrada apenas como una excentricidad,
quizas hasta simpatica. Contrariamente a la caracterizacién peyorativa, estas
piezas establecen el antagonismo Marra/ “piqueteros” (Imagen 10), afina pro-
puestas del candidato paralimitar las manifestaciones y protestas en la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires, mientras que la imagen 11 lo presenta como un
transgresor astuto. Una tltima diferencia clave entre estas piezas y las criticas
es que se distancian de la antinomia argentinidad/espafolidad que caracteriza
alaparticipacién en memes de San Martin y en polémicas contraenunciadores
pro-Espana. De ahi que la espafiolidad impostada de Marra no sea motivo de
sancidn en las piezas a favor suyo.

La participacion pro Marra de este meme —que nace y prolifera con afan
critico-, muestra una estrategia interesante de desviaciéon de la conversacion:
si para los usuarios criticos la percepcion de espanolidad de Marra es una ex-
presion necesaria de sus malas cualidades como dirigente (antipatriotismo),
enlareinterpretacion libertaria del meme estas son cualidades excéntricas sin
relacién necesaria con sus capacidades o ideas de gestion, pero que lo acercan
a su publico, afin a las bromas que desmontan las solemnidades progresistas.

dela icacion 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)




MEMES Y FAN ART POLITICOS NICOLAS CANEDO

Respetando la consigna de participacion original, las versiones libertarias del
meme se desmarcan de los memes sobre la antinomia argentinidad/espaioli-
dad e introducen en la conversacion nuevas apariciones del personaje que lo
retratan de forma mas elogiosa, e incluso en el caso de la imagen 10 refuerzan
una de las propuestas de campaia del candidato a Jefe de Gobierno: su politica
antipiquetes.

4.2. Caso 2: el ship “Milei x Bregman”

Elsegundo caso se dio a partir del primero delos tres debates presidencia-
les, el 1 de octubre de 2023, en el que participaron los cinco candidatos: Javier
Mileide LLA, Sergio Massa de UP, Patricia Bullrich de JxC, el Gobernador dela
Provinciade Cérdoba, Juan Schiaretti, de Hacemos por Nuestro Pais,y Myriam
Bregman del Frente de Izquierda de los Trabajadores. Esta tiltima tuvo un rol
centralenelepisodio en cuestion™. Unintercambio entrelos dos candidatos fue
objetodemuchaconversaciénybromasenlasredessociales,cuando Bregman,
haciendoalusiénaunapodocomun queledanaMileisus partidarios (“elleén”
declaré: “no es un ledn, es un gatito mimoso del poder econémico”

Parte importante del live tweeting (Fraticelli, 2023) sobre el debate se centr6
en el apodo de Bregman a Milei. Una de las publicaciones con mayor alcance (a
pocos minutos del hecho) consistié en un hilo de tweets que narra un affaire fic-
cional (una especie de fan fiction politica) entrelos dos (Imagen 12). A partir de
estaocurrencia, otros usuarios comenzaronapublicarimagenes que celebraban
el improbable romance, las cuales en su mayoria consistieron, por un lado, en
remezclas de series y templates de memes conocidos, con los rostros de los dos
candidatos, y; por otrolado, enilustraciones fan art con estética de manga'y ani-
méjaponeses, muchasdeellas, como remakes de péstersy portadas de productos
ya existentes de esa industria cultural. Siguiendo a Manifold (2009), el fan art

reinterpretalasnarrativas originales (...) se hace evidente, por ejemplo, enimad-
genes queilustranapersonajes masculinos feminizados, yuxtaponen persona-
jes en relaciones no candnicas (...) o sugieren, por medio de la representacion
visual, nuevas complejidades de la psicologia de los personajes. (p. 13)"

En este caso, sin embargo, el fan art politico reinterpreta, no una narrativa
comercial dela culturadel entretenimientosinoladelavidapublica,queopone
aMileiyBregman como figurasideologicamenteantagonicas,alasque,aldecir
de Manifold (2009), “yuxtapone en una relacion no canénica” (p. 13).

16 Se trata de una dirigente de la izquierda trotskista, abogada, que trabajo en la defensa de empresas recuperadas
por los trabajadores y la condena a criminales de lesa humanidad durante la dltima dictadura militar argentina
(1976-1983). Fue legisladora por la Ciudad de Buenos Aires y luego Diputada Nacional. Es feminista y milité a
favor dela Ley de Interrupcién Voluntaria del Embarazo, aprobada en el Congreso en 2020. Su posiciénideoldgica
y su militancia en materia de trabajo, derechos humanos, igualdad de género y medio ambiente (entre otras) la
ubican en el extremo opuesto a Javier Milei.

17 Traduccién propia.
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Estas piezas repercutieron en otras plataformas y sitios web, como TikTok
y Wattpad (de literatura amateur), donde otros usuarios subieron mas histo-
rias de amor entre los candidatos. La ocurrencia del tweet original adquiri6
rapidamente el caracter de consigna de participacion: producir texto, video e
imagenessobre el affaire ficcional. Elship —jerga de Internet que proviene de re-
lationship— “Milei x Bregman” se constituyo asi en un meme muy participativo.

Imagen 12. Primer tweet del hilo de @Chereside que detono el meme “Bregman x Milei”,
con casi dos millones de reproducciones

Lucrezia ® (Chere's Version) "

) i
L2 @Chereside

—Milei no es un ledn, es un.. gatito mimoso— exclamao Myriam.

Javier se estremecid. Sintid como la sangre le subia a las mejillas, como
si una electricidad hubiese corrido por su cuerpo. Las imagenes de la
noche anterior le invadieron la cabeza. Se lo habia hecho a propésito...

8:35 p. m. -1 oct. 2023 - 1,8 M Reproducciones

Fuente: “Lucrezia” - @Chereside - Twitter/X (domingo 1 de octubre de 2023).

Imagen 13. Version del meme “Helga I hate you but I love you” (“Helga te odio pero te amo”)
—proveniente del show infantil Hey Arnold!- en respuesta al tweet original con la fan fiction,
unos minutos después de su publicacion

t1 Chere (TV) & g @ reposteado

Rodrigo Alejandro
@abknBIXfMn

10:25 p. m. - 1 oct. 2023 - 1.181 Reproducciones

Fuente: “Rodrigo Alejandro” - @abknBIXfMn - Twitter/X (domingo 1 de octubre de 2023).
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Imagen 14. Otra version del mismo meme en Imagen 13, publicada al dia siguiente del debate, con

una captura de imagen de una placa del diario La Nacidn (en su version online) sobre las palabras mas
mencionadas por Bregman en el debate de la noche anterior (siendo “Milei” la primera) - @Usdtermo es
un conocido usuario partidario de LLA

termo &
] @usdtermo

La palabra més usada de Bregman jajsjaj

ELECCIONES 7

BMILEI
IMASSA

ULIBERTAD
10 FMI
0 GOBIERNO

8:00 p. m.- 2 oct. 2023 - 99,5 mil Reproducciones

Fuente: “Termo” - @usdtermo - Twitter/X (lunes 2 de octubre de 2023).

En estos casos, el objeto de risa parece ser el hecho suscitado en el debate,
deunapodo carinoso (originalmente ir6nico) entre dos antagonistas politicos
que, ademds, resultan ser varon y mujer. Siguiendo las clases de lo reidero que
propone Fraticelli (2023), entendemos que se trata delo que el autor denomina
situacion cémica donde:

hay una alianza entre el enunciador y el enunciatario en el rebajamiento del
blanco. Noobstante, surazéonno se fundamentaen unapropiedad del referente,
como ocurre en la burla, ni existe una critica sobre su conducta o su moral,
como en la satira. Lo que hace risible al referente es la particular situacion
en la que se encuentra. Vale aclarar que esa situacion no se halla en el evento
transmitido en si, sino en la discursividad del tuit, aunque él es su condicién
de produccion. (p. 161)

Y sigue, un poco mas adelante:

Una cuestion que diferencia a las situaciones comicas de la satira politica y la
burlaesque elmismo memesuele ser compartido por proficialistasy antioficia-
listas. Una hipotesis que puede esgrimirse es que, al no estar lo reidero funda-
mentado en lo politico, se eluden las censuras ligadas a la identidad partidaria
que inhibirian el placer dela risa. Eso posibilitaria una mayor propagacion en
lared en comparacion a la satira politica y la burla. (Ibid.)
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Nuestro analisis del corpus corrobora esta participacion heterogénea por
lo que parece una consigna de participacion que no esta orientada politica-
mente (que convoca a prosy contras). De ahi que estas piezas pueden parecer
de tendencia neutral.

Los enunciadores hipermediaticos de estas publicaciones tienen posi-
ciones diversas en relacion a los candidatos, que se hacen mas explicitas en
otras publicaciones. A diferencia de “Marra, el Espariol”, que comenzo con
una tendencia marcadamente critica, “Milei x Bregman” parece ser mds bien
expresion de lo que en Internet se conoce como “for the lulz”, “por los LOLS”,
las risas (Milner, 2016). Una broma divertida que convocé a usuarios de dis-
tintas alineaciones politicas, sin que estas repercutieran necesariamente en la
caracterizacion, ya que, como dice Fraticelli (2023), no se fundamenta en una
propiedad del referente —es decir delas dos figuras antagénicas—. Lasimagenes
que se muestran a continuacion fueron compartidas cada una por enuncia-
dores hipermediaticos anti LLA (Imagen 15), neutral (Imagen 16) y pro LLA
(Imagen 17), y circularon en compartidas de usuarios diversos, sin que existan
diferencias politicamente significativas en la caracterizacion de los personajes
de cada una de las imdagenes.

Imagenes 15. De un enunciador hipermedidtico critico de LLA

] ® o
@Shinji Galli

uwu

w
INMEDIACIONES ; JULIO - DICIEMBRE 2024

NO SABES

LO QUE ES
| UNA

EMPRESA

GATITO
MIMOSO

10:58 p. m. - 2 oct, 2023 - 338,8 mil Reproducciones

On 2 mil Qs

Fuente: usuario - @Sh1nji_Galli - Twitter/X (2 de octubre de 2023).
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Imagenes 16. De un enunciador Imagenes 17. De un enunciador
hipermediético neutral respecto de LLA hipermediético favorablea LLA
Tyna.Mo  'COMISIONES ABIERTAS: o Aoy Gerrelk = &)

@matyna B @eldragondeoscut

No pelien < #Debate2023 BOGTARG

#milei #miriambregman

Osea, digamos
me interesa

S
%

Y

12:85.2. m. - 4 oet. 2023 - 849 Reproduccionas

1:32p. m. - 2 oct. 2023 - 84 mil Reproducciones.

Fuente: “Tyna.Mo” - @mo_tyna - Twitter/X Fuente: “Gerrelk” - @eldragondeoscul -
(2 de octubre de 2023). Twitter/X (2 de octubre de 2023).

En todas estas imagenes los candidatos llevan los mismos atuendos que
en el debate: Milei de traje oscuro, Bregman de blazer verde. Muchas de las
piezas producidas como participacién de este meme son ilustraciones de
artistas profesionales o semiprofesionales que pudieron llevar la atencién
del publico hacia su trabajo y asi darse a conocer. Esto fomento atin mas la
participacion de tendencia neutral que tomaba el descabellado romance
como objeto de burla.

Por otrolado, al tratarse de ilustraciones, es decir, de imagenes producidas
de forma artesanal, sin recurrir a fotomontajes, la participacién de este meme
muestra una suerte de plusvalor estético que resalta aiin mas lo comico de es-
tos discursos. La abundancia de ilustraciones generadas por el evento resulta
notable y, en muchos casos, justificadamente hilarante, como se evidencia en
diversos hilos de tweets (Imagen 18) y videos de TikTok (Imagen 19) que reco-
pilan distintas obras visuales.
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Imagen 18. Primer tweet de un hilo que compila piezas Imagen 19. Captura de video de TikTok, del influencer
visuales (memes e ilustraciones) del ship. Adjunta una Michelo, que repasa distintas piezas del meme.
fotografia de Milei y Bregman en la cimara de diputados,
durante una sesion. La intervencion de laimagen pone un
dibujo de dos corazones sobre Milei, mientras observala
disertacion de Bregman

“} Pri ® @Prichusita - 4 oct, 2023
v/ RECOPILACION DE MEMES Y FANARTS DE MILEI x BREGMAN

(@] 11106 Qs i 1 mit

&
3 2 Fuente: “Pri”, @Prichusita. (2023, lunes 02 de octubre). Fuente: “Michelo” - @Michelo - TikTok
Twitter/X (2 de octubre de 2023).

Lamayoriadelasilustracionesencontradasreproducenlasestéticas kawaii,
del manga y el animé japoneses (imagenes 20 a 25). Muchas de estas piezas se
realizaron como remakes de imdgenes de series conocidas de estos géneros. De
esta manera, aunque la técnica de produccion de imagen difiere de la mayoria
delos memes de Internet, se inscribe en laldgica memética dela reescritura de
material preexistente. Setratade procedimientosintertextuales de tipoalusivos
y parddicos que, como tales, apelan al reconocimiento de un publico conoce-
dor de las referencias, familiarizado con estos consumos culturales (Phillips
& Milner, 2017). Por haberse producido al calor de una participacién de redes
sociales sobre una tnica consigna de participacion es que consideramos que

INMEDIACIONES ==A JULIO - DICIEMBRE 2024

estas imagenes, sin ser estrictamente memes/tokens, se inscriben en la logica
delo memético (Milner, 2016).
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Imagen 20. Pieza de un tuitero libertario (EIBuni)
con una ilustracion de Bregman y Milei y el texto:

“Mi candidata de izquierda no puede ser tan linda”

ElBuni &
@therealbuni
El ddlar a 860

No cagaron la sede del mundial
Lo Gnico que me mantiene cuerdo es el ship entre milely la bregman jsis

No
Puey,
Ser

136 p. m. - 4 oct. 2023 - 868,8 mil Repraducciones

Fuente: “ElBuni” - @therealbuni - Twitter/X
(4 de octubre de 2023).

Imagenes 22. Publicaciones en Twitter/X. Ilustracion

propia de Milei y Bregman, inspirada -segtin sus
palabras— en una conocida ilustracion (adjunta
enlaimagen 23) delos personajes Akane Tendo y
Ranma Saotome, del animé Ranma %. Aclara que
“El perro faldero —en referencia al cachorro que

sostiene Bregman en el dibujo- es (Nicolas) Del Caio’,

compaiiero de formula presidencial de Bregman

I BLOGK £0TUS J0EL BE BOgAsd 4 &
@blacklotusjaeld

como todos andan con lo de Milei x Bregman y el gatito mimoso no
podia no hacerlos. Aviso que use |a imagen de Akane y Ranma xD
Ayer en stream jodiamos con esto y el perro faldero es del cafio. 3

3:51 p.m. - 4 oct. 2023 - B436 Reproducciones

Q1 T O ra s &

Fuente: “Black Lotus Jael”, @blacklotusjael4. (2023,

miércoles 04 de octubre). Twitter/X

NICOLAS CANEDO

Imagen 21. Ilustracién de la novela “Mi hermana menor no puede
ser tan linda” en la que se basa la imagen anterior

Fuente: Hiro Kanzaki. Ilustracion de tapa de la novela Ore no Imoto
ga Konna ni Kawaii Wake ga Nai (“Mi hermana menor no puede ser
tan linda”), de Tsukasa Fushimi (2009) - Google Images.

Imagen 23. Ilustracion de los personajes Akane Tendo
y Ranma Saotome, del animé Ranma %, enla que se basa
laImagen 22

= Biagk £oTus 10E1L 3€ BOEasd Yy Jr 7 @blacklotusjael: - 4 oct. 2023 -
Esta es laimagen xD

=} 1 o3 ihi 279 A &

Fuente: “Black Lotus Jael” - @blacklotusjael4 - Twitter/X
(4 de octubre de 2023).

InMediaciones de la Comunicacin 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)

w
@S

INMEDIACIONES ==A JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay



NICOLAS CANEDO MEMES Y FAN ART POLITICOS

Imagen 24. Milei y Bregman como “furries” (animales antropomorficos, por lo general sexualizados)

MIMI
BEGyamMimi

Mihumilde aporte ship de #Milei x #B8regman.... Kjjiij.

640 a. m. - 5 oct. 2023 - 8,044 Reproducciones

(2]
F =3

Qs s 183 s &

Fuente: “MIMI” - @GyamMimi - Twitter/X (5 de octubre de 2023).

Imagen 25. Ilustracion de una pareja, parecida a la del affaire ficcional. Segun la usuaria, fue
realizada “meses” antes del episodio, aunque no especifica que los retratados hayan sido pensados
originalmente como los dos candidatos

Madame Juls art g 7

@Juls Berr
Tenia este dibujo hace meses y me olvidé de subirlo. Ahora creo que es
un buen momento ajajajaja #GatitoMimoso xD!

INMEDIACIONES ==A JULIO - DICIEMBRE 2024

450 p. m. - 4 oct. 2023 - 2.567 Reproducciones

O3 1o Qa3 Qs iy
Fuente: “Madam Juls Art” - @Juls_Berri - Twitter/X (4 de octubre de 2023).
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Como dijimos, la participacién y la produccion de piezas de este meme pa-
recen haberse disparado a partir del debate y del hilo de tweets de @Chereside
el 1 deoctubrede2023. Sin embargo, una delas piezas mas compartidas data de
unos dias antes y corresponde a otro ilustrador, aunque de estética occidental,
Patrick O’Jota, realizador delos comics Tania, latiltima pelirrojay La nave delos
inocentes. E1 27 de septiembre, el dibujante compartié en Twitter/X un dibujo
dondela candidata Myriam Bregman esta distraida del amor de su companero
de férmula Nicolas Del Cafio por los recuerdos o fantasias de un encuentro
amoroso con Javier Milei (Imagen 26).

Imagen 26. Ilustracion de Patrick O’Jota (realizada, segun el tweet, por indicacién de otro usuario) del
27 de septiembre de 2023, cuatro dias antes del debate y del meme Milei x Bregman, y que tuvo mucha
replicacion luego del debate

g~ Patrick Olota (Beep/Bop/Boop) &
L @Patricksbrazos

Yo no queria hacer esto, @JuanPValpin me abligd...

E5TRs Faik, HviRIAM, £
cEM Qe PIERSAS?

O s Tls6 CD az4 (W RF] 2

Fuente: “Patrick O’Jota” - @PatrickAbrazos - Twitter/X (27 de septiembre de 2023).

Esta pieza se acerca mds a una sétira politica, dentro del “régimen delo c6-
mico degradante (reirse del otro rebajandolo)” (Fraticelli, 2023, p. 210), donde
la candidata de izquierda se vuelve objeto de una burla sexista: por ser mujer,
se la rebaja como dirigente politica a una chica enamorada, y su sociedad con
Nicolds Del Cafio (su compaiiero de férmula) ala de una pareja trunca. Desde
esa concepcion de los roles de género, la Bregman en la diégesis anhela otro
amor: el de Javier Milei, que se construye asi como el “mejor hombre”, el que se
gana ala chica. A diferencia de lo que ocurria en las piezas anteriores, mucho
mas inocentes, aqui Milei y Bregman son representados visualmente en el acto
sexoafectivo del beso. Esta explicitacion del acto serfa continuada y escalada
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en las siguientes participaciones, en una deriva del mostrar que se acercaraala
imagineria pornogrdfica.

Si bien esta pieza no fue producida como participacion del meme, si fue
compartidayreplicadaapartir deeste,asicomoincluidaenhilosytiktoks com-
pilatorios de imagenes del ship (imagenes 27y 28). El propio dibujante publico
en su cuenta de Twitter/X, luego del debate, memes que continuaban el chiste
del affaire sobre esa misma caracterizacion y linea satirica, que muestran a
Bregman secretamente enamorada de Milei y atribulada por sus sentimientos.

Imagen 27. Sobre el template Wolverine Crush, Bregman (en lugar del emblematico
personaje de X-Men) mira con anhelo una foto de Milei durante el debate

A Patrick Osta (Beep/Bop/Boop) &
@PatrickAbrazos

Perddn, pero lo tenia que hacer..

GATITo

2:05 p. m. - 2 oct. 2023 - 12,8 mil Reproducciones

Fuente: “Patrick O’Jota” — @PatrickAbrazos - Twitter/X (2 de octubre de 2023).
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Imagen 28. Retoma del gag de The Simpsons de “la jirafona insipida” (segun el doblaje latinoamericano)
donde Bart Simpson/Myriam Bregman prefieren la seduccion de Jessica Lovejoy/Javier Milei por sobre
la “jirafona insipida” (una chica alta y sin gracia) / Nicolas Del Cafio (“vendedor de pan relleno’,

segun un conocido chiste despectivo sobre la militancia de izquierda y universitaria)

L. Patrick O'ota (Beep/Bop/Boop) £
@Patrickbbrazos

Bueno, unc mas y ya..

J it L]
Seductor, apasicnado... Mi gatito mimoso...

< B
Mejor que ese vende pan relleno insipido!

449 a.m. - 3 oct. 2023 - 694 Reproducciones

Q 15 Q3 [ &

Fuente: “Patrick O’Jota” - @PatrickAbrazos — Twitter/X (3 de octubre de 2023).

Esta segundalinea de representaciones exhibe un elemento que puede en-
contrarse en algunas piezas anteriores, como por ejemplo en las dos versiones
del meme Helga I hate you but I love you (imagenes 13 y 14) que es el anhelo
de Bregman por Milei, que en el caso de la imagen 14 (de un enunciador hi-
permedidtico pro LLA) es sugerida como una obsesion de la candidata por
su competidor. Mas alla de ese elemento en comun, estas piezas desentonan
con las anteriores por la presencia de imagenes explicitas de los personajes
involucrados fisicamente (que en las proximas piezas alcanzan composiciones
y estilos pornograficos) y una caracterizacion mas activa de Milei, que exci-
ta con deliberacion a una indefensa y pasiva Bregman, puesta asi en ridiculo
(imagenes 29y 30).
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Imagen 29. Fotomontaje de Milei y Bregman, de sus apariciones en el debate,
en el que él parece estar estimuldndola sexualmente a ella, sumisa

e ELYISUS W=

@yisus censurado
_Myriam,vos vendes dolares???
_JAMAS! como se te ocurre!l! 77
_ah no? v esta cueva???
_noooo #& no ahora gatito@

316 p. m. - 4 oct. 2023 - 182,5 mil Reproducciones

w
INMEDIACIONES ; JULIO - DICIEMBRE 2024

Fuente: “El Yisus” - @yisus_censurado - Twitter/X (4 de octubre de 2023).

Imagen 30. Fotomontaje que pone las caras de Bregman y Milei a los actores en una imagen erética

@sindicatodedom4

o Usuarios siendo domados &

Que se vuelva canon porfavor

5:44 p. m. - 4 oct. 2023 - 109,2 mil Reproducciones

Fuente: “Usuarios siendo domados” - @sindicatodedom4 - Twitter/X (4 de octubre de 2023).
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La imagen 29 agrega (en el texto del tweet) didlogos a una imagen que ya
habia tenido una circulacién previa entre usuarioslibertarios. El didlogo ficticio
entre los personajes tematiza en la venta ilegal de d6lares™ que Milei promueve
y figuras como Bregman, presumiblemente, no.

Reutiliza una conocida secuencia dialogal memética, generada por usuarios
comounchistesobreunframedelapeliculaitaliana Chiamamicol tuo nome,quena-
rralahistoria deamor de dos varones. En el template, el mas joven de ellos apoya su
mano sobrelos genitales del otro. Los chistes de usuarios suelen emular un didlogo
entrelos personajes, donde el que tocale toca el genital a otro, le hace una pregunta
alusiva a su pene erecto, con denominaciones vulgares y ocurrentes (ejemplo: “3sos
conductor?/ “no, ;por qué?” / “;y esta palanca de cambios?”). Siguiendo esa misma
légica, la “cueva’ —que es como se conoce popularmentelas casas de compra y venta
de ddlares— alude vulgarmente alos genitales de la candidata.

La imagen 30 se enfoca en otra parte del cuerpo femenino comiinmente
cosificada: el busto. Al igual que en la pieza anterior, se muestra al personaje
femenino como un recurso sexual disponible para el masculino.

Todos estos usuarios que compartieron estas piezas son declaradamente sim-
patizantes (cuando no promotores) de Milei, clasificados como pro LLA en nues-
tro relevamiento de enunciadores hipermedidticos. Ya sea a través de sus alias de
usuario como de sus publicaciones abiertamente celebratorias, estos participantes
dela conversacion se presentan como afines al candidato libertario.

Estas participaciones pueden entenderse entonces como provocaciones: ex-
presiones deliberadamente ofensivas que buscaron suscitarlareacciényel enojo
de sus contradestinatarios progresistas, quienes electoralmente se inclinaban
yasea por Myriam Bregman o por el entonces candidato del oficialismo, Sergio
Massa. La participacién coordinada de usuarios libertarios en este ataque a la
dirigentetrotskista, durante esosdias, sirvié paradarle centralidad y protagonis-
mo aaquella, en detrimento del candidato del gobierno, apelando al feminismo
como unvalor comun entreambos electores, peroal cualla candidata deizquier-
da dio un lugar mayor en su camparfia que el del peronismo (cuya estrategia fue
apelar a un voto mas bien de centro, con un llamado a defender las instituciones
democraticas). Vale aclarar también que Massa habia ganado la interna del pe-
ronismo contra Juan Grabois, un competidor de su espacio con una plataforma
mas de izquierda, y que habia dudas sobre si algunos de sus votantes apoyarian
a Massa o se irfan con Bregman en las elecciones generales.

De esta forma, el “mileismo” buscé cambiar el eje de la confrontacion, conla
esperanza de dividir los apoyos en el espectro progresista. En la imagen 31, un
usuario pro LLA celebra la probable migracion de votos de Grabois a Bregman,
con otro meme del affaire:

18 ElEstado argentino por entonces regulaba la comprayla venta de d6lares para evitar su encarecimiento desmedido.
Milei no solo fue promotor de la libre circulaciéon de la moneda, sino que proponia la dolarizacion y el cierre del
Banco Central, entre sus ejes centrales de campana.
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Imagen 31. Fotomontaje de las caras de Bregman y Milei sobre una foto de Eva Duarte y Juan Domingo
Peron. “Massa ya no sabe qué hacer mientras ve el 5% de (los votos de) Grabois, yendo parala rusita
(Bregman)”, en respuesta a un tweet del 4 de octubre GordoDan (libertario) que celebraba irénicamente
aBregman como una “candidataza”

Rodrige &
@jrodbte

Massa ya no sabe que hacer mientras ve el 5% de grabois vendo para la
rusita

1113 pom. - 4 eet. 2023 - 8.790 Reprodusciones

Fuente: “Rodrigo” - @jrodbtc - Twitter/X (4 de octubre de 2023).

Enelrepaso de estas piezas se ve como con el correr delos diasy el aumento
de la participacion, usuarios afines a LLA buscaron convertir una consigna
neutral sobre una situacion divertida, en una forma de celebrar a su candidato,
yasuvezde provocar a una de sus competidores e invisibilizar a otro. Este tipo
de maniobras se vuelven recurrentes en la conversacion politica digital, donde
la produccion y circulacion de imagenes —ya sea a través de memes como de
fan art- van ganando centralidad y relevancia.

A continuacidn, siguen algunas reflexiones, a modo de conclusion.
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5. CONCLUSION: LA DISPUTA POR EL CONTROL DE LOS MEMES

Enestetrabajoseintentd dar cuentade cémo publicos politicamente orien-
tados hacen uso de las consignas de participacion memética para fijar sus en-
cuadres y caracterizaciones de los actores politicos, es decir, para producir
creencias (Veron, 1984). La aparicion de memes exitosos en relacion a algiin
suceso que es tema de conversacion publica trae consigo la atencién de ciuda-
danos y de medios informativos, y, con ello, grandes niveles de circulacién y
alcance. A suvez, el tono ludico y “no serio” (Fraticelli, 2023), asi como la acti-
vacionen cascada (Calvo & Aruguete, 2020) y proliferacion de estos contenidos
pueden dotaraestos discursos de una vastisima verosimilitud. Esto explica por
qué puede ser de interés, para grupos politicamente orientados, adentrarse en
estas zonas de participacion y disputar el control de esos memes paraimponer
sus propios encuadres.

En el caso de “Marra, el Espariol”, que nacié como un meme critico, vimos
intentos de cuentaslibertarias de participar revirtiendo algunos delos compo-
nentes peyorativos mas comunes: infantilizacion del candidato, sancién de la
autopercepcion de espanolidad y antagonismo entrelas identidades argentina
y espaiola. A estos lugares comunes de la critica, estos usuarios opusieron
una representacion de Marra como un bromista adulto con el cual reirse de la
solemnidad progresista. Todo eso sin transgredir la consigna de participacion
de crear situaciones ficcionales y comicas en las que Marra se cree espafiol.

En el caso de “Milei x Bregman”, mas abundante en material, observamos
primero un cruce interesante entre la politicay el fan art, con ilustradores y afi-
cionados aprovechando una broma muy convocante para dar a conocer su tra-
bajo einteractuar, de maneraladica, con otros participantes dentro de espacios
de afinidad politicamente transversales. Sin embargo, también observamos
queesatransversalidad facilito a usuarioslibertarios paraapropiarse delmeme
e ir torciendo el flujo de participaciones y discursos a su favor, posiblemente
con mas éxito y visibilidad que en el caso anterior.

La participacion de usuarios pro LLA permitio, en el primer caso, hacer
circular ideas como la de que Marra es intransigente y severo con las protestas
en la via ptblica, o que es astuto para eludir las censuras. En el segundo caso,
en cambio, buscaron reforzar el antagonismo con Bregman para desplazar de
la conversacion al competidor del oficialismo.

Naturalmente, todo esto abre una serie de preguntas e hipdtesis sobre
los efectos de reconocimiento, que se deberdn seguir estudiando. Nuestra
intuicion es que, si bien es posible que buena parte de la circulacién de es-
tas producciones tenga lugar entre cuentas y usuarios politicamente afines,
cierta ambigiiedad en la produccion de sentido de estos textos puede permi-
tir una circulacion transversal a los distintos colectivos de identificacion, y
con ello la posibilidad de incidir entre sus participantes menos convencidos.
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Dicha ambigiiedad proviene del caracter polisémico de la imagen (Barthes,
1986) asi como delaironia y ambivalencia de los textos reideros, que permite
que los usuarios que los ponen en circulacién se enmarquen y desmarquen
con facilidad de “lo serio”, segtin convenga en los intercambios polémicos que
tienen lugar en las redes sociales.
De esta manera, la participacion memética puede ser una nueva instancia
de disputa politica con l6gicas de intervencion diferentes a las de la comu-
nicacién y accion politica tradicionales. En ese sentido, este trabajo también
provee algunas claves para pensar de qué se trata: multiplicidad de usuarios/
enunciadores que no exhiben una militancia organica; reescritura de textos y
consumos culturales; y una proliferacion de estilos visuales que desentonan
con la imagineria politica tradicional. Esto tltimo vale especialmente para el
fanart.Sibienlos memesson también disonantes, lafacilidad para producirlos
losvuelve unasuerte de “moneda corriente” enlos espacios digitales. El fan art,
en cambio, es mds de nicho. Como muestraestearticulo,las participaciones del
fanartpolitico parecieron mas motivadas porlaaficion mismaa esa practicade
artistas amateur en busca de mostrarse, divertirse y buscar la validacion entre
pares (Manifold, 2009). Sin embargo, la participacion masiva llevé a que pu-
blicos politicamente orientados aprovecharan ese flujo de atencién para inter-
venir de formas tendenciosasy colar en el corpus de imagenes compartidas sus
propias creaciones. Nuestra hipdtesis es que este tipo de acciones son formas
de intervencioén en la circulacién discursiva, es decir, intentos de encauzar el
flujo de discursos sociales y conducirlos hacia las interpretaciones y lecturas
funcionales a un proyecto politico determinado. Son intervenciones menos
estratégicas que tacticas, mas espontaneas que premeditadas, pero que siguen
patrones comunes de supervision e intervencion de la conversacion digital, el
nuevo territorio en donde disputar sentido y representatividad politicas.
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Francois Jostes profesor eméri-
to enla Sorbona de Paris (Francia),
especialistaenanalisisdel discurso,
narratologia y enunciacion audio-
visual. Profesor invitado en nume-
rosas universidades, es uno de los
referentes mas destacados de la
semiologia mundial. Ha escrito o
coordinado treinta y cinco libros
sobrecine, television y medios digi-
tales,asicomodosnovelas, guiones
y films. Tenemos otro privilegio:
sigue produciendo activamente
y pensando las problematicas del
presente, con una mirada que asombra por su lucidez, destaca por su rigor
tedrico einvitaal juego en el placer por abordar objetos en apariencia laterales,

triviales y siempre anclados en nuestra época. El ejercicio de la semiologia en
Jost pareciera al mismo tiempo una necesidad, una aventura y una urgencia.
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El origen de su ultimo libro en espanol, Digalo con memes. De la parodia
al mundo digital (2023) se remonta a su participacion en la conferencia plena-
ria durante el Congreso Mundial de Semiotica realizado en Buenos Aires en
2019, donde Jost reviso su recorrido tedrico. Su trayectoria de investigacion,
que partio en la semiologia del cine y luego fue hacia imagenes mucho menos
“nobles”, como las de la television, los reality shows y las series, recientemente
seha centrado enlas imagenes provenientes del mundo digital, especialmente
los memes.

Interesado por conocer estenuevo universo deiméagenes, Digalo con memes
puedeserleidocomounasuertedepolicial. Jostseenfrentaaun caso - Confused
Travolta,un pasaje dela pelicula Pulp Fiction de Quentin Tarantino que esreto-
mado como meme'- y emprende una investigacion para develar y explicar ese
misterio queeslavidadelosmemes, yal final también seencuentradescubrien-
doalgo sobresimismo: un placer personal, quealigual quelos memes, siempre
remite a algo anterior, alaimpronta ylos méviles de su trabajo analitico.

En Jost conviven la honestidad intelectual del semidlogo consagrado, el
desafio de pensar los fendmenos digitales inscriptos en una tradicion y la
vocacion de hablarle a un publico no necesariamente especialista, y el humor

0 elegante de un investigador que decide abordar la complejidad del sentido
social entrando por sus objetos “malos” o “ilegitimos”, por su cotidianeidad
mas prosaica. Una prueba de que la investigacion puede ser un juego serio,
tanto mds entretenido cuanto més se compromete conlas reglas de su método.
Y que el conocimiento en su caso es una creacion que no podria hacerse sin el
placer y el gusto por lo que ama.
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ARIEL GUREVICH (A.G.): En Digalo con memes es bien interesante el
relato de Confused Travolta (Imagen 1) como primera experiencia que le
dio deprobar “el gusto por este objeto”, por el meme. En sularga produccion
parecieraquelainvestigacion vaasociadaaunrigor metodologicono exen-
to de cierto placer personal, sostenido en la idea de que no estudiamos un
tema o un objeto por azar. ; Cuando empezd ainteresarse por lasimagenes?

FRANCOISJOST (EJ.): Miinterés porlaimagenaparecié cuando fuiaver
un film, tenia unos veinte afos. Esa pelicula, estrenada en 1968, era LHomme
qui ment (El hombre que miente), de Alain Robbe-Grillet, conocido por poner
en crisis los codigos de la narracion. Entonces traté de comprender qué era
aquello que me habia gustado en ese film. Me volvi hacia la semiologia del
cine, que acababa de ser emprendida por Christian Metz. Y muy pronto me di
cuenta de que esa semiologia no podia pensar ese tipo de relato. Esto dio lugar
ami primer libro, que publiqué en 1979 con Dominique Chateau: Nouveau ci-
néma, nouvelle sémiologie. Essai danalyse des films dAlain Robbe-Grillet. En ese

1 Véase: https://www.youtube.com/watch?v=RqJ Va0fl01w
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momento, el cine no formaba parte de una disciplina académica y ni siquiera
sabia que me iba a convertir en investigador universitario.

Imagen 1. Meme variacion de Confused Travolta

A.G.: Como estudioso de las imagenes y los medios de comunicacion,
scuales considera que han sido los principales cambios en los temas y en las
metodologias de analisis desde el sistema mediatico basado en el broadcas-
ting y las grandes instituciones mediaticas, a un sistema hibrido como el
contemporaneo, donde aquel coexiste con medios y plataformas con base
en Internet?

E.J.: Pienso que el cambio principal es que tuvimos que salir de la inma-
nencia del texto, de una semiologia estructural que no podia dar cuenta de la
importancia del contexto de las imagenes, y, especialmente, de su circulacion.

A.G.: ;Cuales sonlos principales desafios enlos estudios delos actuales
fenomenos comunicativos en las sociedades hipermediatizadas?

EJ.: El principal desafio, para mi, es construir saberes transmisibles que
luchen contralacreenciaciegaenlaimagen. Hoy,enlascomunicacionesenred,
las imagenes son a la vez informativas y divertidas. Estos dos funcionamien-
tos no son nuevos, pero hoy se mezclan. Si consideramos los memes, parecen
hechos para reir, mientras que en realidad juegan para algunos el rol de un
editorial o de una pieza de informacion.

A.G.:Lavacilacion entrelo antiguo ylo nuevo, que usted retoma en una
de las variaciones de Distracted boyfriend?, pareciera ser no s6lo exclusiva
de los memes, también de los investigadores. Usted pareciera mas preocu-
pado en pensar practicas y géneros digitales anclados en una historia, que
en observar una ruptura radical.

2 Lasvariaciones en memes de Distracted boyfriend se basan en una fotografia de Antonio Guillem.
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E.J.: Siempre estoy interesado en distinguir lo que en la Web es totalmente
nuevo, y lo que es continuacion de otras manifestaciones, de otros fendme-
nos. Es un poco en esta 6ptica que quise estudiar los memes. Por esta razén el
subtitulo de Digalo con memes es una trayectoria: de la parodia al mundo digi-
tal. Es decir, preguntarme si eran imdgenes totalmente nuevas, completaban
una ruptura total, o si, al contrario, estaban en continuidad con muchos otros
fenomenos. Entonces, adverti que la parodia es uno delos procedimientos que
encontramos con frecuencia enlos memes, en gran parte dela produccion me-
mética. Por eso, mi primer trabajo fue diferenciar lo que pertenece ala parodia
ylo quelos memes cambian con respecto ala parodia.

A.G.: ;Y cuales son esos puntos de contacto y diferencia?

E.J.: Ademas de la continuidad, para mi hay algo mas: me interesé mucho
por lo banal en un libro propio, El culto de lo banal. De Duchamp a los reality
shows (2012), y en lo que el escritor Georges Perec (2013) llamé lo infraordi-
nario, es decir, todo lo que es tan habitual que no le prestamos mads atencion.
Esto, ademas, cuesta mucho que se introduzca en las universidades, que suelen
preferir mantener una aprehension por los objetos legitimos.

2 La parodia, que a menudo es burla, diria que es también un fenémeno an-
tropoldgico. Setrata deestudiarla desde un punto devistasemiologico. Aunque
mas que de parodia, habria que hablar de travestismo, porque uno delos puntos
importantes para comprenderlos memes es que son degradantes. Las parodias
pictdricas, al contrario, son una manera de magnificar a su objeto.
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A.G.: Trasversal a su analisis, pareciera haber una reivindicacion del
placer: placer personal por el objeto y del investigador que lo analiza. Pla-
cer por la risa, pero también placer “malicioso”, placer por la repeticion y
lavariacién.

E.J: Si me interesé por los memes, es también porque amo el humor, pero
también, evidentemente, la parodia. Amolasvariaciones. Esteinterés casiafec-
tivo por cierto numero de figuras y tropos me llevaron hacia los memes.

A.G.: Digalo con memes es altamente instructivo, entretenido y didacti-
co. Alli usted propone una definicion pocket de meme (ad minima) que los
lectores tendran que buscar. ;Donde termina y empiezan los memes? ;Nos
puede hablar de la construccion de este perimetro?

E.J.: La viralidad, que atribuimos seguido a los memes, no es para mi un
punto de partida en la medida que es mas bien un “éxito” del meme, pero no
una condicién quelo define. Por ejemplo, podemos diferenciarlaimagen viral
del meme por el hecho que unaimagen viral es, por ejemplo, el Gangnam Style,
que muestraunadanzaqueimitael galopedel caballoyquecirculasin necesitar
adjunciones verbales y que obtienen muy rapido millones de visualizaciones.
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FRANCOIS JOST

D' lo Francois
Iga Jost
Esto se convierte en meme desde el momento en que eon memes

afiadimos, por ejemplo, palabrasobienalteramoslaimagen De la parodia al mundo digital

introduciendo, por ejemplo, al presidente de los Estados

Unidos o el candidato a la presidencia junto al Gangnam
Style. Por esta razon el meme debe ser comprendido bajo
una Optica pragmatica. Es muy dificil pensar el meme en
unaldgica puramente estructural porque el meme reenvia
a su contexto de dos maneras diferentes.

Por un lado, hay que tener conocimientos de otros me-
mes. Muy a menudo, los memes son variaciones diferen-
tes en torno a un mismo tema. Segundo, hay que conocer

evidentemente la actualidad. Algunos memes escapan Taduccinderel Guresch  beij

totalmente a la comprension del espectador si no conoce
la actualidad. Por ejemplo, no podria haber entendido las
intenciones parddicas en los memes del presidente Javier Milei si no investi-
gaba que pasaba en Argentina para comprender perfectamente el sentido de
ciertos memes.

A.G.: ;Por qué considera importante investigar los memes en la actual
cultura contemporanea?

EJ.: Porque, como decia, los memes son una forma nueva de comentar la
actualidad que se inscribe ala vez en géneros antiguos como la caricatura o la
parodia. Pero también porque tomaron una dimensién global, comola pande-
mia. Sus variaciones de un punto a otro del planeta son a veces el sintoma del
miedouniversal,altiempo quesusvariacionesnosensefiany explican desde un
punto de vista cultural acerca del pais que los modifica o que los hace circular.

A.G.:Enestalinea, ustedrastreadistintos “clasicos”, 0 memes quesevolvie-
ronvirales eiconicos dela pandemia meméticareferidaal COVID-19: Confu-
sed Travolta, variaciones de La tiltima Cena de Leonardo da Vinci (Imagen 2)
v, sobre todo, la Coffin Dance. ; Como es que un meme se vuelve viral?

E.J.: Paraque un meme “ideal’, no en el sentido de forma perfecta, sinoenel
sentido de un meme que vehiculiza unaidea o unainformaciénatravés de una
imagen, se convierta en viral, epidémico o pandémico, debe intervenir en un
contextoenel querespondaaexpectativasoseadhieraacreenciascomunes, un
pocoalamanera del funcionamiento de las noticias falsas segtin el historiador
Marc Bloch (2019).

Como vemos, nos equivocariamos al considerar a los memes s6lo como
una diversién, ultima recaida humoristica de la cultura pop practicada por
jovenes ociosos. Si estas “imaginaciones ya preparadas” pueden hacer creer
y fermentar noticias falsas, también pueden ser el origen de representaciones
que las hacen aflorar en el espacio ptblico como sintomas de una creencia o
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de un miedo que no se expresa directamente. De ahi el interés de examinar
los memes cuya viralidad es mayor, como la Coffin Dance, que acompaid a la
humanidad confinada.

Imagen 2. Meme en los inicios de la pandemia por COVID-19

HESAID
HISDADIS

ILLEGAL
GATHERING
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Fuente: imgflip - https://imgflip.com/tag/the+last+supper.

A.G.: ;Podria explicarla metodologia que construy6 para analizar ma-
teriales tan dificiles de “inmovilizar” y de circunscribir?

FE.J.: Es muy dificil resumirlo en pocaslineas. Lo mas dificil es conformar un
corpus. Enlo quea mirespecta, elegi analizar los diez memes mas populares para
los usuarios del sitio Know your meme. Los analicé en funcion de varios criterios:
sumundo dereferencia (real, ficticio, lidico) ylas plataformasenlas cualesapare-
cen, susfechasdeaparicion, susfunciones, yotrasreferenciasy criteriosanaliticos.
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A.G.: ;Cualesserian,asu entender, las caracteristicas mas representativas
delos memesylos usos que éstos adquieren en la sociedad contemporanea?

EJ.:Losmemesdesacralizan sus objetosyofrecen unasuerte de posibilidad
abierta a cada uno para comentar la actualidad del mundo.

A.G.: Pareciera que los memes en sus multiples posibilidades de va-
riantes y variaciones no tienen rasgos retdricos, tematicos y enunciativos
estables. Sin embargo, pareciera que también podemos encuadrarlos como
géneros discursivos. ; Como salimos de este escollo?

EJ.:Creoquehacerunateoriageneralno puededar cuentadelos memes. Si
uno considera el relato literario, hay una pluralidad de formas (novela, poema,
nouvelle, poesia, cuento, por nombraralgunas). Hay queadaptarlateoriaacada
uno de los géneros. Eslo mismo paralos memes.

A.G.: Acaba de publicar, en 2024, Lopinion qui ne dit pas son nom. Le
pluralisme des médias en démocratie (La opinién que no revela su nom-
bre. El pluralismo medidtico en democracia). ;Como surge este libro y la
motivacion para escribirlo?

EJ.: Este libro es una continuacion de la tarea que asigno a la semiologia:
comprender un mecanismo con miras a una utilidad social. En este caso, hace
algunos afios aparecié en Francia una emisora llamada CNews, que es mds un
canal de opinién que un canal de informacion. Promueve valores de extrema
derecha. Desprecia y vulnera el pluralismo interno, que obliga segin laley a
representar todas las corrientes de pensamiento. Por lo tanto, resulta para mi
un objetivo politico. Lamentablemente, el populismo se burla del analisis delos
medios, apela a una emocién que se burla de la argumentacion. Asi vemos los
resultados en Francia, con el triunfo de la extrema derecha en las elecciones
legislativas,en Argentina,en Estados Unidos. Ylalistasigue creciendo cadadia.

A.G.: Segun una afirmacion clave en este libro, que una opinion sea
sostenida por diez mas que por uno no la vuelve mas diversa. La distincion
entrepluralidady pluralismo, ;de qué forma puede transponerse al analisis
dela mediatizacion de las imagenes en la contemporaneidad?

EJ.:Laideaesircontralaideapreconcebidaseginlacual cuantasmasfuen-
tesmediaticastenemos (emisoras, periddicos), mas se favorecelapluralidad de
los contenidos. Ahorabien, la pluralidad puede convertirse en un veneno: es el
casoen Francia,dondeungranindustrial, Bolloré, posee periddicos, radios, ca-
nales, ediciones, que martillean unay otra vezlas mismas ideas nauseabundas.

A.G.: Larelacién entre medios y democracia en su ultima publicacién
vuelve a estar en el centro del debate. ;El analisis colabora en cierta forma

con una vigilancia critica sobre las imagenes?
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E.J.: No puedo entrar en detalles, pero este libro se originé cuando la ONG
Reporterossin fronteras me pidi6 que probara quelaautoridad de regulacion au-
diovisualnosancionabalafaltade pluralismo del canal CNews. Elaboré un anéli-
sis que ha convencido con claridad al Consejo de Estado de Francia. La cuestion
delpluralismodeopinionesestaenlabasedelademocracia:lasemiologia puede
y debe ayudar a formular rigurosamente aquello que no es mas que intuitivo.
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surgido gracias a ellas. La relevancia de su trabajo radica en su capacidad para
analizar y conceptualizar estos fendmenos desde un enfoque multidisciplina-
rio, que combina la semiética, la comunicacion y la teoria social.

Alolargo de su trayectoria académica, Carlén ha desarrollado conceptos
clave. Uno de ellos es Primera fase de la contemporaneidad, término que sefiala
el inicio de una nueva era caracterizada por la fragmentacion de Internet, la
personalizacion de los contenidos y la crisis de los medios masivos tradicio-
nales. Sus reflexiones sobre el presentismo expandido yla coexistencia de miles
de millones de actores/enunciadores conectados en tiempo presente han con-
tribuido a comprender mejor la naturaleza de la sociedad hipermediatizada
enla que vivimos.

Ademas, las recientes indagaciones de Carlén sobre la posible emergencia
de una Segunda fase de la contemporaneidad, impulsada por los algoritmos
y la inteligencia artificial (IA), abren nuevas vias de investigacion y plantean
desafios para los estudios sobre la memoria y la construccion de imaginarios
historicos enla era digital. Su capacidad para identificar y analizar estas trans-
formaciones lo convierte en un referente indispensable para quienes buscan
comprender las complejas dindmicas de la comunicacién y la cultura en el
siglo XXI.

JACOB BANUELOS CAPISTRAN (J.B.C.) & LETICIA RIGAT (L.R.):
Enlosdltimosafnoshasdesarrollado fecundasinvestigaciones sobrela con-
temporaneidadylasociedad hipermediatizada. ;Cuales consideras que son
las principales caracteristicas de la sociedad contemporanea inmersa en
plataformas con base en Internet en la que coexisten los medios masivos?

MARIO CARLON (M.C.): Ladominancia delos medios masivos durante
parte del siglo XIX y en el siglo XX, hasta la primera década del siglo XXI, fue
enorme. Esa cultura mediatica no sélo influyd a quienes se asumieron acriti-
camente como sus consumidores, sino también a todo lo que sele resistid, em-
pezando por importantes segmentos de la filosofia, el arte y la cultura, ademas
de las ciencias sociales. Por eso pienso que la diferencia entre modernidad y
posmodernidad, al margen de lo apasionantes que fueron sus debates, no es
comparable conla emergenciaylas transformaciones dela contemporaneidad,
ala que ubico, en funcion del enfoque que he asumido cuando me refiero a este
tema, enla primera década del siglo XXI. La reflexion sobrela posmodernidad
sedio enel mismo contextoen el que se desarrolldlamodernidad delos medios
masivos: no hay que olvidar aqui que hasta ese momento histérico seguian
reinando en la circulacién publica del sentido los discursos producidos por
los medios y las instituciones, y que ain se pensaba que se podian distinguir lo
publico, lo privado y lo intimo mediatizado que estructuran la vida social, al
igual que los tiempos del ocio y el del trabajo, de modo semejante al modo en
queesasdimensiones se habian establecido enlamodernidad debido al trabajo

dela icacion 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)




(ANTE UNA SEGUNDA FASE DE LA CONTEMPORANEIDAD? MARIO CARLON

El fin de los

. A o medios masivos
conjunto de multiples instituciones. Por entonces existian ni- El comienzo de un debate

tidas diferencias entre los tiempos del ocio y los del trabajo,
en cuya delimitacion los medios masivos ocupaban un lugar
muy importante junto con otras instituciones, como las edu-
cativas, dado que programaban desde la oferta la vida social,
como muy bien destacé en su analisis de la television Eliseo
Verén (2009).

Enla primera década del siglo XXI, con la expansion dela
digitalizacion yla convergencia tecnoldgica, se instalaron una

serie de procesos que nuevamente presentaron importantes ~ ELfin delos medios masivos. El comienzo

de un debate. Libro coordinado por
Mario Carlon y Carlos Scolari que
que llamamos una Primera fase de la contemporaneidad. Uno  publicé La Crujia en 2009.

de ellos es la emergencia de Facebook (2004-2005), Youtube

(antes de que lo comprara Google y lo broadcastizara, es decir, en la época del
Broadcast Yourself,2005) y Twitter (2005). La emergencia de este tipo de redes
socialesmedidticas, quesonde producciénydecirculacion del sentidomas que

tensiones entre si y reconfiguraron la situacion, definiendo lo

de intercambios de bienes y servicios (Uber, Pay-pal, Mercado Libre, etcétera),
establece una fragmentacion de Internet en islas corporativas, es decir, las lla-
madas aplicaciones, junto con el inicio dela personalizacién, como sostiene en
The filter bubble (El filtro burbuja) Eli Pariser (2017), quien expuso un analisis
que desencadend importantes estudios sobre ciertos efectos de los algoritmos
(del mismo modo que este tipo de analisis llevo a pensar en como las logicas
comerciales influian en la polarizacion politica, como sostuvo Ernesto Calvo
(2015) en su andlisis del tuit #Nisman a través de la teoria de la cimara eco).
Esta conceptualizacion se expande, por sobre todo desde el influyente campo
de andlisis de la cibercultura, que comienza a advertir, de modo apocaliptico,
comprensiblemente, el fin de Internet como un proyecto utdpico y emancipa-
dor, horizontal y democratico.

Asimismo, es interesante registrar que, casi en paralelo, sucede la emer-
gencia de estudios que comienzan a enunciar la crisis de los medios masivos,
y no sélo advierten sobre caidas en las audiencias tradicionales, que con el
tiempo sevan avolver dramaticas, sino que ponen acento enla crisis dela pro-
gramacion desde la oferta de la vida social, con todo el peso que esta cuestion
tiene en la estructuracion de los tiempos del ocio, del trabajo y de la vida coti-
diana-programasdelatarde para “amas de casa’, del prime time con ofertas de
informaciony entretenimiento, etcétera-. Pensemosbiena quénosreferimos,
porque tendemos a olvidarlo: a la crisis de medios que, con sus mediciones
de audiencia, investigaciones cuantitativas, focus groups, determinaciones de
nichos de mercado, entrevistas personalizadas y estrategias de marketing,
entre otros recursos, habian incidido en todos los aspectos de la vida social,
principalmente durante los tltimos sesenta aios, desde la consolidacion de
la television en adelante. Es decir que no sélo hablamos de programacion de
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la vida social desde la oferta sino también de un conjunto de dispositivos de
acumulacién de saber de las instituciones medidticas que actuaban sin que
los consumidores fueran necesariamente conscientes de ellos. Esto muchas
veces se olvida: tiende a creerse que lo que sucede ahora con los algoritmos y
su poder en la mediatizacion profunda es algo totalmente nuevo. De ningun
modo digo que son procesos idénticos, porque no lo son, dado que no son lo
mismo estos saberes que lo que André Lemos (2019) llama PDPA -platafor-
mas, dataficaciony performatividad algoritmica—, pero me parece interesante
recordar el poder que tenian estas instituciones cuando nos referimos a la
crisis de los medios masivos.

].B.C. &L.R.: ;Quédiferencias destacariasrespectoaotros tiempos mas
ligadosal sistema mediaticobasado en el sistema broadcastingylas grandes
instituciones mediaticas?

Pensemosen unafechamuyinteresante: 2009 seria, segin Pariser (2017), es
elanodel fin de Google standard, es decir, el delinicio dela personalizacion. Ese
mismo, junto con Carlos A. Scolari, y bajo la importante influencia de Veron,
publicamos El fin de los medios masivos. El comienzo de un debate (Carlén &
Scolari, 2009), mientras que en el campo académico anglosajon autores como
Elihu Katz también se estaban preguntando si la television estaba muriendo).
Todo este conjunto de macro-procesos en tension, que habitualmente no son
puestos en relacion entre si, en mi opinion, reconfiguran el escenario y se cons-
tituyen en un momento histdrico especifico, de emergencia de la contempora-
neidad, paralos estudios sobre mediatizacion y circulacion del sentido.

Pero siempre he creido que si se atiende solamente a estos procesos re-
sultaria insuficiente. Porque para entender ese momento histérico hay que
conceptualizar otros elementos emergentes que tienden a ser subestimados,
pero que estructuran la constitucion de una sociedad contempordnea enla que
hay mas de un sistema mediatico y en la que otros actores/enunciadores —ya
no sdlo institucionales— comienzan a transformar, gracias a los discursos que
comparten, la circulacion publica, privada e intima del sentido. Es decir, se
estructura una sociedad hipermediatizada e hipersemiotizada sometida a un
constante proceso de hipermediatizacion.

Laemergencia de estos actores/enunciadores que administran sus propios
medios de comunicacion en las redes sociales mediaticas (corporativas) y que,
ademas, operan con otrasldgicas, es de gran importancia porque con sus prac-
ticas de produccién y de apropiacion del sentido mediatizado transforman su
relacion con los otros y consigo mismos. Visto desde este angulo lo esencial
de las redes sociales mediaticas no es tanto su estatuto de corporaciones (este
aspecto siempre hay que explicarlo, muchas veces cuando se ven los graficos
conlos que trabajamos se cree que al ubicar a estos medios de medios enla zona
conbaseen Internetnosestamosrefiriendoaellas), sino que habilitaron nuevos
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medios de comunicacion (esta conceptualizacion viene sien-
do lateralizada por muchos estudios que, aunque no lo digan,
siguen pensando a los medios a partir de su reconocimiento [

como instituciones) gracias a los cuales cualquier individuo Lo confempordneo:
. ;. . / e Indagaciones sobre el
y/o colectivo organico, finito, se encontr6 conlaposibilidad de cambio de época en/desde
América Latina

generar flujos de sentido que pueden escalar alos medios masi-
vos (por ejemplo, las punto.com, en las que trabajan los perio-

Mario Carlén (Director)
Proyecto Ubacyt

distas profesionales) o ser retomadosdesde el Underground (es BiIGG i

Coleccion Seminarios y Jornadas

decir,en Whatsapp, enlos chats de Instagram, etcétera). Tiende
aminimizarse esteaspecto, porque muchasvecesesosflujosde

Libro que es fruto de un proyecto de
investigacion colectivo dirigido por

circulacion del sentido los generan individuos amateurs, pero  Mario Carlén (2023, IGG-UBA).

es un error no tenerlo en cuenta porque frecuentemente esos

flujos generan controversias centrales para comprender el funcionamiento de
la agenda publica, construyen colectivos sociales (#NiUnaMenos, en Argenti-
na, por ejemplo, comenzé con un didlogo en Twitter) e, incluso, de suaccion se
deriva la transformacién de las normativas existentes que nos afectan a todos
(como sucedio, también en Argentina, con el “caso” Justina Lo Cane, cuyo
efecto fuela Ley Justina por la cual todos pasamos a ser donantes de drganos, o
laley sobre femicidios, consecuencia en parte de #NiUnaMenos).

J.B.C. & L.R.: ;Y en esos flujos del sentido como opera el estadio de
mediatizacion profunda que se vive actualmente?

M.C.: Eso es algo que tampoco se dice con frecuencia, que ese tipo de ge-
neracion de flujos de sentido son posibles de hacer, también, gracias al trabajo
delosalgoritmos, que consus notificacionesy sugerenciasautomaticas ayudan
a los actores/enunciadores emergentes a vincularse con otros y a construir
colectivos sociales. Porque los algoritmos si bien estan al servicio de las insti-
tuciones, el Estado y las corporaciones, como explica Kate Crawford (2022),
no solo “trabajan” para ellas: también conectan a otros actores/enunciadores
—desde individuos a movimientos sociales— mientras se mantengan dentro de
sus marcos corporativos. Es decir que nos encontramos inmersos en una red
semidtica que no s6lo estd estratificada en distintos sistemas (al margen de que
permanentemente estén haciendo actualizaciones que hay que atender), sino
enla cual interactuan constantemente actores humanos y no humanos. Este es
otro motivo, si hacia falta alguno, para entender que necesitamos analisis no
antropocéntricos. Yanecesitabamos este tipo de andlisis en la era delos medios
masivos, como traté de demostrar en Después del fin. Una perspectiva no antro-
pocéntrica sobre YouTube, el post-cine y la post-tv (Carlon, 2016), basicamente
porque los dispositivos de los medios masivos, derivados de la Revolucién
Industrial, son de registro automatico. Ahoralo necesitamos mucho més para
comprender los ambientes generados por las redes sociales y los algoritmos
basados en inteligencia generativa.
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Entonces, volviendo a la pregunta, me gustaria expresar que actualmente
estoy tratando de conceptualizar mejor ese momento de emergencia queacabo
de esbozar, y que he comenzado a preguntarme si no constituye, en compara-
cién aun conjunto de procesos actuales, una Primera fase de la contemporanei-
dad. Es una pregunta de trabajo, una tesis reciente. Y hay aqui dos cuestiones
que deseo agregar.

Porunlado, quelaemergenciadela contemporaneidad enla primera dé-
cadadelsiglo XXIesproductodelaarticulacién sistémicade un conjunto de
transformaciones que se producen en simultaneorespectoalamodernidad/
posmodernidad en los cuatro campos de analisis a los que atiendo en estos
estudios: semiosis, mediatizacidn, actores/enunciadores y circulacion del
sentido —intenté hacer una sintesis de estas cuestiones en el articulo Bajo
el signo del presentismo: mediatizacién, cultura y sociedad contempordnea
(Carlén, 2017).

Por otro lado, que estos cuatro cambios deben pensarse en relacion con
otro,queeslaemergenciadeunnuevo régimen dehistoricidad quesegtin Fran-
cois Hartog (2007) surge en la posmodernidad, que es el presentismo. La tesis
de Hartog dice que en los afos 80, es decir, en plena posmodernidad, emerge

2 un nuevo régimen historico, el presentismo, que instala una crisis del tiempo y
transforma las relaciones entre pasado, presente y futuro, que se resignifican.
Lo que he sostenido es que cuando se instala definitivamente el proceso de la
hipermediatizacion, cuyo resultado es que vivimos en una sociedad hiper-
mediatizada, en la que hay mas de un sistema mediatico, y los actores/enun-
ciadores comienzan a gestionar sus propios “medios de comunicacion” en los
primeros afios del siglo XXI, ese presentismo cambia de estatuto porque pasaa
ser enunciado por actores/enunciadores organicos mediatizados —llamé a este
fendmeno presente expandido (Carlon, 2014). El presente cambia de escala, se
mediatizayseglobaliza. Emerge entoncesinclusounanociéondeactualidad que
yano esla delos medios masivos: esla delo que estan viviendo los colectivos y
losindividuos, que se refieren alaactualidad, pero también a sus vivencias, sus
suefios, sus dolencias, sus felicidades y sus dramas —-recomiendo un gran texto
de Fernando Andacht (2017) titulado Tiranos temblad: Signos parddicos para
una comunidad latinoamericana imaginada).

La contemporaneidad tiene sus antecedentes, como haindicado Arman-
do Silva (2023), y tiene a sus fundadores (Charles Peirce y Erving Goffman,
como sostiene Andacht (2023); y yo mismo he reflexionado sobre las ope-
raciones que instal6 Duchamp - como apropiacion e intervencién-y suin-
fluencia sobre la cultura mediatica contempordnea), pero para los estudios
sobre mediatizacién y circulacion ese momento histdrico no puede pasar
desapercibido. Porque si uno de los sentidos de la contemporaneidad es
la coexistencia o copresencia, en la primera década del siglo XXI miles de
millones de actores/enunciadores se conectan en tiempo presente entre si
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y ponen sus discursos a circular. No habia sucedido antes en la historia de
la humanidad.

J.B.C. &L.R.: A partir delorecorrido, ;qué eslo que deberia entenderse
por Segundafasedela contemporaneidady como afectaria, particularmen-
te,ala produccion visual?

M.C.: La pregunta acerca de si no estamos ingresando en una Segunda
fase de la contemporaneidad he comenzado a pensarla hace poco. Atn no he
escrito sobre ella, apenas si empecé a enunciarla en dos ponencias que realicé
en Congresosalos queasistieste afio', pero con gusto intentaré responder algo.

Surge de una serie de observaciones respecto de cambios que estan acon-
teciendo que me hicieron pensar, en primer lugar, que hubo una Primera fase.
Tengo la impresion de que aunque mucho de esa Primera fase atin perdura,
se esta desplegando una nueva “crisis del tiempo” en la que, otra vez, las rela-
ciones entre presente, pasado y futuro se estan reconfigurando. Algo de esto
esta dicho en el final de “Hipermediatizacion y circulacién del sentido en los
acontecimientos contemporaneos” (Carlén,2023),unarticulo queesresultado
de la investigacion que hicimos con el Proyecto UBACYT “La mediatizacion
en el entretejido delos vinculos sociales. Cambios enla circulacion del sentido
a partir de la nueva mediatizacion de individuos, colectivos, medios e institu-
ciones en la sociedad contemporanea” (2018-2022). Alli planteo que tenemos
quepensaralosacontecimientos contemporaneos con otraslogicas, diferentes
delas que caracterizaban alos modernos y posmodernos, porque han cambia-
do ylos actores/enunciadores mediatizados operan temporalmente de modo
diferente a como lo hacian quienes se involucraban o estudiaban los aconteci-
mientos posmodernos. Y ademads sefialo que quienes vienen desencadenando
estanueva “crisisdel tiempo” sonlosalgoritmos ylaIA,aunquelacrisis se viene
desarrollando también en otros campos, como el de las revoluciones de la ge-
nética, que esta permitiendo, por ejemplo, que padres fallecidos tengan hijos.
;Cuando habia sucedido algo asi en la historia de la humanidad?

Pero manteniéndonos en el campo de la mediatizacién y de la circulacion
delsentido, la preguntaacercadesino estamos ingresando en una Segunda fase
se debe especialmente alaapropiacién que cada vez masactores/enunciadores
estdn realizando de la IA. Es decir, no hablo aqui, como lo hacen los analisis
dominantes,delusoquehacenlasinstituciones,aunque deesonohaydudas. Lo
quemeestainteresandoactualmente, otravez, eslo que estdnhaciendo quienes
administran en las redes sus propios medios de comunicacién.

Pensemos en lo que hacian enla Primera fasey enlo que estan empezando
ahacer, cada vez mas, sobre todo con discursos que contienen imagenes. En la

1 Serefiereados ponencias presentadas en el VI Seminario Internacional de Pesquisas en Mediatizacao e Processos
Sociais y en el X Congreso Latinoamericano de Semidtica: “Semidtica del futuro, futuro de la semiética”. Ambos
eventos académicos se realizaron en la Universidade de Sao Paulo (Brasil) en 2024.
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Primerafase,graciasa Facebook, YouTubeo Twitter, se producian discursos con
dispositivos de produccion de sentido dela era delos medios de comunicacion
masiva, aunque estuvieran digitalizados: la escritura (simbolo); una fotogra-
fia digital que atin enunciaba para quien se encontraba en reconocimiento el
noema “esto ha sido”, de caracter iconico-indicial (aunque fuera débil); los
videos en “grabado” (“esto ha sido, pero se da a ver ahora’, como dicen el cine
y la television en grabado; y el “esto es ahora” -las distintas posibilidades del
videoenvivoyelstreaming-). Lapublicaciénylaenunciaciéon deesosdiscursos
se hacfa en tiempo presente, y eso permitia, en muchos casos, enunciar con
tensiones temporales. Por ejemplo, una fotografia, que nos habla siempre del
pasado, es decir, nos muestra siempre un fantasma o un espectro -noema “esto
ha sido”-, puede tener otro valor politico en tiempo presente si es publicada
en el marco de una manifestacion. O, como analicé en el caso del primer video
que se subio a YouTube, titulado Me at the zoo, la temporalidad del discurso,
que es en grabado (“esto ha sido, pero se a ver ahora con las marcas del estar
vivo”), al ser publicada se transforma, como acto de enunciacion, en tiempo
presente. Pero de poco las posibilidades de enunciacién en las redes sociales
mediaticas se han ido ampliando y se generan nuevas tensiones temporales.
Asi, por ejemplo, cada uno pudo, hace unos afios, programar una publicacion:
se programahoy para que se publique mafana (olasemana queviene). Con esa
simple posibilidad la relacién entre presente y futuro se transformo.

Hoy esas tensiones son mucho mayores. Por ejemplo, @petacas_posting,
una cuentade un fan del musico Charly Garcia, public una canciénenlaquela
vozdeun Charlyjoven (tomadaen partede “Nollores pormi Argentina”y parte
de un recital del Luna Park de 1982) hace un cover de un tema que un Charly
de mayor edad public6 en 2017 (Spector). No hay aqui s6lo una nueva tensiéon
temporal, una nueva relacion entre presente, pasado y futuro, sino un nuevo
desarrollo de la “crisis del tiempo”. Ademds, resulta evidente que gracias a la
clonacién de vozalgo diferente delo que se hacia enla mayoria delos discursos
editados digitalmente se estd pudiendo hacer con la indicialidad.

J.B.C.&L.R.: En estamismalinea, jesta enriesgolaimaginacion huma-
na ante la imaginacion maquinica? ;Qué papel jugaralaIA enla construc-
cion de la memoria (visual, mediatica, historica)?

M.C.: Para responder minimamente esta pregunta intentaré brindar otro
ejemplo que estoy estudiando en este momento. En Instagram, la cuenta IA-
buelas? de alguna manera “imagina” como serfan hoy, més de cuarenta y cinco
afos después, los nietos buscados por las Abuelas de Plaza de Mayo gracias al
uso del programa de IA Midjourney. Santiago Barros, el creador de IAbuelas,

2 Véase: perfil de IAbuelas en Instagram - https://www.instagram.com/iabuelas/?hl=es (Abuelas de Plaza de Mayo
es una asociacion civil argentina que busca localizar y restituir a sus legitimas familias a todos los bebes y nifios
apropiados por la dictadura civico-militar que tuvo lugar entre 1976 y 1983).
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genera con ese programa esas imagenes —de fuerte vinculo perceptivo con la
fotografia histdrica y su poder particularizante; un andlisis comparativo que
no puede evitarse— a partir delas fotos delos padres ylas madres desaparecido/
as publicadas en la pagina de Abuelas de Plaza de Mayo. Asi desencadena otra
fuerte “crisis del tiempo’, en la que se reconfiguran, de modo novedoso las
relaciones entre presente, pasado y futuro (un antecedente importante de esta
posibilidad fue, porejemplo, el desarrollo de Faceapp en 2016). Esmucho decir,
enmiopinion, “imagina’, pero sin dudas contribuye al desarrollo de un potente
imaginario histoérico, presente y viviente en un importante colectivo social. Y
no solo eso: su practica influye, o deberia influir en el campo de los estudios
sobrelamemoria, originados en otra “crisis del tiempo”: cuando Hartog (2007)
advirtio el ascenso del presentismo en la posmodernidad.
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DECLARACION DE ETICA EDITORIAL

Y BUENAS PRACTICAS

La Universidad ORT Uruguay se compromete a garantizar la ética de los
manuscritos que se publican en la revista InMediaciones de la Comunicacién.
Esimprescindible que todaslas partes implicadas en el proceso editorial, tanto
el equipo editorial —direccion, Editores Asociados, Comité Académico, Per-
sonal Técnico, Editor/a Invitado/a— como los autores y los arbitros externos,
conozcan y acaten los criterios establecidos y respeten las directrices fijadas
parala publicacion de articulos, resefias, entrevistas y otros géneros de la pro-
ducciénacadémica. InMediaciones de la Comunicacién adhiere al c6digo ético
y la declaracion de buenas practicas editoriales senaladas por el Committeen
on Publication Ethics (COPE) yalas sugerenciasyrecomendaciones estableci-
dasen la Declaracion de San Francisco sobre la Evaluacion de la Investigacion
(DORA) para garantizar las buenas practicas relativas a la evaluacion de las
producciones cientifico-académicas. Asimismo, InMediaciones de la Comu-
nicacion serige de acuerdo conlo establecido enla Declaracion de Singapur de
Integridad de la investigacion.

1. Etica para el Equipo Editorial

® Se responsabilizan de publicar o no los manuscritos postulados. Los
mismos seran evaluados sin tener en cuenta la religion, la orientacion
sexual o politica, el origen étnico, la pertenencia institucional, la ciuda-
dania o cualquier otra particularidad ajena a los pardmetros académi-
cosycriterioseditoriales fijados por InMediaciones dela Comunicacion.

® Secomprometen a publicar directrices actualizadas paralos autores en
las que se establecen las responsabilidades de quienes envien la postu-
lacién de manuscritos y las normas de estilo que deben presentar los
materiales enviados a la revista (Directrices para autores/as). También
se comprometen a especificar el sistema de arbitraje utilizado para eva-
luar los manuscritos y los parametros de evaluacion que los arbitros
externos deben tener en cuenta.

® Se comprometen a garantizar la confidencialidad del proceso de eva-
luacién. El mismo engloba el anonimato de los arbitros externos y de
los autores y la privacidad del dictamen producido, de los contenidos
evaluados y de los intercambios o consultas que le sean planteados a
los Editores Asociados, el Comité Académico y el Editor/a Invitado/a.

® Garantizan la publicacion de las correcciones, aclaraciones y/o discul-
pas en todos los casos que se considere necesario.

® Se responsabilizan de que los articulos recibidos no seran utilizados
como insumo de otras investigaciones ni seran objeto de ningtin tipo
de manipulacion sin el consentimiento de sus autores.
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Se comprometen a tener un estricto respeto por la autoria. Los textos
seran sometidos a control de plagio usando el servicio de prevencién
Turnitin (Control y deteccion de plagio) y se tomaran medidas razo-
nables para impedir la publicacion de manuscritos en los que se hayan
producido casos de mala conducta en la investigacion.

Procurardn evitar conflictos de intereses teniendo en cuentalas fuentes
de financiamiento y la afiliacion de los autores a la hora de seleccionar
alos arbitros externos.

Declaran sucompromiso por el respeto ylaintegridad delos manuscri-
tos que ya se han publicado.

2. Etica paralos autores

® Sehacen responsables de las postulaciones, del contenido y de las opi-

niones expresadas en los manuscritos enviados a InMediaciones de la
Comunicacién. Deben garantizar que son titulares o cotitulares del
manuscrito postulado y, por lo tanto, son también propietarios de sus
derechos de propiedad intelectual (Documento de derechos de los au-
tores y originalidad).

Deben enviar manuscritos originales redactados por quienes declaran
suautoriay garantizar que no seran sometidos a consideracion de otras
publicaciones mientrasseencuentreen procesodeevaluacion. Larevis-
taconsideraque un manuscrito es original cuando nohasido publicado
enunarevistaacadémica o como capitulo de un libro digital o impreso,
ni se encuentra en proceso de evaluacion en otra publicacion.

En caso de que el manuscrito postulado recoja adelantos de investiga-
ciones previamente presentadas en Jornadas, Coloquios y/o Congresos
o tenga su origen en una tesis de grado o posgrado, los autores deben
incluir una nota explicativa en la que se indique el primer lugar en que
fueron presentados. InMediaciones de la Comunicacion no considera
como una publicacién previa a los resimenes o adelantos expuestos
en eventos académicos como los anteriormente mencionados o estan
disponibles como documentos de investigacion enrepositoriosinstitu-
cionales, tematicos o generales. Asimismo, los manuscritos postulados
pueden tener su origen en tesis de grado o posgrado. No podran, en
ningun caso, conservar el mismo titulo de su primera version.

Deben expresar que los contenidos, materiales o recursos utilizados en
el manuscritonoinfringenlos derechos de autor de terceros. En caso de
reproducir material con derechos deautor (fotografias,imagenesfijas o
enmovimiento, figuras, videos, infografias o cualquier tipo de material
publicado anteriormente) deben ser citados o indicados en el cuerpo
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del manuscritoy, en caso de ser necesario, obtener y enviar el permiso
correspondiente para ser publicado en InMediaciones de la Comu-
nicacién en formato impreso y en linea. Se supondra que cualquier
material recibido sin estas citas o permisos proviene delos autores del
manuscrito postulado.

® En el caso de manuscritos postulados por dos o mas autores deben
indicar el orden de apariciony, al final del manuscrito, sefialarlas con-
tribuciones o aportes realizados por cada autor/a tal como se indica
enEnvios (Directrices paraautores/as). Ademads, deben presentar una
constancia que exprese el consentimiento de todoslos autores para su
publicacién.

® Secomprometenareconocer eindicar posibles conflictos deintereses
que podrian ser percibidos como sesgo del manuscrito. En tal senti-
do, y en caso de que los autores del manuscrito reciban algtin tipo de
apoyo financiero, deberan incluir una nota en la que se indique su
procedencia.
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® Se comprometen a informar al Director, a los Editores Asociados, el
Comité Académicoy el Editor/a Invitado/a cuando detecten un error
relevante en los manuscritos publicados, con el fin de rectificar e in-
troducir las correcciones que sean necesarias.

3. Etica paralos arbitros externos

® Secomprometen a hacer unarevision rigurosa, critica e imparcial del
manuscrito evaluado. Deben garantizar suaceptacion o surechazo de
acuerdo a la pertinencia y relevancia tematica, la innovacion o nove-
dad de los contenidos, el planteamiento de la metodologia utilizada,
lacoherenciadelanalisisrealizadoyel cumplimiento delasnormasde
presentacion exigidos porlarevista. Paratal fin, el arbitraje debe tener
en cuenta los parametros o rubricas de evaluacion que se establecen
en la Ficha de evaluacion.

® Debenteneren cuentalas mismasrecomendaciones éticas y de confi-
dencialidad sefialadas en Etica para el Equipo Editorial.

® Se comprometen a no difundir ni utilizar, bajo ninguna circunstan-
cia, los contenidos de los articulos evaluados. Solamente serd posible
con el permiso explicito de los autores y la direccion y/o los Editores
Asociados y el Comité Académico de la revista InMediaciones de la
Comunicacion.

® Secomprometen a respetar el plazo de evaluacion establecido por los
Editores Asociados y el Comité Académico: 20 dias a partir del envio
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del manuscrito postulado. En caso de contingencias que impidan su cumpli-
miento deben anoticiar ala direccion delarevista o a un miembro delos Editores
Asociados o el Comité Académico conla antelacion suficiente para que larevista
pueda tomar una decision y responder al cronograma de evaluaciones previsto.

Deberdn comunicar a la direccion de la revista o a un miembro de los Editores
Asociados o el Comité Académico la existencia de conflictos de intereses o falta
deidoneidad y experticia para evaluar el manuscrito asignado.

Deberdn comunicar a la direccion de la revista o a un miembro de los Editores
Asociadosyel Comité Académico en caso de detectar un posible plagio o incum-
pliendo ético.

Evitaran sugerir citas de sus propios articulos o produccién académica con el
fin de ampliar citaciones propias o del equipo de investigacion al cual pertenece.

4. Violacion de la ética editorial

InMediaciones de la Comunicacién hara un estricto seguimiento para garantizar el
cumplimiento de la ética y las buenas practicas editoriales. En tal sentido, y en concor-
dancia conlo establecido por COPE, lasacusaciones de presuntas faltas o la deteccion de
unaposibleanomaliaimplicardlaactivacién deun protocolo que, en términos generales,
dispone de los siguientes pasos:

Se realizard una reunién entre los Editores Asociados y el Comité Académico
en la que se evaluara la pertinencia de la acusacion realizada o de la deteccion de
una posible anomalia.

Los Editores Asociados y miembros del Comité Académico elaboraran un in-
forme en el que se contemplaran las medidas o acciones a seguir de acuerdo a
los criterios generales y la Declaracion de ética editorial y buenas practicas de
InMediaciones de la Comunicacion.

Seles comunicaraalosautoreslaacusacion recibidaoladeteccion de una posible
falta 0 anomalia.

Se establecera un plazo no mayor a 10 dias, de acuerdo al tipo de falta o anomalia
sujetaaconsideracion, para quelosautores realicenlasaclaraciones o el descargo
que estimen pertinentes.

En caso de ser necesario, se consultard a los asesores legales de la Universidad
ORT Uruguay.

Los Editores Asociados y el Comité Académico aplicardn las medidas que se
determinen. De comprobarse la anomalia o la falta denunciada: el manuscrito
postulado sera rechazado. En caso de que el manuscrito ya estuviera publicado:
sera retirado del numero de InMediaciones de la Comunicacién y se realizard la
retractacion correspondiente. El autor no podrd publicar mas en la revista.



5. Revisiones y correcciones posteriores
ala publicacion

InMediaciones de la Comunicacién garantiza la publicacion de las correc-
ciones, aclaracionesy/odisculpasentodosloscasos quese considere necesario.
Los reclamos se recibiran en el siguiente correo electronico: inmediaciones@
ort.edu.uy

6. Control y deteccion de plagio

Los manuscritos seran sometidos a control de plagio usando el servicio
de prevencion Turnitin que sirve para revelar copias textuales de los recursos
procedentes de Internet. Dicho control se hace en dosinstancias del proceso de
evaluacion: al recibir la postulacion de un manuscrito y, posteriormente, antes
de su publicacion (es decir, luego de haber atravesado el proceso de evaluacion
y una vez que se hayan realizado las modificaciones sugeridas por los arbitros
externos). En caso de identificar un posible plagio, los Editores Asociados y
el Comité Académico de la revista daran inicio al protocolo establecido por
InMediaciones de la Comunicacion conforme a los criterios establecidos en
Violacién de la ética editorial. Dicho control incluye el autoplagio o el uso ex-
tendido de frases idénticas de un manuscrito ya publicado por el mismo autor.
Los Editores Asociados y el Comité Académico le comunicaran los resultados
del control de plagio a los autores responsables y se les solicitard que en un
plazo de 10 dias realicen las aclaraciones pertinentes antes de definir si se trata
deun comportamiento de plagio. Aquel manuscrito en el que se compruebe tal
comportamiento no serd publicado.
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STATEMENT OF
EDITORIAL ETHICS AND
GOOD PRACTICES

The School of Communication of the Faculty of Communication & De-
sign, Universidad ORT Uruguay is committed to guaranteeing the ethics of
the manuscripts that are published in the journal InMediaciones de la Comu-
nicacién. It is essential that all parties involved in the editorial process, both
the Editorial Team —Director, Associate Editors, Academic Committee, Te-
chnical Staff, Guest Editor— as well as theauthors and external referees, know
and abide by the established criteria and respect the guidelines established for
the publication of articles, reviews, interviews and other genres of academic
production. InMediaciones de la Comunicacién adheres to the code of ethics
and the declaration of good editorial practices indicated by the Committee
on Publication Ethics (COPE) and to the suggestions and recommendations
established in the San Francisco Declaration on Research Evaluation (DORA)
to guarantee good practices related to the evaluation of scientific-academic
productions.

1. Ethics for the Editorial Team

® The Editorial Team is responsible for publication or not the postulated
manuscripts. They will be evaluated without taking into account reli-
gion, sexual or political orientation, ethnic origin, institutional mem-
bership, citizenship or any other peculiarity outside the academic para-
meters and editorial criteria set by InMediaciones de la Comunicacion.

® Theyundertake to publish updated guidelines for authors, establishing
the responsibilities of those who submit the manuscript application
and the required style standards for the materials sent to the journal
(Guidelines forauthors). Theyalso undertake to specify the arbitration
system used to evaluate the manuscripts and the evaluation parameters
that external referees must take into account.

® They undertake to guarantee the confidentiality of the evaluation pro-
cess. Itencompasses theanonymity of external refereesand authorsand
the privacy of the opinions produced, the content evaluated and the
exchanges or queries raised to the Associate Editors, Academic Com-
mittee and the Guest Editor.
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® They guarantee the publication of corrections, clarifications and/or
apologies in all cases deemed necessary.

® They are deemed responsible for the articles received not to be used
as input for other research, nor be subject to any type of manipulation
without the consent of their authors.

® They undertake to have strict respect for authorship. The texts will be
subjected to plagiarism control using the Turnitin prevention service
(Plagiarism control and detection) and reasonable measures will be
taken to prevent the publication of manuscripts in which there have
been cases of misconduct in the research.

® They will try to avoid conflicts of interest, taking into account the sou-
rces of funding and the affiliation of the authors when selecting the
external referees.

® They declare their commitment to the respect and integrity of the ma-
nuscripts already been published.

2. Ethics for authors 3

® Authors are responsible for the applications, the content and the opi-
nions expressed in the manuscripts sent to InMediaciones de la Comu-
nicaciéon. They must guarantee they are the owners or co-owners of the

MEDIACIONES &1 JULIO - DICIEMBRE 2024

nominated manuscript and, therefore, they are also owners of its inte-
llectual property rights (Document of authors’ rights and originality).

® Theymustsend original manuscripts written by those who declare their
authorship and guarantee that they will not be submitted for conside-
ration by other publications while it is in the evaluation process. The
journal considers a manuscript to be original when it is unpublished:
that is, when it has not been published in an academic journal or as a
chapter in a digital or printed book, nor is it undergoing evaluation in
another publication.

® In the event the postulated manuscript includes advances in research
previously presented in Conferences, Colloquia and / or Congresses, or
has its origin in a graduate or postgraduate thesis, the authors must in-
cludeanexplanatorynoteindicating thefirstplacein which theadvances
werepresented. [nMediaciones dela Comunicacion doesnotconsiderasa
prior publication theabstracts oradvances presented inacademicevents
suchasthose mentioned above orare availableas research documentsin
institutional, thematic or general repositories. Likewise, the postulated
manuscripts may have their origin in undergraduate or graduate thesis.
They may not, in any case, keep the same title as its first version.
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They must express that the contents, materials or resources used in the
manuscript do not infringe the copyrights of third parties. In case of
reproducing copyrighted material (photographs, still or moving ima-
ges, figures, videos, infographics or any type of previously published
material) they must be cited or indicated in the manuscript’s body and,
if necessary, obtain and send the corresponding permission to be pu-
blished in InMediaciones de la Comunicacién in print and online. Any
material received without these citations or permissions will be presu-
med to come from the authors of the nominated manuscript.

In the case of manuscripts postulated by two or moreauthors, they must
indicate the order of appearance and, at the end of the manuscript, in-
dicate in percentages the contributions or contributions made by each
author. In addition, they must present a certificate that expresses the
consent of all the authors for its publication.

They undertake to recognize and indicate possible conflicts of interest
that could be perceived as bias in the manuscript. In this sense, and in
the event the authors of the manuscript receive any type of financial
support, they must include a note indicating their origin.

They undertake to inform the Director, the Associate Editors, the Aca-
demic Committee and the Guest Editor when they detect a relevant
error in the published manuscripts, in order to rectify and introduce
the necessary corrections.

3. Ethics for external referees

They undertake to make a rigorous, critical and impartial review of the
evaluated manuscript. They must guarantee their acceptance or rejec-
tion according to the thematic relevance and relevance, the innovation
or novelty of the contents, the approach to the methodology used, the
coherence of the analysis carried out and compliance with the presen-
tation rules required by the journal. For this purpose, the arbitration
must take into account the evaluation parameters or rubrics that are
established in the Evaluation Form.

They must take into account the same ethical and confidentiality re-
commendations indicated in Ethics for the Editorial Team.

They undertake not to disseminate or use, under any circumstances,
the contents of the articles evaluated. It will only be possible with the
explicit permission of the authors and the directors and/or the Asso-
ciate Editors and the Academic Committee of the InMediaciones de la
Comunicacion journal.
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® They undertake to respect the evaluation period established by the
Associate Editors and Academic Committee: 20 days from submis-
sion of the nominated manuscript. In case of contingencies preven-
ting compliance, they must notify the Director or a member of the
Associate Editors or the Academic Committee sufficiently in advan-
ceso thatthejournal can make adecision and respond to the planned
evaluation schedule.

® They must notify the Director or a member of the Associate Edi-
tors and the Academic Committee of the existence of conflicts of
interest or lack of suitability and expertise to evaluate the assigned
manuscript.

® Theymustnotify the Director oramember of the Associate Editorsand
the Academic Committee in the event of detecting possible plagiarism
or breach of ethics.

® They will avoid suggesting citations from their own articles or acade-
mic production in order to expand their own citations or those of the
research team they belong to.

4. Violation of editorial ethics

InMediaciones de la Comunicacion will monitor strictly to ensure com-
pliancewith ethicsand good editorial practices. In thissense,and inaccordance
with the provisions of COPE, the accusations of alleged misconduct or the de-
tection of a possible anomaly will imply the activation of a protocol, in general
terms, with the following steps:

® A meeting will be held between the members of the Associate Editors
and the Academic Committee where the relevance of the accusation
made, or the detection of a possible anomaly, will be evaluated.

® The Associate Editors and the Academic Committee will prepare a re-
port contemplating the measures or actions to be undertaken in accor-
dance with the general criteria and the Declaration of Editorial Ethics
and Good Practices of the journal.

® Theauthorswillbeinformed oftheaccusationreceived orthe detection
of a possible fault or anomaly.

® A period of no more than 10 days will be established, according to the
typeoffaultoranomalysubjectto consideration, for theauthors tomake
the clarifications or discharge they deem pertinent.

® If necessary, the legal advisors of Universidad ORT Uruguay will be
consulted.
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® The Associate Editors or the Academic Committee will apply the mea-
sures determined. If the anomaly or fault reported is verified: the ma-
nuscript will be rejected. If the manuscript is already published: it will
beremoved from the InMediaciones dela Comunicacion. Issue and the
corresponding retraction will be made. The author will be prevented
from any future publishing in the journal.

5. Revisiones y correcciones posteriores
ala publicacion

InMediaciones de la Comunicacién garantiza la publicacion de las correc-
ciones,aclaracionesy/odisculpasentodosloscasos quese considerenecesario.
Los reclamos se recibirdn en el siguiente correo electrénico: inmediaciones@
ortedu.uy

6. Plagiarism control and prevention

Manuscripts will be subjected to plagiarism control using the Turnitin
prevention service that is used to reveal verbatim copies of resources from the
Internet. This control is carried out in two stages of the evaluation process:
upon receipt of a manuscript’s application and, subsequently, before its publi-
cation (that is, after having gone through the evaluation process and once the
modifications suggested by the external arbitrators, have been made). In case
ofidentifying a possible plagiarism, the members of the Associate Editors and
the Academic Committee of the journal will initiate the protocol established
by in accordance with the criteria established in Violation of editorial ethics.
Such control includes self-plagiarism or the extended use of identical phrases
fromamanuscriptalreadypublished by thesameauthor. The Associate Editors
and the Academic Committee will communicate the results of the plagiarism
control to the responsible authors and they will be asked to make the pertinent
clarifications within 10 daysbefore defining whetheritis plagiarism behaviour.
Manuscripts in which such behaviour is verified will not be published.
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DECLARACAODEETICA
EDITORIAL EBOAS
PRATICAS

A Universidad ORT Uruguay tem o compromisso de garantir a ética
dos manuscritos publicados na revista InMediaciones de la Comunicacién. E
imprescindivel que todas as partes envolvidas no processo editorial, tanto a
equipe editorial — diretoria, Editores Associados, Comité Académico, Fun-
cionarios Técnicos, Editor/a Convidado/a — quanto os autores e pareceristas
externos, conhegam e aceitem os critérios propostos e respeitem as diretrizes
estabelecidas paraa publicagdo de artigos, resenhas, entrevistas e outros géne-
rosdeproducaoacadémica. InMediaciones dela Comunicaciénadereao codigo
de ética e a declaragao de boas praticas editorias delineadas pelo Committeen
on Publication Ethics (COPE) e as sugestoes e recomendagdes estabelecidasna
Declaragdo de Sdo Francisco sobre Avaliagao de Pesquisa (DORA) para garan-
tir boas praticas na avaliagdo das produgdes cientifico-académicas. Da mesma
forma, InMediaciones de la Comunicacién é regida conforme as disposi¢des da
Declaragao de Singapura de Integridade da Pesquisa.

1. Etica para a Equipe Editorial

® Responsabiliza-se pela publica¢do ou ndo publicagdo dos manuscritos
enviados. Os manuscritos seraoavaliados semlevar em conta areligiao,
orientacdo sexual ou politica, origem étnica, afiliagdo institucional, ci-
dadania ou qualquer outra particularidade fora dos parametros acadé-
micos e critérios editoriais estabelecidos pela revista InMediaciones de
la Comunicacion.

® Compromete-se a publicar diretrizes atualizadas para os autores que
estabelecem as responsabilidades daqueles que submetem pedidos de
manuscritos e os padrdes de estilo que devem ser aplicados aos ma-
teriais submetidos a revista (Diretrizes para autores/as). Também,
compromete-se a especificar o sistema de arbitragem utilizado para
avaliar os manuscritos e os parametros de avaliacdo que os pareceristas
externos devem levar em conta.

® Compromete-se a garantir a confidencialidade do processo de ava-
liagdo. Isto inclui o anonimato dos pareceristas externos e dos autores e
aprivacidade do parecer produzido, do contetido avaliado e das trocas
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ou consultas que sdo levantadas com os Editores Associados, o Comité
Académico e o Editor Convidado.

Garante a publicagao de correcdes, esclarecimentos e/ou desculpas em
todos os casos em que for considerado necessario.

Responsabiliza-se por garantir que os artigos recebidos nao serao uti-
lizados como insumo para outras pesquisas ou que ndo estarao sujeitos
a qualquer tipo de manipula¢io sem o consentimento de seus autores.

Compromete-se a ter um respeito estrito pela autoria. Os textos serao
verificados quanto a plagio utilizando o servigo de prevencao de plagio
de Turnitin (Controle e detec¢do de plagio) e serao tomadas medidas
razoaveis para evitar a publicagdo de manuscritos nos quais tenham
ocorrido casos de ma conduta na pesquisa.

Procurard evitar conflitos de interesse levando em conta as fontes de fi-
nanciamento eaafiliagio deautoresao selecionar pareceristas externos.

Declara seu compromisso com respeito e integridade dos manuscritos
que ja foram publicados.

2. Etica para os autores

® Sio responsaveis pelas submissoes, contetido e opinides expressas nos

manuscritos enviados & InMediaciones de la Comunicacién. Os auto-
res devem garantir que sdo os titulares ou cotitulares do manuscrito
apresentado e, portanto, sio também os proprietarios de seus direitos
de propriedade intelectual (Documento de direitos de autoria e de ori-
ginalidade).

Devem apresentar manuscritos originais escritos por aqueles que de-
claram sua autoria e garantir que nao serao submetidos a consideragao
de outras publicacdes enquanto o manuscrito estiver em avaliagdao. A
revista consideraum manuscrito original quando éinédito:isto é, quan-
do néo foi publicado em uma revista académica ou como capitulo de
um livro digital ou impresso, nem esta em processo de avaliacdo em
outra publicagio.

Caso o manuscrito enviado recolher avancos de pesquisa previamente
apresentados em Conferéncias, Coloquios e/ou Congressos ou tenha
sua origem em uma tese de graduagdo ou pos-graduagéo, os autores
devem incluir uma nota explicativa indicando o primeiro lugar em que
foram apresentados. InMediaciones de la Comunicacién nao considera
como prévia publicagdo resumos ou avangos apresentados em eventos
académicos como os mencionados acima ou disponiveis como docu-
mentos de pesquisa em repositorios institucionais, tematicos ou gerais.
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Da mesma forma, os manuscritos enviados podem ter sua origem em
teses de graduagdo ou pos-graduagdo. Sob nenhuma circunstancia, po-
derdo manter o mesmo titulo que sua primeira versao.

® Devem declarar que os contetudos, materiais ou recursos utilizados no
manuscrito nao infringem os direitos autorais de terceiros. No caso
de reprodugao de material protegido por direitos autorais (fotografias,
imagens fixas ou em movimento, figuras, videos, infografias ou qual-
quer tipo de material publicado anteriormente) devem ser citados ou
indicados no corpo do manuscrito e, se necessario, obter e enviar a
permissdo correspondente para ser publicado na InMediaciones de la
Comunicacion em formato impresso e on-line. Qualquer material rece-
bido sem estas citagoes ou permissdes serd assumido como sendo dos
autores do manuscrito submetido.

® No caso de manuscritos submetidos por dois ou mais autores, eles de-
vem indicar a ordem de aparecimento e, ao final do manuscrito, indicar
em porcentagens as contribui¢des feitas por cada autor/a, conforme
indicado em Envios (Diretrizes para autores/as). Além disso, devem
apresentar uma declaracdo expressando o consentimento de todos os
autores para a publicagio. 3

® Comprometem-seareconhecer eindicar possiveis conflitos de interes-
se que poderiam influenciar em uma avalia¢ao imparcial do manuscri-
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to. A este respeito, e caso os autores do manuscrito recebam qualquer
tipo de apoio financeiro, eles devem incluir uma nota indicando a fonte
de tal apoio.

® Comprometem-se a informar a diretoria, aos Editores Associados, ao
Comité Académico e ao Editor/a Convidado/a quando descobrirem
um erro relevante nos manuscritos publicados, a fim de retificar e in-
troduzir as corre¢des necessdrias.

3. Etica para os pareceristas externos

® Comprometem-searealizarumarevisaorigorosa, criticaeimparcialdo
manuscrito avaliado. Eles devem garantir sua aceitagao ou rejeicao de
acordo com a pertinéncia e relevancia temdtica, inovagao ou novidade
do contetido, abordagem dametodologia utilizada, coerénciadaanalise
realizada e o cumprimento das normas de apresentac¢do exigidas pela
revista. Para isso, o parecerista deve levar em conta os pardmetros ou
rubricas de avaliacao estabelecidos na Ficha de avaliagio.

® Devem levar em contaas mesmas recomendacdes éticas e de confiden-
cialidade indicadas na Etica para a Equipe Editorial.
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® Comprometem-se a ndo divulgar ou utilizar, sob nenhuma circunstan-
cia, o conteudo dosartigos avaliados. Isto s serd possivel com a permis-
sao explicita dos autores e da diretoria e/ou dos Editores Associados e 0
Comité Académico da revista InMediaciones de la Comunicacion.

® Comprometem-se a respeitar o prazo de avaliagdo estabelecido pelos
Editores Associados e 0 Comité Académico: 20 dias a partir da data de
apresentacdo domanuscrito. Em caso de contingéncias que osimpegam
de cumprir, devem notificar o editor ou um membro do Comité Acadé-
mico com antecedéncia suficiente para que a revista possa tomar uma
decisdo e responder ao cronograma de avaliagao planejado.

® Deverdonotificaradiretoria darevistaouum membro dos Editores Asso-
ciados ou o Comité Académico sobre quaisquer conflitos de interesse ou
falta de adequacéo e especializagao para avaliar o manuscrito designado.

® Deverao comunicar a diretoria da revista ou um membro dos Editores
Associados e 0 Comité Académico no caso de detec¢ao de possivel pla-
gio ou ndo conformidade ética.

® Evitardo sugerir citagdes de seus proprios artigos ou produgao acadé-
mica para aumentar suas proprias citagoes ou as da equipe de pesquisa
aqual pertencem.

4. Violagdo da ética editorial

InMediacionesdela Comunicaciéon monitorara estritamente paraassegurar
ocumprimento da ética editorial edasboas praticas editoriais. A esterespeito, e
deacordo comasdisposicoes da COPE, asacusagoes de supostas mas condutas
ou a detecgdo de uma possivel irregularidade ativarao um protocolo que, em
termos gerais, prevé os seguintes passos:

® Sera realizada uma reuniao entre os Editores Associados e o Comité
Académico na qual serd avaliada a relevancia da acusagéo feita ou a
detec¢do de uma possivel irregularidade.

® Os Editores Associados e membros do Comité Académico elaborarao
um relatério que incluird asmedidas ouagdes a serem tomadas de acor-
docomoscritérios geraisea Declaragdo de ética editorial eboas praticas
da InMediaciones de la Comunicacion.

® Os autores serdo informados da acusagao recebida ou da detecgdo de
uma possivel falha ou irregularidade.

® SeraestabelecidoumperiodonaosuperioralOdias,deacordocomotipo
de falha ou irregularidade em consideragao, para que os autores fagam
quaisquer esclarecimentos ou defesas que considerem apropriados.



® Senecessario, serdo consultados osassessores juridicos da Universidad
ORT Uruguay.

® Os Editores Associados e 0 Comité Académico aplicarao as medidas
determinadas. Se a irregularidade ou falha denunciada for comprova-
da, o manuscrito serd rejeitado. Se o manuscrito ja tiver sido publicado,
ele sera retirado da edi¢do da InMediaciones de la Comunicacion e uma
retragdo correspondente sera feita. O autor ndo podera mais publicar
narevista.

5. Revisdes e correcdes pos-publicagdo

InMediaciones de la Comunicacion garante a publica¢do das corre¢des,
esclarecimentos e/ou desculpas em todos os casos que forem necessarios. As
reclamagdes serdo recebidas pelo seguinte e-mail: inmediaciones@ort.edu.uy

6. Controle e detecgao de plagio

Os manuscritos serao controlados quanto a plagio usando o servico de
prevencao de plagio de Turnitin, que é usado pararevelar a copialiteral dos re-
cursos procedentes da Internet. Esta verificagao é realizada em duas etapas do
processo de avaliagdo: ao receber um manuscrito submetido e depois antes da
publicagao (ou seja, apds o manuscrito ter passado pelo processo de avaliagdo
eaposteremsido feitasasmodificagdes sugeridas pelos pareceristas externos).
No caso de identificar um possivel plagio, os Editores Associados e o Comité
Académico darevista iniciardo o protocolo constituido pela revista InMedia-
ciones de la Comunicacién de acordo com os critérios estabelecidos em Vio-
lagdo da ética editorial. Estaverificagdo incluiautoplagio ououso estendido de
frasesidénticas de um manuscrito ja publicado pelo mesmo autor. Os Editores
Associados e 0 Comité Académico da revista comunicarao os resultados da
verificagao do plagio aos autores responsaveis e eles serdo solicitados a prestar
esclarecimentos pertinentes dentro de 10 diasantesde decidirsehd um casode
plagio. O manuscrito que apresentar plagio comprovado nao serd publicado.
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